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FESTAS POPULARES BRASILEIRAS
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Resumo: O propdsito deste artigo € sublinhar alguns aspectos que
caracterizam a convergénciaentre cultura e economiade simbolos e
espacos, a partir da montagem de um circuito de grandes festivais
atravessando diferentes regides brasileiras. Observa-se como a
formag&o deste circuito de eventos compde um gquadro mais amplo
do estabelecimento da estrutura socia urbano-industrial e de
servigos, nointerior daqual o lazer e o entretenimento interferem no
plano dos valores e das expressfes, com efeitos sobre a re-
significagdo de dominios de memodrias. Por outro lado, é também
considerado como taisremanejamentos simbélicos séo fundamentais
a prépria dindmica deste comércio de bens de diversdo, a medida
gue articulam afetos, estimas e estilos de vida aos esquemas da
rentabilidade do capital.

Palavras-chaves: festas populares, economiade simbol os e espacgos,
préticas ludico-artisticas.

Introducéo

A imensiddo cosmica era surpreendida, em 1997, com a
propagacéo dos acordes melddicos e da percussdo do samba
Coisinha do Pai. Assinada pelos compositores Jorge Aragao, Almir
Guineto e Luis Carlos, a cangéo ecoou na voz da cantora Beth
Carvalho para despertar uma sonda espacial norte-americana em
Marte, por indicacdo de uma integrante da equipe de engenharia da
NASA —abrasileiraJaqueline Lira. Negligenciando estainformacao,
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no Brasil, ndo foram poucos 0s que se apressaram em classificar
como sendo aquel e 0 nascimento do primeiro “ sambaintragal &ctico” .
Enfim, prenhes de orgulho, a concluséo era certeira entre muitos
circulos de nativos nacionais: a cultura popular brasileiratomara de
assalto todo o universo, universalizara-se!* Descontados os arroubos
nacionalistas e 0 tom um tanto pitoresco e anedético de algumas das
interpretacdes, o fato chama a atengdo para um processo ja com
profundo enraizamento tanto nos dominios de memdrias quanto nas
sociabilidades no pais. A saber, a convergéncia entre a producéo de
bens culturais |adico-artisticos reconhecidos como populares e 0s
sistemas técnicos e empresariais de disseminacdo de informacles e
com o comércio de simbolos. Afinal, o caminho que percorre acangdo
até chegar ao planeta vizinho € pavimentado pelas conexdes das
areas da elaboracéo e circulacdo de significados com abrangéncia
sobre estimas e sentimentos no desenho de identidades coletivas e
individuaiscom os mercados profissionalizados de producdo e consumo
de bens fonograficos, mas, incluindo, também, semelhantes
mediacdes envolvendo a industria e os circulos de distribuicdo de
pecas audiovisuais. Além, ainda, dos enlaces cada vez mais
evidenciados entre operadoras turisticas, agéncias de viagens, ramos
dos transportes, da hotelaria e da gastronomia e nicleos artesanais e
semiprofissionalizados de manifestacdo artistica e desempenhos
voltados a diversdo.

O problema enfocado neste artigo, portanto, diz respeito a
relevancia adquirida pelo entrosamento de informacéo com cultura.
O interesse recai sobre 0s espacos reunindo as préticas ludicas e/ou
religiosas, justamente no rastro das transformacdes nos suportes de
expressao dos simbol os, no instante em que sdo inseridos em circuitos
mais cosmopoalitas, por meio da sintonia entre politicas publicas e a
atuacdo da iniciativa privada empresarial. Observa-se que, desde ai,
arecomposi ¢ao das|embrancas depositadas nos sistemas das préticas
[Gdico-artisticas popul ares tém ido em direcéo a diferentes nichos de
mercado. Situacdo jabastante consolidada, principal mente, em setores
com adiantada profissionalizagdo, & maneira de atividades como a
mUsicapopular e o futebol, ou sgja, osprincipaisiconesdabrasilidade.
Para 0 nosso argumento, a redefinicéo dessas préticas significativas
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ocorre na ateracdo das instancias que as legitima e visibiliza: cada
vez menos o Estado e as ingtitui¢des vinculadas apenas aos poderes
locais, porque as redes ampliadas de interdependéncias em que se
inserem dispdem os diversos individuos e grupos realizadores as
pressdes e atravessamentos pol itico-econémicos e culturais variados,
embora concatenados aos ramos comerciais do entretenimento-
turismo. Entendemos que algo assim se da sob a mesma esteira da
expansdo da malha urbana, mais precisamente no momento em que
o0s egtilos de vida urbanos ddo margem a adocdo por entre vastas
faccBes sociais de formulas de objetivacdo de atitudes nas quais so
priorizados os critérios de apresentacdo a amplas e heterogéneas
audiéncias.

Nesta redefinicdo das disposicOes de expressdo, dar-se-ia 0
gjuste de determinadas expressdes e atividades voltadas aos servicos
de lazer com o padréo de acumulacéo do capital notabilizado pelo
grau intensificado no amalgama entre instancias financeiras e as
organi zacBes empresariais voltados ao comércio de informagdo, em
consorcio com a infra-estrutura de comunicacdo de base eletronica.
Assim, acredito, desenha-se a teia coligando nucleos formais e
informais juridico-institucionais de graus e naturezas distintas, mas
orientadas parao lucro obtido por intermédio da prestacdo de servicos
monetarizados de diverso, integrando a dimensdo da modernizagéo
capitalista no pais. Modernizacdo que permitiu ainser¢do dos meios
mecanicos de reproducéo da audioalidade e da visualidade na
consolidacdo de um parque industrial da cultura e contiguo a
emergéncia e aprofundamento de um mercado do simbdlico e dos
ramos responsaveis pelas atividades turisticas.

A opcao analitica se detém no circuito de sociabilidades de
diversdo deflagrado na montagem de festas populares espalhadas
por areas distintas do Brasil. O encontro entre cultura e economia
capitalista, nessas festas, tem contrapartida no agenciamento de
muitos melos de vida e de expressio referidos adominiosde memdrias
étnicos, de classe e etarios semelhantemente variados. Além de
descrever algumas das caracteristicas desse circuito, portanto, o
propésito é sublinhar como sdo tecidas as aliangas entre algumas
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dessas singularidades étnico-histéricas e as determinagdes de uma
I6gica do capital definida pela capacidade de se flexibilizar e, com
isto, articular simbol os e espacos a suadinamicade auto-rentabilidade.

Tradicional emoder no nascondi¢desur bano-industriaisede
Servigos

Na América Latina e, principamente, no Brasil, pelo menos
desde os folcloristas, na virada do século XIX para o XX,
curiosamente as discussdes sobre os folguedos e festas populares
portam a seguinte ambiguidade, derivada da maneira como um e
outro foram inseridos no debate a respeito do dueto nacdo e
modernidade. Referidos as franjas sociais, ambas as expressdes da
“cultura do povo” estariam no intersticio do presente com o vestuto,
do barbaro com o civilizado, mas integrando a narrativa sobre as
mestigagens que confere profundidade historica, define umatradicdo
brasileirapel o principio datransigénciaetornapossivel umatotalizacéo
naciona mediada pela narrativa sobre a “vocacdo carnavalesca’ de,
ao promover o didogo, tornar planosdaexperiénciasocial antagbnicas
“complementares e necessarios para o todo” (Matta, 1985, p. 89).2

Aolongo do ultimo sécul o, amesma dubi edade conheceu alguns
impasses em virtude da prépria expansdo dos conglomerados
metropolitanos no pais, portando as ingtitui¢cdes da modernidade de
cujainfluéncia se traduziu em ateracfes formidaveis no conjunto da
estrutura social e do plano simbdlico, com repercussdes sobre as
dimensbes cognitivas, expressivas e comunicacionais. Facamos uma
sintese dessas mudancas. Nesse periodo, emergiu um amplo e potente
sistema produtor e consumidor de mercadorias, articulado
internacionalmente, com uma intrigante base urbano-industrial e de
servicos, possuidora de caracteristicas muito peculiares em seus
muitos aspectos, se comparadas as congéneres européias € mesmo
norte-americanas (Faria, 1991, p. 102), incidindo, assim, sobre os
modos de relacionamento entre 0s grupos e sobre as suas formacdes
simbdlicas, na contrapartida das definitivas transformacdes
dinamizadas na economia brasileira, as quais vieram no cauda do
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implemento de atitudes modernizadoras por parte do Estado central.
Sobremaneirafavorecida, abase urbanatornou-se sede de um parque
industrial incentivado sgjape apoliticade substituicéo deimportacoes,
seja pela consolidacdo dos setores produtivos de bens de consumo
duréveis e, posteriormente, dos bensintermediérios e de capital, com
o advento do governo militar. Desde 1940, contudo, a l6gica
industrialista ativa os entrelagcamentos na formac&o de um mercado
nacional. A otimizagcdo na utilizagdo dos recursos e equipamentos é
soldadaadinadmicado processo de consumo de mercadorias. E ambos
s30 conectados ao setor terciario daeconomia, no qual 0s servicos, a
formulacdo intelectual e a veiculacdo de valores dispdem as bases
materiais e ssimbdlicas sobre as quais toda estrutura social organizar-
se-a. O espaco da dimensdo urbana assume o centro do novo
contexto nacional (Santos, 1993, p. 27).

O tema da culturainfla desde entdo, porque nele se inscreve a
seguinte problemética: como cimentar simbolicamente esta sociedade-
mercado naciona ? M ediante 0 aparato tecnol 6gico de processamento
da informagdo, seria uma resposta parcial. Ela se complementa
constatando que a qualidade dos simbolos é engendrada pelo
imperativo de um tipo de comunicag¢éo capacitada a cruzar a
diversidade de territérios ssimbdlicos dispersos sobre a geopolitica
nacional. Ou sgja, passa a estar em jogo a formacdo de modelos
identitérios de amplo alcance a serem rel acionados no espago-tempo
abstrato da sociedade. Vislumbra-se a formacéo de espécie de
“memoria cibernética’, agenciada pelas institui ¢des da comuni cacéo
aninhadas na indlstria cultural. Essa meméria opera o que deve ser
lembrado ou esquecido segundo as contingéncias do presente, mas
Sua composi¢ao vai demandar a escolha de el ementos armazenaveis
que lhe sggam compativeis, em termos da l6gica informacional de
simulagéo de consensos temporarios, da adequagado entre os suportes
materiais de expressdo e da potencialidade deinstrumentalizar signos
no circuito do consumo. Enfim, elementos simbdlicos capacitados a
circular em érbitas cosmopolitas, logo ndo fechados em universos
étnicos, raciais, regionais ou mesmo nacionais fechados em seus
limites.
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O outro lado datendénciaa cosmopolitizagdo de determinadas
expressoes corresponde as alteracdes morfologicas no espago
sociopolitico do Pais, em meio aos remanejamentos vinculados a
primaziaadquirida pelaestrutura urbano-industrial e de servigos. Em
conjunto com as elevadas taxas de crescimento demogréfico
vegetativo, a expansdo do sistema urbano € favorecida pelo aumento
do fluxo migratério, deslocando para ele, no curso de trés décadas,
mai s de 30 milhdes de pessoas de um campo cadavez mais secundario
ante a supremacia da industria, cujo impulso gerou em torno de 20
milhBes de empregos no periodo. Com efeito, entre 1960 e 1980, a
populacdo urbana salta dos 18 para os 80 milhdes, representando no
inicio da década passada 68% dos habitantes do Pais. Este re-
ordenamento significou entre ndsimpactos redimensionai s sobre toda
adivisdo social do trabalho, suas estruturas funcionais e as ecologias
culturais. O sistema urbano sobrepde-se ao rura e, no interior do
primeiro, as aglomerages metropolitanas tomam as rédeas dessa
ambiéncia socioecondmica e simbdlica, com a hegemonia do
conglomerado centralizado nas metrépoles do Rio de Janeiro e de
Sdo Paulo (Faria, 1991, p. 103). Vale dizer que 0S novos rumos
tomados pela sociedade brasileira formataram-na unificada em seu
conjunto, masdiversificada, complexa e segmentadaem suaestrutura
prenhe de desigual dades sociais (p.105). O caréter das sociabilidades,
observa ainda Vilmar Faria, sofre impressionantes ajustes,
principalmente com a redefinigdo dos comportamentos ideais
parametrados pel os val ores hedonistas das novas parcelas da“ classe
médiaurbanaconsumidora’, personagem imprescindivel nessatrama
urbano-industrial e de servicos. Mais que isso. A ampliacdo dos
servicos de crédito ao consumidor e do sistema comercial de
comunicagdo, calcada no mercado publicitéario, permite que a
propensdo ao consumo de bens veiculados pelo mercado irrompano
campo das subjetividades, sintonizado agora com o aceleramento da
subsuncdo dos modos de experiéncia individual e coletiva ao
intercAmbio viabilizado pelo dinheiro.

Milton Santos (1993), também ocupado do mesmo periodo na
histéria da urbanizacdo brasileira, enxerga nesse o0 momento de
expansdo do “meio técnico-cientifico” no contexto geopolitico
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nacional. Paraisso, diz, foi necesséria a formagdo do que chama de
uma “tecnoesfera’, isto €, uma esfera definida pela competéncia
baseada nos critérios da racionalidade cientifica e da eficiéncia
tecnol 6gica, mobilizada por engrenagens especiaizadas de agentes
empenhados no emprego de alto grau numérico de informagdes
andliticase que asfazem circular por umarede de canaisinterligando
0 espaco do Pais. Esta esfera, de acordo ainda com o gedgrafo, é
capaz deregular aeconomiae o territério nacional independente das
bases regionais, mas vinculada a sociaizacdo capitalista em escala
mundial. Atribui amesmaimportanciaaemersdo de umaoutraesfera
voltada para o discurso do objeto, isto €, do seu desgjo, do seu uso;
esfera movida entdo por um vetor de racionalizacdo da vontade
individual, construindo umahomol ogia entre esta e a estruturasocial
do consumo. E mais uma vez, ainsténcia da cultura moderna surge
em sua conclusdo como elo mediador de ambas as esferas (Santos
(1993, p. 45-47). A probleméticavincul a-se & conformacao dos atores
socials a0 estatuto da sociedade de consumo, denominado de “idesl
de conformidade” por Baudrillard (1979, p. 78). Nos seus termos, 0
valor de uso e a necessidade sdo perpassados desde o0 seu intimo
pela l6gica do esquema da troca mercantil e da hierarquia dos
significados|egitimos que espiritualizam os objetos. A escolhaindividual
obedece assim aos parémetros dos estilos de vida que, aum sb tempo,
segmentam a sociedade, porém simultaneamente também consistem
em vias articuladoras. A dindmica do consumo, ativada nesse nicho
mercadol 6gico, estabel ece outras fungdes a organizagdo e expressao
da cultura.

Por outro lado, desde a década de 1990, o arranjo urbano-
industrial e de servicos na suafase tardia, que ganha contornos sobre
0 espaco do Estado-nacg&o brasileiro, igualmente compreende
remanejamentos nos esquemas profissionais e penetrade modo agudo
a propria conformagéo do mundo do trabalho. A indlstria responde
agora a menos de 13% da mao-de-obra empregada no setor formal,
em razdo dainversdo da prioridade da producéo do mercado interno
para o mercado externo. Devido a pressdo dos graus exacerbados
de competitividade em nivel global, o setor manufatureiro efetivou a
eliminacao de um milh&o de empregos, entre 1980 e 1990 (Pochmann,

Sociedade e Estado, Brasilia, v. 20, n. 3 p. 647-688, set./dez. 2005



654 Edson Farias

2000, p. 55-56). Na contrapartida, a categoria de servicos ascende
em igua periodo. Acompanhando uma tendéncia ja em andamento
nas economias capitalistas centrais, o setor de servicos que, em 1940,
abrigava 20,05% dos trabal hadores, passou a deter 59,5% na Ultima
décadade noventa. O re-direcionamento de parcel astéo consideraveis
do conjunto de trabalhadores para o setor de servicos teve por faceta
ainsercdo da médo-de-obra na dimensdo informal da economia, sgja
em razdo dos percal¢os fiscais do Estado nacional, sgja devido as
novas exigéncias de flexibilizaco estrutural a regulacéo do capital
na atualidade. De acordo com o IBGE (2002), durante os anos 90 o
trabalho informal aumentou em 22% e os nimeros de trabalhadores
sem carteira assinada elevaram-se em 27%. Nesse movimento,
enguanto o mercado formal encolhe de 56% para 44%, entre 1985 e
1998, o mercado informal absorve crescentemente forga de trabal ho,
indo de 44% para 54% namesmaépoca. Se, portanto, dos 72 milhes
de brasileiros empregados em 1999, apenas 26 milhdes possuiam
carteira assinada; na outra ponta do processo, 70% dos postos de
trabalho criados foram no mercado informal.

A luz do quadro macro-estrutural descrito, é possivel inferir a
reordenacdo dacategoriado popular promovidanessas circunstancias
socioecondmica e cultural, as quais sdo oxigenadas pelos novos
ingredientes de modernizagdo. Mecanismos estes conjugados ao
avanco do processo social ecivilizador moderno no Brasil, namaneira
como este contribuiu para as alternativas de integracao
sociossimbdlicas no Pais. Justamente porque aal udida caracterizacdo
do sistemaurbano-industrial e de servigos brasileiro como “complexo
e intrigante” coloca, no plano da cultura, os gjustes entre as
sociabilidades e o impacto da socializacdo capitalista. Principal mente
chama a atencdo para o incremento tanto da rede monetaria quanto
dos circuitos de producéo e consumo de bens culturais, dinamizados
em torno das midias comerciais e das atividades de lazer concertadas
no campo do entretenimento-turismo. Portanto, o rastro aser seguido
neste artigo € a articulagdo entre novos agentes e instituicfes com
elementos simbdlicos re-significados na montagem e dindmica do
circuito de grandes festivais popul ares conectando diferentes regides
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brasileiras. Pois o horizonte destas festas € sobremaneira o presente
da sociedade, na qual o tema da recreacdo é resolvido por uma
especializacdo funcional das préticas e dos sentidos nela produzidos
e ainsercdo no mercado de bens de diversdo dos patriménios étnico-
historicos dos diversos conjuntos espaciais. Logo, no rastro destas
alteracBes, mostra-se equivocada a pretensa incompatibilidade entre
tradicdo das festas populares e modernidade.®* Em meio ao enlace
entre cultura e economia, ao adquirirem relevancia, varios festgjos
brasileiros despontam em determinadas pautas de desenvolvimento
socioecondmico e sdo ressal vados enquanto fatores de modernizacdo
local e regional, em contraposi¢cdo aimagem do “atraso”.

A conexdo de matrizes culturais, aprincipio reconhecidas como
folcléricas e tradicionais, com o entretenimento nesse circuito ensgja
apeculiaridade institucional das festas popul ares regionais enquanto
festivais de diverséo e lazer. Tessituras de significados em que estdo
entretidas experiéncias coloniais, posteriormente acomodadas as
condicdes do Império e do periodo republicano, muitos folguedos e
comemoracles hoje identificados ao génio popular compreendem
dominios de memaria onde se entretém lembrancas luso-catdlicas e
igualmente africanas e amerindias (Tinhordo, 2000). Os fundos
mnemonicos sdo também compostos por outras interpenetracdes
culturais e s80 visiveis nas expressdes a maneira dos tragos italianos,
britanicos e franceses nas folias carnavalescas e no ciclo junino
(Cascudo, 2000, p. 114-116, 230-232 e 249-250; Cortes, 2000). A
mesma dindmica de mescla repercute, hoje, no interior dos espagos
festivos no momento em que os quadros de valores que definem as
préticas enquanto |Udico-artisticas populares conhecem a re-
atualizacao dos seus significados naintegracéo com aguel esmercados
relativos aos ramos do lazer — gastronémico, de hospedagem e dos
fluxos de transportes de passageiros, entre outros. Portanto, asfestas-
espetaculo populares brasileiras compreendem acontecimentos que
compdem agora um circuito de eventos-espetaculo cosmopolitas.
Situacdes definidas em razdo do forte apelo mercantil das atividades
neles desenvolvidas, as quais estdo voltadas para a prestacdo de
servicos de diversdo e turismo e se situam nos canais dos fluxos das

Sociedade e Estado, Brasilia, v. 20, n. 3 p. 647-688, set./dez. 2005



656 Edson Farias

redes midiéticas, pelos quais simbolos sdo insumos e mercadorias, a
um so tempo. Neste ambito estdo amal gamadas expressao e producao
culturais; profissionalismo e brincadeira.

Se o circuito de sociabilidades festivas corresponde a teia
composta de situacfes de 6cio em gue a forma de convivéncia é
referida pelo sentido |adico que articula e circunscreve a diversidade
de grupos nelas presentes, logo a recursividade a esse sentido
condiciona a heterogeneidade de interesses, motivacdes e
conhecimentos implicados nas condutas e expressdes de individuos.
Impde-se entdo como a moldura na distribuicdo das préticas cujo
somatério estd na composi ¢ao das respectivas ambiéncias das festas
populares espalhadas pelas regifes brasileiras e cada vez mais
ressaltadas nos roteiros turisticos como paisagens de lazer e diversao
€ nos programas de desenvolvimento socioecondmico pelas suas
potencialidades de gerar renda e oportunidades de trabal ho. E natural
gue asituacao crieimpasses tanto no plano tedrico quanto no politico,
diante da tarefa de conceituar tais eventos enquanto expressdes da
cultura popular. A vigéncia deste circuito e sua sintonia com
prerrogativas econdmicas est&o nacontramao de algumas convicgoes
arespeito das festas em uma condicéo em que prevalece aindustria,
0 mercado, as indUstrias culturais, o comércio de diversdes, entre
outras institui¢des da modernidade.

Segundo toda uma tradicdo interpretativa que poderiamos
nomear de romantico-folclorista,* a feicdo de espetéculo adquirida
por algumas das festividades introduziria um apelo a aparéncia que
seria incongruente com as idéias de comunhao e reciprocidade
intrinsecas anogéo defesta, considerando-se paraisso trés elementos.
Por um lado, a secular divisdo social do trabalho, marcada pela
assimetria entre os que fazem e os que apenas contemplam. De
outro, aindividualizagdo dos agentes seriabasi caa profissionalizacdo
e, por consequéncia, estaria na contramao de qualquer ideal
comunitario, na medida em que a convergéncia de meios e
instrumentos na perseguicdo de fins deliberaria contrariamente ao
anonimato dasatitudes. Ainda, interfeririaamistificacdo damercadoria
capitalista, isto é, o primado do fascinio na exposicdo para
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consumidores (pagantes anénimos) do estético preponderaria sobre
0 desinteresse da agdo publica esponténea. Com isto, opdem-se
civilizagdo e popular e o Ultimo compreenderia a “ateridade” em
relacdo ao artificialismo autocontido, predominante nas formas de
vida urbano-industrial. Enquanto uma pressdo socia exercida desde
as éreas hegemdni cas dadominagéo burguesa capitalista, apropensao
para o espetacul o desviaria os modos popul ares de expresséo I udico-
estética daguela unidade que resultaria da reciprocidade afetiva
compartilhada por membros de uma coletividade circunscrita em
limites étnicos e embebida dos conhecimentos intergeracional mente
acumulados. Sabendo estar o fundamento desta coletividade em
determinada profundidade histérica, unidade aqual o ladico dafesta
celebraria a espontanea solidariedade dos pares, quando
“industrializadas’ as expressdes populares seriam reduzidas a pegas
funcionais da ampliacdo dos lucros empresariais, ao estar submetida
ao engate entre tecnologia de reproducdo e aportes financeiros
(Rodrigues, 1984, p. 89; Tinhor&o, 2001, p. 179-185).

Por outro lado, denuncia-se a adi¢éo do célculo abstrato como
o condicionante de umaracionalidade formal no seio da brincadeira;
a estilizagdo das condutas estaria na contraméo do dispéndio de
energias vitais, dissolvendo as caracteristicas dionisiacas das festas
coletivas. No célebre texto de Festas e Civilizagdes, o antropdlogo
francés Jean Duvignaud, atento asdiferentes aparicdesdaexperiéncia
festiva nas sociedades humanas, advoga gque a festa “(...) quebra o
encadeamento de acontecimentos que a ideologia européia nos
apresenta como logico e insuperavel”. Nesse sentido, os
acontecimentos dessa natureza se inscreveriam em uma outra
epistemologia, sensivel a*“ nossavida psiquica em suatotalidade que
nenhuma ideol ogia pode ocultar” e, logo, na comprovacdo de que “a
vida coletiva é realizada com o imprevisivel e o inelutavel e que a
experiénciacomum faz romper em fragmentos, no tempo e no espaco,
as belas construgbes unitérias, estruturaisou funcionais’ (Duvignaud,
1978, p. 25). A seu ver, sobretudo em se tratando do Brasil e do
conjunto da América Latina, a festa potencializaria dispositivo
capaz de destronar a “epistemologia dominante”, adepta de uma
concepcdo de mundo calcada no empenho de instrumentalizar, no
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calculoeno lucro: “ A festando é em verdade, o exercicio irracional
com gue a queriam rotular apenas porque nao correspondia as
categorias mentais de um mundo paralisado pela idéia de
funcionalidade ou de rentabilidade. Afina de contas, conforme dizia
Hegel, se a redidade € irracional, muito bem, devemos nesse caso
inventar uma conceituacdo irracional” (p. 25). No todo da sua
excursdo histérica e etnogréfica, Duvignaud encontra nas muitas
situagdes festivas vinculadas a téo diversas civilizagbes algo de
(subversivamente) ancestral e incongruente com a almejada
estabilidade, prevista no moderno projeto de dominio racional da
natureza obediente a epistemologia Ihe correlata; a saber, aguela de
uma propensado intelectual avida por homogeneizar a multiplicidade
agonisticadavidahumana. Tratando-se, entdo, de uma“ coordenacéo
da destruicdo” (p. 67), na contramao do impeto voltado aimposicao
da unidade, as festas inclinariam a humanidade para um socobrar
lancinante mas restaurador.

Preval ece nessas interpretagdes socioantropol dgicas a crenca
de gque determinados legados culturais dispostos nas memorias de
grupos situados em é&reas distantes do dinamismo industrial Ihes
tornariam refratérios as mudancgas seculares. Ao contrario, na
confluéncia entre 6cio e negécio, cada vez mais em ta circuito de
sociabilidadesfestivas se acoplam tradi¢des | Gdi co-artisticas popul ares
as transformacBes modernizadoras ocorridas na sociedade-nacao.
Nesses termos, 0s quadros de valores e as praticas significantes e
modos de agir e pensar a elas referidas em especificos nichos étnico-
histéricos, enfim, as matrizes culturais, néo comparecem a maneira
deumfator conservador. Ao contrario, distinguem-se como elemento
estruturante da racionalizacéo socia de areas a principio aheias ao
impulso desenvolvimentista da modernidade, tornando-se fator de
geracdo de riqueza e incremento da divisdo das atividades
compatibilizadas com a |6gica monetéria e a reproducdo do capital
(Hermet, 2002, p. 19-20), ainda que adistribuicdo dos montantes que
resultam seja apropriada de maneira assimétrica. A luz desta
tendéncia, diriague amontagem do circuito de sociabilidadesfestivas
esta associada a integracdo do espaco nacional mediante a
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interferénciatanto dos artefatos técnico-cientificos quanto dos ditames
da monetarizagdo. Algo posto na contrapartida do andamento da
racionalizacdo econdmico-capitalista das relacdes sociais e da
circunscricdo de um territério onde a ldgica da producéo e consumo
da mercadoria atravessa e revolve heterogeneidades regionais e
diversidades culturais. Portanto, concatenadas, a auto-regulacéo do
mercado e areproducdo ampliadadaaquisi¢do capitalistare-ordenam
produtivamente a territorialidade brasileira e tém sua contrapartida
na aceleracdo do transito de circulacdo de simbolos, imagens e
informacBes de um modo geral, numa escalada de difusao
generaizada, mas intermediada monetariamente, dos bens culturais,
dando contornos a uma economia simbdlica. A cena das festas-
espetécul o distribuidas pel as varias regi6es é heuristicadesse processo
de implantagéo de uma estrutura urbano-industrial e de servigos no
Pais e, ainda mais, das ambivaléncias simbdlicas que o mesmo
movimento promove no rastro das interpenetracbes de matrizes
sociossimbdlicas.

Se 0 objeto deste artigo é a combinagdo institucional entre
cultura e entretenimento, considerada articuladamente a expansao
da economia simbdlica no Brasil contemporaneo, é imperioso levar
em conta 0 encadeamento mais extenso de eventos que se estende
no contexto da modernidade. Cultura histérica esta definida também
pela interconex&o da mercadoria e do valor conferido a exposicao,
ao fascinio e a satisfacdo dos afetos pel os objetos ligados a aparéncia
e ao gosto.® Neste sentido, o argumento é o de que a hegemonia
alcancada pelas forgas sociais que acionam os dominios do
entretenimento é compreendida a medida que se considera como
tais forcas se incorporam a memaria e aos modos de transmissao do
saber das préticas no mundo cotidiano, as escolhas e aos interesses
das pessoas. E decisivo, para os objetivos deste trabalho, levar em
conta 0 modo como os moveis identificados, a um s6 tempo, aos
tracos das tradicOes regionais e da memdria da sociedade-nacéo se
engendram mutuamente as institui¢cdes do turismo, da comunicacéo
social e da diversdo. Engates estes que forjam a natureza do
desenvolvimento sociocultural sintetizado nanocéo de modernizacéo
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cultural e como esta tendéncia percorre a definicdo dos lugares de
turismo e diversdo, no que diz respeito as festas populares. A énfase
desta andlise recai na configuracdo institucional do entretenimento
como lugar detentor do monopélio do sentido a expansao controlada
das emoces. Zoneamento espaco-temporal este ondefestasregionais
brasileiras estdo redefinidas também como territérios de
entretenimento-turismo.

Como assinalado antes, o propésito de retomar o tema da
cultura popular no Brasil, aluz das convergéncias entre economia e
cultura, é justamente observar o nucleo de determinados
deslocamentos valorativos nas fronteiras entre o que
convenciona mente temos denominado global, nacional e local, nos
rastros de novas interdependéncias sociofuncionais.® Com isto, a
expectativa de explicitar o quanto o fendmeno do circuito das
sociabilidades festivas, ao incidir sobre as distingbes entre 0s niveis
culturais, esté iguamente na proposta de apresentar a contrapartida
analitica composta de novos arranjos e posi¢des na estrutura social,
mas igualmente do estabelecimento de emergentes sensibilidades.
Creio contracenarem nesses lugares do entretenimento-turismo
préticas e simbol osreferendados pel asidenti dades popul ares regionais
com instancias formais juridico-institucionais e graus véarios de
informalidade, mesmo marginais. Além disso, o calculo empresarial
e as praticas ludicas agrilhoam-se numa composi¢éo de tecnologiae
tecnoburocracia com artesanato; de elementos herdados da memaria
colonial com aguel es da dinamica urbano-industrial e de servigos; de
pluralidade étnica e homogeneizacao cultural; e ainda, de
tradicionalidade e estil os de vida orientados pela buscaincessante de
experiéncias inebriantes.

Sociabilidadesludico-artisticaseentr etenimento

Em inimeras oportunidades, na década de 1990, entre as
noticias da secdo econdémica de jornais de maior repercusséo, no
Pais, muitas destacaram a importéncia crescente dos lucros obtidos
com o comércio de atividades artisticas e de diversio alocados em
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grandes festas regionais. Para ilustrar, tomo o seguinte exemplo.
Reiteradasvezes ojornalistaecondmico Joel mir Beting, em suacoluna
didriaveiculada em diversos jornais espalhados pelo pais, se referiu
a aproximagao entre situactes lUdicas e lucratividade. Nos textos, o
entretenimento € enaltecido como a “ maior industria do mundo”
ou a “maior indUstria do terceiro milénio” , além de ser definido
em seus componentes elementares. “ A gastronomia é o eixo da
maior industria do mundo — a do turismo. (...) Entenda-se por
turismo o espectro mais amplo do entretenimento, do lazer, da
cultura, do esporte, do show biz, dos clubes, dos parques
tematicos, dos rodeios, dos eventos, das viagens, das agéncias,
dos operadores — além da hotelaria e da gastronomia.” (Caderno
de Economiade O Globo, 4 set. 1997). Em umasituacao, ao tematizar
0 entretenimento sob o0 ponto de vista dos rodeios organizados no
interior do Centro-Sul, tendo por epicentro a Festado Pedo Boiadeiro
de Barretos (Estado de Sao Paulo), o jornalista estabelece a
comparagéo, em termos de mercado e faturamento, com o futebol
brasileiro e o carnaval carioca:

Barretos esté para o calendério dos rodeios como Indianapolis esta
para o circo da Formula Indy ou Wimbledon para o universo do
ténis, escreve arevista“Vea’' e endossa 0 “Financial Times’. Um
milh&o e picos de visitantes, em dez dias e dez noites de rodeio e
show hiz. V&o gastar em Barretos e arredores perto de R$ 150 milhdes.
Poisno carnaval do Rio de Janeiro, este ano, afaturade umasemana,
segundo a Embratur, contentou-se com R$ 80 milhdes. Sim, maior
que o futebol, o rodeio acaba de superar também o carnaval. (...) A
televisdo aindan&o conseguiu passar adimensdo do evento. Também
elando sabe o que esta perdendo. Barretos ndo consegue recepcionar
tantagente. Eladistribui a carga paraas cidades daregido. Numraio
de 150 quilémetros da arena, hotéis, pensdes e casas particulares
hospedam forasteiros do Brasil e do exterior. Entre outros, esta
semana, 143 jornalistas estrangeiros credenciados. (Joelmir Beting,
colunano Caderno de Economiade O Globo, 28 ago. 1997).

Concentrando-se na expectativa de lucro a ser gerado pela
“indlstria dos rodeios’ ainda no festejo em Barretos, também o
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jornal a Gazeta Mercantil” recorreu a semelhanca entre ambos os
eventos (do interior paulistae o carioca) para acentuar acomparagéo
entre as grandezas monetérias.

O interior paulista é o palco de 85% de todos os 1,2 mil eventos do
género (rodeios) realizados anualmente no Pais. Barretos esta para
S80 Paulo assim como o Sambddromo — a passarela dos desfiles
carnavalescos das escolas de samba — esta para 0 Rio (de Janeiro).
S30 esperados 1 milhdo de pagantes para 0 megarrodeio, muito mais
gue as 132 mil que lotariam o0 sambddromo paulistano em quatro
apresentacdes. A festa de Barretos € o evento mais importante para
publicidade daBrahmadepoisdo carnaval. O camarote dacervejaria
no megarrodeio sO perde em badalacdo para o ‘Camarote n° 1, da
Marqués de Sapucai (jornal Gazeta Mercantil, 6 ago.1999).

E 0 mesmo artificio funciona para enfatizar como osfluxos de
publicos, reconhecendo nesses os visitantes turisticos, sdo decisivos
guando se quer medir 0 “sucesso” deago ho setor do entretenimento:

S0 é bem sucedido naindustria do entretenimento — que inclui arte,
cultura, esporte e turismo — quem sabe se comunicar. Assim, a festa
do Pedo Boiadeiro de Barretos pode ser considerada um paradigma
de sucesso em todos os segmentos desta indUstria, especial mente
no turismo, umavez que leva 1,5 milhdo de visitantes para Barretos,
cidade de 104 mil habitantes a 428 quildmetros da capital do Estado
de S&o Paulo. De acordo com o Clube Os Independentes, que
promove o rodeio ha44 anos, os visitantes deixarao, pelo menos, R$
200 milhBesem um raio de 150 quilédmetros ao redor dacidade, entre
osdias 20 e 29 de agosto, periodo derealizacdo dafesta. A estimativa
pode ser considerada conservadora, uma vez que dificilmente um
visitante gastara apenas a média de R$ 130 entre hospedagem,
ingressos, alimentagdo e compras — trata-se de um piblico famoso
por suainclinagdo consumista. (Gazeta Mercantil, 19 ago. 1999)

Nos trechos acima, a apresentacdo das grandezas monetérias
interessa sociologicamente pelo fato marcante de estarem
regularmente manifestas as comparacdes entre diferentes eventos,
mas todos perpassados por umamesma conduta movida pelo sentido
da aquisi¢iio econbmica sob a égide da atitude empresarial. E a
principio adequado concluir: 0s nimeros revelam a aproximagéo do
zoneamento espaco e temporal do ludico daguilo que, natipificacdo
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da atividade visando satisfazer 0 “desegjo de obtencéo de utilidades”
a partir da disposicéo de bens de servigos, Max Weber define como
“racionalidade formal” da administracdo de caréncias. Afinal
predominacomo critério aaplicacdo consciente e plangjadade meios,
procurando prever calculadamente a otimizacdo dos Ultimos na
persegui¢ao dos fins objetivados. E isto se da no interior do tipo de
empreendimento aquisitivo empresarial, dinamizado pelatrocacalcada
na busca da remuneracéo monetéria e mediante a oferta de servicos
demandados (Weber, 1992, p. 62).

Por outro lado, especialistas e autoridades da area cultural
chamam a atencéo para os inestimaveis préstimos dos chamados
patrimdnios imateriais para ancorar programas de desenvolvimento
humano e socia. Em artigo publicado recentemente, tambémnojornal
Gazeta Mercantil, o antrop6logo Anténio Augusto Arantes, presidente
do Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (Iphan),
vasculha as potencialidades dos “recursos patrimoniais’ tendo em
vista 0 uso adequado na promoc¢do do desenvolvimento auto-
sustentado de comunidades locais, quando articuladas a agéncias
externas capacitadas na oferta de auxilio técnico. Parailustrar o seu
argumento, exatamente ele observa o gjuste entre o aumento de
investimentos em turismo e o interesse pelas festas populares. Anota
0 deslocamento das Ultimas em relacdo ao insulamento nos limites
comunitérios originarios, no andamento da extensdo dos quadros
sociais dos lugares, no instante em que estes agregam
“ principalmente jovens vindos das grandes cidades do Pais e
do exterior, investidores imobiliarios, comerciantes e visitantes
gue retornam a cada estacéo buscando participar da vida local”
(jornal Gazeta Mercantil, 4 out. 2004). A reportagem ressalta, entéo,
as negociagdes envolvendo “nativos’ e “forasteiros’ em torno de
valores como tradi¢do e inovagdo no tocante arealizacdo do festejo.
No entanto, sublinha estar nos tragos diacriticos mais marcantes da
continuidade de um modo de ser eviver, logo basi cos no delineamento
de umaidentidade local, 0 alvo do mercado capitalista empenhado
em metamorfosear as diferencas culturais nas atracBes promovidas
pelo marketing. Igualmente, as politicas publicas, sobretudo aquelas
voltadas para os patriménios, sdo sensivels aos mesmos tracos. A
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sincronia desses planos teria como resposta, 0 recurso a reinvencaéo
detradic¢des por parte da“ comunidade”, ou seja, 0s objetos daestima
coletiva tornam-se nucleos de exposi¢éo da singularidade local,
atrativos de publicos externos e anénimos.

Sem duvida, as palavras do antropdlogo iluminam o debate
tedrico sobre as modulagdes entre os elementos protocolares do rito
e as mudancas socioculturais, no caso aquelas vinculadas ao
implemento do comércio de bens simbdlicos e servigos de lazer e
turismo. A chave categoria da polarizacéo entre “ agéncias externas’
e “comunidade’, no entanto, contém alguns complicadores para o
entendimento do processo enfocado. Primeiro, aidéiade comunidade
guarda um sentido de consenso e deixa de considerar as assimetrias
internas de poder e status, incidindo seja na emergéncia de
diversidades, seja em hierarquias fundadas em desigualdades na
retencdo e uso de recursos. Porém, o mais significativo corresponde
ao fato de que atopol ogia estabel ecida entre “ nativos” e “forasteiro”
embaca o olhar a respeito da prépria complexidade e diferenciacéo
social constitutivas dos circuitos das festas. Afinal, o “préprio” e o
“aheio” sdo demarcados nas redes de interesses incluindo elos que
podem ir dos “festeiros’ (administradores e produtores de diversas
ordens), as instancias do poder publico nos niveis local, regional e
nacional, além dos patrocinadores e agéncias empresariais prestadoras
de servicos de lazer e turismo.®

Perseguir tais gjustes é crucial a discussdo agui, mas daremos
prioridade a sugestéo deixada por Arantes de apreender o engate da
oferta de bens afetivo-identitérios com as demandas mercantis e as
prerrogativas embutidas nas politicas publicas para o setor cultural,
no anverso dos programas de desenvolvimento.

A principio, acompreensdo dasintese entre préticas e simbolos
| Gdi co-artisticos popul ares e economiacapitalista, apartir daprestacéo
de servicos de lazer, exige atentar ao processo mesmo de
modernizagdo cultural no Brasil. Paraisto, a evolugdo da sistematica

Sociedade e Estado, Brasilia, v. 20, n. 3, p. 647-688, set./dez. 2005




Economia e cultura no circuito das festas populares brasileiras 665

turisticacongtitui umafrestapelaqual podemos apreender as condi¢des
de possibilidade de uma economia simbdlica no Pais. Observado o
encadeamento promovido nas Ultimas décadas, percebe-se que a
materialidade turistica deu consisténcia aos nichos das viagens e aos
lugares turisticos e estes passaram a corresponder, cada vez mais, a
espacos de circulagdo intensa e densa integracdo funcional da
economiacapitalistaglobal, espagos esses demarcados como territorios
de fronteiras indefinidas, permeados pelos signos da civilizag&o
moderna, por intermédio da materialidade dos seus utensilios e pela
regulacéo das suas instituicdes cosmopolitas, aninhadas na rede de
consumo transnacional. Deste modo, no Brasil, hotéis, shopping-
centers, restaurantes, lanchonetes, aeroportos, avifes, automovel's,
marinas, casas de espetéculos e de dancas, meios de comunicagéo
eletronicos, agéncias de viagem, empresas de transportes, entre
outros, ambientam-se as singul ari dades geogréfi cas e étni co-histéricas
regionais, na contrapartida do desencaixe destas Ultimas dos
enraizamentoslocais, regionais e nacionais. A concatenacao descrita
esté no anverso da fixagdo do divertimento como valor na pauta de
reivindicacdes e dos orcamentos individuais e coletivos. Tanto 0s
levantamentos estatisticos oficiais quanto aqueles realizados sob
encomenda da iniciativa privada incluem a diversdo como uma
categoria de reconhecimento dos habitos da populacdo. Mais que
isto. Inferéncias tém sido realizadas para mapear os deslocamentos
no comportamento da populacéo e indicar nichos mercadol 6gicos a
serem otimizados. Deste modo, o Instituto Brasileiro de Opinido,
Pesguisa e Estatisticas (Ibope), num levantamento feito para mapear
e mensurar o tamanho do mercado consumidor de diversao e viagens
no interior paulista, entre 1999 e o ano 2000, anotou que mais que 0s
cariocas (36%), embora menos que os paulistanos (50%), 47% dos
habitantes dessa &rea vigiaram pelo pais.

Isto ocorre & medida que o campo institucional do
entretenimento ganhaconcretude no Paise no seuinterior, asdiretrizes
das préticas prescrevem a correlacdo da diversdo com as atividades
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empresariais e tem prioridade uma divisdo técnica das fungdes, a
qual, por sua vez, favorece a propagacdo de um ethos profissional
entre produtores, administradores e mediadores de bens simbdlicos.
Deste modo, os diversos mercados de trabalho entrelacados com
este dominio apresentam uma ja consideravel escala de consumo no
conjunto dos ramos. Por exemplo, o valor com as despesas, que em
1988 situava-se em U$S 13,17 bilhdes, alcangou U$S 20,856 bilhdes,
em 1994, empregando direta ou indiretamente, nesse mesmo ano,
dez milh&es de trabalhadores. Distribuindo-se esses nimeros pelas
diversas areas mais diretamente comprometidas com o
entretenimento-turismo, obtém-se um quadro, parcial, da base
instalada no pais. O mercado de refei¢des col etivas (bares, botequins,
lanchonetes, confeitarias, restaurantes, entre outros) abrange um total
1 milhdo e 36 mil estabelecimentos, assim distribuidos. 73,4% no
Sudeste, 12,5% no Sul, o Nordeste com 6,7%, empregando cinco
milhdes e quinhentas mil pessoas em 1996. Nesse ano, existia 0
registro de 9.921 agéncias de viagens e operadoras, mais da metade
situada na regido Sudeste, empregando formalmente 93.681
trabalhadores. Finalmente o pargque hoteleiro corresponde a 18.026
estabel ecimentos, abrigando mais de meio milh&o de apartamentos,
contando com uma méao-de-obra (especializada ou ndo) de 287.275
trabalhadores. No plano dos transportes rodovidrios, o pais contava,
em 1993, naslinhas interestaduais, com uma frota de 28.455 6nibus.
Enquanto o fluxo de passageiros aeroviarios, embarcados e
desembarcados, considerando apenas as 29 maiores empresas
reconhecidas pelo Infraero, saiu de 3.874.058, em 1990, para
5.320.477, no ano de 1994 (ver Embratur, 1996). As informacdes
arroladas reivindicam atengdo a ascendente importancia do
entretenimento, no geral, para ageracdo do produto interno bruto do
Pais, fator com incidéncia sobre a base ocupacional da méo-de-obra,
dos investimentos, das trocas ordenadas pelo mercado capitalista e
mesmo na pauta de exportacdes brasileiras, no que concerne ao
Comercio turistico.
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Porém, o que concluir sobre as repercussies destas alteractes
materiais em termos normativos e, principalmente, do ponto de vista
dos sistemas das préticas culturais? Penso que, primeiro, aeconomia
simbdlica se define pela caracteristica mitua que passa a articular
Gcio e negécio. Os dados acima conspiram a favor da legitimidade
das agéncias e ingtituicOes engrenadas com a aquisicdo econdémica
de base informacional vinculada as tecnologias de comunicacdo e
aos aportes financeiros e imobiliarios, arranjo este decisivo na
tendénciade rentabilidade do capital, de acordo com as prerrogativas
imobilidrias e especulativas do capitalismo “desorganizado”
contemporaneo (Lash & Urry, 1994).° Com isto, tornam-se objetos
prioritérios tanto o espaco em suas dimensbes geogréfica e
arquitetbnica quanto o patrimdnio étnico-histérico composto de
expressdes em que se atualizam memérias coletivas. Por outro lado,
aidéadaeconomiade simbol os e espacosigual mente exortaaadmitir
a atuacdo de determinada educacdo dos sentidos agindo sobre o
enquadramento das percepcles e estimas em homologia com a
categorizagcdo dos espacos e seus moveis gjustados aos valores da
sociedade de consumidores e ao modo, ai, de atendimento de
demandas pelo reconhecimento de estimas de pessoas e grupos. A
correlacdo favorece o desenvolvimento do entretenimento, no instante
em que as sociabilidades comprometidas com a estrutura de
sentimentos gerada dao primazia ao ethos da distracéo e, ainda,
encontram respaldo na divisdo do trabalho e das fungdes monitorada
pelaauto-regulacao do capital, no apice dasuadimensdo especul ativa
edamodalizacao flexivel dosmodos de aquisi¢do ampliadadariqueza.

Nesse sentido, 0 estudo desse circuito de festas populares
contribui na apreensdo do feixe de atividades e processos cuja
estabilidade gjudaaemoldurar umadimensdo da experiénciasocia e
umaesferainstitucional que se consubstanciano segmento de mercado
de servicos, notabilizado pelas atividades vinculadas ao
entretenimento, campo onde se concertam, em gradacOes, esquemas
de producdo e modos de vidaformais e informais diversos, mastodos
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girando em torno dalegitimidade subjacente ao consumo cultural sob
o invélucro da atmosfera do lazer. Ou sgja, essa dinamica economia
esta implicada num zoneamento espaco-temporal e numa ordem de
comportamentos nos quais mesmo o trabalho do Iddico interna-se
numarotinanao redutivel ada produtividade, mas cujas experiéncias
e atitudes estdo conceituadas pelo simultaneo excitamento as
sensacdes e ao estimulo & vontade (criadora); também pelo
distanciamento no tocante a busca cautel osa, logo cal culistado prazer
(Featherstone, 1997, p. 71-78).

Retorno ao plano histérico-empirico. Detenho-me, uma vez
mais, no escopo do emaranhado e das estratégias discursivas
sintonizando agéncias e instancias decisorias, porque ele contribui
para a percepcao da recriacdo dos sentidos das festas populares no
guadro deste redimensionamento da materialidade e dos quadros de
valoresno Pais. Algumas das decl aragdes do entdo Ministro do Esporte
e Turismo do Brasil, Rafael Greca de Macedo, remetem a mesma
percepcdo do enlace com o conjunto de pressdes nacionais e
transocietais que se vai formando em torno dessas festas. Falando
sobre os festejos carnavalescos no Brasil, em 1999, a autoridade
acentuaatramade produtores e prestadores de servigos que viabilizam
tais acontecimentos e lamenta a auséncia de dados oficiais mais
precisos arespeito daeconomiafestiva. Lembra, ainda, como eventos
dessa natureza “ puxam” o turismo e estdo alcados numa dimenséo
transcontinental :

O mundo civilizado erico sabe disso. Asmaiores cidadestém geréncia
de eventos. Venezaretomou seu carnaval barroco a partir de 1983, e
suas gbndolas deslizam em riosde dinheiro. Barcelonaetodaa Costa
do Sol espanhola recomecaram a marcar mascaradas e desfiles. Na
Italia, a partir do Sul, até Viareggio, o carnaval estd voltando a um
litoral quase sempre frio e chuvoso, nesta época do ano (jornal
O Globo, 12 fev. 1998).

Como que justificando seu cargo e a funcdo que exerce, 0
ministro manifestara a aparente contradi¢éo na continuidade
estabelecida entre festa, trabalho e lucro, borrando a fronteira entre
0 sério e abrincadeira, enfim, 0 écio e o negécio:
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Eu, ministro de Esportes e Turismo do Brasil, vou trabalhar no
carnaval. Estarei nos desfiles de Olinda, Recife, Salvador, Rio de
Janeiro e Floriandpolis, exortando nosso pais a profissionalizar sua
festa méxima. Que tudo sgja sempre limpo (ndo podia esquecer da
turmadalimpeza), com pregos honestos, longe dadolarizacdo. Porque
onde tem lixo e carestiando tem turista. Vamostrabal har, gerar mais
emprego no carnava do ano que vem. (...) Enfim, tudo é carnaval,
masdaum trabalho... (jornal O Globo, 12 fev. 1998).

De um lado, o entdo ministro exultavaao considerar a pujanca
dessa economia de simbolos e espacos de um ponto de vista
cosmopolita, ao considerar diversos exemplos recolhidos mundo aforg;
mas, de outro, encontra nas texturas das festas regionais 0s terrenos
mais fértei's a prosperidade daquela no Brasil. O posicionamento da
autoridade ndo se esvai em um vécuo quando vasculhamos alguns
dispositivos publicos e privados de financiamento cultural. Por
exemplo, realizado durante trés noites no final do més de junho, em
comemoracdo ao ciclo junino na Amazonia, no amplo teatro para
mais de 60 mil assistentes, denominado de Bumbddromo, o Festival
Folclorico do Boi de Parintins recebe em torno de 200 mil visitantes
(do paisedo exterior). Com apoio daempresamultinacional debebidas
Coca-Cola, a partir da lei governamental de incentivo, seus custos
estéo orcados na ordem de US$ 4,4 milhBes gastos com o preparo
das apresentacdes tanto do Caprichoso quanto do Garantido (jornal
Gazeta Mercantil, 29 jun. 2001). Estratégia de financiamento
recorrente na organizacao de outros eventos festivos, de ascendente
popularidade nacional. Algumasrevistasejornaisnoticiam ajareferida
festado Pefo Boiadeiro, sobretudo em raz&o do rendimento propiciado
pelapresencade umamédia800 mil aum milh&o de pessoas, atraindo
em torno de US$ 3,2 milhdes em investimentos privados, 0s quais
representam 50% do financiamento dafesta. Nos dez dias do evento,
tendo por centro uma arena especialmente construida para o rodeio,
ainda contando com varios palcos onde sdo apresentados shows de
cantores e bandas tanto do género tipico daregido, o sertanegjo, quanto
de rock. A montagem dessa estrutura e toda a dindmica do festejo
se consolidam como oportunidade de ocupacao, jaque abre cinco mil
vagas de empregos diretos e mais 10 mil indiretos (jornal Gazeta
Mercantil, 27 abr. 2004).
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O devado montante de visitantes que, a cada ano, se deslocam
para estes circuitos de sociabilidades festivas estimula a atitude de
0S empresarios tomarem tais ocasifes por alvos de comercializacéo
de produtos nas estratégias de marketing. No periodo das
comemoragdes a Sao Jodo nos Estados de Pernambuco e da Paraiba,
a montagem da infra-estrutura para os festejos recebe até US$ 1,1
milhdo em patrocinios, mas a expectativa das companhias é obter
um lucro estimado em US$ 3,7 milhdes (jornal Gazeta Mercantil, 14
jun. 2004).%° Taisvalores sao possiveis pel os ef eitos da comemoragao,
envolvendo setorestéo distintos davidaregional, ou sgja, articula-se
ao comércio ambulante, artesdos, vargjo formal e trade turistico. Na
cidade pernambucana de Caruaru, por exemplo, no ciclo junino sdo
empregados, aindaque em regime precério, 10 mil pessoas paraatuar
como ambulantes ou no apoio a realizacdo de 900 shows (jornal
Gazeta Mercantil, 10 jun. 2003). A cidade paraibana de Campina
Grande, também, oferece alguns dados ilustrativos a esse respeito.

Distante 126 km da capital Jodo Pessoa, Campina Grande
conheceu, nas décadas de 30 e 40, a aceleracdo do crescimento
populacional em parte dasregidesdo Agreste edo Sertdo nordestinos,
com os beneficios proporcionados pelo comércio do algodéo, ja que
se situavano centro de um importante pélo de cultivo da planta. Hoje
existe um decréscimo na importancia desse ramo da economia
regional. Ao contrario, os festejos a Sdo Jodo sempre mais ocupam,
desde os anos 70, posicdo destacada tanto na divulgacdo quanto na
economia da cidade e do Estado. Isto, principalmente, apds a
inauguracdo do Parque do Povo, que desde 1986 abriga as
comemoracdes juninas. Encarregada da divulgacdo do evento, a
Prefeitura de Campina Grande, através da Secretaria de Turismo,
divulga-o como o “Maior Séo Jodo do Mundo”, estratégia de
marketing pertinente ao duelo simbdlico travado com a cidade
pernambucana de Caruaru, pelo titulo de capital da festa de Sao
Jodo nordestino, brasileiro e“mundial”.

Na versdo do festejo de 1998, estimou-se que 0 consumo de
cerveas atingiu 600 mil unidades em um més de programacao (5 de
junho a 5 de julho), periodo quando cerca de 60 mil pessoas
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diariamente freqlientaram as dependéncias do seu pavilhdo central,
onde havia 300 barracas vendendo bebidas e comidastipicas daregido
(queijo de coalhoe carne de sol, por exemplo). Compreendendo uma
area de 42 mil metros quadrados, o espagco € conhecido como
“Forrédromo”. Ai, no dia 6 de junho daguele ano, a mais famosa
paraibana viva, a cantora Elba Ramalho, fez um show para 20 mil
pessoas, langando nacionalmente seu compact disc intitulado Flor
da Paraiba, manifestacdo clara da identidade regional, o que, por
seu turno, é compreensivel natrgjetéria da artista. Desfrutando hoje
de fama e fortuna ao ser responsavel pela atualizacdo, mediante
emissorasderédio FM e pelatelevisdo, nosanos 80, do género musical
forrd —imortalizado pel o cantor L uis Gonzaga, em meio apropagacao
naciona das ondas do sistema de radiofonia nos anos 40 e 50 —, a
cantora ocupou um dos trés grandes palcos montados, obedecendo
determinada hierarquia. Aquele palco chamado de Piramide (em
funcéo da solucéo arquitetbnica desenvolvida) comportou atragtes
musicais consideradas “médias’, isto &, cuja popularidade é mais
restritaao sitio local e suas vizinhangas. Outro palco, I1has, destinou-
se ao auténtico “forro pé de serra’. Ali a musicalidade ficou por
conta dos trios de sanfona, zabumba e tridngulo. Ja o maior, foi,
sugestivamente, nomeado em homenagem ao primeiro radialista de
FM de Campina Grande, Arraial Hilton Motta, e comportou as
celebridades do porte de Elba Ramalho.

Embora um dos tracos distintivos da festa consista na
apresentacdo de grupos folcléricos e, principalmente, no concurso
entre 0s 42 grupos de quadrilhas, em um dos tragos distintivos da
festa, aPrefeituraresol veu deslocar o folguedo parao centro historico
dacidade. Isto ocorreu no momento em quetal regido foi alvo deum
conjunto de medidas visando “revitaliz&|a’. Trata-se, no entanto, da
intervencdo com vista a redefinir o espaco, considerando 0s novos
imperativos dos servigos de cultura, lazer e diversdo. Os esforcos de
enobrecimento dessa érea edificada tém contrapartida no imperativo
de preservacdo da autenticidade cultural dosfestejosjuninos nativos.
Para tanto, a comissao encarregada de organizar (e do julgamento) o
concurso de quadrilhas foi taxativa em proibir qualquer estilizacéo
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coreogréfica e indumentéria, exigindo a manutencdo do carater
“rastico” do bailado folclérico.

Ao consistirem nos festejos destacados como cartdes postais
da tradicdo cultura brasileira, as folias carnavalescas destacam-se
como protagonistas e model 0s do processo em que sdo sincronizados
re-significaco de memoarias |Gdico-artisticas populares, transitos de
simbol os e redefinicles de espaco com finalidades de incremento do
comeércio de lazer e diversdo no Pais™ (Farias, 2003, p.190). Para se
ter umaidéia, em se tratando do Rio de Janeiro — o principal portdo
de entrada do Pais, abrigando mais de 35% dos visitantes de outros
paises —, no carnaval do ano 2000, cerca de 300 mil turistas (sendo
200 mil estrangeiros e 100 mil domésticos) visitaram o Rio de Janeiro
(Riotur, 2000). Osresultadosde um estudo do Ministério do Trabalho
sobre 0 impacto da festa na economia da cidade revelam: ago em
torno de US$ 1 bilh&o sdo proporcionados durante o ano e 300 mil
empregos diretos gerados pel os preparativos dafesta e suareaizacéo
(Ministério do Trabalho, 1999, p. 68-72). Nao é de estranhar que, em
1998, osjornaistenham noticiado com alarde 0 aumento na ocupacéo
da rede hoteleira. Desde 1992, os hotéis do Centro e da Zona Sul —
onde se concentra a maioria dos estabel ecimentos voltados para o
setor turistico — ndo apresentavam uma média de ocupacdo como
naquela temporada carnavalesca, entre 80% e 98%. As noticias
também se referiam aos gastos municipais com a festaterem saltado
deR$ 2,2 milhfes paraUS$ 3 milhdes, destinados aos bailes popul ares
e, sobretudo, aprimeiragrandereformado principal pal co do carnaval
carioca — a passarela dos desfiles das escolas de samba: o
Sambddromo — re-capeamento e pintura de 750 metros da pista, e 86
banheiros recuperados.’? Davam atencéo ao fato de todos os
ingressos para os dois dias de desfiles terem sido comerciaizados
com uma semana de antecipacdo, quando nos anos anteriores as
vésperas do evento apenas 70% haviam sido vendidos.™®

Ao fim da festa, 0s mesmos jornais divulgaram os boletins da
Associacdo Brasileira de Agéncias de Viagem (Abav) e da
Associacdo Brasileira da Industria Hoteleira (Abih) a respeito da
receitatotal de U$ 100 milhdes, gerados no mesmo periodo. No ano
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seguinte, mostraram-se mais evidentes as acdes do poder publico
municipal: a Prefeitura voltou-se para a execucdo de maiores
investimentos na festa, afora aqueles ja destinados aos desfiles de
escolas de samba. Isto se manifestou na tentativa de resgatar o pélo
da folia de rua — o centro da cidade — dando-se maior atencéo a
infra-estrutura, com amelhoriados servicos: aumento do contingente
policid, diversificacdo das unidades sanitérias, melhoriadailuminacao,
da sonorizacdo e dos médulos de arquibancadas na Avenida Rio
Branco e naPragada Cinelandia, com seusbailes popul ares coloridos
pel o passei 0 dos grupos de mascarados (0s cldvis) e grupos caricatos,
de fantasias originais, ou dos recentemente ressuscitado encontro
belicoso entre os blocos de embal o, ostradicionaisrivais Cacique de
Ramos e Bafo daOnca. No local também foi instalado umaostensiva
decoracdo aérea, como ha mais de dez anos ndo acontecia, cujos
motivos tiveram por tema justamente os cem anos de Carmem
Miranda, nome que sintetiza o tropical mito e signo do carnaval e do
samba cariocas.

Na esteira da mesma confluéncia entre financiamento e folia
carnavalesca, agora contando com as informacdes arroladas por
Elizabete Loiola e Paulo Miguez, a capital da Bahia, para assegurar
o titulo de a “maior festa popular do mundo”, apresenta nimeros
formidavels desde de 1994. Os trés circuitos que constituem afolia
carnavalesca em Salvador — Avenida Sete de Setembro, Barra-
Ondina e Pelourinho —, quando somados, abarcam uma extensdo
contigua de 10 km, além da ocupacdo de mais nove quilémetros de
ruas que lhe sdo transversais e paraéelas. Esse espaco permaneceu
ocupado durante 120 horas ininterruptas, em cinco dias, tempo no
gual foram realizados 462 shows, para 0s quais, naquele ano, foram
mobilizados trés mil artistas, tendo por base 78 trios el étricos (tanto
independentes quanto os dos blocos). A platéiachegou, nos momentos
mais concorridos, até 1,5 milh&o de pessoas, €, entre os 630 mil
visitantes, haveriaaproximadamente a 64 mil turistas estrangeiros. A
multiddo distribuida ou nas 161 entidades recreativas, agregando ao
todo 150 mil desfilantes, ou nos magotes daquel es que brincaram na
“pipoca’ —isto é, o folido sem trajes especificos, disposto fora das
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cordas dos blocos. Esta massa utilizou o servico de mais de 2.061
pontos de venda de comidas e bebidas, sem esguecer dos dois mil
vendedores ambulantes. A estrutura incluiu ainda 40 unidades
sanitarias, 15 postos de atendimento médico e 20 outros de orientacéo
e atendimento em geral. A seguranca contou com um contingente de
novemil policiais, dalimpezaencarregaram-sedois mil trabal hadores
da Companhia de Limpeza Urbana na coleta de 1.500 toneladas de
lixo easalde publicadispds de 330 fiscais, cujo desempenho resultou
nainspegdo de 2.700 pontosde venda. Finalmente, o servigo de 6nibus
funcionou 24 horas diariamente (Loiola & Miguez, 1995, p. 344).

Diante dessas cifras, os autores argumentam consistir a festa,
hoje, namaior fonte de renda e emprego paraa popul agdo de Salvador.
Lancando méo de cifras fornecidas pela Empresa de Turismo de
Salvador, sdo em média 120 mil empregos diretos criados no periodo
e negocios orgados em US$ 198,8 milhdes (Emtursa, 2001). Por isso,
ambos se referem & “economia’ e a “industria’ do carnaval,
delimitando o periodo que se estende da segunda metade dos anos
80 a0 inicio da presente década como aquele em que sdo definidos
0s contornos de “megaevento”, atualmente caracteristico da festa, o
momento em que as “possibilidades de neg6cios ampliam-se pari
passu com acomplexificacdo da estrutura organizacional dos atores.
O carnaval passou a ser visto como um negécio estratégico pelos
arranjos ingtitucionais publicos e privados que se desenvolvem em
seu entorno” (Loila & Miguez, 1995). Em nome das respectivas
estratégias de marketing para conquistar clientes, mas visando,
igualmente, as inser¢des na programacao da televisdo e a ocupacao
de painéis publicitarios espalhados pelos espacos da festa, além da
possibilidade de ocupar com suas respectivas marcas as laterais dos
trio-elétricos, é acirrada a concorréncia entre bancos, cervejarias,
operadoras do setor de comunicacdo, montadoras de automoveis,
entre outras, paravencer os editaislancados pelaprefeituramunicipal.

Nota-se que, conjugadas por um leque de mediagdes ao intimo
darede de consumo de bens culturais e servicos de entretenimento e
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lazer, é possivel concluir estarem muitas dasfestas popularesregionais
ndo apenas integradas no grande processo de modernizacdo e
reordenacdo societaria, mas também se imp&em como parte da
complexidade social. Isto, ao serem redefinidas enquanto espacos
de fluxos, para além dos lugares plenos da delimitacdo das
convivéncias ordenadas pela tradi¢cdo comunal. H4, ai, um duplo
aspecto. Deum lado, estdo diferenciadas no interior daesferacultural,
naqual interagem tradicdes secul ares (discursivamente) classificadas
enquanto folcldricas, de acordo com os conceitos que definem o quadro
dos patrimbnios nacionais, com uma tradi¢cdo prépria do
entretenimento. Ja esta Ultima tem por caracteristica marcante os
apelos calculados aos sentidos mediante os arranjos audiovisuais
construidos como ambiéncias do lazer como diversdo. De outro, 0
entrecruzar das memorias |adico-artisticas populares mostra-se
soldado no concerto socia quetem um dosseusmaisdecisivos pilares,
ao lado do mercado capitalista, na forca politica, econémica e
ideol6gica das instancias privadas que contingenciam a circulagdo
monetarizada da cultura e os agenciamentos de prazer.

A Economiade simbolos e espagosdiz respeito, logo, amaneira
tal qual na sociedade de consumidores o entretenimento se define
como um mecanismo de consagracao e instancia de legitimidade das
préticas culturais. Como observa Renato Ortiz (1999, p. 170-171), a
mediacdo do mercado cultural se tornou incontornavel, agregando
ou excluindo mediante o crivo das préticas norteadas pela ética
hedonista do consumo com sua énfase nas permutas de significados.
Integrados nessa rede, os simbolos populares das festas regionais
compartilham daeconomiade signos e espacos, justamente ao compor
tanto o cendrio quanto o tr&fego intenso de significados que deixam
entrever 0 ambiente daglobalidade, com sua propenséo paraarticular
cultura e dimenso financeira e especulativa do capital. Tanto que o
lazer iraintegrar um dos ramos dos negdcios do capitalismo, 0 mais
sofisticado, aquele das atividades de servigos; ai se articulam o
comércio de habilidades e conhecimentos com 0s suportes materiais
mais distintos (Heller & Feher, 1998, p. 29-67 e 204).
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Consideracgdesfinais

No decorrer do dltimo século, certas vertentes marxistas e
funcionalistas das teorias da modernizacdo igual mente ressoaram na
compreensdo da cultura popular. Embebidas do primado racionalista
do lluminismo, com sua atitude desdenhosa guanto ao passado,
entendendo-o como fonte daignorancia perpetuada pel asinstituicoes
do Antigo Regime, as teorias da modernizacdo galgaram prestigio a
maneira de formulas de compreensdo e entendimento da vasta
realidade instaurada com a intensificacdo das dependéncias
planetarias. Assim, muitosintérpretes concluiram o desenvolvimento
sOcio-humano segundo os ditames de um evolucionismo substancial
ou formal. AscategorizacBes, oscilando entre modernidade ou tradicdo
de situacdes especificas, foram, logo, acionadas no rastro de
concepcoes teleoldgicas e lineares do tempo, portadoras de intensa
carganormativa, ancoradanacrencasobre um futuro que seelucidaria
no estagio secular industrial-cientifico. Adepto darevisio deste ponto
de vista, 0 sociologo Anthony Giddens desenvolve uma convincente
argumentacdo sobre o lugar re-significado datradicdo no escopo dos
contextos de modernizacdo reflexiva. O autor enxerga na
disseminacgdo sem precedentes das instituigdes da modernidade o
reverso da medalha da radicalizacdo dos predicados modernos tal
como se ddo os “processos de mudanca intencional”. Conclui ele
que tal virada atingiria a tradicdo como nicleo de formulagéo de
verdades compactadas na memdria coletiva, mas repassada
criativamente no decurso geracional, gracas a vivacidade dos ritos e
habitos galvanizados por uma narrativa instaurada num passado
exemplar. A dissolucdo dar-se-ia na esteira da propenséo a
problematizar a tradicdo, ou seja, a tradicdo seria descolada da
recursividade institucional e pessoal cotidiana, até levar ao seu
abandono, justamente ao se desacreditar o controle ritual do tempo
pela repeticdo de uma narrativa exemplar (Giddens, 2001, p. 36-47).

O socidlogo britanico oferece, porém, tdo parcos quanto
insatisfatérios elementos empiricos para garantir rigor quando
assevera um generalizado recuo das tradigdes, que seria motivado
pelas pressdes que tornam a abertura e a reflexividade fatores
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decisivos na orientacdo das pessoas. Insiste ele na tese de que no
“presente” sobrara apenas a “industria das herancas’, ja que a
tradicdo se teria restringido ao espetacul o da lembranca despossuida
da“seixa’ proporcionada pela experiéncia cotidiana (Giddens, 2000,
p. 54). Contudo, até que ponto o generalizado recuo das tradicdes
seriamotivado pelas pressdes que tornam aaberturae areflexividade
fatores decisivos na orientacdo das pessoas no cotidiano
contemporaneo? Talvez a vida em uma sociedade “pés-tradicional”
também possa implicar a re-significacdo dos repertérios de estilos
abrigados pela aura de tradicéo, considerando paraisto asituacdo na
gual os transitos intensificados de pessoas, idéias e tecnologias déao
impulso a operacionalizacdo de lembrancas mediante a dindmica de
riscos motivada pela dificuldade de calcular o futuro devido a
sociaizacdo generalizada. Condic&o em que muitos entre os agentes
se empenham em re-apropriar € monitorar as condi¢des ambientes,
utilizando-setanto dosinfluxos de el aboracfes dos especialistas quanto
do recurso a outros fundos de conhecimentos intergeracionalmente
produzidos. N&o se trata, portanto, de falar em tradicionalismos
empenhados em recriar 0 passado pelo presente, mas da maneira
como determinados estilos sdo remanejados e, mais que residuos,
passam a constar do panorama do atual, compondo as
problemati zacBes que ganham relevancia nas préticas e sentimentos.

A luz das contingéncias estruturais deflagradas ao longo do
século XX, eu considero gque processos de mudanca embasados no
empenho em re-apropriar as condicBes ambientes propiciaram o
remanejamento dos repertérios de simbolos das tradicbes referidas
aos sistemas das préticas |Udico-artisticas populares no Brasil.
Redefini¢Bes ocorridas principalmente no compasso da coordenacéo
destes Ultimos por mecanismos vinculados ainstancias diferenciadas
de producéo e circulagdo de bens culturais e de diversdo, na escalada
ascendente do ramo dos servicos de lazer e turismo. Segundo uma
dindmica de conservacdo e transformagao, as trajetdrias das festas
populares brasileiras catalisam lembrancas culturais enraizadas nas
experiéncias dispostas, simultaneamente, na formag&o de nichos
comunitarios ambientados em mapeamentos locais e regionais, mas
também das narrativas nacionais. Sabemos estarem diferenciadas
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asinsercdes nestes dominios de memdrias. Afinal, ao lado de faccBes
dominantes, estdo incluidas experiéncias de grupos sociais
subalternizados, os quais conheceram 0 estigma étnico-racial e
estiveram pressionados a deslocar sua intimidade para o espaco
publico, em respeito a normatividade do Estado-nacéo. Mas os
entrecruzamentos com as linhas de acéo situadas na esfera cultural,
no que tange ao acento depositado na conduta estética voltada para
adiversio e o peso adquirido pelacategoria de popular nos discursos
voltados a edificagdo do patrimdnio nacional, deliberaram afavor da
concentracdo dessas matrizes populares nas temporalidades do écio.
Espacos gque estiveram crescentemente recobertos pela ritualizacéo
da diversdo, no decorrer do Ultimo século, aproximando-as dos
roteiros do entretenimento e turismo, mas contracenando também
com as prerrogativas das insténcias da comunicagao social em escala
ampliada (Farias, 2003, p.13-14).

Por outro lado, é inevitavel interrogar até aonde as mesmas
préticas investidas das prerrogativas da re-tradicionalizacdo fazem
dueto com uma economia simbdlica gerida em consonancia com os
critérios atuais da rentabilidade do capital. E, nesse sentido, seriam
reveladoras de ateragdes nos mundos sociais em que as idéias de
narrativa, identidade e meméria passam a, cada vez mais, estarem
sintonizadas com esquemas financeiro-monetarios e integrarem
agendas de modernizac&o vincul adas, sobretudo, ao setor de servicos.
Masigual mente confluindo paranovas acomodacfes dacompreensio
socia, desde agoratornando vidvel aconexdo entre culturas e agendas
de desenvolvimento econdmico ancoradas na légica da ampliacéo
remuneradado capital. Ora, ao longo deste artigo estive chamando a
atencéo para dois aspectos com impactos sobre a compreensdo do
engate cultura e economia, no Brasil contemporéneo. O primeiro
corresponde ainterpenetracdo entre aracionalidade formal dosmeios,
somada a estratégia simbdlica do espetacul o, fundada sobre o efeito
bombastico da aparéncia, com o que discursivamente foi definido
como as alteridades possiveis: selvagens, folcléricos e popular-
coloniais. Exatamente o segundo aspecto ganha nitidez se
considerarmos que, na esteira da ocidentalizacdo, basica a formacéo
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da sociedade nacional brasileira, tanto 0 arregimento de simbolos
para o plano da cultura quanto o ideério do prazer estético definiram
aqualidade de muitas prati cas significantesidentificadas as popul agdes
subalternas. E estas ascenderam, por sua natureza |Udico-artistica, a
icones datradicéo do povo-nagdo do Brasil.

Diante da conexado de um e outro aspecto, € possivel sugerir
como o entretenimento tem sido decisivo, no curso do Ultimo século,
paradistinguir agéncias, estratégias de comunicacdo e coalescéncias
intra e intersocietais, conformando uma dindmica de estilizacéo e
pacificacdo, ampliando todaumalinhade agdo. Podemos supor, ainda,
gue tal conjugacédo concede os insumos ao tipo de legitimidade
mobilizada por muitas das a¢Bes reconhecidas enquanto culturais na
posteridade dos processos sociais e civilizadores modernos, atuando
no remanejamento de posturas e sensibilidades, mas, também,
contribuindo para a constituicdo de referéncias identitarias
capacitadas a percorrer tdo diverso leque de grupos e artefatos
simbodlicos. E porque o dueto entre praticas | idico-artisti cas popul ares
e entretenimento vaza imagindrios a respeito de lugares e regifes ou
mesmo danagdo, diriaque € habilitado paracontribuir natessiturade
pertencimentos e modos de viver, hajusta proporcdo em que absorve
teor nas muitas atitudes andnimas. Poderia concluir que, a despeito
do que vaticinou uma sociologia de inspiracéo desenvolvimentistas,
nestas experiéncias, tradicéo e moderno ou local, nacional e global
resolvem-se em formulas, esquemas de classificacao e produtos que
pavimentam dispositivos de regulacdo das expressoes humanas
pautados na centralidade do consumo de diversao.

Talvez as trilhas da conjungado entre préticas udico-artisticas
populares, entretenimento e economia simbdlica nos levam a pensar
as modernizacBes enquanto movimentos marcados pelos
entrecruzamentos nos quais se da o incremento na reflexdo tanto
sobre as origens quanto a respeito das fronteiras e, com isto, a
recriacdo de simbolos e a exclusdo de memdrias sdo cumplices
simultaneamente acionados. Exercicios reflexivos que sdo ensejados
no mesmo substrato envolvendo servicos diversos, finangas, setores
produtivos, esgquema de comunicacdo einformacao, facces do poder
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estatal no encadeamento de atividades com ingeréncia no mundo do
lazer e do trabalho, da dimensdo politica, mas igualmente da vida
intima. Sempre tendo em mente que as estruturas deste concerto so
resultam efetivas no modo como os elementos étnico-histéricos
especificos sao capacitados e disponibilizados para diferenciar
situagdes, no seu estilo de realizar a modernidade em escala global.
Isto é, contribuem na demarcacéo de espacos privilegiados de
experiénciadafuncao do divertir, obedecendo ao padrao “civilizado”
do relaxamento e do éxtase.

Ainda carece de maior aten¢do a formagdo dos monopdlios
dos artefatos de controle das emogdes, por parte de determinados
grupos institucionalizados na amplamente diferenciada teia das
relaces sociais. Tanto do ponto de vista tedrico quanto palitico, as
implicacdes deste tema revelam no espaco de visibilidade do campo
concorrencial do entretenimento as reciprocidades e contradicbes
geradas no encontro dos complexos mercantis da cultura e
comunicacdo com 0s interesses politicos e ideoldgicos dos
ordenamentos estatais de poder. Os meios e pressdes as re-
significacBes de lembrancas étnico-histéricas estdo, portanto,
articuladas a heterogeneidade de agentes cujas estimas sdo direta ou
indiretamente vinculadas ao comércio deinformagdes, paraisto, tendo
em conta como as intertextualidades (literario-poéticas, cientificas e
turisticas) e o perfil assumido pelas préticas que as viabilizam
redimensionam memodrias e as situam em formatos apropriados a
exposicao de sentimentos pessoais. Parece ser urgente entender tal
formacéo e sob quais critérios afetos e rentabilidade do capital se
tornam reciprocos e também as contradicdes geradas. Afinal, é a
partir desta economia que se da o comércio das emocdes e a
transferéncia para os espacos de visibilidade publica das
manifestagcbes moderadas das pul sdes humanas, nas territorialidades
do entretenimento. No reverso da mesma medalha, estéo as
festividades de significag@o étnica e regional e naciona cada vez
mais integradas como pegas de diversdo nos circuitos do ludico-
artistico ancorados no mercado e seus agentes orientadas pelas
premissas do encaixamento turistico das expressdes referidas no
interior do género festa-espetaculo. A exemplo do carnaval do Rio
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de Janeiro, as folias carnavalescas e o ciclo comemorativo a Sdo
Jodo, ambos no Nordeste, e o Festival Folclorico do Boi-Bumba de
Parintins, naAmazonia

Notas

1 N&o demorou e a“epopéid’ inspirou um novo samba. Também gravado
por Beth Carval ho, mas agoraassinado por Arlindo Cruz, Almir Guineto,
Sombrinhae Mazinho Xerife, em 1998 foi langado Samba de Marte, com
a seguinte letra: “Onde cheguei/ Nenhum mortal chegou/ Modéstia a
parte/ Nessa arte, Deus me consagrou/ O meu canto ecoou por todo o
universo/ Até em Marte, 0 meu samba fez sucesso/ Meu samba néo cai/
Meu sambaéraiz/ Coisinhado pai que alegrao pais’ Meu samba élegal
e 0 povo adoral levanta o astral pelo mundo afora/ Foi bonito de se ver
0 meu pagode espacia/ Abalou e acordou o robd no maior carnaval/ O
meu samba de couro, de corda e amor/ Decolou do fundo de quintal/
Abalou e acordou o robd no maior carnaval/ O meu sambafoi pro espaco/
Masfoi ao espaco e chegou namoral/ Abalou e acordou o rob6 no maior
carnaval/ O meu samba é raiz, pé no chao/ Uma constelagdo que ndo
existeigual (imortal) (...) Meu sambaémelodiaeletra/ Planetae cometa/
Estacéo orbital (sideral)...”. Alias, vale lembrar que, ja 1985, o desfile
carnavalesco da escola de samba Mocidade Independente de Padre
Miguel retratou um carnaval sideral no qual cada um dos astros do
sistema solar incorporou um folguedo da cultura popular brasileira (ver
Farias, 2003).

2 Paraoantropdlogo Roberto daMatta, um sistemasocial como o brasileiro
— de auséncia da hegemonia ideol 6gica exercida por uma Unica grade
classificatdria, pois haveria multiplos codigos referidos a esferas de
acdo igualmente especificas (“rua’, “casa’ e outro mundo”, nostermos
do autor) —, esta na contrapartida da importancia adquirida pela l6gica
relacional e da énfase as mediagdes entre as diferentes éticas dispostas
lado a lado na orientag&o cotidiana da vida. A validade de ambos os
mecani smos estaria centrada na possibilidade de conferir coesdo apartir
de uma condic&o de tamanha segmentacdo e discrepancia entre espacos
etemporalidades. Exatamente por isto, reconhece no “ complexo sistema
de festas” um modo do qual se dotou a propria sociedade nacional para
resolver o problema da coeréncia sistémica, na medida em que se
justapdem o “tempo linear” da rua com o “tempo ciclico” da casa e,
ainda, a eternidade do outro mundo. Far-se-ia vidvel, sob a égide das
festas, a ocasido para ecumenicamente “ligar” tais &mbitos cindidos,
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capacitando-os aformar “um todo coeso e sem divisdes’ (Matta, 1985,
p.130-131).

O tratamento valorativo enquanto “moderno” e/ou “tradicional” as
préticas populares permanece uma questdo ainda candente no interior
dos estudos socioculturais, principalmente na América Latina. Por
ocasido dall Reunido Interamericanasobre CulturaPopular e Tradicional,
realizadaem Caracas, naVenezuela, em 1987, o0 temaem pautagirou em
torno da“ crise taxonémica’ dos estudos sobre folclore (Segato, 1992).
Naquele momento, o antropologo argentino Néstor Garcia Canclini
investe contra a disting@o entre folclore e cultura popular, exatamente
observando a importancia adquirida pela cultura popular urbana no
continente, na esteira da expansdo dos conglomerados metropolitanos.
A atencdo a essa Ultima tanto descortinava o cendrio heterogéneo da
producdo quanto os circuitos hibridos compostos a partir dos
entrecruzamentos do artesanato e das festas populares com a
comunicagdo de massa e o turismo. Desta maneira, ele propde uma
conceituagdo sintonizada com a representatividade dos produtos por
revelar os modos de vida de seus artifices, e ndo devido aalgum estatuto
depureza (Canclini, 1987, p. 9; Caval canti, 2004).

De acordo com a aspiragéo de totalidade e autenticidade presente nesta
correnteinterpretativa, as préti cas da culturapopul ar sobressaem devido
ao primado orgénico, ou sgja, estariam nel es ausentes alguns dos tragos
destacados da civilizacdo: o conflito, a fragmentacéo e a incoeréncia
Por isto, com a “retdricada perda’ (Gongalves, 1997, p.60-61) vigente
nas apreciacles, lamenta-se e reclama-se da interferéncia corrosiva do
presente sobre tais reminiscéncias da tradicdo. Exemplo a respeito, a
Carta do Folclore Americano, assinada também em Caracas, no ano de
1970, no rastro da sua congénere brasileira (de 1951), teve por objetivo
resgatar e conservar todo o patrimoénio constituido pelos “valores
tradicionais’, entendidos como fundamentos da identidade dos vérios
povos daregido. O empenho preservacionista manifesta a preocupacao
com 0s perigos representados pela industrializag@o e o impacto das
industrias culturais associadas a culturade massa (Carvalho, 1991, p. 6).

Explorando o tema dos entorpecentes em Baudelaire, mas atento a
naturalizacdo da mercadoria no cotidiano da cidade metrépole, Walter
Benjamin supde o valor-de-troca como a ama secular da modernidade,
onde aoperacdo miméticado subjetivo se projetaem buscade objetivagdo
naforma-valor, ou melhor, o de*“valor-de-exposicao” (Benjamin, 1989, p.
52-53).
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6 Embora trate do tipo de arte que encontra em certa regido da Africa,
Norbert Elias (1995, p. 47) chama a atencdo para as implicacfes das
dependéncias mutuas sobre o teor e perfil das expressdes humanas:
“Por outro lado, tal mudancanarelacéo entre produtores e consumidores
dearte ndo esta, de modo algum, estritamente ligadaa sequiénciaparticul ar
de acontecimentos da Europa. Pode-se ver, por exemplo, uma mudanca
em direcdo semel hante na alterag@o que sofre a arte artesanal das tribos
africanas, ao acancarem elas um estégio superior deintegragdo em que
as unidades tribais prévias se fundem em unidades de estado. Também
aqui a producdo artesanal — por exemplo, de umafigura ancestral ou de
uma mascara — lentamente se livra da dependéncia de um comprador
especifico ou de uma ocasido especifica numa aldeia, e passa para a
producdo dirigida a um mercado de individuos anénimos, tal como o
mercado de turistas ou 0 mercado internacional de arte mediado por
comerciantes’.

7 O recurso por diversas oportunidades a matérias deste jornal, tomando-
aspor fonte, justifica-se por ser este veicul o aguel e de maior repercussao
na opiniao do setor empresarial no pais, tendo suas paginas
permanentemente freqlientadas por membros ndo apenas das elites
econdmicas, como também politicas e culturais.

8 A fala do presidente do 6rgdo nacional guardido dos patrimonios
historicos e culturais é também parte interessada e importante na
promocdo de condutas favoraveis a “reinvencado de tradicoes’. Isto se
forem postas em relevo tanto as intervengfes do poder publico,
promovidas no ambito “comunitario” mediante os seus 6rgdos
especializados, assim como a acéo de técnicos, a maneira dos
antropologos, cuja presenca ressoa principalmente no quadro
taxonémico compartilhado pelos grupos envolvidos com as préticas e
simbolos distinguidos, contribuindo decididamente nas operagdes de
tradicionalizag8o ere-tradicionalizagdo (Farias, 2004, p. 146-56).

9 Como adverte José Carlos Braga, desde a década de 60, séo delineados
os tracos fisiondmicos desta economia simbdlica, j& que se acentua a
diné@mica financeira como padréo sistémico de riqueza do capitalismo.
Mas o0 economistalembra que arotacdo vem ocorrendo desde a segunda
metade do século X1X, momento em que se desenvolveu a “dimensio
financeira autonomizada das corporagdes’. Porque dai em diante
instaura-se aquela modalidade de mercado de investimentos no qual
titulos representativos das propriedades transitam e sdo valorados em
circuitos especificos, ndo tendo o compromisso de adequar-se a
valorizagdo ativada na esfera produtiva. Tal movimento traz em si 0s

Sociedade e Estado, Brasilia, v. 20, n. 3 p. 647-688, set./dez. 2005



684

Sociedade e Estado, Brasilia, v. 20, n. 3, p. 647-688, set./dez. 2005

Edson Farias

elementos que fazem da riqueza imobiliaria o padrdo dominante as
exigéncias de el asticidade, mobilidade e flexibilidade como préprias ao
capital, na gestéo e organizac&o social da producéo e da distribuicéo.
Namedidaem que porta a substitui ¢do de um ethos centrado na conduta
frugal elaboriosapor outro caracterizado pelaespecul acéo, Bragaenxerga
no curso desses episddios 0 manifestar da “passagem de um sistema
capitalista em que a riqueza era associada a terra, maquinas,
equipamentos, edificaces, para uma ‘nova era’, em que a riqueza ira
assumindo crescentemente umadimensgo simbdlica, namoedafiduciaria
enosativosfinanceirosemgeral.” (Braga, 1997, p. 212-213).

Pelo mesmo motivo, o governo do Estado do Maranhdo investiu US$
750 mil na com uma agressiva campanha de divulgacéo da festajunina
nacapital Sdo Luis, cujasimagensvei culadas em varias midias destacam
0 cenério ludico-popular dos arraiés onde se desenvolvem as dangas
folcléricas, principamente a alegria dos brincantes dos boi-bumbéas
(jornal Gazeta Mercantil, 19 abr. 2004). llustrativa deigual tendéncia, a
procissao do Cirio de Nossa Senhora de Nazaré, que durante o més de
outubro percorre as ruas centrais de Belém, capital do Estado do Para,
chegaareceber 40 mil turistaseinjetaUS$ 7,7 milhdes naeconomialocal
(Boletimdo Dieese, 2003).

Diante de semelhantes aspectos na contemporanea experiéncia
espanhola, o antropdlogo Antonio Arifio assinala o redimensionamento
das festas populares ha modernidade avancada. Nota ele que nesses
eventos. “(...) lo cierto es que no podemos dejar de considerar su
imbricacion con otras categorias de accién coletiva, como espectacul os,
atracciones, juegos, ceremonias o festivales.” (Arifio, 1996, p.13-14).

Aliés, aprépriaLigalndependente das Escolas de Samba (LIESA), sécia
da Prefeitura carioca na organizagéo dos desfiles no Sambddromo, faz
guestéo do reconhecimento do evento no Samboédromo: “O desfile das
Escolas de Samba do Grupo Especial assume, a cada ano, grau de
importanciamaior paraavida dacidade e do pais. Virao século como a
principal festado calendério turistico do Rio de Janeiro e como portade
entrada para o visitante estrangeiro que daqui se dirige a outros pontos
do Brasil. (...) Cresce, também, nossa responsabilidade em produzir um
espetacul o das mesmas dimensdes da expectativa que o envolve. Com o
apoio e a credibilidade depositados pela Prefeitura da Cidade do Rio de
Janeiro e pela Riotur, essa missdo tem sido extremamente gratificante.
Tém-nos gjudado a aperfeicoar cada detal he da organizacao, elevando o
potencia artistico do evento e oferecendo maiores conforto e seguranca
ao publico do Sambo6dromo. Assim, ajudamos o Rio de Janeiro aficar
mais bonito, alegre e envolvente. Pelos séculos e séculos.”
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13 O sucesso na venda dos ingressos para o evento no Sambédromo é
também o resultado da transmisséo televisual que, além da praga
brasileira, chega a outros 60 paises por intermédio da Rede Globo. A
mesma visibilidade na midia televisiva faculta aos organizadores do
evento lancar méo da estratégia de publicidade que permite o0 acesso ao
financiamento de grandes companhias do setor de bebidas, telefonia e
automoveis. Na mesma direcao, as escolas de samba optam por muitas
formulas de financiamentos, oriundos sgja de cidades ou Estados do
Pais, s5jade empresas, como aCompanhiaVaedo Rio Doce, queinvestem
com o proposito de ver as suas respectivas historias e paisagens
representadas em musicas, indumentérias e cenarios.

Abstract: Economy and culture of the Brazlian popular festivities

The purpose of this article is to highlight some aspects that how
characterize the convergence of the culture and the economy of
symbols and spaces from the setting of a circuit of large festivals
crossing different Brazilian regions. It is observed how the pattern
of thiscircuit of events createsabroader portrait of the establishment
of the service and urban-industrial socia structure, within which
leisure and entertainment interfere with the level of values and
expressions, with effects on the resignification of the realms of
memory. On the other hand, it isalso considered how those symbolic
changes are fundamental to the very dynamics of the business of
entertainment goods, in the sense that they articulate affection,
endearment and life styles with the schemes of capital rentability.

Key-words: popular festivities, economy of symbols and spaces,
ludic and artistic practices.
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