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Resumo

A pesquisa dialoga com o conceito de identidade no espago urbano, desde o olhar do design
grafico nas cidades de Havana e Brasilia. A relag@o entre o design grafico e a cidade pode ser
analisada desde vérias perspectivas, aqui a abordarei sob o ponto de vista da criagao de um
produto de design, da influéncia dos fendmenos culturais no estilo grafico e do lugar do
imagindrio urbano nos processos criativos. Sera construida uma leitura com viés semidtico
sobre o contexto urbano para entender como funciona a cadeia de comunicagdo entre espago,
designer e sociedade na linha de criagao profissional do design grafico.Proponho a analise de
solucdes graficas das duas cidades, como forma de estabelecer um paralelo entre o jeito de
entender o design e a comunicacdo dentro das cidades. Além da coleta de trabalhos
profissionais, proponho a criacdo de uma pasta fotografica, com referéncias as duas cidades,
para comparar assim semelhancas e diferencas na visualidade local. A relevancia desta
pesquisa radica na possibilidade de entender como o design grafico, através da semidtica,
pode ser a voz de um estilo, de uma logica comunicativa que define ndo s6 uma simples

visualidade, mas sim uma forma de enxergar o mundo marcado pelo contexto urbano.

Palavras chaves: Cidade, Identidade, Memoria grafica, Discurso grafico.
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Abstract

This research explores the concept of identity in urban spaces, focusing on the perspective of
graphic design in the cities of Havana and Brasilia. The relationship between graphic design
and the city can be analyzed from various angles. In this study, I will approach it from the
viewpoint of creating a design product, considering the influence of cultural phenomena on
graphic style, and exploring the role of urban imagination in creative processes. A semiotic
analysis of the urban context will be conducted to understand the communication chain
among space, designer, and society in the professional practice of graphic design. The
research aims to analyze graphic solutions in both cities, establishing a parallel between their
approaches to design and communication within urban environments. In addition to gathering
professional works, a photographic portfolio will be created, referencing both cities, allowing
for comparisons of similarities and differences in local visual aesthetics. The significance of
this project lies in the opportunity to comprehend how graphic design, through semiotics, can
serve as the voice of a style, representing a communicative logic that defines not merely a

visual identity but also a way of perceiving the world shaped by urban contexts.

Keywords: City, Identity, Graphic Memory, Graphic Discourse.
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INTRODUCAO

O conceito de identidade nunca foi unanime entre os académicos. Psicélogos, socidlogos,
historiadores, antropdlogos, filésofos, tém discutido o termo para atingir um conceito que
resolva questdes de cada uma das areas do conhecimento. Na presente pesquisa estuda-se o
conceito de identidade sob a perspectiva do design grafico e sua repercussao na sociedade e

na produ¢do nacional.

A cidade, o contexto social, politico e tecnolégico sao fatores que determinam e influenciam
na maneira de fazer design. Partindo dessa abordagem, nesta pesquisa pretende-se estabelecer
uma comparagao entre as cidades de Havana e Brasilia. O percurso deste documento podera
esclarecer conceitos chaves na analise do espago urbano em que se desenvolve um produto de

design e seu papel na criacdo de uma assinatura propria de cidade.

A dinamica das cidades, como elas marcam um modo de pensar e de viver, ¢ uma tematica
que sempre me fez refletir. Eu tive a oportunidade aos 16 anos, de abrir meus horizontes e
sair da minha zona de conforto em Havana, e morar por 3 anos em Brasilia, uma cidade
totalmente diferente, moderna, com até uma lingua que eu ndo dominava. Nessa experiéncia
percebi que aquilo que nos define acompanha nosso ser aonde quer que vamos. Anos
seguintes, logo depois de minha formatura em Design de Comunicagdo Visual na
Universidade de Havana, me interessei por questdes relacionadas com a identidade,
especialmente a identidade como reflexo da sociedade e do contexto urbano. Minha
experiéncia de vida tem tragado um caminho que motiva meu interesse no estudo dos espacos
como catalisadores de mensagens e portadores de uma esséncia de povo, que é, a0 mesmo
tempo, disseminada nos diversos quefazeres profissionais.

Nesta pesquisa pretende-se uma abordagem do conceito de identidade sobre a perspectiva do
design grafico como uma forma de representar a criagdo de um estilo marcado pelo contexto
urbano. Muitas vezes acontece que ao viajar, percebemos o novo contexto como um todo
interconectado, mesmo com matizes diversas, o ar (metaforicamente falando) € o mesmo e as
coisas que ali sdo criadas tem uma logica semelhante. A ideia desta pesquisa ¢ entender como

funcionam os imaginarios urbanos (SILVA, 2001) para entender os processos criativos nas
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cidades de Havana e Brasilia, desde um paralelo que permita analisar os contextos como
portadores de uma assinatura propria de cidade.

Tenho como objetivo geral analisar as relagdes entre contexto urbano e memoria grafica, para
conceituar o termo identidade aplicado a criacao de uma assinatura de cidade. E assim,
estudar os conceitos de identidade, contexto urbano e discurso grafico; focalizados na
perspectiva da area de design grafico. Dentro do escopo retorno ao conceito de imaginario
urbano de Armando Silva para estudar as cidades de Havana e Brasilia.

Analiso a produgdo de design grafico em Havana e Brasilia, desde um paralelo que aborda a
historia do design grafico nas duas cidades, a tecnologia disponivel, as caracteristicas
particulares de cada um dos contextos e suas semelhangas e diferencas.

E por fim, procuro identificar os fatores que intervém no processo de formacao da esséncia
das cidades e seu reflexo na area do design grafico.

Para o desenvolvimento da pesquisa defino uma metodologia que abrange varias etapas,
caracterizadas por ser predominantemente qualitativa, do tipo descritiva-interpretativa. O
documento de pesquisa consiste, primeiramente, numa revisao bibliografica dos conceitos
envolvidos no tema de pesquisa; com um aprofundamento na relagdo desses conceitos na area
de design grafico. A revisao bibliografica da atual pesquisa envolve a leitura de artigos e
livros, para chegar numa sele¢do dos autores mais relevantes, resumos das principais ideias e
reflexdes, com o objetivo de encontrar as conexdes entre os conceitos identidade, espaco
urbano, discurso grafico e sua influéncia na area de design. Os autores que guiam a pesquisa
estdo vinculados a cada uma das vertentes do objeto de estudo. Portanto, para entender o
conceito de identidade se toma como referéncia o socidlogo Manuel Castells, quem na
trilogia “A Era da Informagao”, traz materiais muito importantes para o embasamento teérico
desta pesquisa, assim, se toma como ferramenta principal o livro “O poder da identidade”,
volume dois da citada trilogia. No caso do conceito cidade, se estuda o livro “O Direito a
cidade”, de Henri Lefebvre, onde o autor define estratégias e teses fundamentais para
entender o funcionamento das cidades como um todo. Por ultimo, mas ndo menos importante,
se estuda o livro “Imaginarios urbanos”, de Armando Silva, para adentrar-nos em uma

pesquisa que tem analisado cidades de todo o mundo. (SILVA, 2001)
Este trabalho de pesquisa esta dividido em varias etapas com o objetivo de organizar a

constru¢ao do conceito de identidade, mas respeitando uma ordem logica, na qual um decorre

do seu anterior.
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Para comecar o aprofundamento do problema de pesquisa, no Capitulo 1 se estuda o conceito
de identidade desde sua base, a partir dos autores classicos da sociologia e da psicologia
social. O segundo passo consiste em definir o conceito de identidade na atualidade e como ele
¢ entendido no design grafico. A abordagem do conceito de identidade na area do design, traz
a luz um outro conceito a ser definido, trata-se do conceito de discurso grafico. Logo, e como
conclusdo a esta primeira parte, serd estabelecida a conexdo entre os termos identidade e
discurso grafico, como passo inicial para situar a pesquisa no espago urbano. Outro ponto
importante a ser definido, neste primeiro capitulo, tem como foco principal a abordagem do
contexto como cenario da atuagdo profissional do designer, e como este influi nos produtos e
nos processos criativos. Por tanto, no capitulo sera definido também o conceito de espago
urbano desde a interpretagdo do conceito de cidade, além de definir como sdo estruturados
esses espacgos urbanos. Também serd analisado e definido neste momento da pesquisa, os
conceitos de imaginarios urbanos, abordados por Armando Silva; e partindo dessa linha de
investigacdo, dar passo aos dois capitulos seguintes que abordam as cidades Havana e

Brasilia, como referéncias e objeto de estudo de contextos urbanos diferentes.

De tal forma o capitulo 2 da dissertagao, abordara dois contextos, mas como ordem de
pensamentos similar. Portanto, no estudo das duas cidades sera tragada uma estrutura de
perguntas, que permita estabelecer um paralelo entre as duas cidades como modo de resposta
ao problema de pesquisa que dé vida a esta investigacao. Assim, os temas a ser estudados
para cada cidade sdo: historia do design grafico nesse contexto, breve descri¢cao e analise da
cidade com aspectos como arquitetura, economia, geografia, memoria grafica e imaginarios
urbanos vinculados a essa cidade. Também, na analise de cada uma das cidades serdo
abordados projetos de design grafico, de alto impacto, para dar vida ao conceito de discurso

grafico abordado no primeiro capitulo.

O capitulo 3, traz uma discussdo do problema de pesquisa com base nos postulados da
semiodtica do discurso de Greimas, uma apropriagdo do quadrado semidtico para entender os
conceitos de cidade e urbano, e por ultimo uma aproximacao do conceito de semiosfera com
a producdo grafica das cidades. As analises abordadas neste capitulo pretendem entrelacar os
conceitos estudados e mostrar a0 mesmo tempo que a semiotica pode ser o caminho para
entender, explicar e estudar a comunicagdo dentro das cidades. No decorrer deste capitulo

podemos observar uma analise de pecas graficas nas trés abordagens propostas, porque
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buscamos por meio de exemplos da produgdo no design, entender e decodificar a cadeia de

comunicagdo que se estabelece nas duas cidades.

A conclusao da pesquisa estd descrita no capitulo 4 da dissertagdo. Como tltima parte da
investigacao pretende relacionar os conceitos de identidade e espago urbano, sendo neste
momento esclarecida a linha que propde a existéncia de uma assinatura propria de cidade no
processo da analise dos contextos. Portanto, também no ponto de conclusdo da pesquisa,
discutiremos sobre o papel da semidtica no processo de mediagdo entre as cidades e o fazer
do design grafico. Para concluir a pesquisa buscamos dar respostas precisas que definam o

objetivo geral da investiga¢do e os resultados obtidos com a pesquisa.
Fundamentacgao tedrica

A semidtica constitui o estudo dos sistemas e dos processos signicos na cultura e na natureza;
estuda as formas, os tipos, os sistemas de signos e os efeitos do uso dos signos, sinais,
indicios, sintomas ou simbolos (SANTAELLA, 2017, p. 7). Portanto, a apropriagdo dos
postulados semidticos para esta investigagdo, representa um ponto de apoio na hipotese
apresentada no problema de pesquisa. Ao associar os conceitos envolvidos (identidade,
cidade, memoria grafica) com o discurso semiotico, percebemos que existem importantes
pontos de contato. Portanto, resulta muito pertinente a criagdo de um roteiro que aproveite os
postulados semidticos como caminho para entender a mediagdo entre design grafico e

contexto urbano.

Para a discussao tedrica do problema, escolhemos seguir pela linha da semiotica estruturalista
greimasiana. Desse modo, entendemos e defendemos a semidtica como uma “teoria de
significacdes”, que “somente se torna operacional quando situa sua analise em niveis tanto
acima como abaixo do signo” (GREIMAS & COURTES, 1979, p. 339, 177).

Algirdas Julien Greimas, trabalha com a significagdo como conceito-chave na proposta
semiodtica de andlise do discurso, sendo que a totalidade de significacdes constitui o universo
semantico. Na sua abordagem tedrica estabelece uma separacao entre os termos significagdao
e sentido, entendendo este ultimo como “aquilo que ¢ anterior a produgdo semiotica” e a

significagdo como “o sentido articulado” (GREIMAS & COURTES, 1979, p. 352).
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O desenvolvimento de uma semantica estrutural, levou a Greimas a um novo modelo
semidtico de constitui¢do do discurso, definido como trajetoria gerativa. Assim, tomando este
caminho como referéncia comegaremos a discussao sobre a producao grafica nas duas
cidades. Portanto, estabelecemos primeiramente que o modelo gerativo de semidtica tem
como objetivo explicar a geragao de discursos de qualquer sistema semidtico. Greimas
dividiu este modelo semiotico em trés "dreas gerais autdnomas”, as quais sdo chamadas de:
estruturas sémio-narrativas, estruturas discursivas e estruturas textuais (GREIMAS &

COURTES, 1979, p. 157-160).

Imagem 1. Trajetoria Gerativa.

Componente Sintatico Componente Semantico
Nivel Sintaxe N
rofundo fundamental Semantica fundamental
Estruturas p
Semioticas
e Narrativas el Sintaxe
ive - ) )
£eial narrativa ) Semantica narrativa
sUperlicia de superficie
Estruturas . . . . . .
) . Sintaxe discursiva Semantica discursiva
Discursivas

Fonte: Greimas & Courtés, 1979, p.160.

As estruturas semio-narrativas, descrevem uma competéncia semidtica de combinar
estruturas semanticas e sintaticas com base em uma gramatica estrutural do discurso,
comparavel a lingua em Saussure. Segundo o autor, a lingua ¢ abordada por meio de um
sistema de signos que exprimem ideias e € comparavel a escrita, ao alfabeto dos
surdos-mudos, aos ritos simbdlicos, as formas de polidez, aos sinais militares, etc. (Saussure,

1916, p.24).

No nivel profundo encontram-se a semantica e a sintaxe fundamental. A primeira refere-se a
estrutura onde aparece o tema global, a significa¢do simbdlica de uma narrativa, articuladas
em oposigdes semanticas por meio de relacdes 1dgicas elementares, tais oposi¢des semanticas

podem ser compreendidas por meio de um esquema grafico ou modelo nomeado como
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quadrado semiotico, muito presente entre os autores que discutem semidtica discursiva,
semiodtica visual e sociosemidtica. O quadrado semidtico € construido com base nas
oposicdes semanticas e relagdes e acaba por revelar as dindmicas e intencionalidades dos
enunciatarios de um dado discurso, seja ele grafico, verbal, etc. Por outro lado, a sintaxe
fundamental ¢ inspirada pelo modelo de sequéncias narrativas e consiste de constelagdes

actanciais basicas e ainda abstratas da narrativa.

A semantica narrativa do nivel superficial ¢ o dominio da atualizagcdo de valores semantico
selecionados da estrutura profunda e conferidos aos atores da narrativa superficial. Greimas e
Courtés, distinguem entre valores descritivos € modais. (GREIMAS & COURTES, 1979, p.
414).

O segundo ponto de discussao pretende compreender a relagao entre os conceitos de
identidade e cidade e, para tanto, esquematizar tais relacdes utilizando o modelo do quadrado
semiotico de modo a produzir um esquema grafico com o qual seja possivel acessar os
discursos de tal espaco. Para Greimas e Courtés (2007, p. 265) se entende por quadrado
semiotico a representacdo visual da articulagao ldgica de uma categoria semantica qualquer.
Greimas e Courtés afirmam (op. cit) que a estrutura elementar da significacdo, quando ¢
definida, num primeiro momento, como uma relagdo de pelo menos dois termos, ¢ baseada
somente em uma distingao de oposi¢ao que caracteriza o par paradigmatico da linguagem.
Neste ponto da analise, discutiremos sobre o papel do oposto na criacao de uma identidade

local e sua repercussao no design grafico.

Imagem 2. Quadrado semidtico.

Identidade Commmeemee N Alteridade
Conjungao Disjungao
Nao alteridade ¢.._.........5 Naioidentidade
(Assimilacao) (Singularizacao)
Nao Disjungao Nao Conjungdo

Fonte: Pietroforte, 2008
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O universo semantico estd formado pela totalidade de significagdes, sendo este o
conceito-chave na Semiotica de Greimas. Assim, o ponto de partida da semantica estrutural
do projeto semidtico greimasciano, € sua definicdo de estrutura, na qual se da prioridade as
relagdes ao contrario dos elementos, ja que as diferencgas (que também sdo relagdes) entre
elementos, constituem uma estrutura. De tal forma podemos definir que, no universo
semiodtico de Greimas, ndo existem significacdes como elementos autonomos, mas somente
por relagdes opositivas. Por isso, a origem da significacao ¢ definida como uma relagao

elementar constituida pela diferenca entre dois termos semanticos.

Na pesquisa propde-se, uma apropriagao do quadrado semidtico de Greimas para trazer um
novo ponto de reflexdo, onde possam ser analisadas as relagdes de oposi¢ao entre o urbano
como realidade fisica, e a cidade como transcendéncia imaginaria, onde um elemento
depende do outro para sua existéncia. Tal relacdo de oposi¢do serd analisada e discutida com
ajuda do modelo do quadrado semidtico no capitulo 3 desta pesquisa que aborda uma

analise semidtica do problema com base em exemplos graficos.

Mas afinal, por que a semidtica greimasiana e a proposi¢ao de um modelo grafico como
representacdo do discurso pode ser um caminho para analisar as cidades? Ao pensar nesse
questionamento, entendi que existem diversos motivos para entender as cidades desde esta

perspectiva.

O quadrado semidtico oferece uma estrutura analitica para examinar as relacdes semanticas
entre os elementos na cidade. Permite explorar as oposigdes, contradigdes e
complementaridades nos significados associados aos espacos urbanos, edificios, simbolos e

rituais.

As cidades frequentemente apresentam dualidades como riqueza/pobreza,
moderno/tradicional, privado/publico, entre outras. O quadrado semiotico pode ajudar a
entender e analisar essas dualidades, proporcionando caminhos sobre como elas sao

percebidas e interpretadas por seus habitantes.

A aplicagcdo do modelo do quadrado semiotico pode ajudar a identificar contradi¢des nos

discursos e significados associados aos espacos urbanos. Isso € especialmente relevante
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quando ha tensdes sociais ou politicas na cidade, pois permite analisar as discrepancias nas

interpretagdes dos diversos grupos.

Por outro lado, compreender as relagdes semioticas na cidade pode informar o planejamento
urbano. Os designers podem projetar espagos publicos e infraestruturas levando em conta as
complexidades dos significados associados aos locais urbanos, promovendo assim um

ambiente que respeita e reflete a semiosfera local.

Para o turismo, a compreensao dos significados urbanos ¢ crucial. A semidtica do discurso
pode ajudar na andlise das atragdes turisticas, permitindo que sejam apresentadas aos
visitantes de uma forma que respeite e honre os significados culturais locais, proporcionando

experiéncias mais auténticas aos visitantes.

O modelo pode ser usado para criar narrativas sobre a cidade. Ao entender as relagdes
semidticas, ¢ possivel contar historias sobre os diferentes aspectos da cidade, desde sua
historia e cultura até seus desafios e potenciais, contribuindo para uma compreensao mais

completa da cidade como um sistema simbolico.

Ao analisar a geracao de significados urbanos a partir da semidtica discursiva , ¢ possivel
pensar o didlogo entre diferentes grupos na cidade. Compreender as perspectivas e
interpretagdes de cada grupo pode facilitar a participacado cidada no processo de planejamento

urbano, ajudando a criar cidades mais inclusivas e equitativas.

Em resumo, acreditamos que os aspectos semidticos propostos por Greimas oferecem uma
estrutura conceitual robusta para analisar os significados na cidade, permitindo uma
compreensdo mais profunda das complexidades e nuances dos espagos urbanos e das
interagdes sociais que ocorrem dentro deles. Isso, por sua vez, pode informar politicas

urbanas mais sensiveis, promovendo cidades mais inclusivas e culturalmente ricas.

O terceiro ponto de andlise semidtico, traz a debate as teorias sobre a semiosfera e semidtica
da cultura de Iari Lotman. O semioticista de Tartu, entende a semiosfera como o contexto
cultural da comunicagdo. Assim, Lotman argumenta: “A humanidade, imersa em seu espago
cultural, sempre cria em torno de si uma esfera espacial organizada; esta esfera inclui tanto

ideias e modelos semidticos, e atividade recreativa das pessoas”. (LOTMAN, 1990)
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Portanto, entender o espago urbano desde uma visao que aborda a existéncia de uma
semiosfera como resultado do espago semiotico constitui um passo superior no entendimento

do processo de comunicacao entre designer e cidade.

Para apresentar a pesquisa e ao mesmo tempo refletir sobre o papel da cidade na formagao de
identidades, dividimos o texto em varios capitulos, que se entrelacam entre si e pretendem
guiar o leitor no entendimento do tema proposto. De tal forma, o primeiro capitulo consiste
numa revisao bibliografica dos conceitos envolvidos na pesquisa, sendo eles divididos em
topicos principais como: identidade, memoria grafica, imaginarios urbanos e cidade. No
capitulo 2, mostramos uma analise das duas cidades, onde apresentamos cada uma delas, suas
caracteristicas e peculiaridades, e a0 mesmo tempo conectamos esses contextos urbanos com
a producao visual local. O capitulo 3 traz uma abordagem semidtica do problema de pesquisa.
Neste ponto propomos uma analise do objeto de estudo desde a perspectiva da semiotica
estruturalista de Greimas, com a aplicacdo do esquema do quadrado semidtico e da estrutura
da Trajetoria Gerativa na cidade e no design respectivamente, e por tltimo uma abordagem
também do papel da semiosfera dentro do processo de formagao da esséncia das cidades. O
capitulo 4 traz um resumo da pesquisa e pretende estabelecer conclusdes e conexdes entre os
elementos analisados: as duas cidades, conceitos-chaves, e sua repercussao no design grafico;
e a0 mesmo tempo refletir sobre uma proposta de analise das cidades como um todo que

entrelacam conceitos e fazem parte da formagao de uma identidade no espaco urbano.
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CAPITULO 1

Revisdo de literatura

A revisdo dos conceitos envolvidos na pesquisa constitui um passo importante de
aproximacgao no problema apresentado nesta pesquisa. A revisao foi dividida em trés secc¢des
para fechar em cada uma delas os trés conceitos chaves da pesquisa, sendo eles: identidade,

contexto urbano e discurso grafico.
1 Defini¢oes de Identidade

As primeiras leituras realizadas se encaminharam no entendimento do conceito identidade,
como a chave que permite a entrada no universo dos espagos urbanos. O termo comegou a ser
usado no final da década de 60, onde por causa dos movimentos sociais comegou a ser
gestada a ideia de uma identidade que agrupasse os iguais € a0 mesmo tempo os distanciara
da imagem do operario padrdo, visto como trabalhador branco, masculino, americano e

sindicalizado.

Os movimentos sociais, constituiram-se assim em torno de uma ideia que
permitisse aos individuos instituir uma autonomia de suas identidades diante
de suas determinacdes sociais ¢ das regras racionais, reivindicando o sentido
de suas experiéncias tal como vivenciadas em praticas especificas de
atribuicao de significado. (MENESES, 2009).

No decorrer da formagao do conceito, destacam-se trés caracteristicas essenciais. Em
primeiro lugar, a identidade ndo pode ser vista como um atributo inato do individuo,
relacionado a sua constitui¢do genética; mas sim como uma construgao social (COOLEY,
1964). Portanto, o lugar da sociedade e do espaco urbano se torna o fator primordial na
criacdo da identidade e podemos defini-la a0 mesmo tempo como uma construgdo da cultura
devido ao carater inseparavel de ambos os termos. Outra caracteristica fundamental para
entender o conceito de identidade € seu valor relacional, dado por sua capacidade de
existéncia somente através do outro; ou seja, nenhum individuo pode ter sua identidade
definida por si mesmo, € 0 “eu” entdo nao pode ser construido a ndo ser em interacdo com
outros individuos ( WHETTEN e GODFREY, 1998). Assim a identidade ¢ formada

dialeticamente entre individuo e sociedade sendo mutavel em boa medida inconscientemente,
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num processo que inclui a identificagao propria e a identificagdo reconhecida por outros.
Além disso, entenda-se também que a identidade ¢ constituida por oposi¢ao, porém
representa um meio de diferenciagdo na sociedade. O terceiro ponto que marca a definicdo do
conceito, trata do seu carater de continuidade, ou seja, a identidade tem como proposito
enraizar e/ou prender o individuo em seu circulo social, a0 mesmo tempo em que faz com

que as tradigdes sejam passadas aos novos integrantes do grupo.

Para focalizar o conceito entdo, num primeiro momento define-se a categoria de identidade
pessoal ligada a uma construgao individual do conceito de si mesmo, em constante troca com
o outro. Portanto, ¢ definido como ponto de partida que toda e qualquer identidade ¢é

construida.

Para o socidlogo Manuel Castells, a identidade ¢ compreendida como fonte de significado e
experiéncias, porém a constru¢ao de identidades vale-se da matéria-prima fornecida pela

historia, geografia, biologia, institui¢des produtivas e reprodutivas, pela memoria coletiva e
por fantasias pessoais, pelos aparatos de poder e revelagdes de cunho religioso. Todos esses
materiais sdo processados pelos individuos, grupos sociais e sociedades, que organizam seu
significado em func¢do de tendéncias sociais e projetos culturais enraizados em sua estrutura

social, bem como em sua visdo tempo/espago.

Sobre a constru¢do da identidade na sociedade, Castells entende que esta dada,
principalmente por um processo de construgdo de significado com base em um atributo
cultural, ou ainda um conjunto de atributos culturais interrelacionados que prevalecem sobre
outras fontes de significado (CASTELLS, 2008, p. 22). Portanto, identidade e cultura sao
dois termos inseparaveis, desde que um se nutra do outro para sua existéncia, porém entender
a relagc@o desse ponto de contato, constitui um degrau no caminho que leva a mediacao entre

produgdo grafica e contexto urbano.

O processo de formacao da identidade passa por uma gama de sentimentos e decisdes
racionais e irracionais na escolha das apostas pessoais que o sujeito faz para sua
identificagdo. A subjetividade sugere a compreensio que temos sobre o nosso eu. E ela que
permite explicar o motivo de um sujeito se apegar a uma identidade peculiar. As posigdes que
assumimos e com as quais nos identificamos constituem nossa identidade. A subjetividade

inclui as dimensdes inconscientes do eu, o que implica a existéncia de contradi¢cdes
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(WOODWARD, 2014). Os aspectos contraditorios que surgem no processo de formacgao e
construcdo da identidade serdo analisados no quarto capitulo da pesquisa, onde o

entendimento dos processos identificativos através do pensamento semidtico traz a luz um
ponto de vista que pretende estabelecer uma logica de significagdo para diversos produtos

dentro de contextos urbanos semelhantes ou ndo.

A continuagdo sera feito um levantamento sobre as principais acepgdes encontradas do
conceito identidade, como forma de entender o papel que tem exercido o termo tanto em

pesquisas anteriores como na forma de pensar de alguns pesquisadores.

1.1 Identidade Pessoal

O estudo da identidade pessoal envolve a construcao individual do conceito de si e das
orientagdes que o individuo da a sua vida. Porém, por meio deste conceito sera possivel
identificar ao individuo como sempre idéntico a si mesmo (e consequentemente diferente dos
demais), além das caracteristicas que mostram as diferencas que pode ir adquirindo ao longo
do tempo, as metamorfoses que vive e que neste caso podem aproxima-lo ou afasta-lo de seus

pares.

Entdo, no processo de identificagdo individual, a percep¢ao de si mesmo, torna-se uma
projecao na sociedade que se encontra em constante formacao e transformagdo, mas que ao
mesmo tempo mantém um estilo constante, algo pessoal que o individuo reconstroi através de
suas vivéncias. Tal fato, pode marcar o modo de fazer e ser do proprio individuo, que se

reflete na sua produgdo profissional.

O processo de construgdo da identidade, ¢ definido pela intermediagao constante das
identidades assumidas e das identidades visadas (DUBAR,1996), e nesse espaco de mediacao
acontecem e sdo processadas as interagdes sociais que por meio da participacdo do outro
define a constru¢do da préopria identidade. Assim, a formagao do conceito de si € inseparavel
também do sentimento de continuidade temporal, onde a memoria exerce um papel muito
importante. A partir dos multiplos mundos classificados, ordenados e nominados na memoria,
segundo a logica do individuo e de sua categorizacdo social, que consiste em reunir o que se
parece e separar o que difere, o individuo vai construir sua propria identidade (CANDAU,

1998). Portanto, pensar na alteridade como fator fundamental para a autodefinicdo resulta em
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um tema muito relevante, porque o individuo como ser social ndo pode pensar na construgao
de uma identidade sem conhecer o que ¢ diferente dele, sem reconhecer o outro como forma

de aceitacao do eu.

A defini¢ao do conceito de si mesmo, € portanto, uma constru¢ao complexa devido ao carater
contraditorio de sua conformagao; ou seja, embora para a definicdo da identidade se
considere o individuo igual a seus pares, a0 mesmo tempo ele deve ser compreendido como
unico na sua existéncia, na sua experiéncia e vivéncia pessoal. Entdo, uma identidade bem
construida, ¢ aquela que estabelece os limites entre a individualidade e o grupo, sendo que,
mesmo que fisica e contextualmente, o individuo ndo pode ser separado do grupo, no nivel

psicologico ambos tém uma linha que os delimita, constituindo assim uma identidade social.

O conceito de identidade pessoal marca um caminho no funcionamento dos espagos urbanos,
sendo assim possivel entender como se consolidam as identidades dentro de uma cidade. Por
exemplo, no caso de Havana encontramos individuos bem instalados na cidade, com raizes
fortes e profundas e portanto, com um lago de identificagdo com seu entorno muito
consolidado. Porém, no caso de Brasilia, este processo de identificacdo esta ainda em
formagdo, pois uma cidade nova, com uma herancga cultural trazida de outras regides, ainda
tem uma identidade incipiente e em busca de sua autenticidade. Todo este processo de
identificacdo, de reconhecimento e heranca cultural passa pelo filtro da sociedade na qual esta
inserida, assim nos adentramos entdao no conceito de identidade social para entender este

fendmeno.

1.2 Identidade social

Para muitos pesquisadores, a identidade social ¢ entendida como ““a representagcdo que um
individuo da a si mesmo por pertencer a um grupo” (WHETTEN e GODFREY, 1998). Tal
representacdo envolve a relagdo e interagdo surgida dos fatores psicoldgicos e sociais que
caracterizam e definem o grupo. A relacao estabelecida dentro do grupo se encontra em
constante evolucao e transformacdo, onde a identidade social ¢ construida por oposicao e
semelhanca. Da mesma forma, em que se concebe a autodefini¢do, a identidade social

aglutina a coletividade como via de conexdo entre pares e contrarios.
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A coletividade social toma consciéncia de sua unidade pela diferenciagao dos outros
(DUBAR, 1996), e a0 mesmo tempo da forma e cria um imagindrio social que modela a
identificacdo do grupo como uma espécie de representagdo social. De tal modo, a identidade
social ¢ constituida pela representacao que o individuo faz, tanto de si mesmo em seu
ambiente social, como dos grupos de oposi¢ao aos quais ele nao pertence. Entao, pode-se
entender que a identidade social constitui um elemento primordial para a compreensdo da
sociedade como um todo interligado, onde a unidade se da tanto por semelhanga como por

diferenca.

O psicoélogo Edmond Marc Lipiansky, define a identidade social como “um processo de
justaposicao na consciéncia individual, uma totalidade dindmica, em que os diferentes
elementos interagem na complementaridade ou no conflito, pois o individuo tende a defender
sua existéncia e sua visibilidade social, sua integracao a comunidade, ao mesmo tempo que
ele se valoriza e busca sua propria coeréncia” (LIPIANSKI apud RUANO-BORBALAN,
1998, p.144).

De modo geral, a identidade social se funda sob determinadas categorias, como, por exemplo,
a etnia, a identidade sexual, a classe social, os portadores de deficiéncias, a idade, entre
outras. Unidos sob o0 mesmo fundamento, os individuos procuram sua contextualiza¢cdo no
tempo e no espago, buscando fortalecer suas identidades. No que trata respeito a atores
sociais, Manuel Castells entende como identidade, o processo de construgdo de significado
com base em um atributo cultural, ou ainda, um conjunto de atributos culturais
interrelacionados. Porém, ¢ importante estabelecer a diferenca entre a identidade e o que os
socidlogos tém chamado tradicionalmente de papéis, definidos por normas estruturadas pelas
instituigdes e organizacdes da sociedade, como por exemplo, trabalhador, mae, vizinho,
atleta, frequentador de uma determinada igreja. Portanto, entende-se identidade como

organizadora de significados, enquanto os papéis organizam fungdes. (CASTELLS, 1996)

Por essa razao ¢ que as manifestacdes ligadas a nacionalismos e a movimentos sociais se
processam num dado contexto de construgao social das identidades, que a todo o momento

sdo construidas e desconstruidas. Por isso a identidade social é também associada a bases de

poder (DEETZ, 1994).
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Portanto, cabe dentro da pesquisa entender que a formacao de identidades tem um
componente social muito marcado, desde que a propria sociedade define, manipula e constroi
identidades dentro do seu esquema social. Assim, este tema levaria a um debate bem
complexo se o levarmos nos dois contextos estudados na atual pesquisa, por suas
peculiaridades sociais. Por exemplo, no caso de Havana, estamos diante um pais com um
sistema politico e social em crise, onde uma grande propor¢ao da populacdo nao se sente
representado pelo poder publico, e a identidade mesmo que bem consolidada recebe uma
forte influéncia deste panorama, sendo assim que por exemplo encontramos cubanos que
moram em outros paises com maior sentido de patriotismo dos que vivem na ilha. No caso
de Brasilia, desde minha posi¢ao de inmigrante, d estrangeira que abragou esta terra, entendo
que o movimento social que vivencia este contexto define identidades, assim por exemplo o
brasiliense se apega a natureza, aos espagos abertos, e circula nas ruas com o respeito de
quem cresceu vendo uma cidade surgir, evoluir e crescer. O brasiliense celebra a chuva como
se fosse parte do seu lar, fotografia os Ipés que cada ano florescem nas ruas do plano piloto, e
¢ assim que a sociedade molda habitos e identidades, gostos e preferéncias, mesmo que
alguns deles possam parecer inatos do individuo, eles sdo também um reflexo da atuagao
social no contexto urbano, que junto aos factores externos permitiram a existencia de uma

identidade coletiva, além do social.

1.3 Identidade coletiva

Com relacao a identidade coletiva entendemos que o processo € 0 mesmo: o conjunto de
individuos em um determinado tempo histoérico, podera apresentar caracteristicas que o
marquem como idéntico a si mesmo e diferente dos outros conjuntos de pessoas, mas ao
longo do tempo aparecerdo caracteristicas que os diferenciam entre si. Assim dentro do
proprio conjunto dos individuos vamos encontrando peculiaridades que os separam em

subgrupos.

Para Manuel Castells, a constru¢do da identidade coletiva tem a ver em grande medida com
os determinantes de conteudo simbolico dessa identidade, assim como de seu significado,
com os quais ela se identifica ou ndo. Toda essa gama de informacgdes ¢ trabalhada pelos
individuos e grupos sociais tendo como base estruturante a cultura a qual pertencem. Dessa

forma, significados sdo reorganizados “em fungdo de tendéncias sociais e projetos culturais
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(CASTELLS,2008).

Portanto, a identidade coletiva, segundo a definigao de Castells, depende de atributos

culturais como fontes de significados para os atores sociais. Assim, o socidlogo define
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significado como a identificacdo simbodlica por parte de um ator social, da finalidade da acdo

praticada por tal ator.

No livro O poder da identidade, o autor esclarece que ao se falar de identidade coletiva, o

processo de construgdo social se estabelece num contexto marcado por relagdes de poder. Por

tanto, ¢ assim que surge a distin¢ao entre trés concepgdes de identidades propostas pelo autor,

tais como: identidades legitimadoras, identidades de resisténcia e identidades de projeto.

Para entender o conceito entdo definimos que a diferenca entre a identidade social e a

identidade coletiva estd dada pela existéncia de um marco espaco/tempo, onde o grupo possui

uma identidade para aquele momento e aquele lugar. Por exemplo, no estudo das identidades

na cidade de Havana, encontramos que os designers da década de 1960 e de 1970, possuem

uma forte conex@o com o sentimento patriotico e revoluciondrio impulsionado por Fidel

Castro, que levou o pensamento social daquela época num nivel de fanatismo e devogao.

1.4 Multiculturalismo

Para entender o conceito de identidade € preciso também, aprofundar no termo

multiculturalismo, que originalmente se sustenta na concepgao essencialista da identidade.

Entende-se tal concepgao a partir da existéncia de uma “identidade profunda e auténtica,
anterior a politica e as negociacoes" (Vieira, p.36). Tal definicao da identidade, nao foi
sustentada por muito tempo, cedendo espago a concepgao pos-estruturalista que entende a
identidade como representacdo da diferenca articulada e contextualizada nos espagos
conformados pelas fronteiras culturais, tal como estdo sendo abordadas as principais

defini¢des revisadas neste capitulo.

O Multiculturalismo define-se a partir da manifestacdo de tradi¢des, valores, praticas,

relagdes e identidades culturais dentro de uma mesma comunidade politica. Assim ¢é exercido
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e projetado diante do estado como uma forma de aglomeracdo de identidades com um nexo

comuim.

Sobre o multiculturalismo, Manuel Castells no livro 4 cidade multicultural, explica:

Nosso mundo ¢ etnicamente e culturalmente diverso e as cidades se
concentram e expressam essa diversidade. Em contraste com a
homogeneidade afirmada e imposta pelo Estado ao longo da histoéria, a
maioria das sociedades civis foi historicamente constituida a partir de uma
multiplicidade de etnias e culturas que geralmente resistiram as pressoes
burocraticas em dire¢do a padronizagdo cultural e a limpeza étnica. Mesmo
em sociedades etnicamente homogéneas como Japao ou Espanha, as
diferengas culturais regionais (ou nacionais, no caso da Espanha) marcam
territorialmente tradigdes e modos de vida especificos, que se refletem em
diversos padrdes de comportamento e, as vezes, em tensoes interculturais.

Nos ultimos anos do século XX, a globaliza¢dao da economia e a aceleracao
do processo de urbanizagdo aumentaram a pluralidade étnica e cultural das
cidades, através de processos de migracao, tanto nacional como
internacional, que levaram a interpenetracao de populacdes e modos de vida
dispares no espago das principais areas metropolitanas do mundo. O global ¢
localizado, de forma socialmente segmentada e especialmente segregada,
através de deslocamentos humanos provocados pela destrui¢do de antigas
formas produtivas e pela criagdo de novos centros de atividade. A
diferenciagdo territorial dos dois processos, o da criagdo e o da destruigéo,
aumenta o desenvolvimento desigual entre regides e entre paises, e introduz
uma diversidade crescente na estrutura social urbana.

A formacao das cidades representa o uso do espago como plataforma de unido da cultura. As
cidades surgiram de uma mistura, de um entendimento do espago, do homem, e do ser social.
As cidades foram criadas como lugar por exceléncia do intercambio cultural, social e politico.
Por tanto, o multiculturalismo representa a diversidade dentro da cidade, e dentro desse
universo cultural insere-se o designer e seu produto, tentando buscar encaixar um conceito
dentro desse ambiente diversificado, ramificado e complexo, mas a0 mesmo tempo
interconectado. Nas cidades que sdo consideradas capital do pais, o multiculturalismo se
apresenta como forma de vida, como pega importante da engrenagem social, onde os

diferentes se fundem em um e tornam o que nesta pesquisa chamamos de esséncia da cidade.

1.5 Identidade visual

No estudo das identidades, podemos encontrar muitas definigdes. Para esta pesquisa ¢ muito

pertinente defini-la no que a visualidade se refere. Portanto, a identidade visual ¢ entendida
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na pratica do design grafico como a combinacao de todos os elementos que um designer
desenvolve no seu trabalho. Tal identidade recolhe todos os elementos que remetem a uma
marca ou empresa, por exemplo: cores, frases, tipografia, icones, logo, at¢ mesmo missao,
visao e valores. Absolutamente todos os elementos que representam a marca sao entendidos

como a identidade visual.

Entretanto, muitos autores atuais se referem a identidade visual com a expressao "identidade
corporativa", sem levar em consideragdao que a identidade corporativa ¢ a personalidade da
organizacao, e que os elementos de identificacdo sensorial sdo sua expressao, sua encarnacao
visual, e ndo a personalidade em si. A identidade ¢ expressa através de uma série de
elementos de identificacdo sensorialmente perceptiveis. Esta série de elementos ¢ a
identidade visual da organizacdo. A identidade visual ndo ¢ um elemento visual isolado que
representa a organizagao, mas sim um sistema ou conjunto de caracteristicas fisicas
sensivelmente reconhecidas pelo individuo como uma unidade identificadora da organizagao.

(CAPRIOTTL, 1992, p. 118)

A identidade visual esta presente no dia a dia, desde o mercado, as campanhas de bem
publico, até na propria arquitetura da cidade moderna podemos encontrar tragos de identidade
visual. Na atualidade, as formas de fazer design e de comunicar trazem um discurso que
mesmo cabendo dentro de um mundo globalizado define, mostra e recebe influéncia do seu
contexto urbano e social. Dado pelo fato de o designer nao ser um individuo alheio a
sociedade, os produtos fisicos ou digitais contribuem na formacao de identidades tanto

coletivas como territoriais.

1.6 Identidade territorial

As comunidades locais, segundo Manuel Castells, sdo construidas por meio da agdo coletiva
e preservadas pela memoria coletiva, constituindo assim, fontes especificas de identidades.
Um ponto interessante de sua visao sobre o conceito, € a hipoteses de que tais identidades
surgem de um processo de reacdes defensivas contra as condigdes impostas pela desordem

global e pelas transformacgdes, incontrolaveis e em ritmo acelerado. (Castells, 1996)

Os movimentos urbanos, tem sido fonte importante de formacao de identidades territoriais.

Porém, considero necessario o debate proposto por Castells, no que diz respeito a identidade
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local. “Contudo, ndo creio que seja impreciso afirmar que ambientes locais, per se, ndo
induzam um padrdo especifico de comportamento ou, ainda justamente por isso, uma

identidade distintiva”. (Castells, 2008, p.79)

A ideia do socidlogo espanhol, tem um rol muito importante para esta pesquisa, porque se a
identidade ndo pode ser definida somente em relacdo com o territdrio, também nao € justo
simplificar a construg¢do de identidades aos movimentos urbanos. Portanto, o entendimento da
identidade territorial compreende o processo pelo qual as pessoas tendem a agrupar-se em
organiza¢des comunitarias, que ao longo do tempo vao gerando sentimento de pertenga e, em
muitos casos, uma identidade cultural comunal. Ao mesmo tempo, esses grupos
comunitarios, podem organizar movimentos urbanos, revolucionarios ou nao, como
reivindicacao de sua unidade e construgdo de significados tanto para a localidade como para a

individualidade.

2 Defini¢coes de contexto

Como parte do entendimento do objeto de estudo, ¢ feita uma leitura do conceito cidade com
o objetivo de defini-lo e a0 mesmo tempo entender as diversas denominagdes empregadas
para falar do entorno da cidade. Assim, em um primeiro ponto, procuro entender o emprego
do termo territorio em pesquisas organizacionais. Logo, estabeleco a relagdo entre o termo
territorio e contexto, para chegar no conceito de urbano, como defini¢gdo do ambiente que
representa as grandes cidades desde a proposta de Henri Lefebvre (2001), onde o urbano se

torna um espago de transcendéncia imaginaria, que extrapola os aspectos fisicos da cidade.

2.1 Territorio

Muitas sdo as pesquisas que tém utilizado a analise do territdrio como via de apoio para
entender o funcionamento da sociedade, tanto no passado como na atualidade. Mas a
definigdo de tal categoria, ainda esta em debate entre os principais investigadores da area. O
artigo: Fronteiras, armadilhas e muros. contribuigoes teorico metodologicas para o debate
sobre territorio, de Maria Helena Elpidio Abreu, traz uma analise bem descritiva do decorrer
da categoria territério, na visao de autores como Ruy Moreira, Milton Santos, Rogério

Haesbaert e Marco Aurélio Saquet.
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Para o gedgrafo Ruy Moreira, o territorio deve ser entendido ndo como paisagem, mas como
constructo das relagdes sociais em movimento, o espago ¢ considerado a totalidade
estruturada de relagdes, dialeticamente complexas e historicamente determinadas, na forma
do qual reside o amalgama do entrecruzamento entre a forma homem-natureza, para a forma
homem-em sociedade (ABREU apud MOREIRA, 2012, p. 25). Assim, na analise da
categoria, 0 autor traz um pensamento muito vinculado ao objeto de estudo desta pesquisa, ao
definir que o espaco ¢ entdo o termo da unidade. O plano em que se dé a relacdo
homem-natureza. O ambito em que as coisas entao dissociadas se juntam (ABREU apud
MOREIRA, 2012, p. 24). Portanto, o territorio entendido como esse espago de uniao
homem-natureza, pode definir ou dar passo a criacdo de uma identidade territorial, onde as

relagdes que ali se estabelecem podem marcar uma forma de atuar na sociedade.

No artigo, a autora define a visao de Milton Santos como uma das principais referéncias nos
estudos geograficos sobre o territorio (ABREU , 2018) e como dentro dessa perspectiva de

estudo, o espago deve ser entendido como ponto de partida para definir o territdrio; assim, o
espago ¢ transformado em territorio por meio das relagdes sociais. J& nas palavras de Milton

Santos:

Os territorios sdo formas, mas os territorios usados sdo objetos e acdes,
sinénimo de espago humano, espago habitado. Mesmo a anélise da fluidez
posta ao servico da competitividade, que hoje rege as relacdes econdmicas,
passa por ai. De um lado, temos uma fluidez virtual, oferecida por objetos
criados para facilitar essa fluidez e que sdo, cada vez mais, objetos
técnicos. Mas os objetos ndo nos ddo sendo uma fluidez virtual, porque o
real vem das agdes humanas, que sdo cada vez mais ag¢des informadas,
a¢des normatizadas. E a partir dessa realidade que encontramos no
territorio, hoje, novos recortes, além da velha categoria regido; e isso € um
resultado da nova construgdo do espago e do novo funcionamento do
territorio, através daquilo que estou chamando de horizontalidade e
verticalidade. (SANTOS, 2008b, p. 139).

Portanto, os territorios existem como parte da acado do homem, sua exploracao do espacgo e
divisdo conforme as suas vontades e necessidades. O homem escolhe e decide pelos espagos
que a natureza oferece como dono deles, e foi assim que um dia surgiu Brasilia, dando um

novo significado a um espago existente e também habitado.

Assim entendemos que para Milton Santos os territdrios sdo formas, que umas vez utilizados

se tornam objetos de uso e exploragdo humana mas por outro lado temos o posicionamento
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do geografo brasileiro Rogério Haesbaert que aborda os limites confusos do territério, uma
vez que este se entrelaga e define a partir da influéncia do individuo desde sua concepcao

social.

Rogério Haesbaert, ao falar da categoria territorio, aborda uma ideia que apoia o problema
desta pesquisa, partindo do ponto em que a nog¢ao de territério confunde-se com o
desenvolvimento da propria geografia, uma vez que “[...] sociedade e espago social sdo
dimensdes gémeas". Nao hd como definir o individuo, o grupo, a comunidade, a sociedade
sem ao mesmo tempo inseri-los num determinado contexto geografico, “territorial” (ABREU
apud HAESBAERT, 2007, p. 20). Em relacdo com essa abordagem, surge a possibilidade de
entender que a criagdo de uma assinatura propria associada a um espago pode ser um
caminho para entender a relacao entre a producao grafica e o contexto na qual ¢

desenvolvida. Assim, no artigo cita-se:

Entendo territério em sentido amplo, percebemos que essa ‘necessidade
territorial’ ou de controle e apropriagdo do espago pode estender-se desde
um nivel mais fisico ou bioldgico (enquanto seres com necessidades basicas
como agua, ar, alimento, abrigo para repousar), até um nivel mais imaterial
ou simbolico (enquanto seres dotados de poder da representagdo e da
imaginagao e que a todo instante ressignificam e se apropriam
simbolicamente do seu meio), incluindo todas as distingdes de classe
socioecondmica, género, grupo etario, etnia, religido, etc. (ABREU apud
HAESBAERT, 2007, p. 340).

Marco Aurélio Saquet, ao falar de territorio leva em consideracao as articulagdes entre as
dimensdes sociais, 0s processos historicos e as dindmicas territoriais coerentes com principios
do materialismo histdrico e dialético (ABREU , 2018). Porém, o estudo da categoria em
Saquet, observa o carater interdisciplinar € complexo, como forma de entender o territdrio
como um espago nao definivel por si s6, mas sim o resultado de “determinacdes materiais de
forgas econdmicas, politicas e culturais em unidade e em saltos quanti-qualitativos na

dindmica socioespacial” (SAQUET, 2010, p. 22). Assim, o artigo cita:

O territorio significa natureza e sociedade; economia, politica e cultura;
ideia e matéria; identidades e representacdes; apropriacdo, dominacao e
controle; des-continuidades; conexdes e redes; dominio e subordinagéo;
degradagdo e prote¢ao ambiental; terra, formas espaciais e relagoes de
poder; diversidade e unidade. Isso significa a existéncia de interacdes no e
do processo de territorializagdo, que envolvem e sdo envolvidas por
processos sociais semelhantes e diferentes, € nos mesmos ou em distintos
momentos e lugares, centradas na conjugacao, paradoxal, de

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia



31

des-continuidades, de desigualdades, diferengas e tragos comuns. Cada
combinacao especifica de cada relagdo espaco-tempo ¢ produto, acompanha
e condiciona os fendmenos e processos territoriais. (ABREU apud
SAQUET, 2010, p. 24).

A defini¢do do conceito territdrio pode ter diversas interpretagdes, mas todas elas conectadas com o
espago ¢ a acdo humana, sendo esta a causa fundamental de sua existéncia. Seja 0 homem visto como
individuo social, como protagonista e criador de espagos e fronteiras, onde o territério enmarca
geograficamente um espaco de construcao cultural e de identidades. Entao, ndo podemos passar por
alto neste ponto da pesquisa, a defini¢do mais importante, a que permitira estudar dois espagos
geograficamente delimitados mas culturalmente abertos e expostos ao mundo. O conceito de cidade
estd longe de ser um conceito facil de definir, mas apresentaremos o que para esta pesquisa

consideramos essencial.

2.2 Cidade

O que ¢ uma cidade? Como podemos definir o conceito? Existem fronteiras sociais para
definir uma cidade? Sao estas, algumas questdes que motivaram o objeto de estudo, portanto,
neste ponto pretendo esclarecer a categoria cidade e seu papel na sociedade. O olhar nas
cidades tem apoiado pesquisas de todo tipo ao longo da histdria, pois entender o
funcionamento das cidades pode levar a entender o papel do homem na sociedade e

reciprocamente o papel da cidade na vida do homem.

Ao pesquisar o termo cidade no dicionario da lingua portuguesa, percebi uma questao bem
interessante que tem a ver com a necessidade de existéncia somente através do oposto, ou
seja, existe a cidade porque temos a ndo cidade (o rural, o campo). Assim, a defini¢ao

primaria de cidade, segundo o Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa, é:

povoagdo que corresponde a uma categoria administrativa, geralmente
caracterizada por um numero elevado de habitantes, por elevada densidade
populacional e por determinadas infra-estruturas, cuja maioria da populagio
trabalha na inddstria ou nos servigos. '

A cidade constitui o cenario onde se transita, se mora, se vive, se enxerga e se interpreta.

Andando pela cidade podemos perceber cheiros, sons, texturas, imagens, que sao

! "cidade", in Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa [em linha], 2008-2021,
https://dicionario.priberam.org/cidade [consultado em 09-06-2021].#
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decodificadas em sensagdes, emogdes e sentimentos. No decorrer da vida, aquilo que
percebemos se torna imagem na nossa mente, para depois dar lugar a uma atitude, resultado
ao mesmo tempo, da experiéncia e dos acontecimentos vividos. Desse modo, € que
percebemos o entorno, construimos o que nele existe tanto fisica como socialmente, dando
sentido e funcionalidade no que esta ao nosso redor, num processo de aceitacao e
reconhecimento do lugar ao que pertencemos. Assim, cada individuo aporta sua subjetividade

no processo de construcdo da sociedade.

No livro O Direito a Cidade, de Henri Lefebvre, a importancia de entender esse conceito € o
lugar do homem nesse espago conformado, traz a luz a necessidade de fazer um lugar melhor
para viver. Lefebvre traz duas definigdes muito importantes para esta pesquisa: a cidade como
realidade presente, e o urbano como realidade social. Para ele, a cidade como realidade
presente, ¢ aquilo tangivel, ¢ um dado pratico-sensivel, arquitetonico, e por outro lado, o
urbano ¢ definido como a realidade social concebida a partir das relagdes construidas e
reconstruidas no pensamento, numa espécie de transcendéncia imaginaria (LEFEBVRE ,

2001).

Quando se aborda a cidade como instituicdo imaginaria se transita num entendimento
baseado na criacdo cultural imersa no universo de significagdes que constituem a sociedade
em geral e as sociedades especificas em particular. Assim, entender os imagindrios urbanos
pode ser a chave para transformar a realidade que leve a conquista do direito a cidade

proposto por Lefebvre.

Portanto, neste ponto definimos a cidade com base em dois aspectos: O primeiro consiste na
defini¢do de cidade como o espago fisico e geografico, demarcado por fronteiras e que possui
caracteristicas comuns dentro desse territorio, mas que ao mesmo tempo responde e se nutre
de um espaco maior chamado pais. O segundo conceito e universo de significacdo que
engloba a categoria cidade, tem a ver com a visao da cidade para além do espago fisico, e sim
uma cidade desde atuagao social, do imaginario, da consciéncia, que define uma cidade
intangivel, mas que se percebe visual e comunicativamente, como uma espécie de metafora

de vida que se reflete nos imaginarios urbanos.

2.3 Imaginarios urbanos
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A definicao dos imagindrios urbanos como categoria de andlise nos permite abordar a vida
urbana, do ponto de vista cultural, assim como as produ¢des materiais e simbdlicas que dela
derivam. Sobre o conceito, entende-se como uma construgdo simbolica, nao sé pelo carater
transcendente de suas expressoes, mas também pela criacdo de novos simbolos, ou seja, cada
imaginario constitui algo simbolico e transcendente para o ser que o cria. Ele cria, por sua
vez, uma linguagem de simbolos que se traduz em expressdes e manifestagdes que podem ser

individuais ou coletivas.

Nas palavras de Armando Silva, a constru¢ao dos imaginarios urbanos de uma comunidade
tem a estética como uma peca do corpo experiencial de cada sujeito, sdo verdades assimiladas
como parte de uma existéncia e, por isso se reage a elas como se faz dentro de uma certeza de
identidade (Silva, 2011). Entao, a abordagem do papel do imaginério urbano, na construcao
de uma cidade mais justa, mais funcional e humanizada, se torna cada dia mais importante e
essencial no desenvolvimento social. Os imaginarios urbanos destinam em seu
empreendimento coletivo a formagdo das cidades imaginadas, espago onde as percepgoes dos

cidaddos coabitam, onde eles vivem, usam e evocam as cidades que realmente existem.

Os imaginarios tém a capacidade de tragar modos de ser e de se comportar, assim como 0s
modos de usar os objetos que eles representam, por isso ndo podemos enquadra-los dentro de
um espaco geografico rigido, e sim dentro de um espago simbolico. Os imaginarios
descrevem uma categoria cognitiva que revela como os seres sociais, nao através da razao,

mas através da sensagdo percebem seus proprios mundos e realidades (SILVA, 2012).

Nesta pesquisa, partimos da ideia de que o imaginario se reflete primeiramente por meio de
um conjunto de imagens e signos, objetos do pensamento, cujo alcance, coeréncia e eficacia
pode variar e cujos limites se redefinem sem cessar. Mas no estudo deste conceito
encontramos trés acepcdes que encaixam a definicdo em diferentes campos do conhecimento:
os associados a pregnancia simbdlica da linguagem; os imaginarios como inscri¢do psiquica e
em uma perspectiva de uma logica inconsistente; € por ultimo, o imaginario enquanto

construcao social da realidade.

A pesquisa aborda as cidades imaginadas desde o estudo de Havana e Brasilia, para dessa
forma entender como se desenvolvem os imaginarios urbanos dentro delas e sua repercussao

no design grafico na sociedade. Mas ao falar de design grafico, imaginario e de identidade
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nao podemos deixar de definir o conceito de discurso gréafico, pois este conceito nos permitira

entender e analisar pegas graficas nos dois contextos que abordam a pesquisa.

3 Discurso grafico

Como ponto de partida, acreditamos que as identidades e os imaginarios urbanos também

apresentam-se por meio do discurso grafico manifesto nas cidades.

O design grafico constitui na atualidade, um tema de analise muito recorrente. Entender a
comunicac¢do desde o design permite uma abordagem conceitual da criagdo que compreende
o processo de emissao-recepcao gerado por meio de uma pega grafica. Assim, Gruszynski
(2000) define o design grafico como uma atividade que envolve o social, a técnica e também
a significacdo. Para a autora, trata-se de um processo de articulacao de signos visuais que tém
como objetivo produzir uma mensagem, levando em conta seus aspectos informativos,
estéticos e persuasivos e fazendo uso de uma série de procedimentos e ferramentas.

(GRUSZYNSKI, 2000, p.17)

O discurso grafico grafico ¢ a articulacdo de um processo de comunicagdo, onde emissor €

receptor dao sentido e corpo a determinada peca gréafica. Assim, Rafael Souza Silva define:

Todo processo de comunicagdo implica um processo de significagdo, onde o
sinal ¢ uma forma significante que o destinatario devera preencher com
significados. Os sinais sdo emitidos por um emissor que, baseando sua
mensagem em codigos e 1éxicos, transforma a mensagem significante
(enviada pelo emissor) em mensagem significada. Neste tipo de esquema, o
papel de codigo ¢ preponderante.(SILVA, 1985, p. 26).

Na mesma obra de Silva (1985), cita-se a Jodo Rodolfo do Prado a partir de um artigo
intitulado: Discurso grafico: constatacdes que foi publicado no Cadernos de Jornalismo e

Comunicag¢ao do Jornal do Brasil . Segundo ele:

O nosso tempo € caracterizado pela descoberta da linguagem e do discurso,
e a consciéncia de que ndo ha dizer natural. Em nenhum lugar se admite o
inocente. E um tempo terrivel, e tudo tem significagdo. Até mesmo um
discurso grafico. O discurso grafico ¢ um conjunto de elementos visuais de
um jornal, revista, livro ou tudo que ¢ impresso. Como discurso, ele possui a
qualidade de ser significavel; para se compreender um jornal ndo ¢
necessario ler. Entdo, ha pelo menos duas leituras: uma grafica e uma
textual. (PRADO apud SILVA, 1985, P. 27)
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Dessa forma, o discurso grafico representa a conexao entre a cadeia de significagdo, emissor
e receptor, e estabelece o ponto de contato em que uma peca grafica entra na memoria
cultural por meio de leituras diversas associadas ao contexto fisico, historico e social. Mais
do que isso, o discurso grafico pode, como afirma Santos, ser potencializado em sua relagao
com o espaco fisico (SANTOS, 2017). Quando o discurso grafico trasciende a outras
geragoes e se torna reconhecido como elemento inseparavel da cultura local, ele adquire o

valor de memoria grafica.

3.1 Memoria grafica

Ao falar sobre o patrimonio cultural no que ao design grafico se refere, ndo se pode deixar de
lado o conceito de memoria grafica. A Rede de Pesquisa Memoria Grafica Brasileira (MGB),
comegou o percurso investigativo nesta area no Brasil. Trata-se de uma rede de pesquisa
iniciada com o projeto Memoria Grafica Brasileira: estudos comparativos de manifestacdes
graficas nas cidades do Recife, Rio de Janeiro e Sdo Paulo apoiado pelo edital PROCAD da
CAPES entre 2008 ¢ 2012, e que envolvia grupos ligados aos Programas de Pos-graduacao
em Design da PUC-Rio, UFPE e SENAC-SP.

Desde principios do século XXI, a expressao memoria grafica tem ganhado cada vez mais
forca e relevancia. No Brasil existem grupos de pesquisa que desenvolvem o conceito como o
Departamento de Projeto / FAU USP (Labvisual), coordenado por Priscila Lena Farias e
Clice de Toledo Sanjar Mazzilli. O conceito memoria grafica, ¢ utilizado para denominar uma
linha de estudos que busca compreender a importancia e o valor de artefatos visuais, em
particular impressos efémeros, na criagdo de um sentido de identidade local através do design

(FARIAS, 2017).

Para Priscila Lena-Farias, os estudos que adotam a abordagem tedrica da memoria grafica
permitem uma abordagem sem preconceitos da cultura visual e da cultura impressa do
passado local, mostrando que seus produtos podem ser nao apenas topicos de pesquisa
validos e atraentes, mas também revelando aspectos importantes e peculiares da historia e da
cultura do design local (FARIAS, 2017). Portanto, entender a memoria grafica como fonte de

identidade visual, constitui um dos postulados que guia a comparacao entre as cidades de
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criagdo de uma assinatura propria da cidade no design de comunicagdo visual.

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia

36



37

CAPITULO 2

Duas cidades, design e identidade

As cidades sdo catalisadoras de mensagens, sdo mecanismos articulados para que habitantes e
visitantes se sintam identificados ou representados por meio do mundo criativo que dé cor e
vida ao que ali ¢é criado. Baseados nos conceitos e estudos elencados até aqui, sera feita uma
analise de dois contextos diferentes relacionados a cidade de Havana em Cuba e a cidade de
Brasilia no Brasil. Nosso objetivo ¢ entender como dentro da diferenciacdo do discurso
grafico produzido em ambas podemos encontrar tragos de identidade. Assim, o design
grafico, como modo de expressdo, se torna protagonista na pesquisa, constituindo um fio

condutor através do estudo de solucdes graficas em cada uma das cidades.

Neste capitulo nos adentramos em dois contextos totalmente diferentes, tanto em idade,
lingua, nivel econdmico e até sistema politico. A visdo sobre as duas cidades nao pretende
estabelecer que uma seja melhor do que a outra e sim entender como funciona o processo de
formagdo de identidades que da lugar a formas de fazer dentro do design. Deste modo o
estudo de identidades proporciona uma melhor via de comunicacdo dentro da cidade, melhor
utilizagdo de cddigos, simbolos € mensagens, com a intengdo de cada dia ser mais eficientes

na profissao do design gréfico.
Mas afinal, por que ¢ importante estudar a identidade dentro das cidades?
Estudar a identidade dentro das cidades ¢ fundamental por varias razdes importantes:

- As cidades geralmente sao pontos de encontro de diversas culturas, etnias e tradi¢des.
Estudar a identidade nessas configuragdes urbanas ajuda a compreender e apreciar a
riqueza da diversidade cultural.

- Compreender as diferentes identidades dentro de uma cidade ¢ crucial para promover

a integragdo social. Isso ajuda a criar sociedades mais coesas ¢ inclusivas, onde as

pessoas se sentem valorizadas e respeitadas, independentemente de sua origem.
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- Entender as identidades culturais e sociais das comunidades em uma cidade ¢ vital
para um planejamento urbano eficaz. Isso pode influenciar decisdes sobre habitagao,
transporte, educacgao e servigos sociais para atender as necessidades especificas de

grupos diversos.

- Cidades muitas vezes possuem um rico patrimdnio historico e cultural. Estudar a
identidade ajuda na preservacao deste patrimonio, seja ele arquitetonico, artistico ou

social.

- Asidentidades podem ser fontes de tanto conflito quanto cooperagdo nas cidades.
Compreender as identidades locais ¢ crucial para mitigar conflitos étnicos, religiosos

ou culturais, bem como para promover a cooperacao € a compreensao mutua.

- Empresas muitas vezes adaptam suas estratégias de marketing com base nas
identidades das comunidades urbanas. Compreender essas identidades ¢ vital para o

desenvolvimento econdmico € o sucesso dos negocios.

- A diversidade de identidades em uma cidade pode levar a uma variedade de
perspectivas e ideias. Isso pode alimentar a inovagao e a criatividade, impulsionando

o desenvolvimento em varias areas, como tecnologia, arte e ciéncia.

- Compreender a identidade cultural de uma cidade ¢ essencial para o turismo. As
atragdes turisticas muitas vezes estdo intimamente ligadas a historia e a identidade da
cidade, e esse entendimento € vital para promover o turismo sustentavel e

culturalmente sensivel.
Em resumo, estudar a identidade dentro das cidades ¢ essencial para promover sociedades

inclusivas, planejar cidades eficazes, preservar o patrimonio cultural e promover a

compreensdo € a cooperacao entre grupos diversos.
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2.1 Havana

Qué seria de mi si no existieras,

mi ciudad de La Habana.

Si no existieras, mi ciudad de suefio
en claridad y espuma edificada,
qué seria de mi sin tus portales,

tus columnas, tus besos, tus ventanas.

Cuando erré por el mundo ibas conmigo,
eras una cancioén en mi garganta,
un poco de tu azul en mi camisa,

un amuleto contra la nostalgia.

Y ahora te camino toda entera,
te vivo toda hasta la madrugada,
soy el viento en tus parques y rincones,

soy el sol que te acaricia el alma.

Ciudad de mis amores en el polvo,
bella ciudad de podredumbre y alas,
en ti naci realmente un mes de enero,

cuando golped en tu pecho la esperanza.

Si vivi un gran amor fue entre tus calles,
si vivo un gran amor tiene tu cara,
ciudad de los amores de mi vida,

mi mujer para siempre sin distancia.

Si no existieras yo te inventaria,

mi ciudad de La Habana.

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia

39



40

Si La Habana no existiera, poema de Fayad Jamis dedicado a Havana.

Conhecendo a cidade de Havana

Havana ¢ a capital da Republica de Cuba, considerada como a maior cidade do pais, seu
principal porto, seu centro econdmico e cultural e seu principal centro turistico. Como capital
de Cuba, a cidade ¢ a sede oficial dos mais altos 6rgaos do Estado e do governo cubano, de
todos os 6rgdos centrais e de quase todas as empresas e associagdes nacionais. E também o

lar do maior niumero de filiais e sedes de entidades estrangeiras sediadas em Cuba.

Ao pensar em Havana ¢ impossivel deixar de lado a tradi¢ao e a historia que carrega uma
cidade com mais de 500 anos. Fundada em 1519 pelo conquistador espanhol Diego
Velazquez, constitui atualmente um dos pontos de interesse turistico do pais por ter
conservado grande parte da arquitetura colonial. Assim, em 7 de junho de 2016 foi-lhe
oficialmente conferido o status de uma das sete maravilhas do mundo moderno,
distinguindo-se sobretudo por seu apelo mitico, pelo calor e simpatia de sua atmosfera, e pelo

carisma e jovialidade de seus habitantes.

Devido aos mais de quinhentos anos de existéncia de Havana, a cidade possui alguns dos
estilos arquitetonicos mais diversos do mundo, desde castelos construidos no final do século
XVI até arranha-céus modernistas de hoje. Foi considerada nos primeiros anos da

colonizagdo como um dos pontos mais protegidos do Novo Mundo.

A arquitetura na cidade tem chamado a aten¢@o de muitos fotografos e pesquisadores, pela
diversidade de estilos. A influéncia de diferentes estilos e culturas pode ser vista na
arquitetura colonial de Havana, com uma gama variada de arquitetura mourisca, espanhola,
italiana, grega e romana. O Semindario de San Carlos y San Ambrosio (século XVIII) ¢ um
belo exemplo da arquitetura primitiva de influéncia espanhola. A Catedral de Havana
(1748-1777) com vista para a Plaza de la Catedral (1749) ¢ o melhor exemplo do barroco
cubano. Ao seu redor estdo os antigos palacios do Conde de Casa-Bayona (1720-1746), o

Marqués de Arcos (1746) e o Marqués de Aguas Claras (1751-1775).

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia



41

Imagem 12: Seminario de San Carlos y San Ambrosio

Fonte: https://en.wikipedia.org/wiki/San_Carlos_and San_Ambrosio_Seminary:

Imagem 13: A Catedral de Havana

Fonte: https://www.visitarcuba.org/plaza-de-la-catedral

Imagem 14: O Colégio Seminario de San Carlos (Interior).

Fonte:https://www.tripadvisor.com.br/Attraction Review-gl147271-d7079885-Reviews-Seminario _de San Carl
0os_y San Ambrosio-Havana Ciudad de la Habana Province Cuba.html
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Imagem 15: O Palacio do Marqués de Arcos(Fachada)

Fonte:https://www.tripadvisor.com/LocationPhotoDirectLink-g147271-d207816-178525148-Plaza de la Catedr
al-Havana Ciudad de la_Habana Province Cuba.html

Os primeiros ecos do movimento Art Deco em Havana comecaram em 1927, na area
residencial de Miramar. Acredita-se que o edificio Bacardi (1930) seja o melhor exemplo da
arquitetura Art Deco da cidade e o primeiro edificio de altura Art Deco, seguido pelo Hotel
Nacional de Cuba (1930) e o edificio Lopez Serrano construido em 1932 por Ricardo Mira

inspirado no Rockefeller Center em Nova York.

Imagem 16: O Edificio Bacardi (1930)

-

Fonte:https://www.visitarcuba.org/edificio-bacardi
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Imagem 17:0 Hotel Nacional de Cuba

Fonte:https://elhotelnacionaldecuba.com/

Imagem 18: O edificio Lopez Serrano

Fonte:https://www.area-arch.it/itinerario/edificio-lopez-serrano/

O desenvolvimento econdmico de Havana, se deve em primeiro lugar a sua localizagao
geografica, que favoreceu o enlace comercial entre as descobertas do Novo Mundo. Durante
o periodo de dominio espanhol na ilha (1511-1902), Havana se tornou um ponto chave para o

enriquecimento da coroa espanhola.
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Desde o ponto de vista econdmico, Cuba € um pais muito interessante de estudar, com
caracteristicas peculiares que fazem deste territdrio um espaco diferente e a0 mesmo tempo
dificil de analisar. Na atual pesquisa proponho um rascunho da minha visdo como cubana e
pesquisadora sobre o que ¢ a cidade de Havana na economia, trazendo um olhar generalizado

da situacao no pais.

Muitas ideias vém na minha mente ao pensar em economia, mas todas ligadas geralmente ao
consumo ¢ a producao. No caso de Cuba, a situagdo nao ¢ diferente, mas existe uma forma
especial de enxergar a realidade. Na atualidade, existe uma grande importagao de produtos do
exterior, sendo que a producdo nacional encontra-se em decadéncia. A cada dia ¢ mais dificil
encontrar produtos genuinamente cubanos. Os pequenos negocios tém alcangado
protagonismo, chegando a resolver os problemas da sociedade cubana atual. Assim, o design
na atualidade constitui uma ferramenta de poder no cendrio econdomico de Havana. Desde o
ponto de vista econdmico, Cuba ¢ um pais com muitas limita¢des, o que tem impactado
enormemente no desenvolvimento tecnoldgico do design. Por tal motivo, a tradi¢cao da
serigrafia tem uma forca muito grande. Embora existam sim, avangos tecnologicos, que
acompanham o desenvolvimento mundial sobre as novas formas de fazer no design, ainda o
pais encontra-se um passo atras do que acontece no mundo. Por exemplo, o acesso
generalizado a internet chegou na cidade de Havana no dia 06 de dezembro de 2018 com a
instauracao do servi¢o de dados celulares pela tnica empresa de telecomunicagdes existente
no pais, chamada ETECSA. De tal forma, a produgao digital, o design voltado para a midia,
estd em formacgdo. Ao pensar em design grafico cubano, penso inevitavelmente em formas de
fazer, de criar e de comunicar com uma base muito experimental, muito artistica € a0 mesmo

tempo com uma forte presenca da gestualidade, do simples e cotidiano.

Historia do design grafico em Havana.

A historia do design grafico em Havana esta muito vinculada a historia do pais e as mudancas
politicas. Existem poucos estudos que analisem a visualidade grafica cubana no periodo
anterior ao século XX, mas o design ja tinha chegado na ilha com fortes influéncias norte
americanas e europeias, tais exemplos sdo os prémios obtidos na Feira Internacional de Paris,

em 1900, com as publicacdes El Figaro e La Escuela Moderna. (Lopez, 2017)
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Desde o inicio do século XX, encontramos a presenca de uma estrutura que marca a
visualidade dos jornais e revistas, nos quais a linguagem ¢ articulada entre o universo
tipografico, a predominancia da ilustracdo e, em menor medida, das fotografias. A chegada
dos novos conceitos as artes visuais em Havana ocorreu através das artes graficas, em
publicacdes culturais como Atuel (1927-1928), Revista de Avance (1927-1930), Revista de La
Habana (1930) e o suplemento do Diario de la Marina (1927-1930), especialmente a partir
de uma nova concepcao de ilustragdes e tipografia. A maioria dessas revistas tinha vida curta;
algumas, como Carteles, Social ¢ Bohemia, mantinham um trabalho mais sustentado e

importante. (Lopez, 2017)

Imagem 3: Capa da revista Bohemia. 1929.

Fonte: Gold Levi, Vicki.; Heller, Steven; Cuba Style: Graphics from the Golden age of design. Princeton
Architectural Press. 2002
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Imagem 4: Capa da revista Bohemia. Autor: Enrique Garcia Cabrera.

Fonte: Sigarroa, Olimpia; Menéndez, José Antonio. Enrique Garcia Cabrera.

Ediciones Vanguardia Cubana. 2016.

Imagem 5: Capa da revista Social. 1928. Autor: Conrado W. Massaguer.

Fonte: https://factr.com/stream/social-havana-cuba
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Imagem 6: Capa da revista Social. 1926. Autor: Conrado W. Massaguer.

2 AGP

Fonte: Gold Levi, Vicki.; Heller, Steven; Cuba Style: Graphics from the Golden age of design. Princeton
Architectural Press. 2002.

Imagem 7: Capa da revista Carteles, 1932. Autor: Enrique Garcia Cabrera.

Fonte: Sigarroa, Olimpia; Menéndez, José Antonio. Enrique Garcia Cabrera. Ediciones Vanguardia Cubana.

2016.
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Imagem 8: Capa da revista Carteles, 1935. Autor: Rodriguez Radillo.

Fonte: Gold Levi, Vicki.; Heller, Steven; Cuba Style: Graphics from the Golden age of design. Princeton
Architectural Press. 2002.

Durante a primeira metade do século XX, o design grafico em Havana vivenciou seu maximo
esplendor, voltado para fins comerciais e publicitdrios. Existia um crescimento das agéncias
publicitarias ao estilo americano, que afetou tanto a midia impressa quanto a programacao

quase completa de televisdo e radio, que comegou em Cuba nessa metade de século.

Havana tinha uma poligrafia moderna e eficiente. Se atingia uma grande qualidade na
impressao litografica; existiam também varias impressoras rotativas, rotogravura e offset, e
dezenas de pequenos espagos dedicados a impressao tipografica. As agéncias de publicidade,
editoras e as grandes corporagdes americanas de midia costumavam testar suas novas técnicas

e tecnologias em Cuba.

A ilha também serviu como uma plataforma para o langamento de produtos e mensagens
para o mercado latino-americano, tudo isso explica em parte o desenvolvimento tanto da
publicidade como da industria grafica cubana nesta década. Sendo este, o motivo pelo qual
uma pequena ilha do Caribe chegou a ter uma produgao visual que hoje ¢ referéncia

internacional.
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No campo dos produtos de consumo, Cuba tinha uma rica tradicdo de nomes e marcas. Da
mesma forma, os recipientes, rotulos e embalagens percorreram um caminho frutifero desde o
século XIX, primeiro e principalmente no tabaco, mas também em charutos, rum e cervejas.
Estes produtos, seus nomes e slogans comerciais eram expressoes de identidade cultural, por
exemplo do humor crioulo nasceram lemas que até hoje definem a forma de ser do cubano,
como o caso do “Ron Matusalén, hoy alegre, mafiana bien" (Rum Matusalén, hoje feliz,
amanha bem). Os charutos, que constituem um verdadeiro patrimonio das artes visuais
cubanas, tinham em suas embalagens um imaginario onde a paisagem natural ¢ humana

estava representada, destacando a cultura crioula. (Menéndez, 2007)

Imagem 9: Cartazes publicitarios cubanos, Rum Matusalém.

EN TODG LUGAR... EN TODA OCASION...

TIENE SU
PUESTO DE HONOR!

Y-»- asi es la fiesta con MATUSALEM.

hoy alegre... jmaiiana bien!

RON ALVARED CAMP, S, A. DESTILADORES D RONES FINGS DESDE 1872 SANTIAGO O CHEA
OISTRIBUIDORES: ). GALLARRETA ¥ CIA, S, A. MERCABERES 113-115, MADANA TELFS. W-1907 ¥ L4780

19

Fonte:
https://www.thecubanhistory.com/2016/12/rum-matusalem-and-its-motto-today-happy-tomorrow-well-the-whol

e-story-ron-matusalem-y-su-lema-hoy-alegre-manana-bien-su-historia-completa/
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Imagem 10: Cartazes publicitarios cubanos, Rum Bacardi.

“icy ep el munS©

| QUE SUERTE TEE EL CUBAN)

oleccion.net

Fonte: https://www.brandstocker.com/bacardi-y-el-origen-del-ron-cubano/

Imagem 11: Cartazes publicitarios cubanos, Rum Santa Cruz.
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Fonte: https://www.blogartesvisuales.net/general/grafismo-cubano/
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A revolugdo significou uma mudanga radical na sociedade e em todas as suas esferas. A
"contextualizag¢do nacional" e os valores revolucionarios foram as caracteristicas que
marcaram a sociedade cubana, sua politica, cultura, economia e, evidentemente, também seu
design. Assim, a partir do ano 1959, muitas coisas mudaram no panorama visual e

comunicacional do pais.

A Revolucao trouxe mudancas profundas e uma total centralizagdo da economia, da industria,
da cultura e da politica. A atividade publicitaria inicialmente tentou se transformar e se
adaptar a nova situacdo, mas sem as bases comerciais do sistema em que esta atividade se
desenvolveu e do qual dependia, era dificil para as agéncias se manterem. A publicidade de
marcas e produtos tornou-se publicidade politica, e os destinatarios ndo eram mais
consumidores potenciais, mas receptores de mensagens politicas, educacionais e culturais.

Com as nacionalizagdes® posteriores, os designers se tornaram funcionarios do Estado.

A publicidade passou a ser vista como um elemento pernicioso do capitalismo. Em 1960, a
Escola de Publicidade foi abolida e em 22 de fevereiro de 1961 foi realizado um teste de
lapidacdo: 24 horas sem comerciais na radio e na televisdo. Apos o teste, a publicidade na
radio, na televisdo e na imprensa foi abolida. Assim, chegou ao fim uma das industrias mais
dindmicas de Cuba. Entretanto, o cartaz se tornou um elemento protagonista, como meio de
orientagdo e transmissor dos principais fatos ou eventos que ocorreram em diferentes
momentos. Assim, chegamos em uma produ¢do muito rica na grafica cubana, voltada
principalmente para cartazes de filme, eventos e temdticas politicas, sempre desde uma

perspectiva revoluciondria.

O periodo de 1965-1975 ¢ conhecido como um dos momentos de maior auge do design
grafico em Cuba. Os jornais foram reduzidos, mas as revistas proliferaram, novas cole¢des
de livros foram criadas e a produgdo de cartazes foi impulsionada por agéncias
governamentais encarregadas de propaganda politica, filmes e outros eventos culturais.No
Instituto Cubano de Arte e Industria Cinematograficos, a diversidade de estilos entre os

cartazes ¢ notavel, embora desde os anos 70 eles tenham em comum o mesmo formato (52 x

2 Se refere na historia de Cuba as nacionalizagdes como um conjunto de medidas empreendidas em 1960, como
parte do plano de desenvolvimento econémico de Cuba, na transi¢do para o Socialismo. Consiste no momento
em que as grandes corporagdes particulares passam a ser propriedade do estado.
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76 cm) e a mesma técnica, a impressao em serigrafia. A tradicdo cubana do cartaz serigrafico
chega até nossos dias, sendo esta uma das principais técnicas escolhidas por designers

cubanos para a producao destas pegas graficas.

As campanhas de bem publico aumentaram, especialmente em outdoors e cartazes, este
ultimo se tornando o formato fundamental de comunica¢do. Novas midias como os
"laminarios" (impressos para fins educacionais, maiores que os cartazes € com mais texto)
também fizeram uma forte apari¢ao. A ilha se abriu para designers estrangeiros como
Tadeusz Jodlowski, Albert Kapr, Jorge Frascara e a visita do japonés Shigeo Fukuda, que
influenciou os designers locais com seu estilo. Da mesma forma, na Europa, despertou-se o
interesse pelo que estava sendo feito em Cuba nas artes visuais. Nos anos 70, uma certa
quantidade de atividade comecou a se desenvolver no campo da embalagem, especialmente

relacionada a induastria Habano e voltada para o mercado externo.

No periodo de 1976-1989, houve uma série de mudangas politicas e administrativas
relacionadas com a incorporagdo de Cuba ao bloco econdmico dos paises socialistas, que
afetaram o auge da producao grafica no pais. O isolamento produziu uma saturacao dos
estilos e codigos visuais utilizados até entdo pelos designers, que sem uma renovagao tanto
visual, expressiva como humana chega num momento de crise e estancamento do design
grafico cubano. Enquanto no resto do mundo a tecnologia dinamizou e moldou os cddigos
visuais e a forma de trabalhar em design e publicidade, em Cuba a tecnologia informéatica

comegou a ser introduzida nos anos 80, mas de forma timida e limitada.

Todos estes fatores, assim como a saida do pais de alguns designers importantes (Antonio
Fernandez, Félix Beltran) ou o abandono de sua atividade por outros, nao facilitaram uma
melhoria quantitativa ou qualitativa no campo do design durante estes anos. Em 1980, foi
fundado o Escritorio Nacional de Desenho Industrial (ONDI), em 1984 o Instituto Superior

de Desenho Industrial do ISDI, atualmente a tnica faculdade de design em Cuba.

Na década de 1990-2000 o panorama econdmico e social de Cuba sofreu uma crise
devastadora, provocada pelo colapso do campo socialista. Muitos designers tornaram-se
independentes e pequenas agéncias de publicidade comegaram a proliferar, dedicando-se
principalmente a resolver os problemas de comunicacao e identidade de algumas empresas

envolvidas no turismo ou na industria farmacéutica. O Comité Prografica Cubana nasceu em
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1992, uma entidade ndo governamental - embora patrocinada pelo Conselho Nacional de
Artes Plasticas do Ministério da Cultura cubano - formada por um grupo representativo de
designers com o objetivo de promover o design. PROGRAFICA é membro do ICOGRADA
(International Council of Graphic Design Associations), agora WDO - World Design
Organization, desde 1997, e varios de seus congressos foram realizados em Havana. O cartaz,
esse veiculo essencial do design grafico cubano, muitas vezes ligado ao cinema, ainda esta
presente em artistas como Julio Eloy Mesa, Néstor Coll, Nelson Ponce, Edel Rodriguez,

Raupa, e o artista digital Eduardo Molto.

Imagem: Poster de Filme (Julio Eloy Mesa)

Clandesines

FILME CUBANO EN COLORES DIRECCION! FERNANDOPEREZ CON:
LUISALBERTOGARCIA |SABEL SANTOS SUSANA PEREZ

JuLioELovg7 ICAIC

Fonte: https://www.mutualart.com/Artwork/Clandestiones/F24A5SFD0015B839EC0D6789EB4D51D10
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Imagem: Poster de Filme (Nestor Coll)
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LAS RAICES
DE LA SALSA
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Fonte: https://www.flickr.com/photos/cubanmovieposters/4267315056

Imagem: El velador (Eduardo Molto)

Fonte: http://www.cubaliteraria.cu/marti-en-la-hora-actual-de-cuba/
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Meméria grafica de Havana

Observando o cenario do patrimonio cultural no que ao design grafico se refere, ndo se pode
deixar de lado o conceito de memoria grafica. Utilizado para denominar uma linha de
estudos, por meio da memoria grafica podemos analisar artefatos visuais como parte de uma
identidade local através do design (FARIAS, 2017), e esse constitui o objetivo deste ponto da
pesquisa. Portanto, partindo de tal campo de estudo analisamos a produ¢do grafica na cidade
de Havana em busca de tragos de uma identidade construida através do contexto.

Como porta-voz da memoria grafica de Havana, na atualidade encontramos o projeto
“CartelON”. Trata-se de um programa para promover a impressao serigrafica em Cuba, que
iniciou seu trabalho no ano de 2016, convocando para um concurso dedicado ao "30
Aniversario da EICTV - La Escuela de Todos los Mundos", por meio de um convite a
artistas, a desenharem cartazes em homenagem a este importante evento. Nos tltimos 5 anos,
o projeto realizou cerca de vinte exposi¢des associadas a seus concursos e folders de cartazes
serigraficos, tanto em Cuba como no exterior, levando a arte grafica cubana a outras latitudes,
como Espanha, Italia, México, Estados Unidos da América e Uruguai, entre outros.

A estratégia do projeto CartelON deve ser entendida como um canal de promogao da arte
grafica em Cuba, incentivando a producao de serigrafia no pais e servindo como referéncia,
tanto para os seguidores do tema em Cuba e no exterior, quanto para aqueles designers que
estdo comegando a dar seus primeiros passos no mundo da serigrafia, uma tradicao que

define 0o modo de fazer do design cubano.

Imagem 19: Exposi¢go de cartazes, projeto CartelOn.

Fonte: https://www.facebook.com/cartelon.cuba/photos/4355614434466429.
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Sobre a memoria grafica de Havana, foram detectados alguns sinais de identidade. Partindo
do estudo das principais pecas graficas que compdem a historia do design em Havana
(Imagem 20), se entende que existe uma marcada influéncia no estilo grafico dada
principalmente pela tradi¢do serigrafica de impressao, o que limita o modo de fazer a uma
quantidade de cores especifica, mas que ao mesmo tempo aporta uma visualidade que mesmo
com tragos diversos possui uma forte assinatura que faz do produto um emblema do contexto.
Encontramos também tragos de identidade como o uso da gestualidade e as linhas soltas
representando um modo de expressdo do designer, que ndo se apega a uma representacao
realista do objeto e sim a um conceito por tras da pega comunicativa. Sobre a paleta de cores,
percebemos uma diversidade com tendéncia a tons saturados e o preto como protagonista em
um grande numero de pegas. O vermelho ¢ a segunda cor predominante, quando analisamos

os produtos desde um panorama geral, como se de uma galeria se tratasse.

Imagem 20: Selegdo de pdsteres cubanos.
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cubano
Sieccir.consions 4og0

4 mueddra.

DECINE v vipgo oE LA AKS:

o
CINE DE ENSAYO

LA RAMPA
L 21024

Fonte: https://www.facebook.com/cartelon.cuba/photos/4355614434466429
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Um segundo ponto de identidade marcada no design grafico, com uma forte presenga no pais
e também no exterior sdo os produtos relacionados com o mercado do rum e dos charutos,

que sdo tradi¢do e sinal de “cubania”. Assim proponho um bosquejo neste tema.

A principal marca que sustenta este mercado ¢ chamada de Cuba Ron S.A. trata-se da
organizagdo que se estabeleceu como produtora de grandes marcas de rum em Cuba, criando
um repositorio das mais fiéis tradi¢des da cultura do rum cubano como uma parte
enriquecedora e inseparavel da cultura nacional. Entre os produtos desenvolvidos estao:
Santiago de Cuba (Rum), Cubay (Rum), La Estancia (Sucos e conservas), Legendario
(Rum). Uma das bebidas alcodlicas cubanas mais comercializadas internacionalmente ¢ o
Rum Havana Club, que com uma ampla gama de produtos tem alcangcado muito

reconhecimento no mundo da hosteleria.

Imagem 21: Rum Cubano, Legendario.

Fonte: https://legendario.com/

Imagem 22: Rum Cubano, Havana Club.

Fonte:https://havana-club.com/es/

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia


https://legendario.com/

Imagem 23: Rum Cubano, Santiago de Cuba.

Rom =
SANTIAGO D

Fonte: https://www.ronsantiagodecuba.com/es/ron/

Outro mercado com uma presenga muito forte ¢ o dos charutos, com marcas muito
conhecidas tanto no entorno nacional como internacional. No que ao design se refere, as

etiquetas sdo fonte de “cubania” também, pois representam legado e tradigao.

Imagens 24: Etiquetas de charutos cubanos, Petit Robustos.

Fonte:https://cabinettb.com/2023/03/29/los-precios-de-los-cubanos-por-que/

Imagens 25: Etiquetas de charutos cubanos, Variedade.

Fonte: https://ar.pinterest.com/pin/845339792577219445/
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Neste ponto percebe-se também a existéncia de tragos identitarios, pois se mantém a presenca
predominante do croma vermelho e a0 mesmo tempo em ambos produtos (rum e charuto)
destaca o uso do dourado como simbolo de qualidade. O design cubano pondera nas suas

artes o trabalho tipografico como fonte de interesse e impacto visual.

Imaginarios urbanos de Havana

Os Imaginarios urbanos referem-se as representacdes mentais e coletivas que as pessoas t€ém
das cidades. Estes imaginarios sdo construidos a partir de experiéncias pessoais, interacoes
sociais, narrativas culturais, midia e diversas outras influéncias. Eles incluem ideias,
esteredtipos, sonhos e medos associados a espagos urbanos especificos ou ao ambiente
urbano em geral. Podem variar amplamente de pessoa para pessoa e de cultura para cultura.
Eles ndo sdo apenas reflexos objetivos da realidade urbana, mas também sao moldados por
emocdes, memoarias, desejos e percepgdes individuais e coletivas. Os imaginarios urbanos
desempenham um papel significativo na forma como as pessoas interagem com as cidades,
como se identificam com esses espagos € como percebem o mundo ao seu redor. Eles também
tém um impacto importante no desenvolvimento urbano, na politica, na cultura e na

construcao da identidade social.

Observar a cidade desde seus imaginarios nos leva a um caminho fértil de analise, onde o
design grafico por meio dos processos simbolicos define o contexto € a0 mesmo tempo
desenrola a trama de significagdes diversas que nele circulam. Assim, nesta pesquisa
pretendo uma breve imersao nas cidades imaginadas como via de entendimento dos simbolos

que ali se desenvolvem.

No caso de Havana, muitos sdo os simbolos que marcam a visualidade no design. Como em
todo pais, os emblemas nacionais marcam uma pauta de cor importante, que ¢ o caso da
bandeira (figura 2), que carrega muitos anos de existéncia e eleva o vermelho, o azul e o
branco numa dimensao de identidade nacional que foge dos limites do consciente, para entrar
no territorio simbolico onde essas cores definem o sentido de pertenga do cubano. Assim
encontramos na grafica cubana uma variada producdo com uma paleta formada pelo preto e
vermelho, cores associadas também a uma Cuba revolucionaria, derivada da bandeira do

movimento “26 de julho", um dos icones da luta pela independéncia em Cuba.
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Imagem 26: Fotografia de bandeiras cubanas.

Fonte: https://www.cubanet.org/destacados/castrismo-los-que-tambien-fueron-asesinados/

Para entender o entorno imaginario de Havana, pretendo estabelecer uma conexao entre
visualidade urbana e o campo de significagdes que dao lugar a uma forma de existéncia
através dos simbolos. Ou seja, ao pensar na cidade, vem na minha mente elementos como a
estrela solitaria, tracos fortes e a0 mesmo tempo desgastados, e também uma paleta de cores
saturadas. Havana ¢ uma cidade patrimonial, onde a arquitetura, as pessoas ¢ a forma de
viver, nos leva diretamente ao passado, e assim percebemos também o design grafico, que
mesmo com matizes modernas, ndo consegue fugir da tradi¢do. Portanto, neste ponto da
pesquisa pretendo chegar a um consenso onde os imaginarios urbanos possam dialogar com a

pratica do design grafico na cidade.

Enxergar a pe¢a grafica como parte de um legado histdrico e social nos leva até o
entendimento do contexto como um espago que transcende a barreira fisica. Ao mesmo
tempo em que sua fung¢do ¢ a de conectar com o usuario naquele momento para o qual foi

criado, o design tem a capacidade de se expressar por si mesmo e sem ataduras.

Cidade e design, uma sintese do cotidiano por meio da identificacido das ruas

Durante as leituras realizadas para esta pesquisa, fui pensando sobre que questdes poderiam
relacionar os conceitos de design e cidade de uma forma simples, direta € que a0 mesmo

tempo falasse de identidade para cada uma das capitais analisadas. Assim, me deparei com a

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia


https://www.cubanet.org/destacados/castrismo-los-que-tambien-fueron-asesinados/

61

sinalizag¢do das ruas. Parecem elementos simples, usamos tanto no cotidiano que as vezes

nem paramos para analisar o quanto carrega de identidade uma pequena placa.

No caso de Havana, as sinalizagdes das ruas tém tanta historia como a propria cidade em si.
Com 500 anos de fundada, ¢ valido assumir que seria impossivel resumir em um padrao

unico a forma de apresentar enderegos, ruas e localidades.

Assim encontramos primeiramente, como um icone da parte velha da cidade um tipo de

sinaliza¢dao mais antiga, geralmente sdo de barro, com bordas pretas, com os nomes centrados
no formato e em maitscula. Este elemento faz parte da identidade da cidade, mostra o carater
centendrio do contexto, como se estivesse mostrando as ruas detidas no tempo da colonizagio

espanhola. Os nomes das ruas, também remetem em grande medida a épocas passadas.

Imagem 27: Identificacdo das ruas de Havana, Obispo.

Fonte:https://onlinetours.es/blog/cuba/calles-de-la-habana-vieja/

Imagem 27: Identificacdo das ruas de Havana, Picota.

Fonte:https://www.yucabyte.org/2018/12/07/mapas-en-cuba-geolocalizando-la-desconexion/

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia


https://onlinetours.es/blog/cuba/calles-de-la-habana-vieja/

62

Um segundo modo de sinalizagdo das ruas, sdo os denominados “mojones”, na linguagem
popular. Mas segundo o significado real dado pela RAE (Real Academia de Lingua
Espanhola) ¢ um poste de pedra ou qualquer sinalizagdo cravada no solo para marcar o limite

de um territério ou propriedade, ou para indicar distancias e dire¢des numa estrada.

Na Havana, trata-se de uma estrutura tridimensional que fica nas esquinas das ruas e faz
referéncia a intersecdo. Este elemento, chama muito a atenc¢ao dos turistas por sua
peculiaridade. Atualmente muitos estdo em um estado de envelhecimento, quebrados ou
danificados, mas ainda assim representam um simbolo fisico da cidade que pode ser

encontrado até na forma de souvenir (lembranca).

Imagem 29: Avenida de los Presidentes e 19.

Fonte:https://www.cubapop.com/485/

Imagem 30: Avenida Salvador Allende e Pozos Dulces.

Fonte:http://www.abacq.org/calle/index.php?2009/03/07/333-la-habana-cuba
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O terceiro tipo de sinalizacdo nas ruas de Havana, trabalha com planos de cor, tipografia sans
serif, em caixa alta e baixa, e tem como fung¢ado a de orientar os pedestres e motoristas sobre
as ruas, enderecos e lugares. E muito comum encontrar este tipo de sinalizagio em muitos
paises. No caso de Havana, as placas possuem uma cor plana que pode variar entre verde,

azul e amarelo, com linha de contorno em branco ou preto, dependendo da cor de fundo.

Imagem 31: Identificag@o das ruas de Havana 3.

Fonte:https://onlinetours.es/blog/cuba/obispo/
Brasilia

“Brasilia ¢ construida na linha do horizonte. Brasilia ¢ artificial. Tao artificial como devia ter
sido o mundo quando foi criado. Quando o mundo foi criado, foi preciso criar um homem
especialmente para aquele mundo. N6s somos todos deformados pela adaptacdo a liberdade
de Deus. Nao sabemos como seriamos se tivéssemos sido criados em primeiro lugar e depois
o mundo deformado as nossas necessidades. Brasilia ainda ndo tem o homem de Brasilia. Se
eu dissesse que Brasilia € bonita veriam imediatamente que gostei da cidade. Mas se digo que
Brasilia ¢ a imagem de minha insonia, véem nisso uma acusa¢ao. Mas a minha insonia ndo ¢
bonita nem feia, minha insonia sou eu, ¢ vivida, é o meu espanto. E ponto e virgula. Os dois
arquitetos ndo pensaram em construir beleza, seria facil: eles ergueram o espanto inexplicado.
A criag¢do ndo é uma compreensdo. E um novo mistério. — Quando morri, um dia abri os
olhos e era Brasilia. Eu estava sozinha no mundo. Havia um taxi parado. Sem chofer. Ai que
medo. — Licio Costa e Oscar Niemeyer, dois homens solitarios. — Olho Brasilia como olho

Roma: Brasilia comec¢ou com uma simplificagao final de ruinas. A hera ainda ndo cresceu.”
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Clarice Lispector, “Brasilia”. Rio de Janeiro: Jornal do Brasil, 1970.

Conhecendo a cidade

Entrando na analise de Brasilia, partiremos da noc¢ao de que a cidade denominada Patriménio
Cultural da Humanidade, possui apenas 62 anos e passa por um processo de estruturacdo
cultural. Muitas familias da capital federal sdo constituidas por migrantes que vieram desde o

periodo de construgdo até os dias de hoje.

Aqueles que nasceram na cidade representam hoje uma parcela significativa da

populagdo. Considerado um momento de transformacao, nota-se uma demanda e
movimentagao cultural intensa, principalmente por esse segmento de brasilienses. Essa
demanda reprimida por cultura ¢ apontada por Calil (2008) como uma caracteristica nao so de

Brasilia, mas de todo o Brasil. Ele diz que:

Ha um fendmeno novo na cena cultural brasileira: a sociedade em seus
diversos extratos clama por vocalizagdo, por oferta de espagos de lazer e
convivio, por descentralizacdo e regionalizagdo, pela universalizagdo da
expressao artistica, correspondendo ao acesso a representacdo e a
participagdo cultural. H4 uma sede de cultura no ar. (CALIL, 2008)

A cultura ¢ uma forma de atuagdo, uma forma de ser e de viver que da sentido a vida dentro
das cidades. Por isso entendemos também que, “a cultura molda a identidade ao dar sentido a
experiéncia” (WOODWARD, 2000, p.18). Dentro da cidade ressaltam-se ilimitadas
mudangas culturais que, segundo Laraia (2007), resultam da dinamicidade do proprio sistema
cultural e da multiplicidade dos comportamentos e saberes do ser humano, fazendo com que

ainda hoje ndo tenhamos uma compreensao exata do conceito de cultura.

Voltando ao fato de que Brasilia surgiu como uma cidade planejada e o processo de habitagado
ocorreu pela migragdo de outras regides do Brasil, as novas gera¢des formadas por quem
nasceu na cidade sdo responsaveis por parte da reivindicacdo das mudangas culturais.
Guazina (2013) propde que a setorizagao das atividades dos moradores ¢ uma das
caracteristicas que diferenciam a capital das outras cidades. Diferentemente dos espacgos
urbanos multiplos e misturados das outras cidades, em Brasilia a setorizagdo impacta

diretamente na circulacdo das pessoas. A autora abordou a construcao das identidades
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culturais em Brasilia por meio do mapeamento das representagdes identitarias resultantes de
entrevistas com seis escritores que publicaram em 2010. Ela mostra que “para estes autores, a
cidade ¢ representada, em primeiro lugar, por meio da descri¢do ou mengao ao cotidiano
comum dos habitantes: a vida nas quadras, nos prédios, a relagdo entre vizinhos, as relagdes
amorosas” (p. 8). Outra representacao ¢ dada pela propria experiéncia de vida na cidade,
gerando o que ¢ denominado como “minha Brasilia”. A cartografia mental da cidade também
¢ mostrada de um ponto de vista humanistico, a partir de historias pessoais vividas pelos

autores. Guazina (2013) diz também que:

A mistura, uma das caracteristicas mais presentes da identidade brasileira,
passa a ser também representagdo da cidade, uma vez que se o tracado é
padronizado, as origens, interesses e experiéncias de vida dos moradores sdo
diversas e conflitantes. (p. 9)

De Sa (2010) mostra 50 modos de armar uma identidade sob o panorama cultural de

Brasilia. Reafirma a necessidade de uma identificagdo do brasiliense por uma cultura propria,
dizendo que “o espectador percebe a cultura brasiliense como urgéncia, uma forma de driblar
a cidade burocratica, feita de artificialismo nato” (p. 139). Trata da ocupagao da cidade
juntamente com o surgimento de artistas locais nos anos 80 como forma inicial da formagao

cultural propia.

O autor (2010) aponta que a cultura esta também na mobilidade da cidade e tenta
naturalizar-se vindo de fora e se adaptando ao local, como também nasce de Brasilia, de
forma ousada. Bandas que hoje marcam o rock nacional e surgiram na chamada Era do Rock
em Brasilia (Plebe Rude, Capital Inicial, Legido Urbana), e a ocupagdo do espaco verde da
cidade (Concha Acustica, Parque da Cidade, Lago Paranod) sdo, dessa forma, simbolos

representativos da cultura da capital.

Entre os trechos irdnicos de antagonismo entre admiragao e critica, o autor mostra

que Brasilia possui uma linguagem e produg¢ao cultural préoprias, mas por outro lado € vista
como uma cidade administrativa, na qual o morador deve ir embora caso queira
reconhecimento. Para ele, ha uma efervescéncia cultural e a0 mesmo tempo uma busca por
uma cidade silenciosa, fazendo com a cultura se esconda nos pordes da cidade (De S4, 2010).
Teixeira (2011) estudou as condic¢des sociais para o surgimento de profissionais de

reconhecido prestigio no campo das artes e da cultura em Brasilia, identificando razdes para a
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diferenca na producao e maturacao de talentos quando comparada a outras cidades. O autor
(2011) desconstrdi os mitos de Brasilia como “capital de um império artificial e fascista,
cidade de arquitetos, espago sem esquinas, onde trafegam transeuntes dispersos, entre verdes

tapetes de grama (p.26) e de pessoas frias e distantes. Ele também propde que:

Alguns expoentes promoveram um verdadeiro modismo inicial e fazer
realizar uma apologia exacerbada da cidade, que seria construida e
transformada em uma verdadeira Epopeia, a partir dos esforcos e discursos
carismaticos de Juscelino Kubitschek, e que desembarcaram na onda de
misticismo que permeia a cidade desde a sua fundag@o e/ou em um tipo de
poesia ou prosa do seu quotidiano que procura revelar tdo somente os
aspectos bem-sucedidos daquela utopia socialista. (TEIXEIRA, 2011, p.36)

A soliddo, o tempo e o espago em Brasilia sdo tematicas muito fortes ao se tratar de

Brasilia. No Plano Piloto ha “uma aversao a todo tipo de ‘muvuca’” (TEIXEIRA, 2011,
p.64), o que ¢ motivo de orgulho para muitos cariocas e paulistas, por exemplo, ao tratarem
de suas cidades. O proprio plano urbanistico de Brasilia dificulta a aglomeragao de pessoas e
que se torna intransitavel como outras grandes cidades. Essa solidao de Brasilia seria
consequéncia da imensidao dos espagos urbanos e da falta de dispersao ou saida para o mar e,
por outro lado, leva a construgdo de lagos afetivos mais duradouros. Outro beneficio do plano
urbano da cidade € a ajuda na promog¢ado do encontro do individuo consigo mesmo,

considerado menos provavel de ocorrer em outras cidades (TEIXEIRA, 2011).

O projeto urbanistico de Brasilia, projetado por Lucio Costa, vencedor do concurso de 1957
para o plano da Nova Capital, teve sua forma inspirada pelo sinal da cruz. No entanto, o
formato da area ¢ popularmente comparado ao de um avido. Na extremidade noroeste do
Eixo Monumental estdo os edificios regionais, enquanto no extremo sudeste, perto da costa
do Lago Paranoa, estao os edificios do governo federal, em torno da Praga dos Trés Poderes,
o corac¢ao conceitual de Brasilia. A cidade ¢ divida em setores tematicos, como o de

Habitacdes Coletivas, Comercial, Hospitalar, Hoteleiro, Cultural e de Diversdes

Lucio Costa projetou o Eixo Monumental como uma area aberta no centro da cidade onde se
situa a Esplanada dos Ministérios. O gramado retangular da area ¢ cercado por duas amplas
vias expressas, que formam a principal avenida da cidade, onde muitos edificios publicos,
monumentos e memoriais estdo localizados. Este ¢ o corpo principal do "avido" que forma a

cidade. O Eixo Monumental assemelha-se ao National Mall, em Washington, D.C., e ¢ a via
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publica mais larga do mundo, com 250 metros de largura. A Praca dos Trés Poderes ¢ um
amplo espaco aberto entre os trés edificios monumentais que representam os trés poderes da
Republica: o Palacio do Planalto (Executivo), o Supremo Tribunal Federal (Judiciério) e o
Congresso Nacional (Legislativo). Como em quase todos os logradouros de Brasilia, a parte
urbanistica foi idealizada por Lucio Costa e as construgdes foram concebidas por Oscar

Niemeyer com projetos estruturais de Joaquim Cardozo.

Conjuntos habitacionais em padrao modernista foram construidos pelo governo no Plano
Piloto. As zonas residenciais da cidade sdao organizadas em "superquadras", que sao grupos
de edificios de apartamentos, juntamente com um determinada quantidade e tipo de escolas,
lojas e espagos abertos. Apo6s o Lago Paranod, separado do centro da cidade, foram
construidos setores habitacionais, ndo previstos no projeto original, que hoje contam com
casas de alto padrdo. Originalmente, os planejadores da cidade imaginaram extensas areas
publicas ao longo das margens do lago artificial, mas durante o desenvolvimento inicial da

capital, clubes privados, hotéis e residéncias de luxo ocuparam a area em torno da agua.

Separadas do Plano Piloto estdo as suburbanas cidades-satélites, que incluem Gama,
Ceilandia, Taguatinga, Guard, Vicente Pires, Aguas Claras, Samambaia, Nucleo Bandeirante,
Sobradinho e Planaltina. A capital do Brasil ¢ a tinica cidade do mundo construida no século
XX para ser premiada (em 1987) com o status de Patrimdnio Historico e Cultural da

Humanidade pela UNESCO.
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Imagem 32: Arquitetura em Brasilia 1, Palacio de Alvorada.

Fonte:https://oglobo.globo.com/politica/visita-ao-palacio-da-alvorada-suspensa-partir-desta-quarta-feira-233288
77

Imagem 33: Arquitetura em Brasilia 1, Palacio do Planalto.

Fonte:https://brasilescola.uol.com.br/brasil2/palacio-do-planalto.htm
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Imagem 34: Arquitetura em Brasilia 1, Catedral de Brasilia.

Fonte:https://www.topensandoemviajar.com/catedral-de-brasilia

O Palacio da Alvorada (Imagem 32), o Palacio do Planalto, a Catedral Metropolitana
(Imagem 34), tal como a maioria dos edificios oficiais na cidade, foram projetados por Oscar
Niemeyer e Joaquim Cardozo seguindo o estilo da arquitetura moderna brasileira. Vistas
desde o Eixo Monumental (Imagem 35), a calota a esquerda do edificio do Congresso
Nacional do Brasil ¢ a sede do Senado e a da direita ¢ a sede da Cadmara dos Deputados. Entre
eles ha duas torres de escritérios. O Congresso também ocupa outros edificios no entorno,
alguns deles interligados por um tunel. Na frente do prédio, hd um grande gramado e um
lago, enquanto do outro lado do edificio esta a Praga dos Trés Poderes O paisagista brasileiro
Roberto Burle Marx projetou os jardins modernistas de alguns dos principais edificios da

cidade.

Imagem 35: Uma cidade de curvas 1, Eixo Monumental.
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Fonte:https://gl.globo.com/df/distrito-federal/noticia/esplanada-e-eixo-monumental-serao-parcialmente-fechado

s-no-fim-de-semana.ghtml

Imagem 36: Uma cidade de curvas 1, Ponte JK.

Fonte:http://guiajuanluishermida.com.br/2017/07/04/ponte-jk/

A Ponte Juscelino Kubitschek (Imagem 36) serve como ligagao entre o Lago Sul, Paranoa e
Sao Sebastido e a parte central do Plano Piloto, através do Eixo Monumental, atravessando o
Lago Paranod. Inaugurada em 15 de dezembro de 2002, a estrutura da ponte tem um
comprimento de travessia total de 1 200 metros, largura de 24 metros com duas pistas, cada
uma com trés faixas de rolamento, duas passarelas nas laterais para uso de ciclistas e
pedestres e comprimento total dos vaos de 720 metros. Ela foi projetada pelo arquiteto
Alexandre Chan e estruturada pelo engenheiro Méario Vila Verde. Chan ganhou a Medalha
Gustav Lindenthal por este projeto. A ponte € constituida por trés arcos de ago assimétricos
de 60 metros de altura que se cruzam em diagonal. Foi concluida a um custo de $56,8

milhoes.

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia


https://g1.globo.com/df/distrito-federal/noticia/esplanada-e-eixo-monumental-serao-parcialmente-fechados-no-fim-de-semana.ghtml
https://g1.globo.com/df/distrito-federal/noticia/esplanada-e-eixo-monumental-serao-parcialmente-fechados-no-fim-de-semana.ghtml
http://guiajuanluishermida.com.br/2017/07/04/ponte-jk/

71

Imagem 37: Eixdo e tesourinhas.

i ¢

.

Fonte:https://ohhappyway.com/brasilia-vista-de-cima-fotos-aereas/

Um pouco da historia do design grdfico em Brasilia.

A historia do design no Brasil esta marcada pela apropriagdo de um estilo importado da

Europa, principalmente da Alemanha, muito similar ao que aconteceu em Cuba.

Para entender o marco histérico do design no Brasil ndo podemos esquecer, a criacdo da
Escola Superior de Desenho Industrial (ESDI), no entdo Estado da Guanabara, em 1962, pois
o regulamento profissional do designer foi tracado de fato, a partir de sua implantagdo. A
ESDI, se ajustava ao plano desenvolvimentista esbogado pelo partido do governador Carlos
Lacerda, a UDN, e praticado pelo lacerdismo. Na época, o design era uma novidade, como
profissdo era totalmente incipiente, e portanto surgiram desse contexto algumas méaximas
como a de que "design se faz fazendo" para justificar a pouca fundamentacao teérica do
curso da Esdi. Tal assertiva conferia ao exercicio profissional em design um carater
vocacional e iniciatorio, baseado na propria pratica. No livro, Design no Brasil: Origens e
Instalagao, Lucy Niemeyer faz uma analise interessante, esclarecendo a ideia de que o
proprio marco de surgimento do design elimina da equagdo qualquer ideia emancipadora da
profissdo, sendo esta totalmente dependente da sua origem.

A analise de todo esse processo historico nos leva a crer que € bastante
questionavel o carater emancipador atribuido ao design. O designer se
apresenta com frageis compromissos éticos, estando sua atividade a mercé
dos interesses do capital internacional e a servigo da conservagao dos
interesses das classes dominantes, sem consciéncia de seu papel social,
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decorrente de sua interferéncia na nossa cultura material, na seguranga , no
conforto e na satisfacdo do usuario dos produtos por ele projetado. A pouca
fundamentacao tedrica do curso de graduacdo moldado pela escola pioneira
ndo determina um campo de conhecimento especifico do designer,
fragilizando seu posicionamento frente a profissionais de areas afins - tais
como arquitetos, engenheiros, publicitarios - dificultando a interlocugéo
com pessoas com outra formacéo e o reconhecimento de sua competéncia
pelo mercado potencial de trabalho.(NIEMEYER, 2007)

No decorrer da historia do design brasileiro existem pontos marcantes, que deixarei nesta
pesquisa a modo de linha do tempo, e como dado para encaixar dentro desse universo a

cidade de Brasilia que ¢ o foco da anélise.

Assim, chegamos a cidade planejada, Brasilia, a imagem maior e mais eloqiiente do Governo
JK, que veio corroborar o lema de sua campanha eleitoral “50 anos em cinco". O ritmo
acelerado das construgdes que mobilizaram um contingente enorme de trabalhadores de todos
os pontos do Brasil, os candangos, que fizeram surgir do cerrado as formas harmoniosas ¢
inéditas de Oscar Niemeyer (1907-2012), sobre o tragado urbanistico de Licio Costa
(1902-1998). Palécios, residéncias, igrejas, monumentos eram a expressao em concreto de
uma ideologia, de uma concepgao de poder. Eram impactantes, fortes, arrojados, inovadores.
As formas de Brasilia, onde novas solugdes construtivas estimulavam a busca de concepgdes
formais em varias areas, fizeram com que artistas, paisagistas e designers do Brasil fossem
chamados para contribuir com seu talento no embelezamento da nova capital. Houve uma
explosdo urbanista, que levou a um resgate de valores estéticos nacionais, sobretudo nos

grandes centros do pais.

Sobre a identidade no design brasileiro, Lucy Niemeyer expressou:

A estética modernista esteve presente nas propostas originais dos cursos de
design no Brasil. Neles estava expressa a preocupagdo de que fosse
encontrada uma linguagem formal em design que sintetizasse as concepgoes
artisticas contemporaneas com elementos da tradi¢ao nacional. Porém,
quando se implantou o curso da Esdi, os primeiros professores de projeto
fizeram com que prevalecesse a estética racionalista da Escola de Ulm (. ..)
e coibiu, por longo tempo, a emergéncia de outras abordagens em projeto de
design. (NIEMEYER, 2007)

Entdo, sobre o design grafico de Brasilia, podemos dizer que tem raizes profundas na historia
da cidade e reflete a sua evolucdo ao longo das décadas. Desde a sua fundacao em 1960,
Brasilia se destaca como um polo cultural e artistico, o que naturalmente influenciou o

desenvolvimento do design grafico na regiao.
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O curso superior de design chegou a Universidade de Brasilia no ano de 1988, com o nome
de Desenho Industrial e esteve subordinado ao Departamento de Artes Visuais, no Instituto de
Artes. Mas, em abril de 2004, desvinculou-se e ganhou o status de departamento. Uma maior
procura pelo curso e o aumento do quadro de professores trouxeram uma percepgao de que o
curso crescia e afirmava-se como uma area especifica. Entdo, em margo de 2004, foi criado o
Departamento de Desenho Industrial, independente do Departamento de Artes Visuais (VIS).
O curso de Bacharelado em Design da UnB foi o primeiro instituido na regidao Centro-Oeste e
desde sua criagdo ja formou mais de 1000 designers. Desde o ano 2013 instaurou-se a
pos-graduacao em Design, consolidando assim a vocagdo para a pesquisa dos professores do

departamento.

No Brasil, por volta dos anos 60 surgem revelagdes contrarias ao racionalismo ditado pelos
preceitos de algumas escolas tradicionais como as de Ulm, entre elas a influéncia da Pop Art,
essa que foi vivida como uma explosdo de juventude em todos os seus aspectos. Dessa forma,
a arte brasileira dos anos 60 envolveu um estilo pop com um amor explicito, cercado de
experiéncias vividas, com muitas criticas. Era a vez dos jovens influenciados pelas idéias de
liberdade como a do "Carrdo na Contramao", ideia essa surgida durante o periodo da jovem
guarda, da chamada geragdo rebelde, que comegava a se opor a sociedade de consumo

vigente.

O movimento Pop Art, que nos anos 50 vivia recluso em bares nos EUA, passou a caminhar
pelas ruas nos anos 60, influenciando novas mudangas de comportamento do jovem no
Brasil, principalmente devido a Jovem Guarda, como a contracultura e o pacifismo do final
da década. Mudangas drésticas fizeram parte do Design ao longo da década, contribuicao do
pop ¢ o modernismo continuava o seu trajeto, ocorre um sucesso dos cartazes do tipo
psicodélicos, provando que a maxima modernista do menos ¢ mais nem sempre ¢ a melhor

op¢ao.

O design adquiriu for¢a e importancia no mercado grafico do Brasil. Durante os anos 50, o
pais deu um grande salto na sua industrializagdo, as embalagens na época, cuja unica fun¢ao
era proteger o seu conteudo, foram adquirindo forma e cores diferentes, ganhando um papel
na hora de persuadir o consumidor na hora da compra. O design estava dentro da industria

grafica, interferindo e ordenando a informacao (Camargo, 2003).
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Existem influéncias externas tanto da Europa quanto dos Estados Unidos nas técnicas e do
movimento modernista no Brasil. Desde que a atividade do design passou a ser praticada
regularmente no pais, ha cerca de trinta anos, vem sofrendo influéncias que a marcaram
profundamente e que vém se sucedendo no tempo (ESCOREL, 2000). As Revistas durante
os anos 50 movimentaram um grande mercado, seu segmento mais movimentando era
voltado para o publico feminino em especial por causa do aparecimento das fotonovelas,
causando uma febre, que fez com que as tiragens atingissem niveis recordes para a época. Os
cartazes eram produzidos em ritmo massificado, dia-a-dia, se caracterizavam pelas pobres
condi¢des de producgdo e pela falta de identificagcdo do autor, esse fator se deve a
semi-clandestinidade e a uma autoria coletiva, onde a arte era fruto do trabalho de diversas
pessoas como expressao pertencente ao coletivo e nao de carater individual. O sonho de uma

sociedade igualitaria manifestava-se, portanto, nas proprias condi¢des de producao do design

(MELO, 2006).

Como consequéncia, ao longo desse periodo, a linguagem visual passou a ditar as regras. O
design era um excelente meio para medir a receptividade da sociedade em relacdo a mudanga
na linguagem publicitaria, isso porque gerou um embate com a lingua e sua manifestagao
concreta. Assumindo assim as caracteristicas de seu tempo, surgindo de acordo com o seu
idealizador. Nas artes, foram anos agitados, devido ao periodo de ditadura militar, onde

existe um auge da censura € a0 mesmo tempo uma vontade frenética de criar.

Devido ao problema de liberdade de expressao, o jornal foi a ferramenta de comunicacgio que
mais teve problemas, mas nada que impedisse o surgimento de jornais como O Jornal da
Tarde (sua primeira edigdo foi em 4 de janeiro de 1966, em Sao Paulo), que revolucionou o
projeto grafico dos jornais até entdo e o Pasquim que mesmo nao mostrando uma revolugao
em nenhum campo do design em sua concep¢do, teve uma grande contribui¢do feita em nome

do jornalismo impresso da sua época.

No inicio, o design grafico em Brasilia estava intimamente ligado a arquitetura modernista da
cidade, projetada pelo renomado arquiteto Oscar Niemeyer e pelo urbanista Lucio Costa. A
simplicidade e a funcionalidade, caracteristicas do modernismo, também permearam o design
grafico local. A comunicacao visual estava fortemente ligada aos ideais politicos da época,

representando o otimismo ¢ a inovagao associados a constru¢ao da nova capital do Brasil.
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As mais importantes revistas surgiram nas grandes cidades do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo,
mas Brasilia foi aos poucos consolidando-se na area de design, embora o caminho fosse mais
lento por ser a sede do governo, e onde a censura se vivenciou mais rigida no periodo da
ditadura militar. Exemplos delas sdo a Revista Senhor, com um enfoque na cultura, buscava
demonstrar no seu projeto grafico um grande apego na ilustracdo e nas artes plasticas. O seu
layout se deve gragas a Carlos Scliar e a Glauco Rodrigues, ambos os artistas com o cunho
voltado para a pintura e o desenho. Foi idealizada como uma revista de cultura com seus
fundamentos baseados na literatura que apresentavam uma pose comportamental sobria e
moderna para o seu tempo. Por outro lado, estava a revista Realidade, que exibiu a sua
contribuicdo ao Design através da linguagem fotografica muito bem resolvida em suas
paginas. De tiragem mensal, havia tempo para reportagens maduras e marcantes, exibindo
uma nova linha de jornalismo, modificando a linha técnica jornalistica da época para o que

conhecemos hoje.

Imagem 38: Revista Senhor, Primeira edigdo, 1959

Fonte:https://www.traca.com.br/livro/186753

Imagem 39: Revista Senhor, 6ta edigdo, 1959
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Fonte:https://www.marcelinolivreiroleiloes.com.br/peca.asp?ID=2133760

Imagem 40: Revista Realidade, Primeira edi¢ao, 1966
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Fonte:https://medium.com/@epimenta/realidade-50-anos-bOa4dbbda3 1f

Imagem 41: Revista Realidade, 1971, No. 67.
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Fonte:https://medium.com/@epimenta/realidade-50-anos-bOa4dbbda3 1 f

Com o avango tecnologico, especialmente a partir dos anos 1990, o design grafico em
Brasilia acompanhou a transi¢ao do design analdgico para o digital. Agéncias e estudios
adotaram softwares de design grafico, o que permitiu maior flexibilidade e criatividade na
producao de materiais visuais. A internet também desempenhou um papel importante,

expandindo as oportunidades para designers locais mostrarem seu trabalho para o mundo.

No século XXI, Brasilia viu um aumento na diversidade de estilos e abordagens no design
grafico. Uma nova geragdo de designers emergiu, trazendo consigo influéncias globais e
culturais variadas. Projetos inovadores e colaborativos entre designers, artistas e instituigdes

culturais tornaram-se mais comuns, enriquecendo o cendrio do design grafico na cidade.

Além de seu papel comercial, o design grafico em Brasilia também desempenha um papel
crucial na preservagdo da identidade cultural da cidade. Muitos designers buscam inspiracdo
na rica heranga cultural do Brasil, incorporando elementos da arte indigena, da cultura
afro-brasileira e do folclore em seus projetos, criando assim uma expressao visual unica que

representa a diversidade do pais.

Em suma, a histéria do design grafico em Brasilia ¢ uma narrativa dindmica que reflete nao

apenas as mudangas estilisticas ao longo do tempo, mas também a identidade ¢ a vitalidade
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cultural da cidade. O design gréfico continua a evoluir, impulsionado pela criatividade e
inovac¢ao dos designers locais, mantendo Brasilia na vanguarda do cenario do design no

Brasil.

Memoria grafica de Brasilia

Nao podemos falar sobre a memoria grafica de Brasilia sem trazer o nome de Athos Bulcao
(Nascido em Rio de Janeiro, no ano de 1918, falecido em Brasilia, no ano de 2008). Pintor,
escultor e desenhista brasileiro, cursava medicina e abandonou o curso pelas artes. Trabalhou
com Portinari no Mural de Sao Francisco de Assis, na Pampulha. Em 1957, foi convidado
pelo arquiteto Oscar Niemeyer para fazer parte da equipe de construgdo de Brasilia.

Mudou-se para a capital federal, em 1958, e desde entdo nao a deixou.

Seu legado de mais de 300 pegas, trouxe cores € formas geométricas para a arquitetura
modernista, tornando-se um icone da capital do Brasil. Suas obras sdo consideradas a “cara”

de Brasilia e uma verdadeira escola da azulejaria moderna.

A trajetoria artistica de Athos Bulcao € especialmente consagrada ao publico em geral. Nao
ao que frequenta museus e galerias, mas ao que entra acidentalmente em contato com sua
obra, quando passa para ir ao trabalho, a escola ou simplesmente passeia pela cidade,

impregnada pela sua obra, que "realga" o concreto da arquitetura de Brasilia.

Assim, encontramos estes tragos de memoria grafica em uma cidade com pouco tempo
vivido, mas com uma identidade s6lida em formacgao. Athos Bulcao deixou uma Brasilia
interpretada nas duas dimensdes, uma Brasilia geométrica que vive hoje e vivera por sempre.
A geometricidade, as curvas, a repeticao e as cores fazem com que o brasiliense se
identifique com sua obra como se retratasse uma realidade. Mesmo que as formas sejam
abstratas, identificamos cantos, recursos, formas que nos fazem refletir sobre a modernidade

desta cidade, de sua arquitetura e planejamento urbano.

Imagem 42: Azulejos de Athos Bulcao
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Fonte:https://www.fundathos.org.br/

As cores da bandeira na cidade de Brasilia, expandem sua significacdo e simbolismo. Resulta
impossivel pensar em identidade brasiliense e nao pensar nas cores laranja, azul e verde. Uma
mistura de cores que representa a cidade nos seus dois periodos marcantes, chuva e seca.
Nunca tinha dado tanta importancia a chuva, como o brasiliense faz. Hoje depois de varios
anos morando aqui, cai na trampa e aprendi que devemos sim valorizar mais o que a natureza
nos oferece. O céu azul mais lindo que vi até 0 momento, se entrelaga com um verde intenso,
sempre presente na cidade, disfarcando uma terra laranja que encontra sempre a forma de

aparecer na foto de paisagem brasiliense.

Imagem 43: As cores de Brasilia
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Fonte: Alejandra Alfonso

Nao ¢ um segredo entdo que a cidade de Brasilia estd marcada pela geometricidade, desde a

arquitetura a forma em que foi planejada e até no design grafico.

Imaginarios urbanos de Brasilia

Em relacdo ao imagindrio da cidade, Teixeira (2011) discorre sobre duas visdes opostas que
se constroem em Brasilia. De um lado, a insatisfacdo e o desencantamento de uma cidade
planejada sobre a utopia, principalmente ligados a imagem politica, as questdes estruturais e
o convivio social. Porém, aos que pensam assim, Teixeira (2011) diz que as “questdes
estruturais estdo presentes em quase todas as cidades” (p.29), e que “a cidade de Brasilia e
sua populacdo ndo t€ém nada a ver com a corrupg¢ao e os corruptores que os demais estados da
Federagdo gestam ou elegem” (p.31). Do outro lado, 0 imaginério em uma visao positiva ¢
encontrada (...) no orgulho de seus pioneiros, expoentes em campos especificos; na satisfagdo
que ¢ frequentemente demonstrada pelos habitantes mais antigos em relag¢do as suas obras,
quase todas concluidas; seu reconhecimento pela Unesco enquanto parto do patrimdnio
cultural da humanidade; na beleza de seus jardins, arvores e areas verdes que parecem tornar

quase todos os cidaddos cordiais e arejados; e por ultimo, mas com similar importancia, na
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afetividade dos que 14 nasceram pelo espago da urbis, na qual alguns desfrutam um grau de

conforto e qualidade de vida invejavel a outros centros urbanos do Brasil (p.35 e 36)

Cidade e design, uma sintese do cotidiano por meio da identificacio das ruas

A identificagdo das ruas em uma cidade, incluindo Brasilia, ¢ um aspecto vital para a
navegac¢do eficaz e uma experiéncia positiva para os residentes e visitantes. A qualidade da
identificacao das ruas pode influenciar a facilidade com que as pessoas encontram seus

destinos, além de contribuir para a seguranca e o fluxo do trafego.

Em relacao a identificacao das ruas de Brasilia, ¢ importante notar que a cidade foi planejada
com base em um layout urbano tnico, dividido em quadras numeradas e setores. As ruas sao
organizadas em padrdes logicos, o que pode facilitar a orientagdo para quem esta

familiarizado com o sistema.

O arquiteto Danilo Barbosa ¢ o responsavel pelo iconico sistema de sinalizagao que se tornou
um dos simbolos da capital do pais. Tal relevancia ganhou que as pecas em tamanho original

fazem parte do acervo permanente do MoMA, em NY.
Ao lado dos monumentos de Oscar Niemeyer, do urbanismo de Lucio Costa e do design de
Athos Bulcao, as placas criadas por Danilo, hoje com 47 anos, completam a narrativa estética

coesa da cidade, simbolo méximo do modernismo e Patrimonio da Humanidade pela Unesco.

Imagem 45: Sinalizagao das ruas 1
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Fonte:

https://www.correiobraziliense.com.br/cidades-df/2023/07/5107569-sinalizacao-das-ruas-de-brasilia-faz-parte-d

o-acervo-de-museu-em-nova-york.html

A sinalizagdo de Brasilia tem algumas peculiaridades, entre elas o uso de totens e a coloragdo
das placas. As de fundo verde dao sinais direcionais, que mandam os usuarios a algum
destino. Ao chegar a esse destino, a sinalizacdo tera fundo azul e letras brancas. As
codificacdes de pontos turisticos seguem o padrdo internacional, com fundo marrom,

podendo dar uma informagao direcional ou a identificagdo do local, sem setas.

Imagem 46: Sinalizagdo das ruas 2, Quadras 107-307.

Fonte: https://br.pinterest.com/pin/356628864226290503/
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Imagem 47: Sinalizagdo das ruas 2, Bairros.
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Fonte:

https://jornaldebrasilia.com.br/brasilia/placas-no-lago-norte-recebem-manutencao-da-administracao-regional-e-

do-der/

O sistema de placas é pensado tanto para motoristas quanto para pedestres. Um exemplo sdo
os prismas triangulares que identificam os blocos dentro das superquadras, informagao que
pode ser decodificada de qualquer dire¢ao. Outro sao os totens localizados nos extremos das
quadras, orientando a localizacao de cada um dos blocos. "Nem toda cidade tem sinaliza¢do
para pedestres. E um grande diferencial de Brasilia. A sinalizagdo tem que abranger toda a

populagdo e o pedestre recebe a mesma atencao que o motorista", ressalta Danilo Barbosa.

Imagem 48: Sinalizagdo das ruas 3.

Fonte: https://euaxoque.wordpress.com/2011/01/28/vias-complexas-com-sinalizacao-deficiente/

Imagem 49: Sinalizagdo das ruas 3.
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o-acervo-de-museu-em-nova-york.html

Os espacos abertos de Brasilia levaram a uma identificagdo das ruas por meio de totens, o
qual ¢ uma caracteristica marcada da cidade, que apresenta uma formacao diferente, ndo

enquadrada no esquema tradicional das cidades.
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CAPITULO 3

Abordagem semiodtica do problema

O Objetivo deste capitulo € trazer uma discussdo que por meio de um embasamento
semidtico permita entender como poderia acontecer o processo de criagdo de uma assinatura
de cidade na area do design grafico. A analise consta de trés abordagens, as quais sdo
primeiramente, a estrutura de trajetoria gerativa de Algirdas Julien Greimas, logo, o quadrado
semiodtico desde a proposta greimasiana, e por ultimo, o conceito de semiosfera proposto por

Iuri Lotman.
Trajetoria gerativa

O projeto semidtico de Algirdas Julien Greimas defende a ideia de que todo discurso possui
uma estrutura narrativa e uma logica elementar. Partindo dessa abordagem, entramos no
campo da semioética para entender a articulacao de conceitos, visualidades e formas de fazer

dentro do contexto urbano das cidades de Havana e Brasilia.

Sobre a trajetoria gerativa podemos definir que ¢ um conceito chave na teoria semidtica
desenvolvida pelo linguista e semioticista francé€s Algirdas Julien Greimas, que ¢ conhecido
por sua contribuicdo significativa para a semiotica. A trajetoria gerativa ¢ uma parte

fundamental da sua abordagem a analise semiotica.

Em termos simples, a trajetoria gerativa de Greimas € uma maneira de entender como os
significados sdo construidos e interpretados em um texto ou discurso. Ela explora as relagdes
entre elementos significantes em um sistema semiotico. Greimas propde que os significados
sdo gerados através de uma série de transformagdes e relagdes entre unidades de significado,

chamadas de "actantes" e "actancia", que sao os agentes e as agdes em um dado contexto.
Dessa forma, o semioticista propde um modelo que pretende estudar o discurso no plano do

conteudo, com as estruturas sémio-narrativas e as estruturas discursivas. Tais estruturas

definem um esquema de analise do contetido que busca a relagdo de significagdes com base
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no universo semiotico estruturalista greimasciano onde, as relagdes de significado se dao por

oposicao fundamentalmente.

A trajetdria gerativa envolve trés niveis principais de analise. O primeiro: o nivel do
conteudo, o qual trata dos elementos do texto que sdo diretamente observaveis e analisavesis,
como palavras, frases, imagens, etc. O segundo ¢ o nivel da expressao, o qual lida com as
estruturas formais e gramaticais do texto, incluindo como as palavras sdo organizadas em
sentencas, paragrafos, etc. O terceiro ponto ¢ o nivel da objetivacdo, que € mais abstrato e
refere-se aos conceitos e ideias subjacentes ao texto. Ele explora as relagdes entre os

elementos do contetdo e as estruturas da expressao.

A analise da trajetoria gerativa visa descobrir padrdes e regularidades nessas relagdes para
entender como os significados sao produzidos e interpretados. Ao examinar esses trés niveis
em conjunto, Greimas desenvolveu uma abordagem sistematica para analisar a estrutura

profunda dos textos e discursos.

E importante notar que a teoria de Greimas ¢ bastante complexa e envolve uma série de
conceitos interrelacionados. A trajetoria gerativa € apenas uma parte desse sistema mais
amplo, mas ¢ central para a compreensdo de como os significados sdo construidos em

contextos semioticos.

Partindo do modelo, analisamos solucdes graficas para entender como funciona a trajetoria

gerativa no design de comunicacao visual da cidade de Havana.

Foram selecionadas um total de 10 pecas graficas de designers cubanos, com o objetivo de
desestruturar a criagdo visual e comunicativa dentro da grafica do contexto Havana. Nos
anexos, podem ser apreciados mais detalhadamente cada uma das analises realizadas. No
caso de Brasilia analisamos trés pegas graficas referentes a um mesmo evento: Festival de
Cinema de Brasilia.Propomos a continuagdo desta analise com um maior niumero de pegas

graficas do design da cidade de Brasilia, para um futuro projeto de pesquisa.

Assim, dividindo o conteudo das pegas graficas com base no quadro da trajetdria gerativa,
conseguimos entender melhor a grafica na sua generalidade, partindo ao mesmo tempo da

singularidade de cada pega. A andlise contou com trés momentos basicos. O primeiro,
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consiste na identificacdo do tema global da pega, com os elementos sintdticos e semanticos
que o constituem. Logo, segue uma analise discursiva que pretende decodificar o universo
semantico dentro de cada um dos casos estudados. Foram elaborados esquemas que resumem
a abordagem feita, e nos quais pode-se encontrar uma breve descri¢ao do designer que
realizou o cartaz, e a seguir alguns outros exemplos da sua carreira. A ideia ¢ trazer para o
projeto uma amostra do design grafico cubano, e que por meio da observacdo entender que a

gréfica precisa em grande medida de ser exibida, estudada e conservada como fonte valiosa

de identidade.

Imagem 50: Posters cubanos, Besos robados.
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BESOS ROBADOS
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Fonte: https://www.facebook.com/cartelon.cuba/posts/4181087441919130/
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Imagem 51: Posters cubanos, Hara Kiri.

Fonte: https://www.facebook.com/cartelon.cuba/posts/3302618516432698/

Imagem 52: Posters cubanos, Niflos desaparecidos.

Fonte: https://visualcuba.com/asi_era_cuba/carteles_cuba/057.html
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Observando cartazes cubanos tdo conhecidos como os de Azcuy para Besos robados,
Fernandez Reboiro para Harakiri, Mufioz Bachs para Nifios desaparecidos, pode-se apreciar
uma independéncia estilistica, além da comunhdo visual proporcionada pela técnica de
serigrafia, resolvida na metodologia de composi¢ao e no design do discurso. Ao mesmo
tempo, percebe-se uma concordancia, sujeita tanto a estruturagao ilustrativa quanto ao
emprego de codigos de leitura como ironia, desejo, tragédia e jogo. O cartaz do cinema
cubano das duas primeiras décadas da Revolucdo ainda ndo foi estudado com todo o rigor e
complexidade que exige, mas nesta pesquisa propomos uma abordagem para a visao do

design grafico como um patrimonio cultural de enorme valor historico.

O cartaz Besos Robados por exemplo constroi seu significado a partir de uma imagem
fotografica de parte do rosto de um sujeito que € sobreposta pela marca de batom,
relacionando o rosto em preto com o masculino e o vermelho com a boca feminina, o tragado
da boca masculina com desenho reto, sem enunciar emoc¢ao de felicidade ou tristeza denota
uma falta de reacdo do homem, enquanto isso, a boca vermelha se constrdi em oposi¢ao a
essa imparcialidade da boca masculina. A diferenca de registro ou o fato das bocas ndo
estarem posicionadas exatamente uma sobre a outra coaduna o mensagem verbal "besos
robados" pois essa sobreposi¢ao pouco cuidada sugere pressa, velocidade enquanto a boca
masculina sugere passividade diante da acdo. Ja no Harakiri pode-se analisar o rasgo no
centro do cartaz como um movimento de automutilagdo, corte, esfaqueamento, rompimento.
O gesto que ilustra o cartaz traz o gesto daquele que comete o harakiri que € a pratica adotada
pelos orientais em rituais de honra. No caso dos Nifos desaparecidos, o desaparecimento da
crianga ¢ construido pela auséncia da figura infantil no cartaz, a bola sozinha indica que
alguém que brincava com ela nao brinca mais. Posteriormente, ainda no atual documento
propomos uma analise destes trés cartazes desde a abordagem do quadrado semiotico,

tragando relagdes de afirmagdo e negacdo, concordancia € oposicao.

Esteticamente, a arte dos posters cubanos ¢ influenciada pelo realismo socialista da década de
1960, pelos graficos soviéticos e também pelos artistas graficos da Espanha republicana,
razdo pela qual alguns posters lembram os da resisténcia da Guerra Civil. E uma anomalia no
tempo, e ainda mais em um mundo globalizado, que em Cuba nao haja publicidade

comercial. Em seu lugar, ha cartazes e outdoors com um discurso ideologico e social que
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continuam a manter certas ideias e valores, tanto para os cubanos quanto para aqueles que

vém do exterior.

O design do poster cubano durante a década de 1960 ¢ um marco no mundo do design, pois
reflete uma histéria de mudangas e processos representados de forma visual e acessivel ao

publico, além de se tornar uma parte fundamental da identidade de um pais inteiro.

Sobre a trajetoria gerativa nos posters analisados, identificamos varios aspectos-chaves a
destacar. O design cubano, busca por meio da ilustragao, poder mostrar uma realidade
disfarcada que utiliza a ironia e a metafora como base para a transmissdo de mensagens. No
cartaz de Besos Robados, por exemplo, se faz uma metafora entre a marca da boca e o beijo,
que nao aparece realisticamente mas que nao deixa espaco a dividas sobre a mensagem que
deseja comunicar o autor. Por outro lado, a mensagem no Pdster de Harakiri, ndo esta tao
clara, pelo fato de prescindir da referéncia humana, mas de igual forma a metafora chega nos
usuarios e a mensagem ¢ comunicada eficientemente. No cartaz Nifios Desaparecidos, a
metafora esta na auséncia da crianga e na presenca da bola colorida. A técnica da Serigrafia
imprime um carimbo de identidade, mas ndo limita os designers no processo criativo, que sao
os principais responsaveis pela escolha da técnica empregada. O fato de existir tal preferéncia
pelo método de impressdo serigrafico, acompanhado da vontade de referenciar as geragdes
passadas de designers de posters cubanos, cria uma visualidade no Poster Cubano que pode
ser considerada como um trago de identidade dentro do design, sendo que se torna reflexo da
cultura, do contexto historico e social do pais. A minha visdo como designer grafica, como
cubana e ao mesmo tempo “habanera”, ¢ a de que existe sim uma identidade, e além disso
existe por parte da comunidade de designers, uma forte necessidade de respeitar e mostrar a

influéncia dos grandes designers da década dourada do Cartaz de Filme Cubano.

Sobre a trajetoria gerativa em posters criados em Brasilia, escolhemos quatro pecas de um
mesmo evento mas criadas em anos diferentes. Trata-se do Festival de Brasilia do Cinema
Brasileiro, que ¢ um festival sediado em Brasilia, no historico Cine Brasilia, sendo o mais
antigo do género no pais. Surgiu por iniciativa do professor de cinema da Universidade de
Brasilia, Paulo Emilio Sales Gomes, em 1965, e ¢ promovido pelo governo do Distrito
Federal anualmente. Em suas duas primeiras edig¢des, o evento se chamou Semana do Cinema

Brasileiro. Uma das regras que o diferencia de outros festivais ¢ que os filmes, tanto de longa
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ou curta metragem, devem ser inéditos e preferencialmente, ndo terem sido premiados em

qualquer outro festival nacional.

O design que apresenta a edi¢do 24 do evento, faz referéncia em primeiro lugar ao prémio do
evento, por meio do énfase dado pela diferenciacdo deste elemento com o restante da pega.
Em segundas leituras perceptivas encontramos uma textura que faz referéncia a Brasilia e aos
azulejos geométricos de Athos Bulcdo. A tipografia se torna protagonista através de uma
disposi¢do atrevida, diferente, que deixa o nimero da edi¢dao do festival como guia base para

organizar o nome dentro do formato.

Imagem 53: 47 Festival de Brasilia de Cinema Brasileiro.
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Fonte: https://www.rnp.br/noticias/rnp-participa-do-festival-de-brasilia-do-cinema-brasileiro

No caso da proposta de design da edi¢do 50, encontramos uma referéncia a arquitetura de
Brasilia, por meio de um estilo baseado no alto-contraste, nas cores vibrantes € uma
organizacao que coloca os elementos a ambos extremos do formato, deixando um branco na
zona central da pega. O uso de cores nos remete um pouco ao poster da edi¢do 47 mas, nao
existem tracos comuns entre ambos, sendo que apresentam estilos, tipografias e conceitos

totalmente diferentes.
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Imagem 54: 50 Festival de Brasilia de Cinema Brasileiro.
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Fonte: https://cinemacao.com/2017/09/25/500-festival-de-brasilia-vencedores/

No poster da edi¢do 52 encontramos um estilo mais ilustrativo, com cenas referentes ao
cinema, a presenca do homem e da mulher, e também alguns icones da cidade de Brasilia
como a forma de avido do Plano Piloto e as conhecidas tesourinhas. Esta vez o nome do
evento tomou conta do centro do formato, sendo protagonista, mais a0 mesmo tempo com

uma relacdo bem estreita com as ilustragdes que o acompanham.

Imagem 55: 52 Festival de Brasilia de Cinema Brasileiro.

Fonte: https://soudebsb.com.br/estreia-da-52a-edicao-do-festival-de-brasilia-do-cinema-brasileiro/

Desde a minha visao o design da edi¢do 54 tem uma referéncia clara a Brasilia por meio do

horizonte marcado pelo contraste entre o azul e o amarelo, deixando ver um resplandor
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laranja nessa linha divisoria. A metafora entre a cabeg¢a humana e um projetor de cinema,
apoia o conceito do cinema do futuro, e nos faz refletir sobre as potencialidades e novas
missdes para o cinema brasileiro. Considero este uma pega grafica muito interessante, porque
consegue expressar o papel do homem no cinema, que ainda se tornou mais importante nesse
momento em que tratava-se de uma edigdo virtual, onde os cinemas como espaco fisico nao
estariam abertos e o proprio homem deveria ser responsavel por projetar no seu ambiente as

pecas cinematograficas.

Imagem 57: 54 Festival de Brasilia de Cinema Brasileiro.
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Fonte:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2021-11/540-festival-de-brasilia-divulga-filmes-das-mostras-comp

etitivas

As pecas graficas mostram uma diferenca visual notavel, desde a organizagao, os estilos
graficos até o tratamento dado a tipografia. Sobre a trajetoria gerativa percebemos o uso de
icones como protagonistas dos discursos. Assim, as mensagens sao estruturadas nos cartazes
por meio de um elemento protagonista, vinculado ao cinema ou a Brasilia. Nao percebemos
um tratamento cromatico que carrega uma grande carga comunicativa, mas sim como recurso

grafico que aporta coherencia e organiza¢do no design.
Quadrado semiotico
Um segundo ponto de abordagem semiotico da pesquisa, aborda a esquematizacdo da andlise

por meio do quadrado semidtico greimasciano. Ele ¢ usado para analisar as relagdes

semanticas entre conceitos em um texto ou discurso. O quadrado semidtico ¢ uma extensao
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do modelo binario classico, que explora as oposi¢des entre conceitos opostos, como bem/mal,

alto/baixo, etc.

O quadrado semidtico de Greimas introduz duas dimensdes adicionais, permitindo uma
analise mais complexa das relagdes semanticas. Sendo a dimensao principal do quadrado a
que representa a oposicdo fundamental entre dois conceitos, como presenca/auséncia ou
acao/inibicdo. Estes seriam por exemplo os polos opostos que estdo sendo comparados. Por
outro lado do quadrados encontramos o sintagma, que consiste na dimensao que refere-se as
relagdes de correlagdo ou combinagdo entre dois conceitos. O sintagma representa como dois

conceitos podem estar relacionados ou combinados em um contexto especifico.

Assim, o quadrado semidtico € construido da seguinte forma: No vértice superior do
quadrado, vocé tem o termo A (por exemplo, presenga). No vértice inferior do quadrado,
vocé tem o termo ndo-A (por exemplo, auséncia). No vértice a esquerda do quadrado, vocé
tem o termo B (por exemplo, agdo). No vértice a direita do quadrado, vocé tem o termo nao-B
(por exemplo, inibi¢do). E assim, as relagdes no quadrado podem entdo ser interpretadas da

seguinte maneira:

-Afirmativo: A relagdo entre A e B ¢ afirmativa quando ambos os termos estdo presentes ou
sao verdadeiros no contexto.

-Negativo: A relagdo entre A e ndo-B ¢ negativa quando A estd presente, mas B est4 ausente.
-Contraditdrio: A relacdo entre A e ndo-A ¢ contraditoria, indicando uma oposi¢ao direta
entre os dois conceitos.

-Complementar: A relacdo entre B e nao-B ¢ complementar, indicando que um dos dois

conceitos estd presente, mas nao ambos.

Essa estrutura permite uma analise mais rica e detalhada das relagdes semanticas em um
texto, ajudando a entender as nuances ¢ complexidades dos significados presentes nas

narrativas e discursos.

Conforme Greimas e Courtés (2011), a identidade ¢ um conceito, “ndo definivel”, que se
opoe “ao de alteridade”, que também “nao pode ser definido”, mas, por uma relagdo de
reciproca pressuposicado, esse par ¢ inter-definivel e necessario para lastrear a estrutura

elementar da significagio em semiotica. (GREIMAS e COURTES, 2011, p. 252)
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Logo depois de conhecer e entender como funciona este modelo, propomos na pesquisa
entdo, um novo ponto de reflexdo, onde possam ser analisadas as relagdes de oposi¢do entre a
cidade como realidade fisica, e o urbano como transcendéncia imaginaria, onde um elemento
depende do outro para sua existéncia. Seguindo essa linha de pensamentos, propomos um
quadrado semiotico que relaciona os conceitos de cidade e urbano, desde os conceitos de

Henri Lefebvre de realidade presente e realidade social.

Imagem 58: Nova Proposta de Quadrado Semiotico

Cidade e > Urbano
Realidade Realidade
presente social
Nao urbano {------=-----> Nao cidade
(Agregacio) (Segregacio)

Fonte: Alejandra Alfonso

Desta forma, a identidade no espago urbano esta ligada ao entorno fisico, mas depende e se
nutre a0 mesmo tempo, do imaginario como fonte de criacdo, de inovacao e de conexdo
social. Assim, os termos urbano e cidade tem, seguindo a logica que o quadrado semiotico
apresenta, duas vertentes. No momento em que entendemos que existe uma conexao entre o
urbano e a cidade, colocamos eles em um ponto de unido, onde a existéncia de um depende
do outro. Por exemplo no caso de design grafico de Havana, entendemos que a realidade
presente que denominamos de cidade, € que a0 mesmo tempo representa esse espago fisico e
tangivel, define um modo de fazer e comunicar no design, desde que essa realidade presente
molda pensamentos, modos de se expressar, dados pelo conjunto de fatores que conformam
os espacgos de interagdo. Por outro lado, como todo processo comunicativo, a troca de
informagdo ¢ muito mais complexa do que um pensamento linear e de uma s6 diregdo. O
urbano também entra num processo de negacao da cidade, dado pelo fato do homem ser um
ser em constante busca pela transformagao, pela identidade. No momento em que o urbano se

encontra com a cidade chegamos no que chamamos de identidade no espago urbano, pois a
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cidade se torna a plataforma onde se manifestam sentimentos, mensagens, codigos, ideias,
que representam a uma generalidade da populagdo daquele contexto, que mesmo num
processo de segregagdo consegue se sentir identificado com determinados elementos. Mas
quando a cidade nega o urbano, ela esta num nivel de solidao, onde o ser humano ndo faz
parte desse processo de intercambio e a cidade se torna apenas um espago natural, fisico e

ndo mais social.

Para entender esta abordagem colocaremos um estudo de caso. A cidade de Havana ¢
conhecida pela tradi¢do, riqueza cultural, antiguidade, como atributos da realidade social que
sdo ao mesmo tempo um reflexo da realidade fisica, dada pela arquitetura de mas de 100
anos, os produtos historicos que fazem parte do dia a dia do cubano, os carros antigos,
resultando assim no aspecto de uma cidade que parece perdida no tempo. Quem transita pelas
ruas de Havana se depara com um entorno envelhecido, geralmente com pessoas nas ruas,
conversando, andando, numa dindmica de socializacdo que atrai a quem vem da correria do

mundo capitalista.

No caso de Brasilia, a cidade e o urbano se entrelagam para transmitir caracteristicas de uma
identidade totalmente diferente. A arquitetura planejada, moderna, onde existe um equilibrio
entre o verde, o cimento e o céu, nos leva a um imaginario novo, com significados novos,

porque o espago € por si s0, portador de sentimentos, de lembrancas, de formas de viver, que

o homem no intercadmbio natural da vida, enriquece, nutre y explora incansavelmente.

Uma aproximacio a semiosfera através da identidade visual

Para enriquecer o debate trazemos como terceiro ponto de reflexdo o conceito de semiosfera a
esta pesquisa, porém devemos primeiramente estabelecer como ponto de partida que este nao
¢ um sindnimo de cultura. A semiosfera refere-se a cultura dentro de um ambiente semiotico.
De tal forma, as linguagens e os codigos da cultura sdo “uma constelagdo de espagos
semioticos e suas fronteiras”; mas ao mesmo tempo a semiosfera constitui o espaco em que
essas linguagens estdo imersas e onde podem funcionar somente gragas a interagdo com esse
espaco. (Lotman, 1990, 123;125). Com o conceito de semiosfera, Lotman geralmente designa
uma ampla estrutura que constitui e cria cultura como um todo. Por tal motivo, tomamos
como ponto de partida a ideia de que a semiosfera ¢ o espaco semidtico necessario para a

existéncia e funcionamento das linguagens.
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Extrapolando estes postulados semidticos a pesquisa, entendemos que cada espaco urbano,
cada cidade, tem a capacidade fisica, social e semiotica de guiar discursos, mensagens ¢
formas de fazer e de ser. Assim analisaremos duas identidades visuais, as quais foram

desenhadas para cada uma das cidades analisadas nesta pesquisa(imagem 59).

Imagem 59: Paralelo entre identidades de Havana e Brasilia
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Fonte: https:

https://brandemia.org/la-habana-cumple-500-anos-y-estrena-marca-ciudad-creada-por-estudiantes

No caso da identidade visual de Havana, trata-se de um projeto de conclusao de estudos em
Design de Comunicagdo Visual no Instituto Superior de Design da Universidade de Havana.
Este projeto foi implementado no ano de 2018 e 2019 para a comemoragao dos 500 anos da
cidade. Foi elaborada uma campanha em trés fases: primeiro, uma marca genérica para
identificar a cidade, acompanhada do slogan "Real y maravillosa" (real e maravilhosa). Em

segundo lugar, foi criada a marca de aniversario, acompanhada do slogan "Lo més grande".
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E, em terceiro lugar, ap6s o aniversario, ela procurard comunicar que o trabalho de Havana

ndo termina apds a comemoracao.

Como lemos no blog Geo-Graficas, até agora Havana ndo tinha uma marca que a
representasse como uma capital, tanto nacional quanto internacionalmente, e que aumentasse
sua atrac¢do turistica e o senso de pertencimento da populacdo. Diante dessa situacdo, o
Governo da Provincia de Havana solicitou ao Instituto Superior de Disefio de La Habana
(ISDi) que criasse uma marca para a cidade, que foi finalmente realizada pelos designers

Biadice Quifiones e Joan Mendoza como parte de seu trabalho de tese de graduagao.

Em termos visuais, os dois criativos escolheram recursos formais que se referem a aparéncia
da cidade. Em termos de estrutura, eles optaram pela horizontalidade, que faz alusao ao
extenso litoral da cidade. Eles também decidiram se inspirar na arquitetura tradicional, com
suas arcadas, meios-pontos e vitrais, e tiraram dela a forma de arco. Com a continuidade das
linhas, que descreve o contorno superior da paisagem urbana, eles se referem a estrutura da
paisagem metropolitana, que se caracteriza por ndo haver diferengas extremas de altura entre

os edificios que a compdem.

Continuamos a andlise com a identidade de Brasilia, que surgiu por meio de um concurso
promovido pela Federagdao do Comércio de Bens, Servigos e Turismo do Distrito Federal
(Fecomércio), com apoio de instituicdes de nivel superior, agéncias de publicidade,
fundacgdes e entidades ligadas ao setor produtivo. O concurso Marca Brasilia selecionou o
design “Skyline” — criado pelos alunos do Centro Universitario IESB Igor Guimaraes Borges
¢ Matheus Gomes de Vasconcelos — como vencedora da disputa e do prémio de R$20 mil. A
nova marca, com tracos simples que remetem as principais obras de Oscar Niemeyer, foi
escolhida em votagdo popular com a preferéncia de 46% do publico votante, entre os 1.809

participantes.

A escolha vencedora levou em consideragdo aspectos que melhor destacavam a cultura da
capital, bem como a singularidade arquitetonica. O aluno do ultimo semestre do curso de
Design Gréfico, Igor Borges afirmou que sua preocupacao ao criar a marca foi de que as

pessoas nao se limitassem a ler, mas sentissem a palavra “Brasilia”.
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“Por isso as letras sdo alongadas, para dar a sensag@o do planalto, do horizonte aberto. As
curvas representam os monumentos — Congresso Nacional, Catedral, Teatro Nacional, Museu
Nacional — cartdes postais da nossa cidade. A melhor sensagdo ¢ saber que agora terei uma

criacdo que estard na historia da capital federal” — disse Igor.

Para Matheus Vasconcelos, graduado em Design Grafico e aluno do curso de Arquitetura e
Urbanismo do IESB, a marca de toda cidade ¢ sua arquitetura. Segundo o designer, o objetivo

era passar a monumentalidade de uma cidade moderna como Brasilia.

“A marca criada por nds ¢ incomum. A propria tipografia da logo diz sutilmente o que a
capital federal representa, ressaltando as suas belezas arquitetonicas. As cores que
escolhemos foram azul, branco e laranja, que também estao diretamente ligadas a cidade. O
branco que predomina na maioria dos monumentos. O azul do céu, dos vitrais e espelhos
d’agua. O laranja nos lembra o pdr do sol do Cerrado. A marca agora ¢ de dominio publico,
mas sugerimos que sejam usadas essas trés cores, pois combinam entre si” — ressaltou

Vasconcelos.

As mensagens transmitidas por cada uma das identidades envolve um processo semiotico que
me faz refletir sobre a semiosfera. Os codigos empregados em cada uma das marcas cobram
sentido, significado e valor para quem faz parte daquele contexto. Ambas fazem referéncia a
arquitetura como simbolo primario de identificacdo da cidade. Entdo a semiosfera se torna o
espaco propicio para que possamos entender como se cria a identidade dentro dos espagos
urbanos. O design grafico, como modo de expressdo, se nutre do contexto simbolico,
imagindrio e fisico para dar vida a novas formas de comunicagdo. Assim, a semiosfera
representa, dentro da identidade visual das duas cidades analisadas, o espaco em que os
codigos empregados se tornam legiveis e entendiveis para os usudrios. No caso da identidade
dos 500 anos da cidade de Havana, podemos observar tragos que remetem ao carater
patrimonial da cidade, que sdo decodificados com mais facilidade por aqueles que convivem
ali. Da mesma forma acontece com a marca criada para a cidade de Brasilia, onde a caligrafia

cobra sentido quando se conhecem os espacos aos quais se faz referéncia com cada letra.

Entdo, depois do estudo das duas identidades referentes a cada uma das cidades podemos
conlcuir, que elas sdo o reflexo da semiosfera, sendo que este ¢ um conceito que se refere ao

universo de significados de uma cultura ou sociedade, onde os signos sdo produzidos,
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interpretados ¢ comunicados. No contexto do estudo das cidades, a semiosfera desempenha
um papel fundamental ao analisar a forma como os habitantes, visitantes e outras partes
interessadas interpretam e atribuem significados aos espagos urbanos. Portanto, definimos a

importincia da semiosfera no estudo das cidades atendendo a varios aspectos.

Primeiramente, entendemos o papel da semiosfera na compreensao da Identidade Cultural.
As cidades sdo ricas em simbolos e signos que refletem a identidade cultural de uma

comunidade. A semiosfera permite aos designers entenderem como a cultura local pode ser
expressa através da arquitetura, arte de rua, sinalizacgdes, rituais urbanos e outros elementos

simbolicos nas cidades.

A atmosfera da cidade ¢ traduzida por meio de uma semiosfera grafica que traz para as
marcas tanto de Havana quanto de Brasilia o desenho da linha do horizonte, o movimento do
olhar, pois em Havana se olha a cidade a partir do mar e em Brasilia se olha o horizonte a
partir da cidade. A profusdo de cores em cada uma das marcas também revela a coloragdo e a

memoria dos edificios em cada uma delas.

Se analisamos os espacgos publicos, também encontramos pontos de relevancia. A semiosfera
ajuda a analisar como os espacos publicos sdo percebidos e utilizados pelas pessoas.
Elementos como monumentos, pragas, parques e edificios publicos sdo carregados de
significado cultural e social. Ao estudar a semiosfera, os designers podem compreender

melhor como esses espagos sdo interpretados e valorizados pela comunidade.

Compreender a semiosfera de uma cidade é essencial para o planejamento urbano sensivel a
cultura. Ao considerar os significados atribuidos aos diferentes espacos urbanos, os
planejadores podem criar ambientes que respeitem e promovam a identidade cultural local,

aumentando assim a aceitacdo e a apropriagdo dos espagos pela comunidade.

Para as cidades que dependem do turismo, entender a semiosfera € crucial. A forma como os
turistas interpretam os signos urbanos pode influenciar suas experiéncias e decisdes de
retorno. Uma compreensdo aprofundada da semiosfera pode ajudar no desenvolvimento de
estratégias de turismo que se alinhem com a identidade cultural da cidade.Por isso, resulta
importante observar que tanto Havana quanto Brasilia sofrem o controle de transitos

informacionais. No caso de Cuba devido a historia recente e o embargo, no caso de Brasilia, a
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propria justificativa para a sua construgdo se deu sob o argumento da necessidade de tirar a
capital do Pais dos rumores de manifestagdes que ocorriam na segunda maior cidade do
Brasil, que era o Rio de Janeiro e também proteger o poder ja que o Rio de Janeiro poderia
ser tomado por navios em pouco tempo, ja para chegar a Brasilia era necessario cruzar grande

distancia territorial por via terrestre.

Um outro ponto de conexdo tem a ver com as transformagdes urbanas e conflitos. A medida
que as cidades passam por transformagdes urbanas, como gentrificagdo ou revitalizagdo, os
significados associados aos espacos também podem mudar. Isso pode levar a conflitos entre
diferentes grupos que atribuem significados diferentes aos mesmos espagos. A andlise da
semiosfera pode ajudar a identificar e compreender esses conflitos, facilitando o didlogo e a

mitigacdo de tensoes.

Em resumo, a semiosfera desempenha um papel vital no estudo das cidades, permitindo uma
compreensdo mais profunda da relacdo entre as pessoas e os espagos urbanos, bem como das
dinamicas culturais e sociais que moldam a vida nas cidades. Por isso, trazer os estudos
semioticos para a area de atuagdo do design ¢ fundamental para garantir projetos mais

eficientes, certeiros e inovadores.
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CAPITULO 4

Consideracoes finais

O contetudo apresentado faz parte de uma pesquisa em andamento, que pretende aprofundar

ainda mais na formacgao de identidades nos espagos urbanos.

Mas, até o momento podemos concluir que no caso do design grafico em Havana,
encontramos a existéncia de uma assinatura de cidade, marcada principalmente por aspectos
econdOmicos, sociais, e politicos que fazem do design um modo de expressao através da
grafica. A preferéncia da técnica serigrafica por exceléncia imprime um carimbo de
identidade na produgdo, assim detectamos também cores, tragos e caracteristicas que
concedem o valor de memoria grafica, podendo entender o design como resultado de um

processo semiotico que ligado a um contexto pode ser o reflexo da sociedade.

No caso da cidade de Brasilia, foi dificil encontrar uma conexao forte no design grafico,
devido principalmente ao carater dinamico da economia, a diversidade de producdes que
existem em todos os ramos da cidade, e também inevitavelmente a propria extensao do
territorio brasileiro. Mas de igual forma, percebemos que ao observar a cidade com um
prisma de memdria e transcendéncia gréafica, existem tragos de uma identidade solida em

formagdo, com cores definidas e estilos graficos.

Para abordar a existéncia de uma assinatura de cidade, devemos, chegados a este momento,
definir este conceito. A "assinatura de cidade" se refere a caracteristicas distintivas ou
elementos que definem uma cidade especifica e a tornam tnica em relag@o a outras cidades.
Essas caracteristicas podem variar amplamente e podem incluir elementos culturais,
historicos, arquitetonicos, naturais, sociais ou econdomicos que sdo emblematicos da cidade

em questdo.
A assinatura de uma cidade ¢ o que a diferencia e a torna reconhecivel e memoravel para os

seus habitantes e visitantes. Pode incluir pontos de referéncia iconicos, eventos culturais

significativos, culinaria especializada, tradi¢des locais, arquitetura Unica, caracteristicas
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geograficas notaveis, ou até mesmo caracteristicas demograficas especificas que fazem parte

da identidade da cidade.

Essa assinatura € frequentemente usada em campanhas de turismo e marketing para promover
a cidade, atrair visitantes, investidores e residentes. Ao destacar o que torna a cidade especial,
as autoridades locais e as organizagdes de turismo podem criar uma identidade forte para a
cidade, proporcionando um senso de pertencimento para os habitantes locais e atraindo

interesse de fora.

Por exemplo, Paris ¢ frequentemente associada a sua arquitetura cléssica e a Torre Eiffel,
Nova York ¢ conhecida por seus arranha-céus imponentes e sua cena de teatro vibrante, e Rio
de Janeiro € famosa por suas praias deslumbrantes e pelo Carnaval animado. Cada uma
dessas cidades tem uma assinatura distintiva que as torna Unicas € inesqueciveis para quem as

visita.

No caso de Havana, a assinatura de cidade est4 associada ao carater patrimonial da cidade,
suas construgdes e carros antigos. Mesmo que seja esta, uma ilha no meio do Mar Caribe,
com uma riqueza natural incrivel, ela ¢ mais vista como parte de um pais com o sistema
politico socialista, onde a vida ¢ a de um lugar que se deteve no tempo, com carros dos anos

1940 e uma arquitetura colonial e eclética cheia de historia para ser contada.

Em Brasilia, a visdo ¢ totalmente oposta: uma cidade moderna, planejada, que entende a
arquitetura como um simbolo de inovagdo e de expressao cultural. A cidade de Oscar
Niemeyer e Lucio Costa, onde as curvas sairam do papel para fazer parte do dia a dia e

mostrar um novo modo de entender a vida nas cidades.

Conclusoes

Logo do estudo realizado abordando as cidades Havana e Brasilia, a influéncia do design
grafico nos espagos urbanos e a visdo de constru¢do de uma identidade como forma de

entender o funcionamento das cidades, proponho a seguir algumas conclusdes resultado desta

pesquisa.
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A identidade na cidade ¢ um conceito que mistura o imagindrio, o cotidiano e a historia do
lugar, resultando assim em uma esséncia que influencia e marca ao mesmo tempo uma
maneira de ser, de pensar e de entender as relacdes tanto sociais, fisicas e até comunicativas.
As mensagens e os codigos de transmissdo atendem a um determinado contexto, de tal modo
nao podemos entender uma profissdo como o design sem incorporar no seu discurso o

contexto no qual estd inserido.

Entendemos identidade no design grafico de Havana por meio do uso de cores representativas
do pais como o azul, vermelho e preto, uma gestualidade marcada na grafica, uma grande
preferéncia por métodos tradicionais de impressdo como a serigrafia, que regula também o
uso de poucas tintas. Por outro lado, em Brasilia prima a simplicidade, a geometria e o
modernismo. Lembrando que este estudo analisa as cidades desde uma 6ptica generalizadora,
uma visdo da cidade desde fora, onde o que nos une e nos separa define a propria identidade
da grafica e do contexto, conectando a pesquisa com a semioética estruturalista de Algirdas

Julien Greimas, e sua proposta de quadrado semidtico.

Enquanto a cidade concentra milhdes de pessoas em limites geograficos mais ou menos
precisos e territoriais, o urbano vem de fora para romper os limites fisicos da cidade e de
certa forma desterritorizé-la. Assim, da mesma forma construimos o que existe na cidade com
base em desejos, modos grupais de ver, de viver e ao mesmo tempo de desabitar as nossas
cidades. Por isso a cidade ¢ a realidade, ¢ também cultura e tem que ser vista como reflexo do
cotidiano, sendo que a cor da cidade ¢ uma elaboragado cultural que se nutre do imaginario e o

torna protagonista na criagdo e significagcdo de discursos, verbais, visuais e textuais.

Sobre o imaginario urbano da cidade de Havana, definimos que estd marcado por um
contexto social em conflito, que busca por meio da representacao cultural uma via de escape,
de expressao, ndo so através da grafica, mas também de outras formas de comunicagdo. A
cidade de Havana tem uma mistura de cubania, autenticidade e vontade de ser exposta ao
mundo fora da ilha. O sentir de quem transita pelas ruas ¢ de quem se conforma com pouco,
mais vale um sorriso, uma piada, uma festa do que qualquer coisa material. Nao abundam os
luxos nas ruas de Havana, ¢ uma cidade simples, um pouco “decadente”, prédios velhos que
pedem a gritos uma reforma, mas assim continua a vida, com pouco, com muito, mas com
uma esséncia de autenticidade, de ironia com a vida que nos foi oferecida, que a0 mesmo

tempo outorga ao cubano esse carater alegre pelo qual ¢ conhecido.
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O imaginario urbano da cidade de Brasilia, me fez refletir sobre a importancia de criar raizes
resistentes, para nos sentirmos em um lugar seguro. Uma cidade muito nova, se comparada
com Havana, mas com uma busca por sua identidade propria. Para mim, como cubana,
nascida e criada em uma cidade de mais de 500 anos de existéncia, resulta quase um mito
pensar que existe uma cidade com pouco mais de 60 anos. Brasilia é, ante meus olhos, um
milagre, uma obra de arte maravilhosamente esculpida. Uma cidade feita a mao, que conta
tanta historia em tao pouco tempo, € merece muito mais do que estas paginas para ser
analisada. Eu penso em Brasilia e vejo geometria, vejo laranja e azul, vejo chuva e seca, vejo
uma cidade de contrastes, que de tdo moderna que se pensou, se esqueceu que a vida evolui
mais rapido do que o papel consegue planejar. Nao existe projeto perfeito, mas existe uma
Brasilia, que saiu do plano para mostrar que podemos sonhar, fazer, e também errar, e que
inclusive planejando o futuro, nunca poderemos controlar a beleza do crescimento natural de

uma cidade.

Ao comparar a producao visual das duas cidades, entendemos que existem algumas
semelhancas e diferencas. Havana, a capital de Cuba, e Brasilia, a capital do Brasil, sdo duas
cidades que tém caracteristicas visuais distintas devido as suas historias, culturas, arquiteturas

e contextos politicos.

Sobre as semelhangas podemos dizer em primeiro lugar que ambas as cidades tém uma
influéncia historica forte em sua producao visual. Havana ¢ conhecida por sua arquitetura
colonial espanhola, enquanto Brasilia ¢ famosa pelo modernismo arquitetonico de Oscar
Niemeyer e Lucio Costa. Tanto Havana quanto Brasilia t€ém culturas vibrantes, refletidas em
sua produgao artistica e visual. Havana ¢ conhecida por sua cena artistica, especialmente nas
areas de musica, danca e pintura. Brasilia também possui uma cena cultural rica, com
museus, galerias de arte e festivais culturais. Tanto na produ¢ao visual de Havana quanto de
Brasilia, ¢ comum encontrar cores vibrantes. Em Havana, isso € muitas vezes refletido em
pinturas coloridas em prédios antigos, enquanto em Brasilia, as cores podem ser vistas em

grafites urbanos e na arquitetura moderna.

Ao pensar nas diferengas, me deparei com a que é sem divida a mais notavel: a arquitetura.
Havana possui uma arquitetura colonial espanhola, com ruas estreitas, edificios coloridos e

varandas ornamentadas. Brasilia, por outro lado, ¢ conhecida por sua arquitetura modernista,
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com edificios futuristas, linhas limpas e estruturas ousadas. A historia politica das duas
cidades ¢ muito diferente. Havana ¢ fortemente influenciada pelo regime socialista de Cuba,
o que se reflete em murais politicos e propagandas do governo. Brasilia, como a capital do
Brasil, ¢ mais diversificada em sua produgdo visual, com influéncias tanto do modernismo
quanto das ricas tradigdes culturais brasileiras. As diferencas ambientais também
desempenham um papel. Havana esta localizada em uma ilha tropical, com um clima quente
e umido, enquanto Brasilia esta situada em um planalto, com um clima mais seco e estagdes
mais definidas. O estilo artistico na produc¢do visual de Havana muitas vezes reflete a
resisténcia politica e social, enquanto em Brasilia, a producao visual pode ser mais
diversificada, incorporando elementos indigenas, africanos e europeus devido a rica mistura
cultural do Brasil. Devido a sua rica heranga colonial, Havana tem uma forte énfase na
preservacao historica, refletida na produgdo visual que celebra a arquitetura antiga. Em

Brasilia, a énfase esta na modernidade, com um foco na inovacao ¢ no futuro.

Em resumo, Havana e Brasilia sdo duas cidades fascinantes com produgdes visuais unicas
que refletem suas historias, culturas e contextos politicos distintos. Cada cidade tem sua
propria identidade visual, proporcionando uma experiéncia visual Unica para os visitantes e

residentes.

Sobre os fatores que intervém no processo de formacao da esséncia das cidades e seu reflexo
na area do design grafico, existem alguns pontos importantes a serem concluidos em este

ponto da pesquisa.

As cidades sdo entidades complexas e multifacetadas, moldadas por uma variedade de fatores
que vao desde aspectos geograficos e historicos até politicos, sociais, culturais e econdmicos.
A esséncia de uma cidade ¢ formada pela interagcdo dinamica desses fatores, e essa esséncia ¢
refletida de varias maneiras, inclusive no campo do design gréafico. A seguir definiremos

alguns dos principais fatores que intervém no processo de formagao da esséncia das cidades e

seu reflexo no design grafico.

O primeiro se refere a historia e cultura, onde a formagao cultural ¢ muito importante. A
historia e a cultura de uma cidade influenciam significativamente seu carater e identidade
visual. Cidades com herancas culturais ricas frequentemente tém designs graficos que

incorporam elementos tradicionais e historicos. A arquitetura e a arte contribuem
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enormemente nessa formac¢ao. Monumentos, edificios historicos e obras de arte publicas
podem inspirar designers graficos, incorporando elementos arquitetonicos ou artisticos em

logotipos, pOsteres e materiais promocionais.

Um segundo ponto a destacar seria a economia e a industria. As cidades industriais podem ter
um design mais robusto e utilitario, enquanto cidades orientadas para tecnologia podem ter
designs graficos mais modernos e inovadores. A presenca de grandes empresas e industrias
na cidade pode também influenciar a estética do design grafico, especialmente em logotipos e

campanhas publicitarias.

Sobre a demografia e sociedade podemos dizer que cidades culturalmente diversas podem ter
designs graficos que refletem essa diversidade, incorporando uma variedade de estilos, cores
e simbolos culturais. Por outro lado, questdes sociais como desigualdade, pobreza ou
inclusdo, podem ser temas no design grafico, destacando problemas ou promovendo a

conscientizagao.

Um quarto ponto de influéncia pode ser a politica e o governo. Decisdes politicas, como
investimento em espagos publicos, transporte ou turismo, influenciam a aparéncia visual da
cidade, o que, por sua vez, afeta o design grafico.Também, eventos politicos importantes
podem ser marcados por designs graficos especificos, como cartazes de campanha ou
materiais promocionais para elei¢des. Inclusive, como foi demonstrado nesta pesquisa, o
sistema politico também influencia na maneira de fazer design, e na forma em que as

mensagens sao enviadas ou ndo aos receptores.

Outro ponto importante tem a ver com a inovagao. Cidades inovadoras muitas vezes adotam
designs graficos modernos e digitais, refletindo avangos tecnologicos e uma mentalidade
progressista. A presenca online de uma cidade, incluindo websites e midias sociais, ¢

frequentemente refletida no design grafico digital usado para representar a cidade.

As caracteristicas geograficas também podem de certa forma, intervir no processo de
formagdo da esséncia das cidades. Por exemplo, elementos geograficos tinicos, como rios,
montanhas ou parques, podem ser incorporados em designs graficos para simbolizar a

identidade da cidade. As cidades que valorizam a sustentabilidade podem ter designs que
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refletem esse compromisso, usando cores € elementos que evocam a natureza € 0 meio

ambiente.

Todos esses fatores citados refletem inevitavelmente no Design Grafico. Por exemplo, as
cores representativas da cidade, inspiradas em sua cultura ou ambiente, sao usadas com
bastante frequéncia no design grafico para criar uma identidade visual coesa. Também,
tipografias e simbolos especificos podem ser escolhidos para representar elementos
historicos, culturais ou politicos da cidade. Elementos visuais como arquitetura, arte publica,
natureza e pessoas podem ser incorporados em designs graficos para criar uma conexao
emocional com os habitantes da cidade. As mensagens transmitidas pelas pecas graficas
podem refletir os valores, aspiragdes e desafios da cidade, criando uma narrativa visual que

conversa com a comunidade.

Em resumo, a esséncia de uma cidade ¢ moldada por uma complexa interacao de fatores, € o
design grafico, por sua vez, atua como um reflexo e um influenciador dessa esséncia,

capturando a identidade e a energia tnica de cada cidade.

Concluo esta pesquisa com a seguinte reflexdo. E inegavel a importancia do imaginario na
construcao da identidade, tanto para relacionar-se com o mundo, como para encontrar um
papel dentro das sociedades e, assim, determinar uma estrutura cultural alimentada por
ideologias e mentalidades. Como a cidade ¢ a expressao méaxima da cultura, ela transforma
seus espacos urbanos em cendrios por exceléncia para a manifestagdo de imaginarios
coletivos e representagdes sociais. Portanto, relacionar o papel do design grafico na criagdo
de uma assinatura propria de cidade como catalisador e mediador dentro do contexto urbano,
representa um degrau na cadeia de comunicagdo que caracteriza as cidades como um todo

interconectado e a0 mesmo tempo um ponto de singulariza¢dao na sociedade.
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Galeria de imagens, Brasilia
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Ficha técnica

Nome: Larosa y la espina

Conhecido como: Cancion Protesta
Auror: Alfredo Rostgaard

Ano de publicagio: 1967

Funciio: Cartaz promecional de evento
Técnica: Serigrafia

Alfredo Restgaard refiesin em seus poste-
83 uan eslo mwete pessoal, coon o codize
axpres:ive marcante, no qual 2 observam
fortes infinéncias da chamada vanguarda
plastica cubana, gue surgiu nas décadas de
1220 e 1930. Criador multifacetado, entre
1245 e 1970 ale for membro dos designers
grwifices do Instinuro Cubano de Arte o
Indistria Cinematografica (ICAIC), para o
qual produzi mais de 200 posterss, & pessa
época ambé foi diretor arstico da revista
Tricontinertal e dessnhon phstere: para 2
Organizagio de Selidariedade dos Dovos da
Asia, Africa e América Latina (OSPA4AT).

Elz se destacon ao desenhar pésteres para
astreizs de filmes pos cinemas cubanes. O
mais famoso dos mabalhos de Fostgasrd foi o
poster innimlzdo “La rosa v 1a espina”, criado
para o Primer Encueniro Irernacionsl de la
Cancion Prosest, organizado pela Casa de
las Américas, em 1967.

Com o passar do tempo, €558 CAMAT 3 [OMMOT
uma espécie de siabole da nova misica
cubana & ambém foi salecionado para servir

coma capa do livro “The art of revoluton”.
do ilustmrader e diretor da arme amenicans
Drazald Sfermer, o primaino raxho em gue a5
realizaghes da arte cubana de camazes apds
o minafo popular de 1959 foram divulzadas
mternzcionalmente.

To cartaz cubano La rosa v la espina, com
s lingnagem pictorica que supera difa-
rengas culmrais, limites tfemporais e estlos
pessoais, Alfredo Fostzaard defends ama-
wvés da ideta & do simbolo, um grafisme de
contelido poético. A nmsicalidade dos jogos
de cores planas dalimitadas em contomes
recortzdos e a expressividade das formas de
n cere ar “ingérue” conferem a esta obra
A grands vivacidade e harmonia.

(Quzlidade anistica, poesia visnal e sintese
comnnicativa para capiar e encanar a viva
vida cultural da época: 3 pea grafica tawbem
conhacida como Cancion Protests, além de
elevar o cartsz A categoria de obra de arte,
contribuiu para divulgar e perpeinar em
Ieemona coletiva o moviments da cangio de
proesta.

Andlise da trajetdria generativa em cartazes cubanos.

Deconstrugio da peca grafica ua analize da trajetoria gerativa
[
Nivel profundo
Tdéia de ferida_ sofrimanto, dor | faz referéncis 2 uma agie)

% Sintaze fundamental: Semintica fundamental:
._E fior com espinhas ideia de picada
7 gota vermelha zota de sangue
|
8 Nivel superficial
= Flor com espinha e wna gota vennelha
g
: N\
g Sintaxe narrativa de superficie: SemAantica narrativa:
£ cor vermalka na zota posigio da gom
E flor com elemento pontagudo posigio da flor
© cores vibrantes posigio do mxmo
=
Estruturas discursivas
Sintaxe discursiva: Semintica discursiva:
elementos descenmados, o da flor como stmbolo de conmaposizio
énfase o elameno (baleza/dor)
grafico que referencia nma agio
Conclusio:

Uzo do simbole como ferramanta pars TANsIutis 10 £oLCeito, por meio de um
discurso irdnice, com slusdes nio diretas e sim metaforicas sobra o que se desejs
comumicar

Hasla
la victoria
siempre

o ke ssmin S i G GRS

CUBAN FILM WEEK
HATIONAL FILM THEATER
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Ficha técnica

Nome: Lucta

Conhecido como: Lucia
Aurtor: Ranl Martinez
Ano de publicagao: 1968
Funcio: Poster de filme
Técnica: Serigrafia

Raul Martmez. putor, designer & fotogrado,
wanstton do expresvionismo abstrato 2 are
pop, sempre inclivade 3 experimentacio,

O paster do flme cubanoe Lucia (1968) mes-
ma excelente qualidade artstica 2 a explo-
rag50 de técnicas de design grafico como um.

Tema global

Elementos comumicativos

Deconstrugio da peca grafica na andlise da trajetoria gerativa

Nivel profundo
Miulber como objeto de diferenciagio sm mes etspas

w 3

Sintaxe fundamental: Semantics fundamental:
més tipos de rostos, com cads tipo de rosto
diferentas tons da pele. EVOCE A epoca

& um nivel sacial.

Nivel superficial
Triada de mnlberes  fores realacionadas por meio da cor

N

Sintaxe narrativa de superficie: Semintica narrativa:

resultando em nms obra monumenzsl na qual  meio eficaz de comunicagio. Cores ms parz cada rosto mE?ﬂPUW%.
a5 influéncizs ndo firam wem um pouce da : Pusmﬂnmm ed.i:pnn;ao‘,mdnqne
cubanidzde do que € considerado pelos crifi- O pimtor & desizmer Fatl Marrinez nos lazou 2 iguais e uma de fente, chama 3 atenio a de frente.

cos oo wma das obras mais impormantes do
periodo pas-1930.

A presenca de Rail Martinez em todos

o5 momantos-chave da oulhura cabaga za
sagunda matade do século XX & expresss am
sens desizms para revistas e livros e em seus
posteres t2amwais e cinematograficos, bem

uma obra ererns, pois consegain ransmts
O BNCNID AITIENCO Mes periodos da histd-
ria cubana, por meio da historiz da existéncis
de mes mulheres que viveram a guerra da
dependénciz (1595), a luta coutra o ditadar
Mackado (1933} & a primaira década da
Ravolugio. Wio ha dinvida de que Marinez
Levon em confa, para os rostos feminines,

Estrutura: discursivas

v/

Sintaxe discursiva: Semantica discursiva:

elemenros cenwados, énfase no slements uso da for come sinbole wwido @ fenuridade,

OO0 eI S1As TEmperas & pinmras a alzo, o fato de qua o3 papeis principais do flme Eraficn, tpoprdis arlisticy el znal s S 2 diterences
onde pulsa o fervor dos primeiros anos da seriam interpratados por més amizes: Raguel
Fevelugio Cobana. Rawuelia, que interpreton a primeirs Lucis;
Eslinda Nitiez, no papel dz sezunda, e Adala
Ele foi testenmanha do processo de fundagio Legza, na terceira histara. .
Conclusio:

do cinema cubane. fondador da Casa de las
Amaricas, participante da crisgéo e do des-

114

Uso do simbolo como ferrzmanta para fransnuitic wn conceito, por meio de om
discurso irdnice, com slusdes nio diretas e sim metaforicas sobra o que se desejs
comumicar

envolvimento do Instimato Cubano do Livro &
protazonists da promegdo e ampliagio da fo-

tozrafia amistica za ilhs, alem de pamicipante
afve da cerografia teamal em Cuba.

Wy 3 G
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i Ficha técnica

Nome: Besos robados
Conhecido como: Besos robados

Auror: Rene Azcuy
Ano de publicagao: 1970

Funcio: Poster de filme
_BESOS ROBADOS ~ Técnica: Serigrafia
FRene Azcuy, ansor de posteres icdnicos como  amigos e pegou nm dnibus. MNe caminho. ou-

Ei bados (19700, La wltma cena. Sobre-
vivientes (zmabos de 1971}, Fita
atios del Cins (1998), ente my
Sen estil i

alo grafico diferenciade, marcado pels
= & pelo efarto paicologion, destaca-se
ralouso de quadro fotesrafico ampliado

am sl conmaste e pelo uso de detalbes em
closa-up. & economis de recursos, &m que a
cor € Infroduzida como um elemento semin-
tco ess al. toma-se o elemento parcussor
da metifora que e aninha am todo o sen
wabalho

Pertencente ao grupe de designers cubanos
que fizaram da arts dos péstares 8 manifes-
250 mais proemicente das décadas de 1060,
1270 & 1980, o estilo de Azouy s= disdngue
por ma grande Tesirigio no uso de cores &
wm ratamento de alto conmaste da fowzrada.

Sobra o caraz Besos robados, se conheca que
durante o proc cristive do poster, Azouy
ja havia comecado a fazer esboges, coletandn
imagens de 13bios & bocas. Certa rande, ale
sain de seu esmidio para encontrar slguns

vin uma conversa entre duss jovens. Uma de-
las comenton que 3 maquiagem havia boma-
do oz labios i izse, que se referia 3 algo
que néo estava e seu lugar, que haviz sido
deslocado {..) Tembam estava relacionado a
1A questio gue au astava tenmndo resolver,
que ea dar evidéncia de deslocament:
acordo com o tirlo de Besos robados

lente enpoents da wadigdo cubana de
posteras, Rans Azcuy redimensionon os fil-
mes que promoven por meio de v di

rso

visual com predominiecia do premw 2 rzlvez
de alzuma cor nmite saturada (quass sempre
o vermelho), que conmasta significanivamente
com o rastante da obra e realgs o simbolizmo

dos el=mentos wsados. Auror de camazes que
manscendem para trunfar sponimaments na
nuazieagio da cubanos de varizs geragdes.

Sens designs foram publicados em revis
especializadas & amarios
Movum Gabranchsgraphik, Artin Amenca,
Privt Idea, Graphics D olbywood &
Who's Who in Graphic Design.

LA ULTIMA CENA

o

elementos deslocados, éafase no elament

Deconstrucio da peca grafica na andlise da trajetoria gerativa

Nivel profundo
Fepresantagio de um beijo

v 3

Sintaxe fundamental: Semantica fundamental:
silbmeta de rosto, contome superposigio do 1abio fcdni-
de v boca co & a silbueta vermelhs.

Nivel superficial
A silhueta vermelhs se sobrepoe as labios, deslocada.

N

Sintaxe narrativa de superficie: Semintica narrativ
venuelho sobreposio 50 prato,

1a posigio de um bejjo

boca

Estrutura: discursivas

v

Sintaxe discursiva: Semantica discursiva:

grafico, tipografia artistica rotibada, esta fora do Ingar.

Conclusio:

Uso do simbolo como ferrzmanta para fransnuitic wn conceito, por meio de om
discurso irdnice, com slusdes nio diretas e sim metaforicas sobra o que se desejs
comumicar

CASTA
MALDITOS
EfrR
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10 deslocamento em ralacio aos
dois elemantos que fazem slusdo 2

mansmite a ideia de v beijo que seva,
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ninos
desaparec
chil

Ficha técnica

Nome: Nifios desaparecidos
Conhecido como: Nifios desaparecidos
Auror: Eduarde Mutioz Bachs

Ano de publicagao: 1983

Funcio: Poster de documental
Técnica: Serigrafia

Eduarde Mutioz Bachs, desizner grafico
que 3 cinemarografia cubans reconhece como
“a pora de muirss janelas”. Seu extenso ma-
balbo flars com e “recorde do Gummpess™
Quase mil posteres criados com verdadeira
Babilidzde artstica para filmes da fcgdo,
documentarios & dasenhos animados Esse
wabalho prolifico faz dele a cabega visivel da
um selo estéico e artistico dentro da mdtstria
cubaxna de posteres de filmes.

Seu mabalko se distingne por wm esdlo muito
distante do realismo fotografico. Ele se afasta
do poster realistz-comercial que predominava
em Cuba ca década de 1950 2 “earcla suz
inzelizéneia” com vma visdo cheta da channe
2 famrasia.

Sobre o poster Witios desaparecidos. & um
cartaz excepcional em rermos de economia
da recursos e slts eficacia comumicatva. Ele
foi encomendado a Mutioz Bachs para 3 pro-
mogio de um doowmentino sobre a viclenta
repressao da ditadura argeniina e, em parti-
cular, sobre o desaparecimento dos filhos da
paszoas consideradas opositoras so processo

wilitar: ele finba que TARSLGED 3 WEEDcia
de pedir wma agio imedizta 2m favor dessas
criangas vitimas, Mufioz confessou que esse
foi um de seus pdsreres mais dificais de con-
ceber & produzir. Apos algumas tentativas e
eIT05 2 VArios eshogos nos quais ale eviden-
cion a misteza nos rostos das crisngas, ele
perceban que nenbun deles era eficaz. Ele
opton por wn fimdo prato sobre o qual co-
locon vma bolz colorida na margem infedor
dirgita. O siwebole escolbids resumia 2 toag-
nitude dos eventos de forma conmundente: era
a ansércia da cranga. Uin objeso. nesse caso
uma bola colorida, era suficiente. & criador
abardonon sua wpoegrafia habimal & colocon,
como oo texrs, o timle 4o flme e, amam
ponts mais batxe, o crédito do cineasta. Esse
poster & hoje um dos maijs procurados por
colecionadores de todo o mundo e. € claro,
o dos mals onpressos.
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Deconstrugio da peca grafica na andlise da trajetoria gerativa

Nivel profundo
Ansancia da crianga

w 3

Sintaxe fundamental: Semantics fundamental:
bola colorida, nbicada no A'bola sem 2 crianga que
timite inferior dirsire. brinca, sobre um fundo preto.

Tema global

Nivel superficial
O fndo preto, ressalta a bola colonda. isolada.

7 N

Sintaxe narrativa de superficie: Semintica narrativa:
Dosigio da bels, Fundo prato denota susencis
relagio com o texto

Elementos somumicativis

Estrutura: discursivas

Sintaxe dizcarsiva:
poucos elementos, énfase no slements
grafice, texto come protagonista

Semantica discursiva:
mansmite a ideta de uma bola perdida,
poucos TeCursos denotam ausencia.

Conclusio:

Uso do simbolo como ferrzmanta para fransnuitic wn conceito, por meio de om
discurso irdnice, com slusdes nio diretas e sim metaforicas sobra o que se desejs
comumicar

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia



Ficha técnica

Nome: Harakin

Conhecido como: Haraki

Aurtor: Antomo Femandez Reboro
Ano de publicagao: 1964

Funcio: Poster de documental
Técnica: Serigrafia

Antonie Fernandez Reboire, wun dos mais 505 & 00S MOSTE COWMY A COMPosigin & mm
rengmiados designers graficos cubanos por wvalar que 3STegs INfencio COMMIMMCAtIvA A
13 caracteristica PopArt e posteres psicods-  pega grifica.

licos, em todos os quais foresce o gosto pala

cor come infgdo.

A psicodelia metaforica mspiradors da suas
obras & imediatamente reconhecivel Luz e
cor ransbordsm de seus postares, gue reve-
lam mma ousadia muito especial e destemida
1A concepsio de combinagdes cromaticas.

A ele devemos tcones como Harakiri - que,
a0 gaphar o prémio 2special no Inematio-
nal Poster Show em Colombo, Sn Lavka,
tome-se provavehmente o primeirs camaz
cubane a ganhar um prémio Lo exferior - &
Moby Dick, que, ao conmane de oumas
inerpretacies da obra que remats, nio se
CONCELT LA angista de wum ser que [uta 2
28 Consoma am sua busca por vinganga, mas
prefare reprasentar a exuberincia deshun-
brame de wma zanoezs que resiie a ser
domada pelo homem.

Mo paster Harskiri, faz nso minimo de racuz-
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Deconstrugio da peca grafica na andlise da trajetoria gerativa

Nivel profundo
Sange e ferida
=3 Sintaxe fundamental: Semantics fundamental:
._E A mancha vennelba, com O vermelhe alnde
7 a disposigio do fexto a2 1ma ferids
!
Nivel superficial

A posigio do vermelho represents & agdo

7 N

Sintaxe narrativa de superficie: Semintica narrativa:
A zpalvra harskin dividida em Idéia de ferida, = a¢io de
quairo pares. com o elemento fazer wm “harakin”
divisorio em vernelbo

Elementos comumicativos

Estrutura: discursivas

Sintaxe discursiva:
poucos elementos, énfase no slements
grafice, texto come protagonista

Semantica discursiva:
transiite 2 ideda de woa fenda
provocada por ums arma branca.

Conclusio:

Uso do simbolo como ferrzmanta para fransnuitic wn conceito, por meio de om
discurso irdnice, com slusdes nio diretas e sim metaforicas sobra o que se desejs
comumicar

NN DE LAS DELICIAS

15 ARILEASARIO
CIEMAZECADE CUBA

il e v e pedorm t 8 & & frmraian, Liso soarbee
om ke e e s mafes damel s u marean ek eaorn

—
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26 de JULIO

Ficha técnica

Nome: 26 de julic

Conhecido como: 26 de julio
Autor: Eladio Rivadulla Martinez
Ano de publicagao: 1939
Funcio: Paster politico

Técnica: Serigrafia

Antonie Fernandez Reboire, mn dos mais
reconbecidos designers cubanos.

Tnstimigdes culturais, pasquisadares histo-
ricos & criticos nacionais & intermacionais
aspecializados em connmicagio visual e
artistica o raconhecem pelo mabalbe de sua
vids, como inicizdor @ mesre do carmaz cine-
matografice cabano desde 1943, & tambem
como precurser des grafices da Revolugio
Cubana. Reaconhacido como criader do
desizn e da serigrafia artistica na madmgzada
de 1° de janeiro de 1959 do primeire camaz
da Revolugio Cubana: FIDEL CASTRO, 26
da JULHOQ, capiurade na madmgada de 1°
da janemro da 1050, guando for acordade pelo
toque do telefona 2 ouvin 1an amigo da Marti
Ihe dizer: “Eladio: O trano Barista fugin” e a
emocio e a felicidade recebidas pelo o
revolucionino somadas aos seus deais da
gerzgdo do centendrio de Josa Marl, inspirs-
ram-lhe a concepgdn & A CapRIra Vemiginosy
do deserho e a mpressio em serigrafia com
coloragén simbolica.

Ele entio deu varias cdpias aos vizickos que

as colocarain nas portas de SuUas Casas com

o texte: FIDEL: Esmz es TU CASA (FIDEL:
Esta & a SUACASA) e oumas foram nsadas
em & de janeiro da 1959 para homenagear 3
Caravanz de Boas-Vindas a Liberdade quan-
do 2la passou pela rua 23 em El Vedada.
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Deconstrugio da peca grafica na andlise da trajetoria gerativa

Nivel profundo
Luts Fevolucionaria
=3 Sintaxe fundamental: Semantics fundamental:
._E Cores de fundo, 8 anna na Aposigio de combare, sagu-
7 frente, 3 Toupa. rando & arma.
|

2 Nivel superficial

] O fimdo faz referencia a bandeira do movimento revolucionario.
B

: & %

3 Sintaxe narrativa de superficie: Semintica narrativa:
§ A organizagdo dos elamentos, O nome de Fidel Castro,
E Temeta 3 uma herarguia nz frente exalta 3 imporiancis dale.
7
=

Estrutura: discursivas

v/

Sintaxe discursiva:
poucos elementos, énfase no slements
grafice, texto come protagonista

Semantica discursiva:
transtute 2 ideiz de huta, nde referencia
4 vitoria, mas sim uma mirzda 3o funro.

Conclusio:

O caraz traz 1na comumicagio direts, onde 3 organizacio dos elementos raz wma
hierarquis profimda, que deixa 3 Fidel Caswo com o poder das armas a os raspaldo
do Movimento 26 de Talho.

: c;nqulsu ITA|
con los. grandes
ERCOLE BERTOLING - ALFREDO CLERICI
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Ficha técnica

Nome: Viva el XVII Amversario del 26 de julic
Conhecido como: La estrella de Feliz Beltran
Auror: Felix Beloran

Ano de publicagao: 1970

Funcio: Paster politico

Técnica: Offset

Felix Beliran, designer ¢ artista visual
cubano, namralizado mexicano. Sen mabalho
4 jcnico interpacionslments. Ele comegou
mnito jovem a wrabalhar como estagiaro na
WcCamn Erikson, ums das agéncias de publi-
cidade mads imporrantes de Cuba. Suas ka-
bilidades em desizn grafico sio combinadas
com um grande copbecimento @ mamseio de
desenho tacnico, pinnirs @ graviss.

manifesta graficaments =m sen wabalbo,

Apos concluir seus esmdos nos Estados
Tnidos, retornon a Cuba, apds a conso-
lidagde da revolugin, e desam
propria linguagem e estilo cas ames graficas,
juntando-se a geragio de desigmers graficos
cubanes que constmiram o periads artistico
mais impertante. localizado wa era da ouro do
poster cubana.

T de sens posterss mais notavals & o duota-
ne da Che Guevars (fiz 1) e seu postar Libar-
13d para Angala Davis (fig. 10). Félix Balran
&um dos mais importantes desizners graficos
cubanes e laine-americane: do sécnlo 300
Suas conmibuigies estio lizadas 2 visdo do
desizn come wmna ferramenta soc

LIBERTAD PARA 4

Tema global

Elememos comunicatives

poucos slementos, énfase no slements

LA OCHENTA OLIMPIADA EN MOSCU
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Nivel profundo
O remipo, caminho.

w 3

Sintaxe fundamental: Semantics fundamental:
Esmelz come referencia O evolugin da estrela no
20 movimento revolucionanio tampo, dinim de amanho.

Nivel superficial
A superposigio de esiralas que variam em famanho e cor

N

Semintica parrativa:
Mustas estrelas se fundem mums
unica esmumars, resuliade do fEmpo.

Sintaxe narrativa de superficie:
Posicio da estrala,
mdanga de cor e tamanho.

Estrutura: discursivas

v/

Sintaxe discursiva: Semantica discursiva:
fransmuts 3 ideia deums estrela gue se perde

Erifico, texto oo & protagonista por meio da unifo 3 owtras similares.

Conclusio:

Uso do simbolo como ferrzmanta para fransnuitic wn conceito, por meio de om
discurso irdnice, com slusdes nio diretas e sim metaforicas sobra o que se desejs
comumicar

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia



Ficha técnica

Nome: La istoriz oficial
Aurtor: Nelson Ponce
Ano de publicagao: 2017
Funciio: Cartaz de filme
Técnica: Serigrafia

Nelson Ponce & wmn renomade designer gra-
fico cubano que deixon wma marca indalavel
13 cens internacionsl de design. Comn nma
cameira qua shrange dacadas e tm estlo dis-
tintamente cubano, ele se destacou como nm
verdadeiro visionino do destzn grafico. Seu
wabalho refiere ums fusdo nica de elementos
culturais, listdris @ inovagdo, romando-o wma
fizurs icénica po mumdo do desizn.

Mascido em Havana, Cuba, Nelson Ponce
demonstron desda cedo vum mlento excep-
cional para 2 arte. Sua formagio comegon
13 prestigiada Academis MNacionsl de Balas
Artes “San Alejandro” em Havana, onde
ale aprimoron suas habilidades réonicas &
desanvolven wna compreensio profunda da
estarica e da criztividade.

Poncs 2 covkecide por sua abordagem aclét-
ca e versanl ao design grafico. Seus projetos

variam de cartazes @ capa: de livros 3 logod-
pos & instalagdes aristicas. Um mago distin-

uvo de sen wabalbo & 2 mareita como ele m-
corpora elementos culfurais cubanos em seus
desizns, misnmande madisio e moedemidada.

Suas obras mitas VeIes apreseniam Cores
vibrantes, padrée: gecmemicos inmincadas
& simbolos cubanes, criando vma lingnagem
visual fnica que wanscende foareiras.

O desizuer tambeém & famoso por sua
habilidade em contar historas por meio de
imagen: Fle & mese e COMUNICAT AT~
saZens CoMplenas & emocionals por meio
de tlusraces e desizn tpozrafico. Saus
camazes, em particular, sdo conbecidos par
evocar sentimentos a provocar refiexdes
sobre questdes sociais e politicas.

Ern resumo, Welsen Ponce 2 uma Ezura
emblematics do desizn grifice cubavo e um
verdadeiro icone cristivo. Sua fisdo {mica
de enlturs, historiz e inovagio o elevaa

e patamar de exceléncia, & sen trabalho
contima 3 inspirar desizners e arismas em
todo o mundo 8 explorar novas fronteiras no
mmdo do design zrafico. Sen lagado & tna
celebragio da rica berangs culmiral de Cuba
& um testeminhe de como o design pode sar
wna forma podercsa de axpressio amistica 2
commnicagio visnal
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[
Nivel profundo
Una nojer y su hija adoptiva

w 3

Tema global

Sintaxe fundamental: Semantics fundamental:
Mujer, andando, cegonha E cena represents a metafora
com ma bolsz de pano do filbo enmrezado pela
cagonha
|
" Nivel superficial
;: O fumdo vermelho, remete 3 um contexto histdrico
B
B
g / \‘
3 Sintaxe narrativa de superficie: Semintica narrativa:
] Posicao da ave, sobre a nuilher, O protagonistas estdo em posigio
E ralagho com o texto. oposta no formate, idea da conma-
i dicao..
5]

Estrutura: discursivas

Sintaxe dizcarsiva:
poucos elementos, énfase no slements
grafice, texto come protagonista

Semantica discursiva:
wamsnut: 3 ideia da que estd procuraedo
alzmma coisa

Conclusio:

Uso do simbolo como ferrzmanta para fransnuitic wn conceito, por meio de om
discurso irdnice, com slusdes nio diretas e sim metaforicas sobra o que se desejs
comumicar

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia
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Ficha técnica

Nome: Artes de Cuba por Raupa
Conhecido como: Artes de Cuba por Raupa
Auror: Raul Valdéz (Raupa)

Ano de publicacio: 2018

Funciio: Poster de evento

Técnica: Serigrafia

Raul Valde: Gonzaler, conhecide como
Paupa, nascen em Havana, Cuba, em 4 de
marge de 1920, Ele & 1n artist mdependante
que crion imagens de evenros e instimigies
da grande importancia pars a cultura cubana.
Sua concenTagio estd no design grafico ena
produgdo de “motion graphics” para cinema,
unlizando a linguagem da ilsmagdo, am-
magio e video. Raupa crescen em Habans
“ieja (FHavans Velha) & fraguentou o Tnstimute
Superior de Desize (ISDI), 2 inica escola de
desizn grafico s Cuba. Ele se formou em
2005 e comegou a rabalhsr como designer
grafico para o Musen Macional de Belas Ares
da Havana, Cuba. Alsm disse, ele lecionou
desizn de carazes & insiragio no ISDI de
2005 a 2000, enquanto mabalkava como arfis-
13 independente.

Em 2008, enguante desenvolviz sens
proprios desizos e lecionava no ISDI, Raupa
foi convidsdo para deservolver as obras de
arE parz a Casa de las Américas, um
importante ceamo culnoal cobane fonda-

do apos a revelngdo de 1959, Esta cenmo
a1 coma ohjedves VestZar, pamroCiar,

premiar & publicar o wabalbo de escrtores,
musicos, atores de teatro e oumos artistas de
Cuba. Faupa continua a cuidar de toda 2 arte
visual parz esta nstimico e realizou expo-
sighes individuaiz & coletivas ro cenmo.

Raupa também crion imagens graficas para
o0s Festivais de Noves Cineastas do Instiuto
Cubano de Arte e Indlisiria Civematografica
(ICATC) de 2007 a 2012, Em colsboragio
com o ICAIC, ele tambem projeton o5 car-
tazes para o filme *7 Days in Havana™, um
retrato contemporices de Havara filmade
em sate capimlos, dirigido por sete cineastas
mternacionais.

Ern 2017, Raupa foi escolhido pars crisr o
programa completo de design grifico para

a Campanha do 387 Festval de Cinema
Latino-Americaro, Sen desizn representon o
tema do festval: o crascimento da indiismia
cinemstografica cubans e lato-smaricana.

LN FILME D€ STARLEY RIRICK RS
[IETTET

Deconstrugio da peca grafica ua analize da trajetoria gerativa

Nivel profundo
Mulher vestindo cola de seraia. montando vms peTsonagem

w 3

Sintaxe fundamental: Semantica fuudamental:
resto, posigio da mulber, Amulber veste 1ma Toups
mudanga de textuora como parte da mansfonuagio
do rearo.

a global

Nivel superficial
O reatro divide a pessoa em dois.

b

Semantica parrativa:
A textura mosta fusdo de varias capas.
crizndo assimuma nova.

Sintaxe narrativa de superficie:
Posigio do slemento que faz alusio a0
teame, mudanga de texmoa.

Elementos comumicatnos

Estruturas discursivas

Semdntica discursiva:
O tealTo & & roupa de quem quer ser cuta
pessoa.

Sintaxe discursiva:
mmdanga de texnoz quande a cola de
sereis 52 sobrapdem as pares do corpo

Conclusio:

Uso do simbole como ferramenta pars Tansmuitic 1 conceito, por meio de um
discurso indnice, com slusdes nio diretas e sim mataforicas sobra o que se desejs
comumcar

Identidade no espago urbano: Um olhar nas cidades Havana e Brasilia
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Ficha técnica

Nome: Culpa

Conhecido como: Culpa
Auror: Edel Redriguez (Mela)
Ano de publicagao: 2014
Funcio: Poster de teatro

Técnica: Serigrafia

Edel Redriguez 2 nm nome reversaciado

no mwdo do desizn grafice. conhecide por
sua capacidade de mansmitr mensagens
profiundas e fmpactantes por meio de suz
are. Mascido em Havans, Cuba, em 18971,
Fadriguez & um desizuer zrafico da renome
inremacio: amoso por seu estlo distntive
2 33 habilidade em usar 3 ame para sbordar
questdes socizis e politicas.

O eatllo de Rodrguez & imediataments
reconhecivel, miitas vezes caracterizade por
cores vibrantes, fomas audadosas ¢ wma
abordagem grifica cusada. Sua paleta de co-
res frequentemente inclul vermelhes intensos,
pretos fortes e brances contrastantes, ciandn
uma sensagio de urgéncla ¢ poder em suas
obras,

Suaarte ¢ influenciada por virlas fontes,
Incluindo a propaganda cubana, a pop art e o
expressionlsmo abstrato. Essas influén das se
misturam em seutrabalho de manetra dnica,
criando uma estética que & tanto Impactante
quantc memaorivel.

O trabalhe de Rodrguez & profund amente
enralzadeo em questdes soclals e politicas. Ele
usa sua arte coma wma forma de protests
&como wma manelra de levantar questies
Importantes. Multas de suas lustragies foram
apresentadas em publicagdes de rencoe,
coma The Mew Yorker, Time, The Mew York
Times e muitcs cutros. Suas imagens provo-
cativas frequentemente abordam temas como
direitcs humanos, lberdade de expressho,
Imnigrago & politica intemadonal.

Edel Rodriguer & mais do que apenss um
deslgner gréfico talentoso; ele & um conta-
dor de histérias visual que usa sua arte para
provecar conversas e reflexies sobre questies
globais prementes. Sua jornada pessoal, que
o levou de Cuba aos Estadcs Unidos, & uma
parte importante de swa narrativa ¢ adiclona
profundidade bs suas obras, Com um estilo
distintive e uma paixic pela justica soclal,
Rodriguez continua alnfluenciar e inspl-

rar owtros designers e artistas ao redor do
mundo. Sua arte ¢ uma prova de que o design
grafice pode ser uma ferramenta poderosa
para a mudanga e a consclentizagio.
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[
Nivel profundo
Pessoa que foi condenada

]

£ v 3

o Sintaxze fundamental: Semantics fundamental:

B Elemenros qua medsm 3 esta- Trazmite a idéis de alguem

T que aparecein em fors de que cometen wm dalito.
criminosos

Nivel superficial
O fimdo preto, ressalta 2 pessoa, de perfil

N

Semintica parrativa:
Fundo preto denota culpa, e @
posican da parfil remete as fotos que
fazem a quem fez alzum delito,

Sintaxe narrativa de superficie:
Dosigio da pessoa, cores,
elementos de medida

Elememos comunicatives

Estrutura: discursivas

v/

Sintaxe discursiva:
poucos elementos, énfase no slements
grafico, texte come protagonista

Semantica discursiva:
Faz referanciz a0 mOImene e que os crimm-
nosos son fotografisdos dentro da estagio de
policia.

Conclusio:

Uso do simbolo como ferrzmanta para fransnuitic wn conceito, por meio de om
discurso irdnice, com slusdes nio diretas e sim metaforicas sobra o que se desejs
comumicar

ol
pzrﬁsmos
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