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RESUMO

O objetivo desta tese é analisar o processo de construcdo geomidiatica do Brasil no
noticiario on-line do Clarin(Argentina), ElI Pais (Uruguai)e ABC Color(Paraguai),no
periodo de 2009 a 2012. Por construcdo geomidiatica compreende-se a difusdo de
informacdes, por meio da midia, da realidade social entendida, interpretada pela
imprensa. O conceito € baseado na compreensao feita a partir do que é apresentado na
industria da comunicacao, no caso o material relativo ao Brasil produzido nos veiculos
on-line de imprensa aqui analisados. Trata-se de investigar o volume de matérias
jornalisticas, as teméticas, a origem da producdo das noticias e o papel do jornalista-
correspondente nesse processo. Analisamos um corpus de 7.746 matérias jornalisticas
publicadas nos trés veiculos on-line. Foi feito um levantamento descritivo do material
coletado. A esse corpusaplicamos o método da analise de conteudo, que resultouna
criacaode trés grandes categorias tematicas: Politica, Economia e Geral. O material foi
coletado por meio de pesquisas nos proprios sites dos veiculos que disponibilizam
noticias antigas. Em uma segunda etapa, foi realizada a anélise qualitativa de 72 noticias
— 24 por cada veiculo on-line — selecionadas nos quatro anos com base na frequéncia
teméatica. Para analisar o noticiario on-line, utilizamos as referéncias tedricas
newsmaking, gatekeeper e enquadramento, assim como a relacao fonte versus jornalista,
a presenca do fait divers e 0 uso de imagens fotograficas. Abordamos a questdo da
integracdo regional sonhada por Simén Bolivar. Também observamos a utilizacdo dos
mitos, esteredtipos, clichés e senso comum no noticiario on-line. Em um terceiro
momento foram feitas entrevistas semiestruturadas com correspondentes internacionais
para aprofundar as discussdes. Finalmente foram cruzadas as informagdes coletadas
para, assim, compreender o processo de construcdo geomidiatica do Brasil no noticiario
on-line de trés veiculos do Cone Sul. Valendo-nosde todo esse material, verificamos
que, a excecdodos atores apresentados no noticiario, de 2009 a 2012, os temas
parecemrepeticdo de um mesmo roteiro — as disputas comerciais, os escandalos politicos
e 0s casos de violéncia. A recorréncia tematica, por vezes, leva a consolidacdo dos
lugares-comuns sobre o Brasil;publicam-seraras fotos expressivas e veiculam-se
noticias, na sua maioria, produzidas por agéncias noticiosas estrangeiras.

Palavras-chave:construcdo  geomidiatica, imprensa, noticias, noticiario on-
line, MERCOSUL.



ABSTRACT

The objective of this thesis is to analyze the construction process of Brazilian media
global reach, from 2009 to 2012, on the following online press vehicles:
Clarin(Argentina), El Pais(Uruguay) and ABC Color (Paraguay). Media global reach
can be defined as the diffusion of information,through media, of social reality
interpreted by the press. It is about investigating the volume of journalistic facts,
themes, the origin of newsmaking and the role of a correspondent reporter in this
process. A corpus of 7.746 news articles published on those three online vehicles were
analyzed. A descriptive survey of the collected material was conducted. The method of
content analysis was applied to this corpus, from which three major theme categories
were created: Politics, Economy and General. The material was collected based on a
research on the vehicles' websites, where they provided bygone news. On a second
stage, a qualitative analysis of 72 news articles - 24 each vehicle - was performed.
Those pieces were selected based on the theme frequency in the 4 year period.
Newsmaking theories were applied to analyze the online news, framework and
gatekeeper, considered the relation between the source and the reporter, the presence of
the fait divers and the use of photographs. The matter of regional integration dreamed
by Simén Bolivar was covered. The usage of myths, stereotypes,cliches and common
sense on online news was also observed. On a third moment, some international
correspondent reporters took semi structured interviews to deepen the discussions.
Finally, the collected data was crossed so the process of Brazilian global media reach
construction on those three online news vehicles from the Southern Cone could be
comprehended. From those elements it was possible to understand the making of online
news about Brazil in neighbouring countries, involving general content, but with
different care, using most often the content produced by the news agencies and
relegating to a second plan the maintenance of fixed correspondents in Brazil, as well as
special envoys.

Keywords: geomidiatics process; Brazil; press; news; MERCOSUL



Resumen

El objetivo de esta tesis es analizar el proceso de construccion geomediatica de Brasil en
los informativos on-line de Clarin (Argentina), EI Pais (Uruguay) y ABC Color
(Paraguay), durante el periodo 2009-2012. Por construccion geomediatica entendemos
como la difusion de informaciones a través de los medios de comunicacion y de la
realidad social entendida e interpretada por la prensa. Se trata de investigar el volumen
de noticias de prensa, las temaéticas, el origen de la produccion de las noticias y el papel
del periodista corresponsal en este proceso. Se analizd un corpus de 7.746 noticias de
prensa publicadas en los tres informativos on-line. Fue realizado un levantamiento
descriptivo del material colectado. A ese corpus se le aplico el método de analisis de
contenido, a partir del cual, fueron creadas 3 categorias tematicas: Politica, Economia y
General. EI material fue colectado con base en investigaciones en los propios sitios web
de los informativos que ofrecen noticias antiguas. En una segunda etapa, fue realizado
un analisis cualitativo de 72 noticias - 24 por informativo on-line — seleccionadas en los
cuatro afios, con base en la frecuencia tematica. Para analizar las noticias on-line fueron
utilizadas las teorias de newsmaking, encuadramiento de gatekeeper, consideradas la
relacion fuente x periodista, la presencia de fait divers y el uso de iméagenes
fotograficas. Se abordo el tema de la integracion regional sofiada por Simon Bolivar.
También, se observd la utilizacién de mitos, estereotipos, clichés y sentido comun de las
noticias on-line. En un tercer momento fueron realizadas entrevistas semi-estructuradas
con los corresponsales internacionales para profundizar las discusiones. Finalmente,
fueron cruzadas las informaciones colectadas para comprender el proceso de
construccion geomediatica de Brasil en las noticias on-line de tres medios informativos
del Cono Sur. A partir de estos elementos, fue posible entender como es elaborada la
construccion de las noticias on-line sobre Brasil en los paises vecinos, involucrando
tematicas comunes pero con atenciones diferenciadas, utilizando en la mayoria de las
veces, el contenido producido por las agencias de noticias y relegando en segundo
plano, el mantenimiento de corresponsales fijos en Brasil, asi como, enviados
especiales.

Palabras claves: construccién geomediatica; prensa; noticias; informativos on-line;
Mercosur.
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1. APRESENTACAO

A cobertura internacional no jornalismo sempre me encantou. Nas leituras do
noticiario, a editoria de Internacional era a primeira procurada por mim. Ao viajar para
o exterior, sempre procurei saber o que ‘“diziam sobre o Brasil”. Como jornalista,
sempre acreditei que a imprensa seria um dos caminhos para encontrar essa resposta.
Com as novas tecnologias e o noticiario on-line, minha curiosidade por vezes era
satisfeita. Durante o curso de doutorado na UnB, nas discussdes em sala de aula,
invariavelmente surgia o debate sobre a imprensa sul-americana, suas semelhancas e
diferencas em relagdo a brasileira. Mas uma questdo me incomodava mais do que as
outras: tratado como “gigante” pelos vizinhos, o Brasil, com 190.732.694 habitantes
(Instituto Brasileiro de Geografia e Pesquisa, IBGE,2010), que tipo de interesse
desperta nos paises ao seu redor? Como o Brasil é retratado, por exemplo, nos
principais veiculos da imprensa on-line da Argentina, do Uruguai e do Paraguai? Em
busca de respostas, decidimos por esta pesquisa que se propds a analisar o noticiario on-
line do Clarin (Argentina), El Pais (Uruguai) e ABC Color (Paraguai), no periodo de

janeiro de 2009 a dezembro de 2012. Assim iniciamos o trabalho que aqui esta.

A opcdo por trabalhar com o material on-line justifica-se por, pelo menos, duas
razGes: uma porque se trata de um material de facil recuperacdo e a outra porque a
internet tem operado intensamente na disseminacdo do conhecimento universal que vai
além dos limites social, étnico e politico. Padilha (2009, p.02) ressalta que é impossivel

imaginar a vida cotidiana hoje dissociada da internet e de suas possibilidades.

A escolha pelos trés veiculos on-line mencionados refere-se as semelhancgas
existentes entre eles: todos tiveram sua origem no impresso, cuja tiragem é lider em
seus paises, mantém linhas editoriais conservadoras e pertencem a conglomerados de
comunicacdo. Detalhes sobre o perfil de cada veiculo on-line aqui analisado estdo no

capitulo 5.

Optamos por analisar o periodo escolhido de 2009 a 2012 para abordar a ultima
etapa do governo do ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva e a primeira fase da gestdo
da presidente Dilma Rousseff. Ndo pretendemos fazer comparacgdes entre as gestoes,
mas consideramos interessante observar as mudancas no noticiario ocorridas a partir da

troca de governos: 0 que ganha destague no noticiario e 0 modo como isso ocorre.
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Também fomos motivados pelo desejo de observar os movimentos recentes, nos paises
vizinhos, em relacdo ao Brasil. Esse nos pareceu um periodo singular por permitir
verificar a sequéncia de um governo do primeiro presidente operério e da primeira
presidente mulher do Brasil — observacdes presentes em varias matérias jornalisticas

aqui analisadas.

Propomos neste trabalho o conceito de construcdo geomidiatica. O conceito é
baseado na compreensdo feita a partir do que é apresentado na inddstria da
comunicacdo, no caso o material jornalistico relativo ao Brasil e publicado, vale
ressaltar, nos veiculos on-line de imprensa aqui analisados: 0 que se noticia via internet
a partir das informacges selecionadas, das imagens publicadas, do destaque dado a elas.
Ensejamos assim verificar se hd a op¢do por mitos, esteredtipos e pelo senso comum
para apresentar o Brasil pelos transmissores da noticia, os jornalistas, e suas interfaces

no mundo.

A construcdo geomidiatica é, pois, aqui entendida como a difusdo de
informacgdes, por meio da midia, da realidade social entendida e interpretada pela
imprensa. Nesta pesquisa focaliza-se essa construcdo acerca do Brasil nos paises do
Cone Sul (Argentina, Paraguai e Uruguai) com base no levantamento de noticias nos
veiculos anteriormente destacados. A inspiracdo para a compreensdo dessa construcao
nasceu das leituras de Steinberger (2005, p.17) que discute “geopolitica” como conceito
produzido na multiplicidade de discursos. Para compreender a multiplicidade de
discursos, Pedroso, Coutinho e Santi (2011, p.38) observam que, na inddstria midiatica,
os consumidores processam informacdes utilizando as mais diferentes tecnologias da
midia para a comunicagdo, como a internet, o radio, a televisdo e as revistas, aléem dos

jornais.

Steinberger (2005, p. 64-65) acrescenta ainda que para compreender 0 que se
constitui o geopolitico é necessario observar que hd uma tendéncia as generalizaces,
por parte da imprensa, ao descrever o outro. E o que ela chama de “imaginario
internacional” a respeito de uma regido, um pais, um territorio ou um povo. No
levantamento feito para esta pesquisa, verificamos o chamado “imaginério
internacional” nas noticias relativas ao Carnaval, por exemplo, que insistem em manter
relatos sobre o “espetaculo” do Sambodromo, a ‘“alegria contagiante” e “milhares de
pessoas nas ruas”. Segundo ela, o proprio conceito de MERCOSUL como um bloco

geopolitico € constituido no campo simbdlico do imaginario internacional por meio de
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fluxos discursivos. Ela também ressalta, por exemplo, que a integracdo bolivariana nos

dias atuais se processa, sobretudo, com base em discursos precarios na imprensa.

Na tentativa de entender o processo da construcdo midiatica do Brasil nos trés
veiculos on-line, julgamos essencial aprofundar tanto as leituras sobre a Ameérica
Latina, especialmente sobre o Cone Sul, sob o ponto de vista simbolico, no caso
Paraguai, Uruguai e Argentina, assim como as discussdes referentes ao ‘“olhar
estrangeiro”, ao uso dos mitos na producgdo dos discursos e as teorias da comunicacao.

Este estudo € composto por nove capitulos, assim nomeados:
1. Apresentacdo, problema de Pesquisa,objetivo geral e objetivos especificos;
2. A integracdo no Cone Sul e América Latina;
3. O Brasil e seus vizinhos;
4. O olhar estrangeiro: mitos, estereotipos, clichés e senso comum;

5. Teoria da comunicacdo: newsmaking; gatekeeping; enquadramento; relacédo

jornalista e fontes;

6. Metodologia: analise de contelddo; procedimentos; etapas; levantamento do

corpus e analise qualitativa do material coletado;
7. O jornalista no processo de produc¢édo da noticia;
8. Discussoes;

Conclusdes

Na discussdo sobre a integracdo na América Latina e nos paises do Cone Sul,
tentamos verificar se o propalado processo ocorre de acordo com o noticiario on-line
por nés analisado. Porém, o que foi observado é que a integracdo tdo desejada por
Simoén Bolivar ao promover as lutas pela independéncia das antigas colénias e a busca
por uma s6 Ameérica ndo se confirma nas noticias publicadas sobre o Brasil tanto na
Argentina como no Uruguai e no Paraguai. Verificamos que a integracdo existe apenas
em momentos especificos e de interesse matuo. N&o ha a integracdo como parceria, mas

sim um olhar de desconfianga e critica permanentes.

Observamos a existéncia de uma espécie de competi¢do, por vezes implicita,

entre os vizinhos e o Brasil e também um movimento por noticiar informagfes que
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possam de alguma maneira influenciar no cotidiano dos respectivos paises. Nao
apresentamos aqui um juizo de valor, mas uma interpretagdo dos contetidos publicados
nos veiculos on-line analisados. O MERCOSUL, por exemplo, é citado como referéncia
do bloco do Cone Sul — formado por Brasil, Argentina, Uruguai, Paraguai e, mais
recentemente, também pela Venezuela — mas é mencionado principalmente nos embates
comerciais e econémicos, além dos impasses politicos, como no caso da suspensdo do
Paraguai do grupo, apés a destituicdo do entdo presidente Fernando Lugo do poder, em
junho de 2012. N&o tivemos aqui a pretensdo de aprofundar as questBes relativas ao
MERCOSUL. O bloco econémico é mencionado em decorréncia das citacGes presentes
nas noticias analisadas. Se féssemos analisar a questdo do MERCOSUL, teriamos de

incluir a Venezuela, pois o pais passou a ser membro titular do bloco em 2012.

O clima de disputa no MERCOSUL pode estar na sua origem. Para Quintdo
(2010, p.444), por exemplo, a luta pelas independéncias e a questdo da
multiculturalidade na regido criou o que ele chama de inseguranca identitaria, levando
cada pais a estabelecer ostensiva e quase agressiva couraga sobre si. Compreendemos
que, talvez, no imaginario coletivo tal incbmodo permaneca. Quintdo (2010, p.450)
ainda acrescenta que um dos equivocos dos lideres politicos € centralizar a abordagem
do MERCOSUL nos ambitos politico, econémico e comercial, esquecendo-se do

cultural, equivoco esse que se reflete na imprensa.

Por outro lado, no material por nds analisado,também verificamos a existéncia
de um esforco em buscar semelhangas entre 0s respectivos paises e o Brasil,
representado quer seja na alegria dos turistas brasileiros que vao em busca do verdo em
Punta del Leste, no Uruguai, quicd por meio das necessidades comuns de paraguaios e
brasileiros que dependem da energia da Usina Hidrelétrica de Itaipu. Para Diamond,
Harlyn & Linz (1999, p.1-5), a histdria recente dos quatro paises — Brasil, Argentina,
Uruguai e Paraguai — centrada na luta contra a ditadura e pela redemocratizagdo
aproxima-os. Os autores dizem que é fundamental observar a América Latina como um
todo a partir do processo de democratizacdo da regido. Eles lembram que houve
alterndncias de poder em todos os paises e que 0s regimes de democracia se
consolidaram, respeitando os principios da soberania popular e da distribuicdo
equitativa do poder com a preservacdo da liberdade. No entanto, Diamond, Harlyn &
Linz advertem que ha diferentes formas de se estabelecer a democracia na regiao e que

€ necessario respeitar esses conceitos. A estimativa, de acordo com os autores, € a de
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que a consolidacao plena da democracia na Ameérica Latina leve cerca de duas décadas a
contar a partir do fim dos governos militares. Eles advertem ainda sobre a necessidade
de dar ouvidos a sociedade civil, que se confirma como elemento essencial, e também

de combater os focos de corrupcao.

Verificamos, no noticiario ora estudado, que as discussdes sobre democracia,
combate a corrupgdo e respeito as liberdades sdo recorrentes e presentes nas trés
grandes categorias criadas nesta pesquisa: Geral, Politica e Economia. Para nos, a
manutencdo dos temas na pauta do noticiario € uma demonstracdo de que, mesmo
diferentes entre si, os vizinhos do Brasil tém preocupacfes em comum,bem como

evidencia o fato de que algo ocorrido em um pais pode afetar diretamente os demais.

Insistimos no respeito ao que chamamos de “olhar estrangeiro” sobre o outro.
Peixoto (1989, p.361-362) diz que o olhar sobre o outro nunca esteve tdo em discussao
na sociedade e no mundo contemporaneo como ocorre atualmente, portanto é preciso
observar a saturacdo do uso de mitos, clichés e estere6tipos, construidos com base nesse
olhar estrangeiro sobre o outro. Para o autor, essa tendéncia aumenta devido a
banalizacdo e a facilidade em descartar as coisas e imagens levadas ao extremo.
Compreendemos que a midia e, mais especificamente, o noticiario on-line ndo foge a
isso. O jornalismo €, dentre outros aspectos, um dos responsaveis pelos relatos da
historia presente, dos fatos e dos acontecimentos. Peixoto diz que o mundo esta
convertido em uma espécie de cenario, e os individuos em personagens, pois
tradicionalmente o pensamento ocidental fundou-se no principio da representacdo: as

imagens e 0s conceitos serviam para representar algo que lhes era exterior.

Cardoso (1989, p.347) alerta que € fundamental observar o “outro como outro”
como o faz a antropologia, enquanto Minois (2003, p.629) defende que o pesquisador
observe também a questdo do humor nas suas analises. Nesta pesquisa, verificamos que
essa adverténcia dos autores muitas vezes ndo é levada em consideracdo pelos
jornalistas na producdo das noticias. Fazemos tal afirmacdo ao percebermos que, por
vezes, os relatos jornalisticos sdo repletos de informacBes que desconsideram as
idiossincrasias culturais do Brasil. Um exemplo é a matéria jornalistica em tom critico,
publicada no Clarin on-line, que relata o excesso de otimismo do empresariado
brasileiro em comparacgdo ao argentino. Interpretamos que a ironia presente no texto é
uma critica ao ‘“espirito bem-humorado” do brasileiro. Para Minois, é possivel

reproduzir o que se passa em uma sociedade, relatar historias inteiras e até episodios
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especificos desde que se respeite e se compreenda o humor local. Ele diz que a histéria
da humanidade ocidental pode ser observada pelas diferentes formas de tratar o humor
em cada época — da antiguidade a modernidade até a contemporanea.

Aqui se verificou que boa parte do noticiario on-line, analisado qualitativamente,
sustentou-se com base na utilizacdo de mitos, estere6tipos, clichés e senso comum para
consolidar conceitos estabelecidos sobre o Brasil. Tal verificagdo pode ndo ser
surpreendente a primeira vista, porém, para n6s ¢ motivo de registro, pois de um total de
72 matérias jornalisticas qualitativamente analisadas, em 17 identificamos a presenca
dos elementos referidos. Porém, a utilizacdo desses recursos se acentua, considerando
que hé casos especificos e uma insisténcia na sua repeticdo. Observamos o0 uso desses
recursos nas noticias, por exemplo, sobre a violéncia no Rio de Janeiro, relatada como
se houvesse um campo de guerra constante, no El Pais on-line; e na matéria jornalistica
sobre a suspeita que o senador José Sarney (PMDB-AP) faz parte de uma méfia de
corrupgdo, no ABC Color on-line. Os textos sdo construidos a partir de uma profuséo de
informacdes em off (mantendo as fontes preservadas) e adjetivos. E possivel reconhecer
nos dois casos a leviandade causada pela utilizacdo de esteredtipos, clichés e senso

comum.

Identificamos em uma situagdo o apelo ao recurso do mito do brasileiro gentil,
simpatico e generoso na noticia sobre a “invasdo de turistas” do Brasil nas praias de
Punta del Leste, no Uruguai, publicada no El Pais on-line. Na noticia, os brasileiros sao
descritos exatamente a imagem que 0s proprios gostam de divulgar sobre si: alegres e
festeiros. DaMatta (1997, p.183) diz que essa imagem externa do rito do brasileiro
“doce, meio e gostoso” € uma reacdo a necessidade de assumir a consciéncia do
universo global sobre o que realmente ele é, demonstrando a busca pela fuga de

conflitos e pela subserviéncia historica.

Chaui (2000, p.08) evidencia o fato de que o brasileiro alimenta o conceito do
mito fundador ao reforcar externamente a imagem do Brasil e do povo. Para ela, esse
comportamento é gerado pela crenca generalizada que se sustenta em cinco principios: o
Brasil ¢ um “dom de Deus e da Natureza”; tem um povo pacifico, ordeiro, generoso,
alegre e sensual, mesmo quando sofredor; os brasileiros desconhecem discriminagéo de
raca e credo; € um pais acolhedor, que repudia a vagabundagem, “mae da delinquéncia”

e, por fim, € um pais de “contrastes” regionais devido a pluralidade econdmica e social.
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Na busca pela compreensao do corpus levantado para esta pesquisa, escolhemos
as teorias do newsmaking; gatekeeper e do enquadramento. O newsmaking € a teoria
que permite a avaliagio de uma série de critérios: valores-noticias, grau de
noticiabilidade, relacGes pessoais dentro da organizacao (empresa que produz a noticia)
e rotinas de producdo da reportagem, dentre outras. E por meio dessa elaboracéo teérica
que tentamos compreender a cultura profissional do jornalista, a organizacdo do
trabalho e os processos produtivos dentro da empresa de uma comunicacéo. E a teoria
que avalia a noticiabilidade e o valor-noticia de um evento — as elei¢des presidenciais, o
sobe-e-desce das Bolsas de Valores, denlncias e catastrofes naturais, por exemplo,
considerando as probabilidades de tais fatos se transformarem em noticia (WOLF, 1994,
p. 159-227).

Optamos por essa teoria porque, para nés, ela complementa a interpretacdo do
newsmaking na selecdo e producdo do noticiario na imprensa. Na acdo de contar
historias, o jornalismo utiliza mecanismos nem sempre explicitos. Sdo recursos que
influenciam implicitamente a escolha, a forma e a veiculagdo das matérias jornalisticas.
A expressao gate, do inglés,é o portdo; no caso, 0s atores envolvidos no processo de
producdo e veiculacdo da noticia sdo como guardifes da informacéo. O guardido podera
ou ndo dar divulgacdo a noticia por razbes de natureza organizacional ou politico-

econdmica.

O enquadramento é um conceito, surgido nos anos de 1970, que estabelece que
0s meios de comunicacdo utilizam palavras, ideias, expressdes e adjetivos na tentativa
de promover o enquadramento — o enfoque — que acaba por modelar o acontecimento,
destacando determinados aspectos e ocultando outros. Na prética sdo principios de
construcdo da realidade sobre a forma como serdo apreendidos pelos jornalistas e
publicos. E o enquadramento que nos permite, por exemplo, distinguir simulacdo de

realidade e distinguir o jogo do seu referente real.

Também abordamos aqui a relacdo jornalista versus fontes. Consideramos essa
discussdo essencial ao verificar que em varias noticias analisadas qualitativamente a
presenca de fontes oficiais predominavam. Sousa (1998, p.2-4) diz que as fontes
jornalisticas como sendo parte do grupo dos “promotores de noticias” que buscam dar
divulgacdo a determinadas ocorréncias a categoria de noticias ou que tentam impedir
que outras se transformem em noticias. Molotch e Lester (1974) acrescentam que as

fontes se aproveitam das rotinas jornalisticas para promover (dar divulgacdo) as
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informacdes que lhe interessam. Observamos que o conceito de Wolf (2003, p. 238-
239) sobre a predominancia, no jornalismo na relacdo com as fontes, do que classifica
como “fontes oficiais, institucionais e estaveis” é confirmado no noticiario on-line sobre

0 Brasil.

Consideramos que a busca pela “verdade”, em grande parte das noticias
publicadas sobre o Brasil nos veiculos on-line analisados, sustenta-se na informacao
“oficial, institucional e, portanto, estavel”. Blumler e Guretch (1995) afirmam que a
relacdo entre jornalistas e fontes é de interesse mutuo: os jornalistas estdo interessados
em obter informacéo, ao passo que as fontes tém interesse em divulgar determinadas
informagdes com um enquadramento especifico e podem, inclusive, esconder o que ndo

querem tornar publico.

Utilizamos nesta pesquisa a metodologia da analise de conteldo, e
estabelecemos procedimentos e varias etapas de trabalho. Trabalhamos com a leitura
bibliografica sobre Brasil e América Latina; realizamos o levantamento do corpus
relativo ao periodo de 2009 a 2012, nos trés veiculos on-line — Clarin (Argentina), El
Pais(Uruguai) e ABC Color (Paraguai) — chegando a um volume de 7.746 noticias,
excluindo as editorias de cultura e esportes. A quantidade de noticias coletadas sobre o
Brasil nos surpreendeu, pois, embora ndo tivéssemos uma estimativa inicial, 0 nimero

final nos pareceu bastante elevado.

Diante do volume de matérias jornalisticas, decidimos estabelecer critérios para
agrupar as noticias. Criamos trés grandes categorias: Politica, Economia e Geral — esta
ultima para as matérias jornalisticas que ndo se encaixavam nas duas primeiras
categorias.Assim, com os dados “em maos”, verificamos que em cada veiculo
predominou uma categoria distinta: no Clarin foi Economia; no ABC Color, Politica, e
no El Pais sobressairam as noticias cujas caracteristicas enquadravam-se na categoria
Geral. Constatamos também que o noticiario on-line paraguaio reuniu 0 maior volume
de noticias: 4.122 ; seguido pelo argentino, com 2.302,e depois 0 uruguaio, com 1.322.
Havia, ainda, uma discrepancia na quantidade de noticias em relacdo aos meses
considerados no periodo estudado. Para, enfim, tornar mais claro o que ocorreu nesses
meses — tanto 0s com maior nimero de noticias como 0s com menor quantidade de

matérias publicadas — estabelecemos subcategorias de anélise.

Por fim, realizamos a analise qualitativa. Optamos por escolher 24 noticias por
veiculo tendo por referéncia as tematicas predominantes por semestre em cada
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noticiario. Chegamos, ao final, a 72 matérias jornalisticas. Nelas, aplicamos as teorias
da comunicacdo, observando a construcdo geomidiatica do Brasil nos respectivos
veiculos a partir da selecdo dos fatos, da elaboracdo do texto, da escolha das fontes, da
utilizacdo de imagens, da presenca — ou nao — de jornalistas correspondentes e enviados,

do uso de material produzido por agéncias noticiosas até a publicacdo das noticias.

Na tentativa de compreender o papel do jornalista no processo de producdo da
noticia, realizamos trés entrevistas semiestruturadas com jornalistas correspondentes
que tém experiéncia em coberturas internacionais na America Latina. Nas entrevistas,
os trés profissionais destacaram a importancia das empresas em manter correspondentes
fixos e de enviar jornalistas para coberturas especificas, mas reconheceram também o
avanco das agéncias internacionais de noticias com sua rede de jornalistas para as

grandes coberturas.

Verificamos, por exemplo, que apenas o Clarin mantém uma jornalista
correspondente no Brasil, Eleonora Gsman, onde vive hd mais de 20 anos, atualmente
em S&o Paulo.O ABC Color e o El Pais, apesar do interesse demonstrado, pelo volume
de matérias que publica sobre o Brasil, ndo mantém correspondentes no pais.
Essaanalise qualitativa nos permitiu saber que o noticiario on-line dos trés veiculos se
sustenta, na maior parte dos casos, por material produzido pelas agéncias internacionais:
EFE, espanhola; Ansa, italiana; Associated Press (AP), norte-americana, e AFP
(Agence France-Press), francesa. Ha situacdes em que sdo utilizados textos de todas as
agéncias, ha outros casos em que é feita a compilacdo do material e assina-se “da

Redagdo” e, em raras ocasides, sa0 enviados jornalistas para a apuragdo das noticias.

Nos dois ultimos capitulos desta pesquisa, discutimos os aspectos que nos
despertaram a atencdo no corpus e na analise qualitativa. Foi possivel perceber que a
construcdo geomidiatica do Brasil, no noticiario on-line do Clarin, El Pais e ABC
Color, infelizmente sustenta-se em relatos pasteurizados produzidos por agéncias
noticiosas que “vendem” seus produtos para diferentes paises. A realidade do Brasil
apresentada aos leitores desses veiculos de informacdo, de modo geral, € baseada em
noticias que tém forma de relatdrios, cuja sustentagdo esté atrelada aos discursos dos

politicos brasileiros, em autoridades publicas e em nimeros.

As agéncias noticiosas estrangeiras constantemente reproduzem noticias de
terceira méo, pois utilizam material gerado pelos jornais brasileiros, como a Folha de S.
Paulo e o Estado de S. Paulo; a correspondente argentina Eleonora Gésman, por
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exemplo, usa esse recurso. Inquieta-nos a verificacdo desse comportamento, uma vez
que sdo as raras ocasides em que os dados relativos ao Brasil sdo humanizados. Caso
ilustrativo é o tratamento dado ao se relatar a violéncia no Rio de Janeiro: ndo se da voz
aos moradores. Outros exemplos dizem respeito a condicdo de melhoria do poder de
compra do brasileiro e aos avancos da classe média, que sdo relatados também com a
auséncia de opinides dos cidadaos. As matérias jornalisticas de Politica sdo oriundas de
elaboracdo das agéncias de noticias ou de reproducBes das emissoras de televisdo e de
rédio.

O exame minucioso desse material nos permitiu a verificacdo de que é cada vez
mais evidente a avaliacdo de Crato (1992 p.95-96). Segundo ele, nos dias atuais os
veiculos de imprensa ndo podem prescindir dos servicos das agéncias. E tal sua
importancia que a grande maioria das informacdes de qualquer empresa jornalistica ndo
provem dos seus jornalistas ou fontes prdprias, mas sim das fontes noticiosas. Ha
agéncias internacionais que cobrem um conjunto de paises e as nacionais que asseguram
0 noticiario de seu pais. Crato atribui aos elevados custos para a manutencdo dos
servicos e dos profissionais 0s avangos das agéncias estrangeiras. Manuel Martinez, um
dos jornalistas entrevistados exclusivamente para esta pesquisa, disse que a reclamacéo
mais frequente dos jornalistas estrangeiros que vém para o Brasil é o custo de vida neste

pais.

Trabalhamos nesta pesquisa em cinco vertentes em busca de respostas as

questdes aqui abordadas:

1. Integracdo entre os paises;

2. Multiplicidade de fatores que levam a utilizacdo de estere6tipos, clichés,
$enso comum e mitos na construcdo geomidiatica sobre o Brasil,

3. Modo de producdo das noticias sobre o Brasil — uso de filtros e a forma
artesanal de produzir o noticiério;

4. Modo de producéo on-line e suas especificidades;

5. Papel do jornalista na construcdo na imprensa sobre o Brasil;

Observamos, ainda, que no decorrer de quatro anos — considerando os anos de

2009 a 2012 — a construcdo geomidiatica do Brasil nos trés veiculos on-line analisados
praticamente manteve-se inalterado no que se refere as tematicas escolhidas: uma
sucessao de escandalos politicos, relatos de disputas comerciais e econémicas, além de
noticias relativas as catdstrofes naturais e casos de violéncia. As modificagdes
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observadas devem-se, basicamente, aos atores envolvidos, pois o periodo estudado por
nos diz respeito as gestdes do ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva e da presidente
Dilma Rousseff.

1.2. Problema de Pesquisa

A forma como situamos o Brasil nesse cenario conduz, sobretudo, a necessidade
de compreensdo da representacdo do pais e do povo brasileiro para esses vizinhos.
Como o Brasil é observado e retratado, através do noticiario on-line de trés paises, e
apresentado aos leitores dessa regiao? De que forma é empreendida a construgdo
geomidiatica do Brasil nas noticias do ABC Color, El Paise Clarin?Essas questdes sdo
relevantes porque ha varios estudos sobre o comportamento do brasileiro, a autoimagem
que faz sobre si. Como consequéncia, por vezes o Brasil é apresentado para o exterior

com base nessas referéncias.

DaMatta (1997, p.181-182) diz que para entender sobre Brasil é fundamental
compreender a forma geral situada em “festas”, 0 comportamento “sabe com quem esta
falando?”, do “jeitinho”, da “cordialidade” e da “malandragem”. Tais compreensoes
sobre 0 modo de ser do brasileiro também s&o descritas nos relatos sobre o Brasil e nas
noticias veiculadas a respeito do pais no corpus aqui analisado.Na busca pela elaboracao
do estudo sobre a imagem (ou imagens) do Brasil no Cone Sul — Argentina, Paraguai e
Uruguai —, vale dizer, do modo como o Brasil é visto e o porqué, buscamos verificar se
hauso de clichés, esteredtipos, mitos e senso comum nas descri¢des. Para Chaui (2000,
p.8), a construcdo de relatos sobre o brasileiro, que o definem como povo alegre,
pacifico e trabalhador, tem responsabilidade direta também das autoridades publicas
que, por interesses diversos, colaboram para manter essa autoimagem.Holanda (1976,
p.106) destaca que a principal contribuicdo brasileira para a civilizacdo sera a da
cordialidade. Segundo ele, essas virtudes tdo gabadas por estrangeiros que nos visitam

reforgam o mito sobre o povo brasileiro e sua tradicional cordialidade.

Com uma fronteira maritima de 7.367 quilémetros, o Brasil tem limites terrestres
com dez paises: Uruguai, Argentina, Paraguai, Bolivia, Peru, Colémbia, Venezuela,
Guiana Francesa, Guiana e Suriname. O Brasil ndo tem fronteira apenas com o Equador
e o Chile na regido. Indiscutivelmente, a posi¢do geogréfica do Brasil, suas dimensoes,

conquistas econdmicas e politicas de alguma forma refletem e influenciam na América
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Latina. Mas nesta pesquisa propusemos aprofundar essas discussdes com base no
levantamento do corpus do noticiario on-line do ABC Color, El Pais e Clarin, na
andlise qualitativa das noticias, do periodo de 2009 a 2012, e na interpretacdo dos

dados, segundo as teorias do newsmaking, gatekeeping e enquadramento.

Verificamos, nesta investigacdo, lacunas nas pesquisas referentes aos estudos
sobre América do Sul, especialmente no que diz respeito ao noticiario on-line recente
sobre o Brasil nos paises do Cone Sul, fato que nos despertou o interesse em pesquisar
as noticias e verificar, vale lembrar,0 processo de construcdo geomidiatica do Brasil e a
realidade apresentada pela imprensa na internet para seus leitores. Observamos que isso
envolve uma série de aspectos politicos, econdmicos, sociais e culturais ndo sé do Brasil

como dos brasileiros.
Logo, o problema desta pesquisa é assim definido:

1.2.1. Até que ponto as mudancas sociais, politicas e econémicas alteraram a

construcdo da midia, selecionada por nds, sobre o Brasil;
1.2.2. O que muda nessa construcdo midiatica a partir dessas transformacoes;

1.2.3. Como se explicam as mudangas verificadas ao longo desta pesquisa.

1.3. Objetivo Geral

O objetivo geral desta pesquisa € analisar o conteddo nas matérias jornalisticas
publicadas sobre o Brasil no noticiario on-line do Clarin (Argentina), do ABC Color
(Paraguai) e do El Pais(Argentina).Por que a triade — Brasil das festas, Brasil do futebol

e Brasil real — aparece ao longo das matérias jornalisticas publicadas?

1.3.2. Objetivos Especificos

1. Analisar as teméticas e os valores-noticia utilizados na construcdo geomidiatica
sobre o Brasil nos trés veiculos ja informados;
2. Analisar o processo de gatekeeping da cobertura sobre o Brasil nesse noticiério;

Investigar a evolucédo e as mudancas dessa cobertura no periodo de 2009 a 2012.

25



1.4 Justificativa

E interessante observar o modo como um olhar estrangeiro, que é na pratica a
construcdo simbolica social feita pela imprensa sobre o Brasil, nesta pesquisa é
representado pelo jornalista. Moscovici (2005, p. 89) diz que os estudos sobre a midia
mostram que o paradigma da construcdo social da realidade tem servido de base a
anélise da maneira como a midia estrutura o conjunto de representagdes por meio das
quais se compreende o mundo. Nesta pesquisa buscamos levantar, verificar, analisar e
interpretar se esse olhar repete antigas referéncias sobre o Brasil, ou se tenta buscar
novas perspectivas — e se isso ocorre, quais sdo — e as diferengas identificadas nos

relatos de imprensa de cada pais.

O olhar estrangeiro e as midias sdo objeto de preocupacdo de varios
pesquisadores na histéria ocidental. Para Peixoto (1989, p.362), o olhar sobre o outro
passou a ser um dos focos de atencdo recente da sociedade contemporanea. Burke
(2000; 231-236) salienta que é necessario ter cuidado, pois, por vezes, ha uma tendéncia
em singularizar o que na realidade € plural, como a descri¢do de Gilberto Freire de um

“Brasil hibrido”, quando todas as sociedades sao hibridas.

lanni (1998) afirma que, no mundo atual, a partir do fenémeno da globalizacéo,
todos estdo diretamente ligados, influenciando e sendo influenciados individual e
coletivamente. Em relacdo a esse quadro, ele sustenta a relevancia de se atualizar a
discussdo sobre as imagens, referindo-se as informacdes e fotografias do Brasil no

exterior,especialmente no Cone Sul.

Para realizacdo deste trabalho nos inspiramos nos estudos de Steinberger sobre
geopolitica, assim como nos de Quintdo, em referéncia as analises sobre Ameérica
Latina, também nas discussdes de Peixoto e lanni sobre a necessidade de respeitar o
outro como ele é; valemo-nos ainda da abordagem sobre o mito,apresentada por Chaui,
e dos esteredtipos,por DaMatta. Interessa-nos, aqui, avancar nas discussdes acerca da
imagem reproduzida sobre o Brasil nos principais veiculos de imprensa on-line dos
paises vizinhos, verificando se ha a integracdo, os focos de atengdo, a frequéncia e o
volume de informag6es. Também buscamos verificar quem s&o os produtores de noticia,
qual € o papel do jornalista na construcdo das matérias, quais sdo as rotinas de producgéo

e de selecdo dos fatos. Ensejamos, pois, vale frisar, agregar aos estudos sobre midia
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elementos novos para a observacdo do ja anunciado olhar estrangeiro sobre o Brasil,

com foco nos trés paises vizinhos do Cone Sul — Argentina, Uruguai e Paraguai.
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CAPITULO 2 - O sonho da integrac&o

Neste capitulo, fazemos uma breve discussdo historica sobre as diferencas e
semelhancas existentes entre os paises da América Latina, em especial os que compdem
0 Cone Sul. Ndo examinamos o Cone Sul enquanto unidade politica nem geogréfica,
mas simbdlica, considerando Brasil, Argentina, Uruguai e Paraguai. Sdo analisados 0s
esforcos para a preservacao das identidades de cada pais e, paralelamente, as a¢cdes na
tentativa de buscar a integracdo econémica, politica e até social na regido. Também é
relacionada aqui a criagdo do bloco do MERCOSUL, inicialmente formado pelo Brasil,
pela Argentina, pelo Paraguai e pelo Uruguai, como membros plenos e, depois, pela
Venezuela. Ndo temos a pretensdo de aprofundar a discussdo sobre o referido bloco,
mas destacamos o tema, pois ele aparece com frequéncia nas noticias por nés levantadas

para este trabalho.
O capitulo esté dividido em cinco subcapitulos:
2.1.América Latina — diferencas e semelhancas;
2.2.0 Cone Sul;
2.3.Gigantes latinos;
2.4.0 Brasil e seus vizinhos;
2.5.Datas e periodos historicos.

2.1. América Latina — semelhancas e diferencas

A observacdo do Cone Sul, na América Latina imp&e um olhar que se estende ao
todo do mapa e cuja composicdo é formada por 20 paises: Argentina, Bolivia, Brasil,
Chile, Coldmbia, Costa Rica, Cuba, Equador, El Salvador, Guatemala, Haiti, Honduras,
México, Nicardgua, Panamd, Paraguai, Peru, Republica Dominicana, Uruguai e
Venezuela. H4, ainda,11 territérios que ndo sdo independentes nem considerados

integrantes da América Latina.

A origem da expressdo “América Latina” ¢ incerta. O Atlas Geografico
Brasileiro (1982, p.421) aponta indica¢Oes de que esse termo foi usado, inicialmente, no
século XI1X, pelo filésofo chileno Francisco Bilbao e, no mesmo periodo, pelo escritor

colombiano José Maria Torres Caicedo, em um poema; consta ainda informacdo de
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queo engenheiro e economista francés Michel Chevalier mencionou o termo durante

missdo diplomética feita aos Estados Unidos e ao México.

Porém, o sonho de uma América Latina Unica ganhou intensidade no século
XIX. A proposta de uma s6 América, unida e coesa, foi difundida por Simon Bolivar
(1783-1830), que comandou as lutas pela independéncia da Colémbia, do Peru, da
Bolivia, do Equador e da Venezuela. Essa proposicao baseava-se, sobretudo, na defesa
contra a intromissao e invasao dos europeus na regido. O esforgo de Bolivar passou a
ser chamado de bolivarismo, e consistia em “formar um Novo Mundo, uma Unica nacéo
em que todas as partes sejam unidas entre si € em conjunto por um mesmo elo”
(QUINTAO, 2010, p.46).Mas Quintdo(1972, p.56) acrescenta que disputas regionais,
conflitos politicos e divergéncias afastaram a busca pela concretizacdo do sonho de

Bolivar.

O ideal de Bolivar esteve — e persiste —presente nos discursos de governantes da
regido sob a lideranca do ex-presidente da Venezuela Hugo Chéavez (morto em margo de
2013), de 1998 a 2013, e do seu sucessor, Nicolas Maduro,governando desde2013 até o
momento presente. Ha também apoio dos presidentes do Equador, Rafael Correa, que
governa desde 2007 até os dias atuais, e da Bolivia, Evo Morales, no governo desde
2006 até os dias atuais,.Nos discursos politicos, publicados na imprensa, 0s governantes

da Venezuela, do Equador e da Bolivia se intitulam “bolivarianos”.

Para Quintdo (2010, p.46), é fundamental analisar os trabalhos dos antrop6logos,
nas suas diferentes ramificacGes, para desvendar as marcas fundacionais do homem na
América e suas grandes civilizagdes — incas, astecas, guaranis, araucanos e tantos outros
— identificados como fontes da Historia Pré-Colombiana. O autor destaca ainda que essa
analise é essencial porque as primeiras informacgdes sobre a regido foram mescladas
entre o oficial, valores e costumes, considerando que exploradores se misturaram com
religiosos e artistas nas expedicdes ao Novo Mundo. Ele ressalta ainda que ao longo do
processo de ocupacgdo territorial foram perdidas matrizes que fundamentavam o
imaginario coletivo. Essas matrizes, que, de acordo com o autor, S0 a C0esdo, as
caracteristicas tribais e a historiografia da América, acabaram concentrando-se nas

vertentes latina, inglesa e holandesa.

Diamond, Harlyn& Linz (1999, p.01) defendem como acdo fundamental a
observacao da America Latina como um todo a partir do processo de democratizacao da
regido; dao énfase ao fato de que praticamente todos os paises viveram alternancias de
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poder,consolidaram regimes de democracia, respeitando os principios da soberania
popular e da distribuicdo equitativa do poder com a preservacdo da liberdade. Eles
mencionam as diferentes formas de democracia adotadas na regido: da protodemocracia,
apontada como algo frequente entre os latino-americanos e caracterizada pela
democracia para um grupo apenas e ndo para 0 conjunto da sociedade;a
semidemocracia, marcada pela ado¢do de apenas alguns dos principios democraticos.
Também cita como aspecto comum entre 0s paises a ocorréncia do periodo militar,
geralmente imposto por meio de golpe de Estado, e o populismo, com caracteristicas

autoritarias e o autoritarismo burocratico.

Para Lambert (1972, p.47), em estudos feitos h& quatro décadas, é essencial
analisar a América Latina como um conjunto, mas sem confundir cada pais e suas
caracteristicas proprias, pois tentar classificar os 20 paises latino-americanos utilizando
como base seu nivel geral de desenvolvimento, social, politico e econdomico “implica
amplamente na intervencgédo de impressfes pessoais e comporta, assim, grande parcela
de arbitrio”. Apesar de o estudo do autor ter mais de 40 anos, ainda ¢é atual e o alerta
dele é valido, pois as semelhancas que ha entre um e outro pais sdo insuficientes para
cataloga-los como iguais; no maximo, podem ser chamados de “na¢des irmas”, como os

politicos gostam de referenciar.

Durante o levantamento e a analise do corpus, percebemos ser impossivel
analisar os paises latino-americanos em trés grandes grupos, como propde Lambert
(1972, p.48): desenvolvidos, em desenvolvimento e subdesenvolvidos, considerando o
que ele chama de “formas arcaicas de organizacdo econdmica e social”.O que se
observa é que ha essa impossibilidade de classificacdo em decorréncia das mudancas
registradas.Essas formas, de acordo com o autor, observam as pequenas comunidades
fechadas ou da integracdo da populacdo em uma sociedade nacional progressista. E
preciso ir além da analise sobre organizacdao econémica e social para compreender o que

leva a busca ou as tentativas de aproximacdo e de integracdo na América Latina.

E interessante observar que ha semelhancas entre alguns paises, como por
exemplo, entre Argentina e Uruguai. Ambos tém formagc&o étnica basicamente europeia,
pois houve uma eliminacdo de africanos e a manutencdo de poucos representantes dos
povos indigenas. Econémica, politica e socialmente, os dois paises apresentam elevado
desenvolvimento, baixo indice de analfabetismo e mortalidade infantil, aspectos

considerados relevantes na avaliacdo global (LAMBERT, 1972, p.50).Em outro grupo,
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estdo as nacdes que ganham a denominacao de “paises de estrutura arcaica dominante”,
dentre os quais Peru, Equador, Bolivia Guatemala, El Salvador, Honduras, Nicaragua,
Haiti e Republica Dominicana. Esses paises ainda ndo viveram as transformacdes
econbmicas e sociais na sua totalidade, isolando os avangos nas capitais. (LAMBERT,
1972, p.57).

Vale lembrar que o referido estudo foi concluido ha quatro décadas.
Inicialmente, o autor disse ter pensado em incluir o Paraguai nesse grupo, mas recuou
por considera-lo um pais é diferente. Segundo ele, a colonizacao do Paraguai ocorreu de
tal maneira que estimulou o desenvolvimento, depois houve uma estagnacao, e que sua
localizag&o, sem comunicagdo com o mar, entre Brasil, Argentina e Uruguai, gera uma
relacdo dubia: de estimulo a avangos, mas também de dependéncia e até de

subserviéncia.

No material coletado para esta pesquisa, observou-se que a referéncia a unidade
é, sobretudo, uma questdo regional. Nao ha preocupacdes sobre aspectos comuns. O que
existe é uma disputa comercial e econémica presente no noticiario, com as informacoes
e 0s temores expostos. Também se verifica que interessa ao noticiario a presenca de
dendncias sobre corrupc¢éo e desvios de comportamento. Ndo observamos, por exemplo,
uma atencdo mais aprofundada que se relacionasse ao fato de um problema estar

localizado em um “pais-irmao”.

2.2. O Cone Sul

Para compreender a regido denominada Cone Sul, foco desta pesquisa no que
tange & busca por dados e referenciais sobre 0 modo como os principais veiculos de
imprensa on-line da Argentina, do Paraguai e do Uruguai mencionam o Brasil, é
fundamental entender a América Latina, suas distin¢cbes e semelhancas. A propalada
globalizagdo, que por vezes leva a construcdo e também desconstrugdo dos mitos e dos
clichés, deve ser observada de forma cuidadosa. A globalizacdo deve ser pensada com
referéncia a “varios processos culturais, o que ha de real e 0 que ha de imaginario” do
horizonte e nacional (CANCLINI, 2010, p.31). O autor propde que, para analisar a
globalizagdo, é necessario observar as economias e culturas periféricas, daqueles que

sdo excluidos dos circuitos globais. Canclini utiliza a expressdo “globalizagdes
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imaginadas” para se referir a chamada integracdo que ndo inclui certos paises ou que

apenas menciona alguns, dando mais espago para outros.

Desde o século XIX, com Simoén Bolivar, passando pela consolidacdo do
Mercado Comum do Cone Sul — MERCOSUL, o bloco econdmico e politico do Cone
Sul, até os dias atuais, com os ideais bolivarianos, existem esforcos na defesa da
integracdo na regido. Nao temos a pretensdo de abordar de forma detalhada a iniciativa
alinhavada na formagdo do MERCOSUL, em 1991. Mas € referéncia importante
porque, ainda que de modo superficial, o tema surge nas noticias aqui analisadas. O
MERCOSUL ganhou um novo integrante em dezembro de 2012: a Venezuela passou a
ser membro permanente do bloco. Nos mesmos més e ano, Bolivia e Uruguai
anunciaram interesse em integrar o grupo. O Chile ndo é membro titular, € membro

associado.

Quintdo (2010, p.444) adverte sobre a origem da criagdo do MERCOSUL e os
paradoxos oriundos do projeto. I1sso porque, embora sustentada no conceito do respeito
e reconhecimento dos povos, a proposta gerou um paradoxo ao fixar o espanhol e o
portugués, idiomas europeus, como oficiais do bloco, uma vez que no Paraguai, a
populacdo se comunica em guarani. E importante relembrar essas diferencas, mesmo
que linguisticas, na origem da criacdo do bloco, para compreender a complexidade que

0 cerca.

Tratando apenas da questdo do idioma, o autor lembra que o Brasil, mantendo
fronteira com dez dentre os doze paises da América do Sul — as excec¢des sdo Chile e
Equador —, o Brasil também lida com ambiguidades préximas, pois, na época do
Império, foi proibido o uso do nheegatu, lingua falada nas ruas. Depois,no governo de
Getulio Vargas (1930-1945), foram fechadas escolas e emissoras de radio, nas quais o
portugués ndo era o Unico idioma. Na Argentina, ocorreu 0 mesmo na tentativa de

eliminar o uso das linguas indigenas.

Quintdo (2010, p.444) ressalta que a luta pelas independéncias e a polémica da
multiculturalidade vivida no cotidiano, particularmente nas extensas areas fronteiricas,
gerou na América do Sul uma inseguranca identitéria: cada pais procurou estabelecer-
se, fixando sua propria cultura, costumes e habitos de maneira ostensiva e quase
agressiva.Nas fronteiras secas do Sul, lembra o autor, houve lutas devido a demarcacgéo

de limites e divisdo de territorios, inclusive privados. “Na América Latina, as
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‘representacOes identitarias’ amparam-se em uma base que, desagregadora do passado,

tornou-se um espaco de convergéncia do presente, que ¢ a heranga da colonizagio”.

Julgamos importante tratar, ainda que o tenhamos feito de modo conciso, da
relevancia do MERCOSUL, relembrando aspectos de sua formacdo e também suas
diferencas em torno da busca de integracdo da regido porque, durante o levantamento do
corpus, as referéncias a esse Mercado séo constantes tanto politica como econdmica e
socialmente. Porém, Quintdo (2010, p.450) reitera que, independentemente da
abordagem sobre o MERCOSUL, € importante observar que a tematicacultural tem
ficado a margem das discussbes, em que predominam 0s temas comerciais,

econdmicose, por vezes,politicos.

Antes da consolidagdo do MERCOSUL, nos anos de 1950-1960, houve uma
tentativa de busca de consolidacdo de certa identidade latino-americana como
contraposicdo ao imperialismo norte-americano, que dominava a regido no contexto da
Guerra Fria, diz Valenca (2010 prefacio): “A ideia esteve mais presente entre os
intelectuais e artistas de esquerda da época. Ndo havia um referente, na realidade, um
conjunto de caracteristicas culturais comuns e articuladas que desse suporte a tal

construcao”.

2.3.1.Gigantes latinos

O México, o Brasil, a Coldmbia e a Venezuela sdo analisados em um grupo a
parte por Lambert (1972, p.63). O autor afirma que é impossivel dissociar qualquer tipo
de anéalise sem considerar as dimensdes desses paises. O México tem na sua formacéo
étnica basicamente os indigenas, um percentual pequeno de europeus e menor ainda de
africanos. A vegetacdo é na sua maior parte semiarida e éarida, dificultando o
desenvolvimento agricola, o que obriga o governo a diversificar as alternativas
econbmicas. Para o autor,0 isolamento do México foi evitado devido a proximidade
com os Estados Unidos, fator que provocou beneficios e maleficios. Os beneficios
citados por ele estdo associados aos avangos econdmicos, e 0s maleficios as
permanentes interferéncias dos norte-americanos. O México, para o autor, foi o pais
latino-americano que mais desenvolvimento obteve desde o fim da Segunda Guerra
Mundial (1939-1945)'.
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H4, de acordo com Lambert (1972, p.63), no México, no Brasil, na Venezuela e
na Colémbia, um dualismo social — areas muito desenvolvidas e outras ainda no periodo
que ele chama de arcaico. Caracteristicas acentuadas pela distribuicdo desequilibrada
dos setores econdémicos nos quatro paises sob o ponto de vista geografico. Segundo o
autor, o Brasil tem uma peculiaridade: € possivel no mesmo pais encontrar todas as
caracteristicas presentes na América Latina como um todo. Ele coloca em destaque o
fato de que a populagéo brasileira € multiétnica — indigenas, negros, europeus e asiaticos
—, € (que, assim como hd um elevado desenvolvimento industrial, existem ainda
condicdes precarias em varias areas do Brasil. Os indices de analfabetismo séo elevados

e 0s de pobreza também.

Pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) de 2010
mostra que a distribuicdo de renda no Brasil ainda é desigual no pais como um todo.
Pelos dados do IBGE, o percentual de analfabetos chega a 24,3% da populacdo jovem e
adulta do semiérido (regido empobrecida do pais), e que os homens mantém salarios
mais elevados do que as mulheres (IBGE, 2010).

A partir dos anos de 1980 houve uma “onda de democratiza¢do” na tentativa de
eliminar os governos autoritarios que dominavam a maior parte dos paises latino-
americanos. Todavia, dez anos depois do inicio do processo de democratizacdo no
Brasil,os autores ressaltam que ainda sdo necessarios esforgos para consolidar a
democracia na regido, pois em varios momentos ela aparece apenas de forma
superficial. A estimativa, de acordo com os autores, € a de que a consolidacdo plena da
democracia na América Latina leve cerca de duas décadas contadas a partir do fim dos
governos militares. Eles advertem sobre a necessidade de dar ouvidos a sociedade civil,
que se confirma como elemento essencial, e também de combater os focos de corrupgéo
(DIAMOND, HARLYN& LINZ 1999, p.1-5). Lembramos que esse estudo tem 34 anos,
desde sua elaboragcdo até os dias atuais houve mudangas politicas significativas
especialmente no Brasil, na Argentina, no Uruguai e no Paraguai. As eleigdes diretas e
populares se consolidaram, foram eleitos presidentes da Republica pelo voto dos
cidaddos e as ameacas de retorno de governos ditatoriais sdo rechacadas de forma
explicita, tal como se observa no noticiario na imprensa, incluidasas noticias aqui

analisadas.
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2.4. O Brasil e seus vizinhos

Apesar de o estudo aqui proposto abordar um Brasil democratico, uma vez que
compreende o periodo de 2009 a 2012, € interessante ter uma compreensao do pais que
perpasseo regime militar e até mesmo a fase que antecedeu o fim da democracia e o
comeco das Forcas Armadas no poder. A tomada do poder pelos militares em 1964, por
meio do golpe, instaurando uma ditadura encerrada apenas em 1984, foi antecedida por
uma fase de tensdes politicas.

Em 1960, pela primeira vez, venceu as elei¢cBes presidenciais uma alianca
politica oposta a que comandava o pais até entdo: Janio Quadros (UDN) derrotou o
governista Teixeira Lott (PTB-PSB), em 3 de outubro de 1960. O governo Janio foi
breve (31/01/1961 a 25/08/1961) e encerrado de maneira surpreendente: com a rendncia
do presidente. No lugar de Janio, assumiu o vice-presidente da Republica eleito Jodo
Goulart — apoiado pela UDN. Jango, como era conhecido, ficou no poder de 1961 a
1964, sendo deposto pelo golpe. Mas, antes, progressivamente a alian¢ca PSB-PTB foi
desarticulada e substituida pela aproximacdo da coligacdo (PSD-UDN) (CAMPOS;
DOLHNICOFF, 2001, p.265-278).

Toledo (1994, p.68-69) da realce ao fato deque, na historia republicana, o golpe
contra as instituicGes politicas frageis se tornou permanente.No Brasil, o fantasma
rondou de modo expressivo nos anos de 1960, mas também anteriormente nos anos de
1940. Em marco de 1964, o golpe militar se instaurou.Teve entdo inicio o processo de
calar a democracia, o debate politico e ideoldgico, que ocorria nos partidos, nas
associacOes, nas entidades de classe e trabalhadoras, entidades culturais, nacionalistas,
socialistas e comunistas. Toledo (1994, p.74-76) lembra que o golpe de 1964 ocorreu
depois de manobras fracassadas anteriormente e de uma série de fatores internos e
costuras de apoios que permitiram aos militares a instauracdo do novo regime — com 0

suporte das classes dominantes e de forcas aliadas

Ao afirmarmos que o golpe de 1964 teve como protagonistas
principais as facgOes duras, as forcas armadas e os setores liberais-
conservadores da sociedade civil — com o apoio e incentivo da
embaixada e de agéncias de inteligéncia norte-americana
(Departamento d Estado, CIA, Pentagono e outras) — ndo significa que
devemos isentar os setores nacionalistas e de esquerda pelo dramético
desfecho do processo politico. (TOLEDO, 1994, p.74).
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Soares (1994, p.34-35) acrescenta ainda que os principais pesquisadores sobre o
golpe militar no Brasil utilizam como certeza absoluta da motivacéo a conspiracdo dos
militares com apoio dos grupos econémicos brasileiros. Porém, o autor destaca as
razdes, apresentadas pelos militares, para o golpe: caos, perigo comunista e motivacoes
militares, além de fatores econémicos e da influéncia norte-americana apresentada

como fatores externos.

Para Soares e D’Aratjo (1994, p.01), é fundamental observar com um olhar
critico o chamado legado dos vinte anos de ditadura, elencando perdas e ganhos. Para
eles,ndo h& ganhos que se sobreponham a auséncia de democracia, mas examinam o
periodo de forma atenta. Eles lembram que todas as mazelas do pais foram atribuidas
aos governos militares. Considerando as consequéncias causadas pela ditadura,
principalmente a regressdo da democracia, 0s autores detalham uma série de outros
acontecimentos e de situacfes que deve ser avaliada de modo diferenciado. Soares e
D’Araujo citam comoexemplos a falta de evolucdo dos partidos politicos e da legislagdo
eleitoral, considerada por eles como “casuistica”, a interrupcdo da formagao da classe
politica, mantendo no comando os personagens que contribuiram com o golpe militar, a
descrenca da sociedade politica como um canal legitimo de representagdo dos interesses

da populacéo.

A crise ética que esbocou nos anos 90 se deve, em muito, a esses
fatores, e as iniciativas para reverter esse quadro vém demonstrando
um anseio de reconstrucdo politica do pais. Certamente nem todos 0s
problemas existentes apds o periodo militar (1964-1985) [SIC] podem
e devem ser creditados aquele regime. Entretanto, por mais que
acentuemos 0s aspectos positivos daquele periodo, nem todos seus
ganhos, especialmente o crescimento econémico de fins da década de
60 e 70, podem, ¢ claro, ser atribuidos a “virtudes” do regime militar.
(SOARES; D’ARAUJO, 1994, p.01).

Soares ¢ D’Araujo (1994, p.03-08) ressaltam o engessamento das instituicdes e
restri¢des as liberdades publicas, causado pelo regime militar,assim como o desrespeito

aos direitos humanos e a radicalizagdo ideoldgica.

ApOs esse breve historico sobre as consequéncias do regime militar na vida
cotidiana no Brasil, cabe entdo a observacdo do pais e de sua sociedade nos anos mais

recentes da historia. DaMatta (1997, p.186-187) enfatiza a necessidade de se
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compreender algo que ele denomina de tijolos ideoldgicos para se chegar a constituicdo
e andlise de uma identidade brasileira. Para ele, sdo esses “tijolos” que levam a
compreensdo de uma espécie de paradoxo em uma sociedade que é voltada para tudo
que é universal e cordial, a descoberta do particular e do hierarquizado. Ha, segundo o
autor, uma regra que nega e reprime seu uso, mas ha igualmente uma pratica geral que
estimula seu emprego. Segue-se uma adverténcia feita por DaMatta: para ele, ha uma
necessidade constante de se divorciar dessas praticas; e acrescenta: esse comportamento

ndo é resultado de modismo ou de época, mas uma forma socialmente estabelecida.

A descoberta de que existem duas concepcdes da realidade nacional:
uma delas é a visdo do mundo como foco de integragdo e cordialidade,
a outra € a visdao do mundo como feito de categorias exclusivas
colocadas numa escala de respeito e deferéncias. Finalmente
descobrimos que tudo o que diz respeito ao inclusivo é por nés
manifestamente adotado. O contrario é valido para o exclusivo,
escondido ou falado em voz baixa. (DAMATTA, 1997, p. 186)

Barbosa (2000, p.56-57) diz que é importante observar o Brasil sob distintos
angulos. Ela sugere, por exemplo, que o pais, enquanto individuo, é o sujeito normativo
das instituicGes; a pessoa, em Vvarios dominios, é 0 sujeito normativo das situaces,
neutralizando o impacto das leis e de critérios universalizantes. A autora acrescenta
ainda  que o pensamento social brasileiro, que sempre associou
individualismo/personalismo a egoismo, tibieza de instituicdes sociais, auséncia de
solidariedade e uma sociedade civil fraca acabou por impedir o desenvolvimento de

senso de instituicdes comunitarias e da solidariedade social.

Cavalcanti (2000, p.154-155) ressalta que a obra Carnavais, malandros e herdis,
de DaMatta,sintetiza de maneira simbdlica o que faz o Brasil, Brasil: a articulacdo de
redes sociais amplas e diferenciadas. E a capacidade de certa inversdo, ancorada na
dimensdo cosmica e popular e na polissemia carnavalesca. “O carnaval torna-se desse
modo o espelho da nacionalidade, cujo contetdo cultural se revela no exame da relacao

entre cotidiano e ritual de organizacdo do carnaval carioca”.

Diaz-Benitez (2013, p.35-37) é menos condescendente com o Brasil
multifacetado: considera como imagem interpretada do Brasil mundo afora a da
sexualidade desenfreada. Também diz que a sexualidade brasileira ndo é neutra no que

se refere a politica e ao poder, pois interfere diretamente em decisdes pontuais na vida
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cotidiana do pais. Para ela, existem contradi¢c6es no Brasil, onde a sexualidade, vista de
fora, é libertaria, mas na verdade essa sexualidade se entrecruza com diversas formas de

desigualdade presentes na realidade nacional.

Uma das principais imagens que surgem. Aqui 0 sexo e as
sexualidades teriam caracteristicas prdprias, excepcionais, territorios
de proezas e exotismo. Este é um lado da moeda. Mas existe outro. A
grande imagem de liberacdo sexual. A descoberta de que existem duas
concepgdes da realidade nacional oblitera uma realidade sensivel: as
desigualdades na participacdo democratica efetiva. Se, por um lado,
para 0 mundo o Brasil é um lugar de eterno verdo, produtor de um
carnaval lascivo, de corpos e prazeres tropicais e com grande oferta de
turismo sexual, por outro, assistimos a elei¢cdo de um pastor [deputado
Marco Feliciano, do PSC de Sdo Paulo] para a presidéncia da
Comissdo de Direitos Humanos e Minorias da Camara, apesar de suas
posicGes polémicas sobre homossexuais, negros e direitos das
mulheres. (DIAZ-BENITEZ, 2013, p. 35)

Para alguns pesquisadores, o processo de redemocratizacdo do Brasil comecgou
de forma lenta e gradual a partir de janeiro de 1984 com o comicio das “diretas j&” —em
favor das elei¢des diretas para presidente da Republica — na Praca da Sé, em Sao Paulo.
Porém, ha aqueles que consideram como prenuncio de abertura politica a série de
discursos e declaracGes do entdo presidente general Ernesto Geisel (1974-1979), que
sofreu uma grave crise econdmica refletida nos campos social e politico. Ao assumir o
governo em 1979, o general Jodo Baptista Figueiredo (1979-1985) prometeu fazer do
Brasil uma democracia. Figueiredo concedeu anistia aos cassados pelo regime militar e
também aos denunciados por tortura. Houve reacdes por parte dos conservadores e
resistentes as mudancas, inclusive com explosées de bombas em lugares publicos
(KINZO, 2001).
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CAPITULO 3- Conceitos, Ideias e Midias

Nesta etapa da pesquisa, trabalhamos os conceitos, as ideias e as midias sobre as
diferentes formas de perceber o outro, no caso, especificamente os relatos dos
estrangeiros sobre uma realidade que n3o é a sua. E importante observar essa Gtica, uma
vez (ue nossa proposta é a de tratar da construcdo geomidiatica do Brasil em veiculos
estrangeiros de informacdo. Torna-se importante reforcar a compreensdo que temos
sobre construcdo geomidiatica: difusdo de informacdes, por meio da midia, da realidade
social entendida e interpretada pela imprensa.Para elaborar esse conceito recorremos a

ordem geopolitica.

Para Steinberger (2003), o conceito de ordem politica é estabelecido através de
uma rede de acdes e relacGes especialmente projetada para a distribuicdo do poder.A
autoralembra ainda que, no conceito tradicional, uma ordem geopolitica é “um estado de
distribuicdo de poder que gera certa correlacdo de forgas entre Estados nacionais, dai ser
chamada também de ‘ordem internacional’” (STEINBERGER, 2003, p.65).
Consideramos aqui fundamental a inclusdo da discussdo sobre os mitos, estereotipos e
clichés ao abordar esse conceito, assim como a atuacdo da midia na construcao social de

uma determinada realidade. Para tanto, neste capitulo ha trés subcapitulos:
3.1. O olhar € diferente do ver;

3.2. O papel da imprensa;
3.3. O mito.

Parece-nos que vivemos um momento particularmente singular em termos
desseolhar sobre o outro, tdo discutido no mundo contemporineo, E necessario,
entretanto, manter o alerta sobre a saturacdo do uso de mitos, clichés e estereotipos,
construidos a partir do olhar estrangeiro sobre o outro. A tendéncia aumenta devido a
banalizacdo e a facilidade em descartar as coisas e imagens levadas ao extremo
(PEIXOTO, 1989, p. 361).

A midia e, mais especificamente, os jornais, ndo fogem a essa regra. O
jornalismo é também um dos responsaveis pelos relatos da histéria presente, dos fatos e
dos acontecimentos. Quanto aos meios de comunicagdo, Peixoto (1989, p. 362) adverte
sobre sua responsabilidade por colaborar profundamente para a construcdo do que se

chama realidade: “Nao ha distingdo entre o real e a ficgdo”. Para ele, o mundo esta
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convertido em uma espécie de cenario, e 0s individuos em personagens, pois
tradicionalmente o pensamento ocidental fundou-se no principio da representacdo: as

imagens e 0s conceitos serviam para representar algo que lhes era exterior.

Jeedlowski (2005, p.95) ressalta o0 poder dos meios de comunicagdo no processo
de construcdo da realidade. Na sociedade contemporéanea, as imagens passaram a
constituir elas proprias a realidade, dificultando a distingdo entre o real e o que néo é
real: “Ha uma sensacdo constante que a fachada oculta o verdadeiro mundo que esta por

trds” (PEIXOTO, 1989, p.362).

Para Peixoto (1989, p.365), a cultura contemporanea é de segunda geracéo, pois
a historia, a experiéncia e os anseios de cada um sdo moldados pela literatura, pelos
quadrinhos, pela midia, pela televisdo e pelo cinema e ndo diretamente por aqueles que
estdo envolvidos nos processos: “Sdo vidas em segundo grau, todas essas historias
foram vividas e esses lugares visitados”. Eis entdo um olhar estrangeiro: aquele que néo
é do lugar, que é capaz de ver algo que ndo pode ser visto ou percebido de modo
distinto por quem ali est4.O estrangeiro costuma tratar tudo como mito e emblema: todo

olhar esta hoje “condicionado pela midia e publicidade”.

Para compreender a construcdo da realidade e da propria memoria, € importante
também incluir o uso de recursos que tém como base o senso comum. Mota (1977, p.
19) lembra que a construcédo da realidade torna indissolUveis os componentes relativos a
cultura e politica ao longo do processo. Para ele, desconsiderar essa espécie de parceria
é sonegar o essencial. O entendimento sobre mito passa pela defini¢cdo do conceito em
si, como destaca Cassirer (1973, p.19) ao analisar a estrutura do pensamento mitico e o
mito do Estado.

O mito é a construcdo da prépria simplicidade; nada mais é que a
sanctasimplicitas da raca humana. Ndo é produto da reflexdo ou
pensamento nem podemos considerar satisfatorio descrevé-lo como
produto da raca humana. A imaginacdo por si s6 ndo basta para
produzir todas as incoeréncias, todos os fantasticos e bizarros
elementos que o adornam. Sera antes a ingenuidade primitiva
(Urdumheit) do homem a responsavel por esses absurdos e
contradigdes. Sem essa ingenuidade ou “estupidez primeva’ndo
existiria mito. (CASSIRER,1973, p.50-51)

Na tentativa de buscar uma explicacdo sobre a origem do mito, Chaui (2000, p.

08) trata do mito fundador: “E aquele que ndo cessa de encontrar novos meios para
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exprimir-se, novas linguagens, novos valores e idéias”. Ela diz que foi criada uma
imagem externa e interna do brasileiro sobre ele mesmo. Para Chaui, essa crenga
generalizada baseia-se em cinco principios: de que o Brasil € um dom de Deus e da
Natureza, de terpovopacifico, ordeiro, generoso, alegre e sensual, mesmo quando
sofredor, de que os brasileiros desconhecem discriminacéo de racga e credo, de que é um
pais acolhedor, que repudia a vagabundagem, mae da delinquéncia, €, por fim, baseia-se
ainda no principio de que esse é um pais de contrastesregionais devido a pluralidade

econdmica e social.

Chaui (2000, p.18) diz que ha uma explicacdo cristd, politica e filosofica que
leva & manutencdo dessa autoimagem que se consolida sobre o Brasil,algo que se véaté
mesmo externamente. Referindo-se a Merleau-Ponty, ela considera que uma nova ideia
ndo é descoberta, mas sim inventada ou construida para que com ela sejam explicados

ou interpretados acontecimentos e situacdes novos, feitos pelos homens.

Mas o Brasil foi instituido como colénia de Portugal e inventado como
'terra abengoada por Deus', a qual se dermos crédito a Pero Vaz de
Caminha 'Nosso Senhor ndo nos trouxe sem causa', palavras que
ecoardo nas de Afonso Celso, quando quatro séculos depois escreve:
'Se Deus escolheu o Brasil de modo especialmente magnanimo é
porque lhes reserva alevantados destinos'. E essa construcdo que
estamos designando como mitofundador. (CHAUI, 2000, p.45)

Chaui (2000, p.60) recorda ainda que os mapas existentes entre 1325 e 1482
incluem, a oeste da Irlanda e ao sul de Acores, a InsullaBrazil ou IsolaBrazil,descrita
como terra afortunada e bem-aventurada que a carta de Pero Vaz de Caminha descreveu
ao comunicar a El-Rei o ‘achamento’ do Brasil. Mencionando a Biblia, em Génesis, o
livro sagrado que trata da criagdo do mundo, a autora descreve o significado de paraiso
terrestre. Algo que tem antes de tudo o jardim perfeito: vegetacdo luxuriante e bela, com
flores e frutos perenes, feras doceis e amigas em profusdo inigualavel e temperatura
sempre amena. Para ela, é claro que a partir desse conceito foram criadas as imagens

iniciais do Brasil pelos olhares estrangeiros.

Essa 'visdo do paraiso’, os topos do Oriente como o jardim do Edén,
essa InsullaBrazilou Isola Brazil, séo constitutivos da producdo da
imagem mitica fundadora do Brasil e é ela que reencontramos na obra
de Rocha Pita, que afirma ser aqui o Paraiso Terrestre descoberto, no
livro do Conde Afonso Celso, nas poesias nativistas romanticas, na
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letra do Hino Nacional, na explicacdo escolar da bandeira brasileira e
nas poesias civicas escolares, como as de Olavo Bilac.
Compreendemos agora o sentido mitico do auriverde penddo nacional.
(CHAUI, 2000, p.60)

Para Chaui (2000, p.85), a criacdo do mito sobre o Brasil, baseada nos preceitos
cristdos, atinge até mesmo os chamados herdis nacionais, como Tiradentes (1746-
1792),conhecido como martir da Inconfidéncia na luta pela independéncia do Brasil,
cuja imagem fisica foi associada a de Jesus Cristo — homem magro, de cabelos longos
castanhos e barba, vestido comum traje branco. Chaui observa que apenas recentemente
essa construcdo passou a ser questionada, assim como tantas outras. Ela se refere
também aopan-americanismo, instituido pelo Departamento de Estado norte-americano
durante a Segunda Guerra Mundial (1935-1945), que promoveu a “amizade entre os
povos americanos” transformando Carmem Miranda em embaixadora da boa-vontade e
difundindo a imagem teldrica e alegre do Brasil, pais cuja capital era Buenos Aires
(capital na realidade para os Estados Unidos) e cuja musica mesclava samba, ruma,
tango, conga e salsa. Para acompanhéa-la, os estudios do Walt Disney criaram o

papagaio malandro, Zé Carioca (2000, p. 38).

A autora apresenta, ainda, uma explica¢do sobre a imagem agréria que também
se difundiu a respeito do Brasil. Chaui (2000,p.40) chama de “verde-amarelismo” o
conceito de pais essencialmente agrario e sustentado no principio da nacionalidade
definido na extensdo do territorio e pela densidade demografica. Segundo ela, essa
imagem permaneceu por uma série de interesses, como a necessidade das autoridades de
enfatizarem que o Brasil possuia recursos préoprios, capacidade de trabalho e condicdes

para o desenvolvimento.

Em relacdo a imagem externa do mito do brasileiro doce, meio e gostoso em
substituicdo a uma assuncao da consciéncia do universo global sobre o que realmente €,
para DaMatta (1997, p.183),isso demonstra a busca pela fuga de conflitos e a

subserviéncia historica.

Sabemos que ha um conflito aberto e marcado pela representatividade
de opiniGes é, sem ddvida alguma, um traco revelador de um
igualismo [SIC]individualista que, entre nds, quase sempre se choca
de modo violento com o esqueleto hierarquizante de nossa sociedade.
Claro que [a expressdo] ‘com quem esta falando?’ denuncia em niveis
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cotidianos essa ojeriza a discordia, a crise, trago que vejo como basico
em um sistema social extremamente preocupado com ‘cada qual no
seu lugar’, isto € hierarquia e com autoridade. (DaMatta, 1997, p.183)

3.1. O olhar é diferente do ver

Pessanha (1989, p.149) aborda a particularidade do olhar, que é informado por
um campo simbdlico, constituido pelo imaginario social; ele usa como exemplos as
obras de Monet (1840-1926) para mostrar que um mesmo momento pode ser
apresentado de distintas formas. Pessanha assinala a necessidade de tradugéo que uma
imagem carrega em si, pois é resultado de um olhar — que é constituido de imaginac&o,
cultura e construcdo. Segundo Burke (2000, p.231),para conhecer 0 que a massa pensa,
sente e deseja, é necessario conhecer seu coracdo. Para Burke, é no mito que se esconde

0 amago de um povo: “A producao dos mitos estd mais do que nunca na ordem social”.

A construcdo social do Brasil, nas noticias reproduzidas pelos trés veiculos aqui
analisados, passa pela interpretacdo dos jornalistas por meio de sua imaginacdo e
cultura, como observa Pessanha. Nesta construcdo a presenca de mitos como o do
“jeitinho brasileiro” e o “pais do Carnaval”, citados por Burke e DaMatta no noticiario
relativo ao Brasil é constante. Na prética, seria necessario fazer a distin¢do entre o
“olhar” e 0 “ver”, pois o primeiro ¢ mais profundo do que o segundo, como analisa
Cardoso (1989, p.347). Cardoso recomenda a distin¢do entre ambos. O ver é superficial,
é o deslizar sobre as coisas, enquanto o olhar permite que seja feita uma investigacédo e
uma indagacio mais profunda. E por meio do olhar que o mundo pode ser revisto,
trazendo a tona o que no passado estava obscurecido. Aquele que apenas V€, nao

percebe as distin¢des; por sua vez, o olhar “ndo acumula, mas abarca e indaga”.

O viajante, no caso da pesquisa aqui proposta, pode ser compreendido como o
reporter correspondente, o enviado especial estrangeiro ao Brasil; e o editor deve

transpor seu olhar sobre 0 mundo.

Cardoso (1989, p.347) faz um alerta quanto a fundamental observacao do “outro
como outro”’como 0 faz a antropologia. Minois (2003, p.629) defende que o
pesquisador observe também a questdo do humor nas suas analises. Nesta pesquisa, essa
vertente também foi analisada. Para Minois, é possivel reproduzir o que se passa em

uma sociedade, relatar historias inteiras e até episddios especificos com base no humor
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local. Minois (2003, p.633) ¢ categérico: “Sem humor, como os 10 bilhdes de pessoas,
que nos prometem para 2050 [SIC, estudo mostram que serdo 9 bilhdes], desmoronando
seus dejetos e sufocando em sua poluicdo, poderdo suportar a vida? O homem néo

terminou sua evolucdo, precisa adaptar-se e rir-se.”

No corpus deste estudo, verificou-se uma elevada incidéncia de noticias sobre as
mais diversas tematicas relativas ao Brasil. Para analisar o material coletado, criamos
trés grandes categorias: Politica, Economia e Geral. Independentemente da tematica,
verificamos a utilizacdo da ironia para relatar situacdes especificas, 0 uso de jargdes e
clichés para descrever fatos referentes ao Brasil e um modo de olhar, diferente do
recomendado Cardoso (1989, p.347), pois o brasileiro é descrito, por vezes, sem 0
devido respeito a sua cultura e modo de viver, mas, sim, de acordo com o “olhar

estrangeiro” de quem narra os fatos.

A partir do levantamento descritivo, observou-se que no ABC Color,
predominam as matérias da categoria Politica, do total de 4.122 noticias, 2.207 estdo
incluidas na categoria Politica. No caso do Clarin, a predominancia é de noticias da
categoria Economia. Do total de 2.302 matérias localizadas, 1.147 estdo em Economia.
No El Pais, do total de 1.322 mateérias, 527 foram incluidas na categoria Geral-fait
divers —, acidentes naturais, casos de policia, saude, educacdo, indigenas e catastrofes

naturais.

3.2.0 papel da imprensa

Ladevese (2006, p.60-62) ressalta o papel que tém os jornalistas e as pessoas, de
modo geral,de construir a realidade a seu redor. Mas, prossegue, cabe aos jornalistas dar
a forma de narracio a realidade, defendendo-a como uma realidade de todos. E a partir
da acdo dos jornalistas que os meios de comunicacdo se tornam construtores da
realidade social ao trabalhar um determinado tema que esteja em discussdo. No caso
desta pesquisa, 0s jornalistas sdo responsaveis por selecionar, produzir e publicar o
noticiario sobre o Brasil para a Argentina (Clarin), o Paraguai (ABC Color) e o Uruguai
(El Pais). Para Steinberger (2005, p.184),as representacdes midiaticas sobre os paises e
sociedades sdo constituidas por meios de uma apresentacdo do mundo instituidas de
acordo com modos sociais, que levam a elaboracdo das geopoliticas simbolicas,

indicando que o didlogo idealizado nem sempre ocorre.
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Ao descrever, narrar, reportar, analisar, comentar, todos esses modos sociais de
dizer estdo sempre sujeitos a reconfirmagdo e a legitimacdo social em comunidades
interpretativas, localizaveis em coordenadas especificas de tempo e espaco. Steinberger
recomenda que, na busca da precisdo dos dados e informacdes, o ideal é usar as fontes
historicas, na tentativa de fugir ou, pelo menos, esforcar-se para isso dos lugares-
comuns e chavdes, assim como 0s mitos, estabelecidos, por vezes, como verdade. No
entanto, ela lembra: em todas as situagdes ha “filtragem” (STEINBERGER, 2005,
p.221).

A Historia é uma das fontes de informacdo para o jornalista, e a
informacéo jornalistica é uma fonte para o historiador. Nos dois casos,
ha a percepcdo de uma filtragem, através [SIC] de métodos e técnicas
diferentes e com justificacdo tedrica também diferente. Essas chaves
cognitivas ou arquivos de informacdo, convencionalmente

associados a determinados usos e praticas de ordens
sociais/institucionais, constituem uma espécie de museus discursivos,
repositorios de trocas passadas das quais se preservou a forma
desvestida do movimento dindmico da enunciagéo. (STEINBERGER,
2005, p.221)

Ocorpus por nos reunido para esta pesquisa indica que a construcao social sobre
o Brasil, noticiada nos veiculos analisados, por vezes esta repleta de equivocos, como o
uso de clichés que,em alguns casos, tornam-se uma espécie de verdade estabelecida. A
recomendacdo de Steinberger sobre a filtragem em algumas situacGes foi identificada
principalmente na utilizagdo de fontes institucionais. Neste trabalho verificou-se uma
baixa presenca de reporteres correspondentes e jornalistas enviados para a cobertura de
assuntos no Brasil, excesso na utilizacdo de material produzido pelas agéncias

noticiosas internacionais e compilacdo de informacdes por jornalistas de redacéo.

Biroli (2008, p.23-24) afirma que h& um compartilhamento massivo de
referéncias que o0s meios de comunicacdo possibilitam para a reproducdo dos
esteredtipos ou para sua reorganizacdo ou superacdo — em direcdo a novos arranjos
estereotipicos e novas expectativas-padrao. Ela lembra que os estereétipos colaboram na
apresentacdo do novo por meio de atalhos cognitivos, que os coloca como peca de
sustentacdo dos enquadramentos, e a identificacdo dos grupos sociais a partir de valores
e expectativas-padrdo supostamente compartilhadas e que ndo aparecem no objeto de

discusséo.
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Os meios de comunicagdo consistem em uma arena na qual
estdo em disputa representacdes diversas da realidade social.
Estdo em disputa, mais precisamente, a validacdo de valores e
julgamentos que estdo na base dessas representacdes. E essa
disputa se coloca em Vvérios niveis e graus, dai o fato de que os
discursos colocados em circulacdo pela midia recorram a
tipificagOes, tenham como efeito potencial a naturalizagdo de
determinados estere6tipos, mas ndo se restrinjam a uma versédo
coerente e linear dos grupos sociais e das relacGes de poder em
que se inserem. (BIROLI, 2008, p.25)

Na busca da reproducéo ideal dos fatos, a equipe de McBride (1983, p.6) diz que
a imprensa tem um papel fundamental na difusdo de informagdes corretas e, portanto,

mais proximas da realidade e distantes das ideias preconcebidas e mitigadas.

[SIC] A fungdo primordial dos meios de comunicacdo social sempre
consiste em informar ao publico sobre os fatos significativos, por mais
desagradaveis e desconcertantes que sejam. Tais observacGes podem
parecer evidentes, mas se fossem lembradas mais sistematicamente
pelos 6rgdos de informacdo, a paz estaria garantida. (VARIOS, 1983,
p.06)

A equipe McBride (1983,p.204) destaca aexisténcia de diferenca entre os meios
de comunicacdo de cada pais, e mostra que a semelhanca reside no fato de que nas
nagdes em desenvolvimento, os veiculos mais onerosos, como as emissoras de
televisdo, atingem apenas as grandes cidades e os arredores imediatos. O estudo (1983;
p.207), que é da década de 1980 e analisou 91 paises em desenvolvimento,mostra que,
naquela época, na América Latina, a distribuicdo de jornais atingia 5,6% da populacao,
as emissoras de radio 8,8% e os livros publicados 5,2%. Na ocasido, a América Latina
representava 10,5% da populagcdo mundial.

Os meios de informagdo podem contribuir para que se respeite, em
todos os lugares, a pessoa humana e suas multiplas diferencas, e para
gue as aspiracbes comuns de todos os povos prevalecam sobre
egoismos nacionais: podem facilitar o estabelecimento de um didlogo
permanente entre as comunidades, entre culturas e individuos, para
promover a igualdade de oportunidades e a reciprocidades de
intercdmbios. 1sso pressupBe, em primeiro lugar, que a informagédo
seja livre em todas as esferas. Mas essa liberdade, e nunca deixaremos
de insistir nisso, s6 pode ser efetiva na medida em que se transforme
numa realidade para todos. (VARIOS, 1983, p.207)
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Reconhecemos a potencialidade do jornalismo e seu papel como mediador social
e profissional, mas nesta pesquisa advertimos também sobre eventuais equivocos
ocorridos ao longo da trajetoria, como publicidade emlocais de noticias ou artigos,
difusdo de interesses especificos — sejam eles grupos ou individuos politicos ou
econdémicos. Também advertimos sobre o0 excesso no uso de material produzido por
agéncias noticiosas internacionais cuja tendéncia € a de elaborar um noticiario comum
para todos os clientes, sem observar as especificidades regionais, e baseando-se em

informagdes oficiais.

3.3. O mito

Vérios pesquisadores insistem que a utilizacdo do mito e do esteredtipo na
interpretagédo e constru¢do de uma realidade ocorre de forma instintiva. Analisando o
corpus desta pesquisa, observamos que de fato pode-se considerar que houve o apelo a
forma mitica para relatar episédios sobre o Brasil. Os exemplos mais recorrentes estdo
presentes nas matérias jornalisticas relativas aos aspectos culturais do Brasil e do
brasileiro, como comportamento e festas. Sousa (2003, p.39-43) diz que a evocacao do
mito é relativamente involuntaria durante a interpretacdo, assim como a do esteredtipo.
Fiske (1993, p.124) destaca que ndo ha mitos universais, 0 que existem sdo mitos
predominantes, como o do machismo, segundo ele. Barthes (1973) acrescenta que 0s
mitos sdo dinamicos, pois devem responder as demandas da sociedade.

A elaboracdo da noticia como narrativa mitoldgica faz parte de uma pratica
cultural dificil de ser abandonada, e as noticias tal como asestorias' — com “e” para
manter o direito a ddvida constante como deixam implicitos os autores que adotam a
terminologia - “dotam os acontecimentos do passado de fronteiras artificiais”. Uma das
formas mais produtivas de ver as noticias é considera-la como um mito, um ponto de
vista que dissolve a distin¢do entre o entretenimento e a informacdo. Traquina (1993, p.
265) diz que ha a ocorréncia de mito quando as noticias sdo agrupadas buscando um
ponto comum, em geral, sobre algo ja construido. Como exemplo, Traquina cita 0s
estudos feitos sobre o contelldo mitico do noticiario televisivo, no que se refere, entre
outros temas, ao modo de vida e comportamento dos indigenas. Traquina (1993,p.231)
alerta, ainda, para a forca da midia como formadora de opinido, reproduzindo

ideologias, principalmente as dominantes.
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CAPITULO 4 - Teoria do Jornalismo

Neste capitulo, trabalhamos o referencial tedrico que guia esta pesquisa.
Escolhemos as teorias do newsmaking egatekeeping, além do conceito de
enquadramento. Optamos por essas teorias e 0 enquadramento porque buscam explicar
as escolhas feitas nos veiculos de imprensa por determinadas noticias, a produgdo e
veiculacdo, além do enfoque dado. O newsmaking e o gatekeeping permitem ainda uma
analise sobre as rotinas de producdo e o comportamento cultural dos jornalistas e dos
veiculos de imprensa. Também consideramos fundamental discutir o papel das fontes e
da relacdo que mantém com os jornalistas. A publicacdo de uma noticia é influenciada
por distintos elementos implicitos e explicitos que devem ser cuidadosamente
analisados. Ressaltamos que o corpus desta pesquisa retne noticias que selecionamos
no género informativo, cuja explicacdo consta deste capitulo, e no subgénero fait divers,

também por nds detalhado neste capitulo.

Toda decisdo de comunicar alguma coisa é, a0 mesmo tempo, a decisdo de nédo
comunicar outras coisas. O contetdo das mensagens ndo € a unica coisa que significa
(MOTTA, 2002, p. 125-148). Motta ressalta ainda que a seletividade e o controle
inerentes a todas as praticas de comunicacdo ganham, assim, relevancia especial nos
processos de comunicacdo, feitos pela industria cultural, e trazem consigo a questao da
ideologia como ponto central dos processos de decisdao editorial: “Quando dizemos
algo, o que dissemos e 0 que poderiamos ter dito sdo partes inseparaveis do que
dizemos”. O autor se refere as a¢Bes contidas na selecdo, producdo e circulacdo das

informagdes na imprensa.

O género jornalistico € determinado pelo processo de producéo e tipo de escrita
(JORGE, 2013, p. 77). Varios autores trabalhnam nos estudos sobre 0s géneros
jornalisticos; no Brasil, Marques de Melo (1985, p. 31-34) é um dos mais atuantes. Para
Marques de Melo, o jornalismo informativo, objeto desta pesquisa, engloba: nota,
noticia, reportagem e entrevista. No jornalismo opinativo, estdo o editorial, o
comentario, o artigo, a resenha, a cronica, a carta e a caricatura. Jorge (2013, p. 79)
ressalta que, no noticiario on-line, ligado aos veiculos tradicionais, como ocorreu nesta

pesquisa, as formas e os estilos do impresso estdo presentes.

Incluimos ainda o noticiario fait divers, que relne elementos que vao de

catastrofes naturais a acontecimentos diarios e entretenimento, assim como casos de
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policia. O fait divers ajuda a atrair a atencdo e posterior leitura do grande publico, razdo
do interesse de varios veiculos em publicar esse tipo de noticiario. (CRATO, 1992, p.
140). Incluimos o fait divers porque ao fazermos o levantamento descritivo do material
coletado criamos as trés grandes categorias j& mencionadas: Politica, Economia e Geral.
Na categoria Geral, incluimos o fait divers (acidentes naturais, casos de policia, saude,

educacdo, indigenas e catastrofes naturais).

Beltrdo (1980, p. 29) define o género informativo como o “relato puro e simples
de fatos pertencentes ao presente imediato ou ao passado que sejam socialmente
significativos”. Marques de Melo (2002, p.28) acrescenta que o género informativo é
aquele que ocorre quando “a institui¢do jornalistica assume o papel de observadora
atenta da realidade, cabendo ao jornalista proceder como ‘vigia’, registrando os fatos, os

acontecimentos e informando-os a sociedade”.

Marques de Melo (2003, p.29) diz ainda que o género opinativo é uma reacao as
noticias, difundindo opinides, sejam elas préprias ou as que se Ié, se ouve ou se vé.O
autor lembra que os “textos opinativos, em geral, se originam em algum acontecimento

noticiado pelos textos informativos” (2010, p.97).

A noticia é um género jornalistico basico, normalmente € curta e sua base é a
informac&o. A reportagem também tem como base a informacéo, mas € mais profunda
e, portanto ocupa um espaco maior na sua publicacdo. A entrevista é o relato obtido a
partir de entrevistas feitas pelo profissional de imprensa as fontes com perguntas e
respostas. Ha varios tipos de entrevistas — da pergunta e resposta tradicional, conhecida
no Brasil como pingue-pongue, ao texto corrido, quando as respostas estao inseridas no
material jornalistico. A nota é a noticia curta e objetiva (Crato, 1992, p. 137-142).

N&o propomos aqui uma discussdo sobre o purismo dos relatos jornalisticos e a
auséncia de opinides no jornalismo informativo. Apenas optamos pela escolha do
género informativo na tentativa de obter um corpus menos associado as opinides,
editoriais e analises sobre determinados fatos relativos ao Brasil. A decisdo pelo género
informativo foi tomada no esforco de identificar noticias diretas, sem posi¢Ges

explicitas dos jornalistas ou veiculos envolvidos, como ocorre no género opinativo.
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4.1. Newsmaking

A escolha por essa teoria se deve a busca por explicacdes sobre os diversos
fatores e critérios que envolvem a transformacdo de um fato em noticia. Para nds, ndo
basta a relevancia de uma determinada situacéo, pois ha uma série de circunstancias que
envolvem a decisdo, como as rotinas produtivas e até mesmo as relacdes pessoais dos
profissionais, j& quea mensagem jornalistica € um produto socialmente produzido.
Nesse sentido, entendemos que € preciso concentrar-se no processo de producdo dessas
mensagens. Se a noticia € um produto gerado por um processo historicamente
condicionado -0  contexto social da producdo e suas  relagOes
organizacionais,econémicas e culturais —, somente a analise desse processo vai permitir
uma maior compreensao da realidade social do processo(Motta, 1995). Na elaboragéo
da noticia, do produto da midia,0 newsmaking considera os chamados critérios de
noticiabilidade, formados pelo conjunto de elementos, operacGes e instrumentos para a
escolha da veiculacdo do noticiario. A noticiabilidade é resultado de uma negociacao na
redacdo feita por repdrteres, chefes de reportagem, coordenadores, editores, diretores e
demais atores envolvidos no processo produtivo que e que se sustenta, vale reforcar,em
valores-noticia e na sistematizacdo do trabalho jornalistico. Dai a importancia dos véarios
elementos, considerados nesta teoria: a cultura profissional do jornalista, a organizagéo

do trabalho e os processos produtivos dentro da empresa (WOLF, 2001, p. 160-180).

Os atores envolvidos no processo produtivo da noticia fazem, de acordo com o
que propde Traquina (2002, p. 92),uma selecdo para a construgdo do que sera elencado,
situando o tempo e 0 espaco, de modo que 0s eventos possam ser explorados racional e
planificadamente. Dessa forma, os jornalistas justificam sua atividade, que as vezes,
levam a uma cobertura que resulta ndo exatamente em algo de interesse publico, mas da

linha editorial do veiculo.

Jorge (2013, p. 114-115) adverte sobre a necessidade de se ter alguns cuidados
ao observar os processos de producdo da noticia: o jornalismo néo € o espelho do real, é
construcdo a partir de dados da realidade. No trabalho de elaboracdo de enunciados 0s
jornalistas produzem noticias, que sdo uma especie de discurso que se baseia em
operacdes e pressdes sociais. Na tentativa de atender as demandas provocadas pela
imprevisibilidade, a superabundancia dos fatos e a avalanche de informagfes, as
empresas jornalisticas tentam colocar “ordem no caos”, fazendo cronogramas, fixando

pautas e organizando o sistema de producéo de noticias.
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4.1.2. Valores-noticia

Johan Galtung e Mari Holmboe Ruge sdo consideradospor Traquina (2005, p.
69-70) como os primeiros a fazerem uma andlise académica dos valores-noticia. Nos
anos de 1960, eles listaram 12 valores-noticia que até os dias de hoje estdo presentes na
producdo do noticidrio. Sdo eles: a frequéncia, que é relativa a duracdo do
acontecimento;a amplitude do evento; a clareza ou falta de ambiguidade; a
significancia; a consonancia — inserir o “novo” em uma “velha” ideia; 0 inesperado;a
continuidade; a composicdo — que envolve a necessidade de equilibrio nas noticias;a
referéncia a nacOes de elite; a referéncia a pessoas de elite; a personalizagdo —
enfatizando pessoas envolvidas ea negatividade.

Os valores-noticia (new values)estdo dentro dos critérios de noticiabilidade.O
conceito do valor-noticia surgiu originalmente com Johan Galtung e Mari Ruge, quando
buscaram classificar a selecdo dos acontecimentos internacionais. A definicdo do fato
que deve ser transformado em publicacdo/veiculacdo na imprensa passa pelos critérios
de noticiabilidade e dos valores-noticia que se baseiam em cinco pressupostos:
caracteristica substantiva de noticia (contetdo, importancia e interesse da noticia),
caracteristicas relativas ao produto (brevidade, atualidade e novidade), caracteristicas ao
meio de informacdo, ao publico e & concorréncia (WOLF, 2003, p.208-227).

Os critérios substantivos articulam-se essencialmente em dois fatores: a
importancia e o interesse da noticia. Ha quatro variaveis que sdo consideradas nesta
articulacdo, quais sejam:o grau e o nivel hierdrquico dos individuos envolvidos no
acontecimento noticidvel; o impacto sobre a nacdo e sobre o interesse nacional,
considerando a potencialidade de influenciar e incidir sobre os interesses do pais; a
quantidade de pessoas que o acontecimento — de fato ou potencialmente — envolve; a
relevancia e a significancia do acontecimento em relagéo aos desenvolvimentos futuros
de uma determinada situag&o.

Os critérios de avaliacdo do produto determinam em que medida o evento estara
acessivel ao jornalista. E tratado nas formas jornalisticas habituais, se esta estruturado
de modo que seja facilmente coberto. Na relagdo dos valores-noticia utilizados estéo,
dentre outros, a atualidade dos fatos e a composi¢édo equilibrada do noticiario no seu

conjunto.
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Quanto aos critérios relativos ao meio, sdo consideradas as exigéncias
particulares de transmissdo da noticia dos diversos veiculos de comunicagdo. Por
exemplo, no caso da televisdo, é fundamental ter imagens de cobertura para o texto; o
radio precisa de sonoras / audios dos entrevistados, 0s jornais precisam ter espaco
editorial disponivel e assim por diante.

J& os critérios relativos ao publico referem-se ao papel que reveste a imagem do
publico compartilhada pelos jornalistas. E um aspecto que envolve tensbes constantes,
pois ha, ainda, o aspecto relativo a uma “prote¢do” de nao noticiar os fatos ou detalhes
de acontecimentos cuja cobertura informativa, presumivelmente, produziria traumas ou
ansias no publico, ferindo sensibilidades. Mas Wolf afirma que os jornalistas conhecem
pouco seu publico e que tém pouca vontade de conhecé-lo.

Em relacdo aos critérios relativos a concorréncia ha algumas tendéncias
presentes na pratica que estrutura a escolha da noticia, tais como: o uso de furos entre
veiculos concorrentes/rivais para prejudicar o adversario; a competicdo por noticias
exclusivas, a fim de motivar a competicdo para gerar reagcdes entre 0s competidores
(veiculos concorrentes); por fim,a competicdo produz o resultado de contribuir para

estabelecer parametros profissionais dos resultados de referéncia.

Os valores-noticia, segundo Traquina (2003, p.202), sdo utilizados em dois
momentos da producdo da noticia: da sele¢do e da construcdo. Na selegdo, os valores-
noticia sdo inerentes aos acontecimentos relatados. Na construcdo, refletem o modo
como 0s acontecimentos se apresentam diante da pratica jornalistica. H4 uma forma de
compreender como cada categoria funciona, nos valores-noticia de selecdo estdo
acontecimentos relativos a morte, a notoriedade da personagem principal (do
acontecimento), a proximidade, a relevancia, a notabilidade, ao inesperado, ao conflito e
a infracdo. Na relacdo de critérios dos valores-noticia de construcdo destacam-se a
simplificacdo do acontecimento, a amplificacdo e a relevancia. Nesta pesquisa,
adotamos os valores-noticia tanto na selecdo como na construcdo do noticiario dos

veiculos analisados por nos.

Referindo-se aos critérios de noticiabilidade, Pena (2006, p.130) enfatiza que
eles sdo técitos e apreendidos na pratica jornalistica e durante a inser¢do dos jornalistas
no meio profissional. A ado¢do dos critérios é intuitiva e parte de uma negociacao de

reporteres, editores, diretores e todo o conjunto de profissionais de uma redagéo, além
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das relagcdes pessoais com as fontes. Sousa (2002, p. 199) acrescenta que as noticias

somente contribuem para a construcdo de uma realidade social.

4.3. Fait Divers

A decisdo de incluirmos o género cujo termo € de origem francesa, introduzido
por Roland Barthes, no livro Essais Critiques, em 1964, foi provocada pelo resultado do
corpus que apontou uma imensiddo de matérias jornalisticas localizadas nos veiculos
entdo analisados e que ndo se enquadravam nas categorias de politica nem de economia,
mas que estavam presentes no cotidiano do noticiario. Que noticias séo essas? Em que
grupo poderiam ser classificadas? Considerando trés grandes categorias aqui
trabalhadas: Politica, Economia e Geral,observou-se que as matérias jornalisticas

presentes no ultimo grupo estariam dentro das defini¢cBes do que representa o fait divers.

Observando a etimologia, o fait divers remete ao fato do dia, que é o cotidiano, o
dia a dia. O termo de origem francesa engloba as noticias variadas, das catastrofes
naturais aos acontecimentos diarios e ao entretenimento. O fait divers também diz
respeito ao limite do real ou do inesperado, o bizarro, o crime, a aventura, aquele
irrompe na vida cotidiana: “O universo do fait divers tem em comum com o imaginario
(o sonho, o romance, o filme) o desejo de enfrentar a ordem das coisas, violar os tabus,
logica ao limite, a 16gica das paixdes” (MORIN, 1969, p. 156).

Barthes cunhou a expressdo fait divers definindo-a como um signo que se
fundamenta nele como informacdo autossuficiente porque ndo possui duragdo nem
contexto, trazendo uma carga de interesse humano: curiosidades, fantasias, impacto,
raridade, humor, espetaculo, o que provoca sensacfes e impressdes, gerando reacdes e
quebrando a rotina (BARTHES, 1964, p. 188-189).

Fait divers € o jargdo inicialmente utilizado pela imprensa francesa, mas que foi
absorvido pela imprensa global ocidental e passou a representar toda e qualquer noticia
que implique no insélito ou extraordinario do curso cotidiano dos acontecimentos
(RABACA, BARBOSA, 1987, p.255). Nesta relagdo estdo o crime passional, a briga de
rua, o atropelamento, o assalto, as catastrofes naturais, os efeitos do descaso dos
governos com o social refletido, dentre outros aspectos,no caos causado pela chuva de
verdo no Brasil. Isso esta presente, por exemplo, no noticiario on-line do ABC Color e
do El Pais.
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Dejavite (2001) acrescenta que o fait divers é uma noticia ndo classificada
dentro de um catdlogo mundialmente conhecido, tais como as politicas, a economia, as
guerras, 0 espetaculos, as ciéncias. Representam entdo uma informagao analoga a “todos
os fatos excepcionais ou insignificantes, breve, aquele que normalmente é classificado

abaixo da categoria de variedades”.

4.4. Fontes

A origem da palavra fonte esta associada & mitologia romana — Fonte, deus das
nascentes, filho de deus Jano, responsavel pela porta dos céus — aquele que cuida do
passado e do futuro — e Jutuna, ninfa das dguas e mananciais. Do latim, significa a
nascente das aguas, portanto tudo aquilo que origina e produz. No caso do jornalismo, é
necessario diferenciar: fonte de informacédo e fonte de noticia. Fonte de informacdo é
qualquer informacdo que esté disponivel para uso comum. Ja fonte de noticia é aquela
que necessita de um meio de transmissdo, de um mediador, que permita a circulacdo do
poder e o conhecimento (ANDRADE, 1973, p. 196-197).

Bahia (1990, p. 155), ao analisar o jornalismo como resultado de trabalhos que
se sustentam em informacdo e ndo em opinido nem publicidade, e na tentativa de buscar
verdade com independéncia, objetividade e prestacdo de servico publico, menciona a
importancia das fontes e da relacdo dos jornalistas com elas. O autor destaca o fato de
que a informacéo necessita das fontes — pessoas, grupos e instituicbes que dao origem as

informacgdes que poderdo — ou ndo — ser transformadas em noticias.

Wolf (2003, p. 233-243) considera as fontes fator determinante para a qualidade
da informacdo produzida pelos meios de comunicacdo de massa: mas permanecem
imprecisas na mitologia profissional. O autor diz ainda que na rede de fontes sdo validas
em menor escala as questdes ideoldgicas prévias do que as necessidades de producéo e
0s procedimentos operacionais. Por vezes, as fontes séo referenciadas pela proximidade
que tém com os jornalistas, a conveniéncia tanto para o profissional como para o

veiculo envolvido e pela facilidade de comunicacao e acesso.

Para Sousa (1980, p. 04), é fundamental analisar a relagdo da fonte de noticias e
os jornalistas, assim como se conduzem as entrevistas. As fontes, ressaltao autor, séo
representantes de um ou mais grupos — organizados ou ndo —, assim como de utilidade

publica e de outros setores da sociedade.Sousa recomenda ainda que seja observada a
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conducéo das entrevistas pela forma como ocorrem e de quem fornece informacdes ou

sugestdes, pois a partir desse conjunto de elementos é produzida a noticia.

Schmitz (2011), no seu estudo sobre fontes, utiliza classificacdo semelhante a
aplicada pela Folha de S. Paulo, no manual seguido por sua equipe (VARIOS, 2013).
No que se refere a origem da informacdo, ele diz que é necessario verificar o crédito —
como as fontes aparecem: em on (quando h& origem identificada) ou off (quando é

anoénima).

Bahia (1990, p.49-50), por sua vez, afirma que é fundamental também qualificar
as fontes. O autor usa 0s seguintes critérios: diretas, para aquelas que participam do fato
e informam diretamente — autores, vitimas;indiretas, as que estdo circunstancialmente
envolvidas, consultas, papeis e documentos;complementares, referentes as que

acrescentam algo ao conteddo da reportagem/matéria.

Wolf (2003, p. 238-239) menciona também a predominancia, no jornalismo, na
relacdo com as fontes, do que classifica comofontes oficiais, institucionais e estaveis. A
procura pelas fontes oficiais, segundo ele, passa pelo conceito da representatividade. As
fontes oficiais, por representarem instituicbes de poder e terem um eventual controle e
responsabilidades, sdo as primeiras a serem procuradas pelos jornalistas, ficando em
segundo plano os representados, os que ndo tém a influéncia de uma autoridade, os que
ndo possuem um cargo representativo, lembra o autor. Nesta pesquisa, especialmente,
na andlise qualitativa das 72 matérias jornalisticas, observamos a tendéncia anunciada
por Wolf. O uso de fontes oficiais, segundo o autor, € um recurso do jornalista para
legitimar a noticia como verdade. Ndo entramos aqui na discussdo sobre o que é
verdade nem realidade, mas na construcdo do texto jornalistico como representacdo de

uma determinada realidade préxima a verdade.

De acordo com o Manual da Folha de S. Paulo, a classificacdo de fontes é
hierarquizada conforme o grau de credibilidade. As fontes, de acordo com o manual,
variam de zero a trés: fontes do tipo zero, cujo contetdo é incontestavel e referem-se as
enciclopédias, documentos e videos; fontes do tipo um, que dizem respeito as que tém
um historico de confianga e conhecimento de causa; fontes do tipo dois, que se referem
as que tém alguns atributos, mas um historico que gera alguma desconfianca; fontes do
tipo trés,avaliadas como as de menor credibilidade; essas, embora menos informadas,

contém interesses politicos ou econémicos.
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4.4.1. As relagdes entre jornalistas e fontes

A relacdo entre jornalistas e fontes passa por um acordo tacito de interesses
matuos, segundo VAarios estudos. Sousa (1998, p.02-04) analisa as fontes jornalisticas
como se fossem parte do grupo dos “promotores de noticias” que buscam dar
divulgacdo a determinadas ocorréncias a categoria de noticias ou que tentam impedir
que outras se transformem em noticias. Para Molotch e Lester (1974), as fontes se
aproveitam das rotinas jornalisticas para promover (dar divulgacdo) as informacdes que

lhe interessam.

Sousa (1998, p.04) cita Gans (1980) ao apontar o fato de que os jornalistas
especializados podem cultivar lagos mais profundos com as fontes, baseando-se em uma
relagdo negocial em que séo estabelecidos os direitos e deveres reciprocos. Uma das
vantagens para a fonte nessa troca é garantir o poder, a credibilidade e a relagdo de
confianca com os jornalistas. Blumler e Guretch (1995) afirmam que a relacdo entre
jornalistas e fontes é de interesse muatuo: os jornalistas estdo interessados em obter
informagdo enquanto as fontes tém interesse em divulgar determinas informagdes com
um enquadramento especifico — podendo, inclusive, esconder informagfes que ndo

desejem gue venha a publico.

Noblat (2002, p. 174) diz que ndo basta ter um grande nimero de fontes, é
preciso que elas “tenham qualidade e que contem tudo o que sabem, com riqueza de
detalhes”. O autor afirma que é fundamental manter uma relagdo permanente com as

fontes, mesmo que seja para “jogar conversa fora” — & a manutencéo do trato.

Para Lage (1998, p. 31), é fundamental ter cuidado com as fontes que se
classificam como independentes. No Brasil, € comum chamar de fontes independentes
as organizacdes ndo governamentais (ONGs). Todavia, elas tém seus interesses, pois

defendem temas especificos e querem também dar seu préprio enquadramento a noticia.

4.5. Gatekeeper - Estorias e seus Gates
Optamos por essa teoria porque, para nos, ela complementa a interpretacdo do
newsmaking na selecdo e na producdo do noticidrio na imprensa. No ato de contar

“estorias”, o jornalismo utiliza mecanismos nem sempre explicitos. Sdo recursos que
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influenciam implicitamente na escolha, na forma e na veiculacdo das matérias
jornalisticas. Por essa razdo h& quem entenda que a imprensa esta entre os Poderes, ao
lado do Legislativo, Executivo, Judiciario e Ministério Publico, em decorréncia da forca
exercida por esse papel de gate. Para Traquina (2002, p. 92-95), a producdo e

veiculacdo da noticia passam por esses canais para chegar ao publico.

O termo gatekeeper — que se refere & pessoa que toma a decisdo — foi utilizado,
inicialmente, pelo psicdlogo social Kurt Lewin, em um artigo publicado em 1947, ao
tratar das decisdes domésticas relativas a compra de alimentos para casa. David
Manning White (1993) foi o primeiro a aplicar o conceito ao jornalismo. White utilizou
0 conceito para descrever o sistema de selecio de noticias em uma redaco de jomal tipica. E uma
discussdo sobre os efeitos provocadospela subjetividade no “fazer jomalistico” (WOLF, 2003, p. 202-
228).

White (1993, p. 143) afirma que ha Gatesou “portdes”, cujas fungdes sdo desempenhadas por
setores ou pessoas, que se destinam a selecionar e a produzir as noticias. As agdes dos portdes sdo regidas
por regras imparciais ou por um grupo no poder, que toma a decisdo de "deixar entrar"
ou rejeitar as noticias. O autor afirma ainda que as noticias sdo transmitidas "de um
gatekeeper para outro na cadeia de comunicagdes”. “O processo de selecdo é subjetivo e
arbitrério, com as decisdes dependendo muito de juizos de valor baseados no conjunto
de experiéncias, atitudes e expectativas do gatekeeper” (White, 1993, p. 149).

White cita como exemplo, para sustentar suas afirmaces, as rotinas produtivas
dos reporteres das agéncias de noticias que enviam suas matérias a seus editores, estes selecionam
aquelas que serdo enviadas aos Veiculos assinantes, onde as noticias serdo submetidas a mais uma
rodada de escolha dentro da redacdo. Como resultado desse processo, prossegue White, o editor
do jornal providencia, ainda que talvez ndo o faca de modo consciente, para que a
comunidade ouca como fato somente aqueles acontecimentos que o jornalista, como o
representante da sua cultura, acredita ser verdade. Para White, a comunicacdo das noticias é
subjetiva, pois 0 conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas do "porteiro™ interfere em suas decisdes.
A subjetividade, segundo o autor, influi mais na explicacdo a respeito da decisdo do que no processo em si
(WHITE, 1993, p. 151).

Apbs os estudos de White, constam as pesquisas que analisam 0s aspectos
relativos as normas ocupacionais, que, por vezes, se sobreponham as preferéncias
pessoais na selecdo e na filtragem das noticias. Warren Breed (1993, p. 157-161)
estudou o controle social nas redacgdes, analisando os mecanismos de manutencdo da
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linha editorial e politica dos jornais. Ele observa que “o jornalista conforma-se com as
normas da politica editorial da organizacdo independente de qualquer ideia que ele
tenha trazido consigo”.Na sua atividade diaria, explica o autor, “o jornalista redefine

seus valores ao nivel mais pragmatico da redagao”.

White (1993/ s/n) apresenta seis motivos que levam o jornalista a se conformar
com apolitica editorial da organizacdo. S8o eles: a autoridade institucional e as
sangdes;0s sentimentos de dever e estima para com 0s superiores; as aspiracdes a
mobilidade profissional; a auséncia de fidelidade de grupo contrapropostas; o carater

agradavel do trabalho; o fato de a noticia ser transformada em valor.

Wolf (1994, p. 166) diz que ha uma necessidade de integrar o papel
degatekeeper na analise dos papéis produtivos e da organizagdo burocréatica da qual faz
parte. Os estudos mais recentes sobre a producdo de noticias relacionam a imagem da
realidade social, dada pelos media,com a organizacao diaria das empresas jornalisticas.
Essa perspectiva é diferente daquela que remete toda a deficiéncia da cobertura
informativa exclusivamente para pressoes externas, pois abre a possibilidade de captar o
funcionamento da “distor¢do inconsciente, vinculada ao exercicio profissional, as
rotinas de producédo, bem como aos valores partilhados e interiorizados sobre 0 modo de

desempenhar a func¢ao de informar”.

Wolf acrescenta ainda que as exigéncias organizativas e estruturais e as
caracteristicas técnico-expressivas, proprias de cada meio de comunicacdo de massa,
sdo elementos fundamentais para a determinacdo da reproducdo da realidade social
fornecida pelos mass media. As noticias e a forma como sdo ou deixam de ser
veiculadas, em cada meio, resultam (e produzem) determinadas conjunturas pessoais,
sociais, ideoldgicas, culturais e tecnoldgicas, que acabam reincidindo sobre o proprio
sistema dos meios, tornando-se parte de um complexo processo. Nao se trata,
simplesmente, de uma escolha entre 0 que é ou ndo é noticia, entre 0 que vai ser

destacado pelo jornalismo e, portanto, discutido, comentado, debatido, ou néo.

DeGeorge (1981, pp. 219-220) afirma ainda que 0s meios de comunicacao tém
habilidades para produzir alteragdes que, gracas aos efeitos cognitivos, podem ser
atribuidas ao constante processo de selecdo realizado pelos gatekeepers nos meios de
comunicacdo. O autor diz que os gatekeepers determinam que acontecimentos sdo
jornalisticamente interessantes e quais ndo, atribuindo distintas relevancias em variaveis
como a extensao (de tempo e espacgo), a importancia (tamanho da manchete, localiza¢&o
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nojornal, frequéncia de aparicdo, posicdo no conjunto das noticias) e o grau de conflito
(a maneira como se apresenta 0 material jornalistico): ... algumas noticias sao tratadas

detalhadamente, outras merecem uma supérflua atencdo e outras sdo ignoradas”.

De forma préatica, os autores que desenvolveram estudos sobre os Gates
observaram que a veiculacdo de uma noticia obedece a uma série de fatores e elementos
que influenciam na transformacdo de um fato em noticia. Os elementos citados por eles
com freqliéncia sdo:a falta de espaco para a publicagdo da matéria jornalistica;a pouca
ou nenhuma importancia que tem a noticia para o veiculo;a duplicacédo dos relatossobre
o fato; os acontecimentos distantes da realidade do pais em que o veiculo atua; as

orientacOes de superiores hierarquicos para a publicacdo de uma determinada noticia;

Ao analisar o corpus para esta pesquisa, observamos que a publicagdo de
algumas matérias nao passa apenas por um, mas por varios filtros/Gates. Ha situacbes —
que podem ser vistas mais adiante, na analise qualitativa, — em que as noticias tém como
origem um jornal brasileiro, cuja fonte aparece em off, e que sdo republicadas por uma
agéncia noticiosa internacional e, por sua vez, esse material jornalistico é reproduzido
pelo veiculo local. As hipdteses para explicar tal op¢cdo podem vir tanto da rotina
macante do jornalismo diario, que obriga cada vez mais a publicacdo de um numero
maior de matérias, como da auséncia de investimentos por parte dos veiculos de
imprensa em repérteres correspondentes ou enviados especiais para os locais onde
ocorrem os fatos. Mas também a explicacdo pode ser simplesmente um descaso em

buscar a publicagcdo com um menor nimero possivel de Gates/filtros.

4.6. Enquadramento

E um conceito, surgido nos anos de 1970, que estabelece que os meios de
comunicacdo utilizem palavras, ideias, expressoes e adjetivos na tentativa de promover
0 enquadramento — o enfoque — que acaba por modelar o acontecimento, destacando
determinados aspectos e ocultando outros. Na prética, sdo principios de construcdo da
realidade da forma apreendidos pelos jornalistas e publicos. E o enquadramento que nos
permite, por exemplo, distinguir a simulacdo de realidade e distinguir o jogo do seu

referente real.

Plinio Leal (2011) lembra que a analise de enquadramento noticioso, newsframe,

é muito utilizada por pesquisadores norte-americanos e vem ganhando forca no Brasil.
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O conceito surgiu com o sociologo ErvingGoffman, recebeu contribuicdes de Todd
Gitlin e Robert Entman. O conceito de enguadramento, framing, origina-se da obra
Frame Analysis: Na Essay on the Organization of Experience, do soci6logo norte-
americano Erving Goffman. Foi ele quem desenvolveu a primeira articulacdo tedrica
mais sistematica, aplicando o conceito a analise das interac6es sociais (PORTO, 2002).
Goffman (1974, p.10) ressalta que: “... defini¢des de uma situa¢do sdo construidas de
acordo com os principios de organizacdo que governam os eventos [...] € 0 nosso
envolvimento subjetivo neles; enquadrar € a palavra que eu uso para referir a esses

elementos basicos”.

Os enquadramentos, de acordo com Todd Gitlin (1980, p. 6-7), sdo “principios
de selecdo, énfase e apresentacdo compostos de pequenas teorias tacitas sobre o que
existe, 0 que acontece e 0 que € importante”. Segundo ele, enquadramentos midiaticos
sdo “padrbes de cognicdo, interpretacdo e apresentacdo, de selecdo, énfase e exclusao,
por meio dos quais os detentores de simbolos organizam de forma rotineira o

discurso,seja verbal ou visual”.

Para Reese (2001, p.7),0 enquadramento se refere ao modo como 0s eventos sao
organizados e fazem sentido. A organizacdo, diz o autor, é que responde, de forma
precisa, como 0s temas sdo construidos, os discursos estruturados e os significados
desenvolvidos. Para ele, essa organizacdo é que estrutura 0 mundo social, e 0 conceito
do enquadramento é que permite mais alternativas ao paradigma

objetividade/subjetividade.

Lage (1998, p.378) afirma que o conceito do enquadramento estid muito presente
no cotidiano das pessoas, mas também afirma que mesmo o publico mais instruido é
incapaz de perceber o que chama de “jogo de interesses por detrds das noticias”. A
analise do enquadramento noticioso é muito utilizada por pesquisadores norte-
americanos e ganha forgca no Brasil. Nos seus estudos, Park (2003) relaciona a
conclusédo sobre o uso do enquadramento — proposto por Leal (2011, p.01) —, no
cotidiano das midias e constata que as pessoas passam a ver apenas parte do que ocorre

no mundo real e ndo sua totalidade.

As pessoas apenas enxergam o mundo através [SIC] de uma janela. Se
a moldura da janela é muito pequena, as pessoas ja enxergardao uma
pequena parte do mundo. Se a janela na parede é voltada para o oeste,
as pessoas apenas enxergardo o oeste. Em outras palavras, a midia
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pode mostrar apenas uma pequena parte do mundo a partir de um
particular ponto de vista (PARK, 2003, p. 145, tradugdo nossa)

O enquadramento tem se tornado um instrumento analitico importante na
pesquisa sobre o papel politico dos meios de comunicagdo, enfatizaLeal (1998, p.02). O
enguadramento sugere a selecdo de certos aspectos da realidade para destaca-los no
conteddo da comunicacdo e promover uma interpretacdo de causa singular. Uma das
propostas para democratizar essa selecdo seria “abrir” a possibilidade para a sociedade
civil, grupos subalternos e minorias para que apresentassem seus pontos de vista,
salienta Porto (1998, p.24-25).

O novo modelo de cidaddo construtor de significados possibilita
avancar na solucdo do dilema democratico. Cidaddos comuns s&o
capazes de cumprir as expectativas da teoria democratica, desde que
sejam observados dois pressupostos: que tais expectativas sejam
entendidas em termos de capacidade de individuos de interpretar a
realidade politica, em lugar da exigéncia de serem bem informados; e
gue exista uma pluralidade de pontos de vista ou enquadramentos da
realidade disponiveis na esfera pablica, particularmente nos meios de
comunicacdo (PORTO, 1998, p.25).
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CAPITULO 5- Metodologia

Neste capitulo explicamos a escolha pela analise de contetido para trabalhar o
corpus desta pesquisa. Empregamos a analise de contetdo com base em Bardin (2011).
O estudo aqui proposto organizou o trabalho na definicdo de objetivos, na analise da
origem dos conceitos construidos sobre o Brasil e nas avaliacBes especificas a respeito
do pais publicadas em veiculos on-line por nés escolhidos da Argentina, do Uruguai e
do Paraguai. Coletamos os dados, realizamos o levantamento descritivo do material,

fizemos a interpretacdo e andlise. Dividimos este capitulo da seguinte forma:
5.1Analise de Conteudo;

5.1.1 Interpretacéo;

5.1.2 Escolhas;

5.2 Cenério de Pesquisa;

5.2.1 Clarin;

5.2.2. El Pais;

5.2.3. ABC Color;

5.3.Categorias de anélise;

5.3.5. Procedimentos de Codificacéo;
5.4. Sem comparagoes.

No levantamento descritivo de cada veiculo, organizamos trés grandes
categorias: Politica; Economia e Geral. Na andlise qualitativa, observamos que houve
meses com uma elevada quantidade de noticias e também outros com uma baixa
incidéncia na publicacdo de matérias jornalisticas, apresentando discrepancia entre 0s
dados. Comportamento observado nos trés veiculos on-line, considerando os numeros
identificados em cada més. Por essa razdo, vale reforcar, decidimos organizar
subcategorias para analisar especificamente 0s meses, nos quais as noticias aparecem

em maior quantidade e também em menor nimero.

Montamos subcategorias incluidas nas trés grandes categorias, na seguinte
ordem: em Politica: politica interna e politica externa; em Economia: economia interna
e economia externa; em Geral: seguranca e policia, questdes indigenas, religido,

catastrofes naturais, comportamento.
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No caso do Clarin, o noticidrio €, sobretudo, econdmico, prevalecendo o
noticiario relativo as barreiras alfandegarias e as disputas comerciais entre Brasil e
Argentina. A rede de intrigas que ha no jogo politico e econdbmico também é
amplamente noticiada. No EIl Pais, as fragilidades sociais do Brasil e a inoperancia do
governo estdo no foco da atencdo do noticiario on-line, assim como as questdes
econdmicas relativas a producdo de carne e leite — base da economia uruguaia. No ABC
Color, predominam as matérias jornalisticas relativas as questfes de politica — tanto de
politica interna, por exemplo, as demissdes de ministros por dendncias de
irregularidades, como os de politica externa, exemplificadas nas publicacdes de matérias

jornalisticas sobre os conflitos que cercam 0 MERCOSUL.

5.1. Analise de Conteudo

A abordagem do objeto pesquisado envolveu a andlise de conteldo das
publicacdes de noticias sobre o Brasil nos jornais on-line: da Argentina — Clarin— ,do
Paraguai — ABC Color —, do Uruguai — EI Pais—, no periodo de 2009 a 2012. Os trés
veiculossdo publicados em espanhol.Optamos pela escolha do noticiario on-line para a
busca de dados desta pesquisa em razdo da singular possibilidade proporcionada pela
internet,de reunir informacdes, memoria e arquivo. E impossivel pensar no século XXI
desconsiderando as novas tecnologias e a internet, em particular. Também levamos em
consideracdo a facilidade, possibilitada por esses veiculos, da disponibilizagdo dos
dados e informaces de forma regular para pesquisas. Canavilhas (2012, p.08) lembra
da imensa capacidade que ha na internet de “comunicar em larga escala com mais
rapidez, eficiéncia e flexibilidade”. Segundo ele, o desafio do futuro é compreender a
internet, e dela tirar partido. Neste trabalho tentamos aproveitar alguns desses aspectos

em favor da pesquisa.

Sousa (2003, p. 229) ressalta que a analise de contetdo ¢ um dos “métodos
cientificos mais utilizados em ciéncias da comunicagdo” “E muito empregada, por
exemplo, para analisar o conteldo de jornais e revistas, inclusive porque permite a
obtencdo de dados quantitativos que emprestam rigor a pesquisa”. NoO caso deste
trabalho, o corpus foi obtido a partir da pesquisa em arquivos de edigdes anteriores,
dispostas nos sites dos proprios veiculos. O material jornalistico foi publicado nas

edigdes on-line dos trés veiculos analisados.
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Empregamos neste estudo a anélise de conteido com base em Bardin (2011).
Organizamos o trabalho na definicdo de objetivos, na andlise da origem dos conceitos
construidos sobre o Brasil e nas avaliacOes especificas a respeito do pais usando como
recurso 0s principais veiculos na Argentina, no Uruguai e no Paraguai, observando
também as relagdes multilaterais, bilaterais e inter-regionais existentes. Em uma
segunda etapa do trabalho, foram coletados os dados, realizado o levantamento
descritivo do material e, em seguida, feitas a interpretacdo e analise.

Nossa proposta de estudo envolve a histdria mais recente da democracia
brasileira, de 2009 a 2012, periodo em que o presidente Luiz Inacio Lula da Silva obtém
sua reeleicdo e, a exemplo de seu antecessor, Fernando Henrique Cardoso, permanece
dois mandatos no governo. A Ultima etapa analisada aborda o governo da presidente
Dilma Rousseff. Na sua gestdo, houve manifestacdes populares em todo pais e eventos
internacionais realizados no Brasil, um deles a Conferéncia das Nacbes Unidas, a

Rio+20, em julho de 2012, que ocorreu no Rio de Janeiro.

A opcdo de analisar os periddicos dos paises do Cone Sul — Argentina, Paraguai
e Uruguai — deve-se as semelhancas regionais, fortalecidas pelas fronteiras terrestres, a
politica e a histéria comuns, pois todos passaram por longos periodos de colonizacdo, de
ditadura até a abertura democrética e, embora em anos distintos, 0s momentos guardam
aspectos proximos. Escolheu-se o noticidrio on-line dos jornais, com maior veiculagao
nos trés paises vizinhos ao Brasil, para verificar como cada um deles observa o Brasil, 0
que interessa em relacdo as noticias vindas do Brasil e sobre o Brasil e de que maneira
relatam o que consideram como noticia. Também observamos a frequéncia e a

quantidade de noticias veiculadas relativas ao Brasil.

5.1.1. Interpretacao

O trabalho de interpretacdo do corpus sustentou-se em trés etapas distintas. A
primeira fase da pesquisa envolveu o levantamento descritivo do material publicado
sobre o Brasil.Foram consideradas as noticias, veiculadas nos trés veiculos on-line
analisados, identificadas com auxilio da ferramenta, que consta do sistema,de busca por
palavras-chave. Foi também nessa etapa que observamos meses com maior nimero de

noticias publicadas e também com menor quantidade de matérias veiculadas. Foi entdo
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que, para buscar compreender o0 que houve nesses meses, criamos as subcategorias a

que nos referimos anteriormente.A palavra-chave principal foi Brasil.

A segunda etapa se sustentou na selecdo e na descricdo das noticias escolhidas
para a analise qualitativa. Optamos por selecionar 72 noticias a partir das tematicas que
prevaleceram em cada ano, por exemplo, a crise econémica e os efeitos no Brasil. O
tema esteve presente nos trés veiculos analisados, mas com alteracfes de conteudo e
frequéncia, no entanto, demonstrou ser assunto de relevancia. No total, foram escolhidas
24matérias jornalisticas por veiculo, considerando os quatro anosanalisados.Escolheu-se
essa quantidade de noticias para a analise qualitativa, considerando o “nucleo de
sentido” existente no conjunto de matérias obtidas no levantamento descritivo. Para
Bardin (1995, p. 105), nucleo de sentido é a frase ou trecho do discurso que corresponde

objetivamente a pergunta feita.

Complementamos essa etapa da pesquisa com a aplicacdo de entrevistas
semiestruturadas, cujo recurso metodologico busca recolher respostas a partir da
experiéncia subjetiva de uma fonte, escolhida por deter informacbes que se deseja
conhecer (DUARTE; BARROS, 2012, p.62). Foram ainda realizadas trés entrevistas
com correspondentes internacionais, com experiéncia na cobertura de América Latina,

na busca por respostas.

Sousa (2003, p. 236-237) lembra que a entrevista semiestruturadatem por
finalidade a obtencdo de dados relevantes para a pesquisa com a intermediacdo de uma
pessoa com conhecimento. A vantagem ¢ que ha a “possibilidade de se obterem
informagdes pormenorizadas e aprofundadas sobre valores, experiéncias, sentimentos,
motivacdes, ideias, posi¢des e comportamentos”. Nesta pesquisa, fizemos entrevistas
com tréssujeitos, que pela classificagdo de Duarte e Barros (2012, p.70), sdo
classificados como pessoas profunda e diretamente envolvidas com os temas em

discussao:

1. Manuel Martinez, correspondente da Radio Espectador do Uruguay no Brasil
desde 2009. Tem experiéncia na cobertura internacional. Trabalhou para varios
veiculos estrangeiros no Brasil e no exterior. Mora em Brasilia e viaja pelo Brasil
para coberturas destinadas as reportagens especiais. E presidente da Associacio de
Correspondentes Internacionais em Brasilia.

2. Marcia Carmo, editora do Clarin em portugués e correspondente da BBC Brasil
em Buenos Aires, na Argentina. E enviada com freqiiéncia para misses em paises
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sul-americanos pelos dois 6rgdos em ocasides especificas. E correspondente na
Argentina ha 19 anos.

3. Marina Guimardes, correspondente da Agéncia Estado em Buenos Aires, na
Argentina. E enviada para coberturas em paises sul-americanos em situagdes

especificas. E correspondente na Argentina ha 18 anos.

As entrevistas foram feitas no periodo de 27 de fevereiro a 17 de marco de 2014,
por e-mail. Reconhecemos, porém, que a entrevista feita por meio da internet prejudica
no estabelecimento da proximidade e empatia entre o entrevistado e o entrevistador. A
Unica excecdo foi no caso de Martinez, que optou por uma entrevista presencial, com
duragcdo de 40 minutos. Houve perguntas-padrdo formuladas aos entrevistados. Mas
houve alteracdes no caso de Martinez.

As perguntas-padrdo se sustentaram nas seguintes tematicas:
(1) trajetoria profissional;
(2) assuntos sobre o Brasil que interessam ao veiculo;

(3) andlise sobre o papel das grandes agéncias de noticias na producao

jornalistica internacional;
(4) anélise sobre a atuacdo dos correspondentes e enviados especiais;
(5) perspectivas sobre o futuro na cobertura internacional.

Na busca de obter o0 mé&ximo de informacOes, consideramos que houve certo
tempo perdido em razdo de nossas tentativas e das promessas de entrevistas que ndo se
concretizaram, atrasando o cronograma de andlise e de redacdo dos resultados.
Tentamos entrevistar jornalistas do Clarin, no caso a correspondente da Argentina no
Brasil, Eleonora Gésman. Também fizemos contato, no ABC Color, com o repdrter
Candido Figueiredo, que é enviado ao Brasil com relativa frequéncia, e com o editor de
Internacional do El Pais, Carlos Tapia. Inicialmente, em varias trocas de e-mail, todos
se comprometeram a responder as perguntas, mas, procurados por nds, ndo atenderam
as chamadas telefonicas nem aos contatos via e-mail. Os trés eram considerados as

pessoas adequadas para as entrevistas por lidarem diretamente com os temas de Brasil.

A terceira e Ultima etapa da pesquisa foi dedicada as discussdes e consideragdes
construidas com base nos estudos tedricos, no levantamento, na categorizagdo das

noticias e nas entrevistas feitas por nds ao longo de todo o estudo.
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5.1.2 Escolhas

Nossa escolha pela anélise de contetdo foi feita porque possibilita descrever e
interpretar o contetdo ndo s6 de documentos, no caso as matérias jornalisticas, como
também fazer e analisar o cruzamento dos resultados com as entrevistas com 0s
jornalistas envolvidos na producdo das noticias nos trés veiculos estudados. Essa
andlise, conduzindo a descri¢bes sistematicas, qualitativas ou quantitativas, ajuda a
reinterpretar as mensagens e a atingir uma compreensao de seus significados num nivel
que vai além de uma leitura comum (MORAES, 1999, p.2-32).

O trabalho consiste nas seguintes fases: preparacdo das informacdes;
transformacdo do conteddo em unidades; categorizacdo ou classificacdo das unidades
em categorias; descricdo e a interpretacao.

A categorizacdo se baseia em agrupar os dados considerando a parte comum
existente entre eles. Depois, classifica-se por semelhanca ou analogia, segundo critérios
previamente estabelecidos ou definidos no processo. No caso, fizemos a op¢do pelo
critério tematico. O processo de descri¢doé o primeiro momento dessa comunicacao. Na
pesquisa com uma abordagem quantitativa, a descricdo envolve a organizacdo de
tabelas, apresentando ndo s as categorias construidas no trabalho, como também ha
computacdo defrequéncias e percentuais que a elasse referem. No caso desta pesquisa,
optamos pela andlise descritiva do corpus. Porém, para cada uma das categorias, foi
produzido um texto sintese em que se expressa o conjunto de significados presentes nas
diversas unidades de analise incluidas em cada uma delas. E na descricdo que estdo 0s

significados captados e intuidos nas mensagens analisadas (MORAES, 1999, p-7-32).

A interpretacdo € o que fundamenta a compreensdo mais aprofundada do
conteddo das mensagens por meio da inferéncia e da compreensdo. Teorizacao,
interpretacdo e compreensdo constituem um movimento circular em que a cada
retomada do ciclo se procura atingir maior profundidade na analise. A teoria emerge das
informacdes e das categorias. A interpretacdo constitui um passo imprescindivel em
toda a analise de contetdo (MORAES, 1999, p.7-9).

5.2. Cenério de pesquisa

Pesquisamos o ja referido material jornalistico, inserido no género
informativo,publicado no periodo de 2009 a 2012.No caso do ABC Color, a pesquisa foi

iniciada em julho de 2009, quando o veiculo passou a ter um sistema on-line de noticias
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atualizado, pois antes ndo havia regularidade na publicacdo do noticiario na internet. A
proposta aqui ndo € a de comparar o0 noticiario dos trés veiculos, e sim analisar o corpus

coletado em busca de respostas as hip6teses abordadas.

Na andlise do corpus, percebemos que os trés veiculos tém alguns aspectos em
comum, a comegar pela origem: os trés “nasceram” dos trés principais jornais impressos
em seus paises, instaurando um sistema que mantém vinculos diretos e permanentes —
entre os on-line e os impressos. Também pudemos observar que a linha editorial dos
trés veiculos impressos — mantida no on-line —é conservadora e critica em relacdo ao

Brasil.

5.2.1 Clarin (Argentina)

?,Clarin

O jornal passou a ser digitalizado a partir de agosto de 1997. Fundado em 1945

por Roberto Noble, o Clarin é um periddico diario de circulacdo nacional cuja sede é
em Buenos Aires, a capital da Argentina. E o jornal com maior tiragem na Argentina. O
exemplar custa quatro pesos argentinos (o equivalente a US$ 0,95, valores de janeiro de
2014). Os donos sdo responsaveis pelo Grupo Clarin, o maior conglomerado de
comunicacdo do pais. No governo de Neéstor Kirchner (2003-2007) bem como durante a
gestédo da sua sucessora, e esposa, Cristina Kirchner (2007-2015), o grupo passou para a
oposicdo e o enfrentamento. Na forma impressa, o jornal se caracteriza por manter um
conteddo mais econdmico cuja linha editorial é classificada por nés como conservadora
e a direita (VARIOS, 2012).

Desde o inicio desta pesquisa, acompanhamos o impasse judicial envolvendo o
grupo Clarin e o governo da presidente argentina, Cristina Kirchner. Em 30/09/2013, a
Corte Suprema de Justica da Argentina determinou o comeco da divisdo do grupo com
base na Lei de Midia — bandeira do governo Kirchner aprovada em 2009 no
Parlamento.Foi questionada pelo Grupo Clarin nos tribunais durante quatro
anos(Agéncia Estado, 2013). A empresa alegou que a legislacdo viola direitos
adquiridos e liberdade de expressao.O responsavel pelo organismo argentino que regula

0S meios de comunicagdo no pais, a Autoridade Federal de Servicos de Comunicagéo
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Audiovisual (AFSCA),Martin Sabbatella, entregou a notificagdo na sede do Clarin e

disse que brevemente comecaria a "adequagdo compulséria”.

Pela Lei de Midia da Argentina, o Tribunal de Contas da Unido imporéa os
valores pelos quais o Clarin tera de vender licencas e bens das empresas de TV e radio
consideradas "excedentes”. Na sequéncia, ocorrera a etapa de leildo entre o0s
empresarios interessados em adquirir as varias partes nas quais o Clarin serd
desmembrado. O processo sera encerrado com a transferéncia das partes da empresa aos
novos donos. Vale destacar que até a finalizacdo desta pesquisa, 0 processo ainda estava

€m Curso.

A presidente Cristina Kirchner iniciou uma guerra com a holding multimidia
Clarin em 2008. O ex-presidente Néstor Kirchner, marido de Cristina Kirchner,pouco
antes de morrer, em 2010, ordenou aos ministros que "colocassem o Clarin de joelhos".
Apbs a decisdo da Suprema Corte, 0 grupo criticou o governo por sua "urgéncia em
avancar contra as escassas vozes independentes que restam na Argentina” (Agéncia
Estado, 2013).

Em 17 de fevereiro de 2014, a Autoridade Federal de Servi¢os de Comunicagédo
Audiovisual (AFSCA) da Argentina, agéncia que regula 0os meios de comunicacao no
pais, aprovou a divisdo do Grupo Clarin em seis empresas diferentes para adaptar-se a
Lei de Midia. Para o Grupo Clarin, em nota, o objetivo da decisdo ¢ “desarticular as

escassas vozes independentes que subsistem no mundo audiovisual” (GUIMARAES,

Estado de S. Paulo, 2014).

E o Unico dos trés veiculos analisados que mantém uma correspondente
permanente no Brasil: Eleonora Gésman. A jornalista estd no Brasil ha duas décadas, ja
morou em Brasilia e agora vive em Sao Paulo. Foi contactada por nds, comprometeu-se
a conceder uma entrevista semiestruturadaem profundidade, mas deixou de responder as

chamadas telefnicas eaos correios eletronicos.
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5.2.2. El Pais(Uruguai)

EL PAIS

Na internet, o jornal passou a ser digitalizado a partir de setembro de 2002.
Criado em 1918 por Leonel Aguirre, Eduardo Rodriguez Larreta e Washington Beltran,
O El Pais € um jornal de circulacdo nacional e o de maior tiragem no Uruguai cuja sede
é em Montevidéu, a capital do pais. O exemplar custa 30 pesos uruguaios (o equivalente
a US$ 1,41, dados de janeiro de 2014).A exemplo do Clarin, na Argentina, os donos do
El Pais também s3o proprietarios de uma emissora de televisdo, o Canal 12 (VARIOS,
2013).

Os fundadores do jornal eram ligados ao Partido Nacional Independente, da
corrente dos blancos. E um grupo familiar cujo principal administrador é Guillermo
Sheck. No discurso de 31/03/2013 sobre a atuacdo do El Pais, Sheck destacou a
importancia da internet como mediadora de informagcbes e no intercambio com a
sociedade. Demonstrando respeito e admiracdo pelos novos tempos da comunicacédo, o
empresario afirmou que ¢ “preciso mudar constantemente para se ajustar as

transformagdes” (VARIOS, 2013).

Ao longo desta pesquisa buscou-se fazer uma entrevista com o jornalista Carlos
Tapia, editor de Internacional do veiculo impresso com influéncia no on-line. Foram
feitos varios contatos com ele; por e-mail, o profissional comprometeu-se a responder as
perguntas previamente enviadas para ele. Porém, ap0s varias abordagens de nossa parte,

passou a ndo responder mais aos correios eletrénicos.

5.2.3. ABC Color (Paraguai)

ICOLOR
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O jornal passou a ser digitalizado em julho de 2009 — data do inicio desta
pesquisa, conforme informac6es do prdprio veiculo, disponiveis no site na internet. Dos
trés jornais analisados, € 0 mais recente na edi¢do on-line. Fundado em 1967 por Aldo
Zuccolillo, o ABC Color publica noticias em espanhol, mas os principais artigos e

noticias sdo também traduzidos para o guarani, o segundo idioma do Paraguai.

O exemplar custa cinco mil guaranis (0 equivalente a US$1,00, dados de
fevereiro de 2014). Assim como o El Pais e o Clarin, o grupo também mantém um
canal de televisdo — 0 ABC TV. No site do proprio veiculo, ao relatar sua historia,
define-se como um jornal nacionalista e 0 que possui maior tiragem do pais (venda de
jornais), embora esse dado ndo seja publico nem divulgado. A sede do periddico fica em

Assuncdo, capital paraguaia.

Na pagina em que relata a historia da fundagdo do veiculo, ha a trajetéria da
familia do fundador do ABC Color, Zuccolillo que mantém historicamente vinculos
com politicos e 0 governo do Paraguai. A Rede ABC Color € proprietaria de hotéis,
shoppings, metallrgica e industria de mercurio. O comando do jornal ainda esta nas

maos de Zuccolillo, cujo principal assessor € o uruguaio Eduardo Navia.

Tentamos fazer uma entrevista com o jornalista Candido Figueiredo Ruiz, do
ABC Color, sediado em Pedro Juan Cabalero, cidade na fronteira com o Mato Grosso
do Sul (MS), que por e-mail informou “falar portugués bem” e que vem “com
frequéncia” ao Brasil como enviado especial. Por e-mail, ele comprometeu-se a

responder a pesquisa e a colaborar. No entanto, a promessa nao foi cumprida.

5.2.4. Procedimentos de construcéo do corpus

A categorizacdo, neste estudo, segue trés etapas. A primeira delas ¢ a do
levantamento descritivo do material coletado. Nessa fase, foram levantadas todas as
noticias publicadas diariamente de janeiro de 2009 a dezembro de 2012 — com excecao
do ABC Color que ndo dispunha de noticiario on-line de janeiro de 2009 a junho de
2009, portanto a pesquisa neste veiculo é a partir de julho de 2010. O levantamento foi

feito em todos os veiculos. Ao final, considerando o levantamento dos trés veiculos,
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obteve-se um namero total de7.746 noticias, das quais 4. 122presentes no ABC Color;
2.302 no Clarin e 1.322 no El Pais.

A segunda fase da pesquisa é qualitativa. Nessa etapa, reunimos um total de 72
matérias jornalisticas nos trés veiculos. O numero 72 foi obtido a partir da nossa decisao
de escolher as tematicas que prevaleceram, ao longo de 12 meses, por veiculo,
selecionando uma noticia a cada seis meses. Essa escolha s6 foi possivel porque,
inicialmente, ao fazermos o levantamento, lemos cada uma das noticias publicadas. No

total, por veiculo, foram analisadas qualitativamente 24noticias.

A terceira etapa também é qualitativa, sustentada pelas entrevistas com trés
jornalistas, com experiéncia na cobertura de América Latina e que lidam diariamente
com os temas relativos a regido, incluindo o Brasil. Foram feitas entrevistas em
profundidade, abertas e semiestruturadas. Por entrevistas semiestruturadas compreende-
se a formulacdo de perguntas basicas, em um roteiro definido previamente, com o
objetivo de buscar respostas que colaborem para a investigacdo (TRIVINOS, 1987, p.
146).

Para ampliar o estudo foram associadas a analise descritiva, que se funda na
frequéncia da aparicdo de noticias sobre o Brasil, e a qualitativa, utilizada sobre
acontecimentos ou variavel de inferéncia especifica precisa. A analise qualitativa é

maleéavel no seu funcionamento e na utilizacdo de seus indices

5.2.5. Etapas dos procedimentos de analise

Aplicamos nesta investigacdo operacdes de estatisticas simples com o auxilio de
tabelas para melhor indicar os resultados. A codificagdo do material coletado foi
recortada, agregada e enumerada também conforme os momentos selecionados de 2009

a 2012, demonstrando a incidéncia de temas que predominaram no noticiario analisado.

Trabalhamos com palavras-chave: Brasil e correlacionadas — S&o Paulo (San
Pablo), Rio de Janeiro e Brasilia — e o calculo de coocorréncias (matriz de
contingéncia), comparando cada caso, para chegar a representacéo e interpretacdo dos
resultados. Pela anélise de coocorréncias é possivel extrair do texto as relacdes entre 0s
elementos da mensagem e assinalar as presencas simultaneas de dois ou mais elementos
na mesma unidade de contexto.
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Para verificar os dados sobre o Brasil, definimos as trés grandes categorias ja

mencionadas, quais sejam, Economia, Politica e Geral, a partir das editorias nas quais

estavam dispostas informacgdes sobre Brasil nos veiculos analisados. Houve um

levantamento descritivo do material coletado e qualitativo associado para, depois,

interpretar e analisar os dados levantados.

Ao reunir esses elementos, foi possivel verificar a ocorréncia de noticias

relativas ao Brasil, conforme estudos de Stevenson e Cole (1984,p.98). Seguimos as

orientagdes de Bardin (2011, p.125) estabelecendo um plano da organizacao da analise

que se baseia em trés aspectos gerais:

1.

A pré-anélise, que é a organizacdo propriamente dita, a escolha de documentos,
as formulacdes de hipoteses e dos objetivos e a elaboracdo de indicadores que

fundamentem a interpretacéo final;

A chamada leitura “flutuante”, que se baseia em uma primeira leitura do
material coletado. A expressao é emprestada da psicanalise, pois inicialmente a
leitura é menos aprofundada do que a ideal;

A escolha de documentos/material que € todo o conjunto levantado a ser
analisado, avaliado e interpretado para a pesquisa. Nessa fase hd uma série de
regras a seguir, como a regra da representatividade, que serd empregada neste
estudo, pois é a analise que se baseia na amostragem. H4, ainda, um principio
considerado essencial por Bardin (2011, p.129): o da homogeneidade — todos os
documentos devem obedecer a critérios precisos de escolha. Avaliacdo
semelhante ocorre com a regra de pertinéncia, pois 0s documentos devem ser
adequados como fonte de informacgéo, de modo a corresponderem ao objetivo

que suscita a analise.

H& uma tabulacdo dos dados, a partir do corpus levantado por cada veiculo,
considerando més, ano e tema da referida reportagem. Os dados estdo dispostos
em quatro tabelas por veiculo. Nelas, os dados sdo demonstrados de forma geral,

depois mensal e diaria, maior e menor frequéncia, por categoria tematica.

Por fim, ap6s a tabulacdo houve a aplicacdo de uma entrevista (por e-mail com
perguntas abertas, no apéndice) com jornalistas especializados em cobertura
internacional que atuam na América Latina.

Em seguida, foi feito o cruzamento dos dados com os resultados das entrevistas
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aplicadas, detalhando 0 modo como o Brasil € visto em cada um dos veiculos e 0
porqué. Os dados e os resultados das pesquisas “falam”, e assim levaram a
construcdo da discussdo sobre a imagem do Brasil nos trés paises do Cone Sul

que formaram inicialmente 0 MERCOSUL.

5.3. Categorias de analise

Sousa (2003, p. 229-234) recomenda que, identificados os pontos substanciais de
um discurso, € necessario fazer sua classificagdo por categorias, que podem ser
livremente definidas pelo pesquisador/a. Optamos por criar as trés grandes categorias
aqui ja apresentadas. Desde o inicio da pesquisa, decidimos excluir as noticias relativas
a esporte e cultura. Por outro lado, com o levantamento feito, percebemos que era
necessario aprofundar essas categorias, por isso criamos as subcategorias as quais

também j& nos referimos.

Em Politica, foram incluidas as matérias relativas tanto a politica local de cada
pais em relacdo ao Brasil, como a referente ao Brasil exclusivamente. Estrutura
semelhante foi utilizada para a Economia e a Geral. No caso de Geral, foram incluidas,
vale frisar, as noticias que ndo se enquadravam nas categorias de Politica e Economia.

Como o universo descritivo levantado é demasiadamente extenso: noticias nos
trés veiculos, optamos por selecionar uma amostra representativa valendo-nos dos

temas que mais apareceram nos meses, por ano, em cada veiculo.

5.4. Procedimentos de Codificacdo

As categorias foram apreendidas a partir da primeira etapa de levantamento
descritivo desta pesquisa, quando se verificou também que o material jornalistico
analisado envolvia varios temas, provocando, assim a necessidade de categorizar as
noticias. Sousa (2003, p. 233) ressalta que a definicdo de categorias ou codificacdo de
contetido corresponde a operacao de classificar uma unidade de analise dentro de uma
determinada categoria de andlise. O autor sugere a utilizacdo de procedimentos
estatisticos para analise dos dados. Decidimos usar 0s procedimentos basicos, também

autorizados por Sousa.

Para analise do corpus,foram feitos os levantamentos descritivos. Em seguida,

elaboradas tabelas para a inclusdo dos dados numéricos, somados os dados e calculados
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por dia e més para a obtencdo de médias. Inicialmente, somaram-se por més quantas
matérias jornalisticas sobre o Brasil foram veiculadas. Em seguida, somaram-se todos
0s meses para Verificar a quantidade por ano. Também foi feito o calculo com base nos

dados gerais para a obtencdo da média anual e da média mensal por veiculo.

Para cada um dos trés veiculos de imprensa foram feitas quatro tabelas, nas
quais estdo dispostos os doze meses do ano nos respectivos periodos — 2009, 2010, 2011
e 2012 — e categorias de editorias — Politica, Economia e Geral. A exce¢do, como ja
justificado anteriormente, é o ABC Color,cujo periodo de pesquisa comeca em julho de

2009 e termina em dezembro de 2012.

Por nossa opcdo, escolhemos os textos relativos ao género informativo na
tentativa de buscar material jornalistico, no qual acreditamos ter a prevaléncia da
informacdo sobre a interpretacdo individual ou coletiva, diferentemente do que ocorre
no género opinativo em que o jornalista ou a equipe editorial pode interferir na

producdo do material jornalistico.

Na anélise qualitativa das 72 noticias, observamos o enfoque dado. Ao analisar o
corpus, verificamos que as escolhas jornalisticas na construcdo da realidade a ser
apresentada ao publico podem ser feitas de forma indireta e por meio da selecdo da
matéria, sua organizacdo e publicacdo. Essa escolha ocorre pela disposicdo da
fotografia, das fontes selecionadas, do tom utilizado pelo veiculo, no caso on-line,e
sobretudo pela maneira como se narra 0 acontecimento, o que pode ser observado na

analise detalhada na qualitativa.

N&o temos aqui intencdo de aprofundar a discusséo sobre a existéncia, ou ndo,de
uma tendéncia a se publicar matérias positivas ou negativas. Por outro lado, na analise
qualitativa mostramos como se da a construcdo da noticia, como ela é elaborada para
apresentar uma realidade ao leitor de modo a influenciar sua interpretacdo dos fatos, que
terd como base as informacdes contidas no texto, na escolha dos entrevistados e no
destaque definido para a publicagdo de uma determinada matéria jornalistica, por

exemplo.

5.5. Sem comparacdes

Ao longo deste trabalho evitamos fazer quaisquer tipos de comparagéo entre as

matérias jornalisticas dos veiculos on-line aqui compiladas, analisadas e interpretadas.
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Né&o trabalhamos com o jornalismo comparativo. Para n6s ndao cabe aqui uma andlise
comparativa entre os trés veiculos, mas, sim, especifica sobre a cobertura promovida
por cada jornal na busca pela construgdo geomidiatica do Brasil na regido. A partir do
estudo verificou-se que os relatos sobre o Brasil apontam para uma construgdo
geomidiatica pasteurizada, em decorréncia da elevada quantidade de matérias
publicadas a partir da producdo das agéncias de noticias, com baixa participacao social e

de uma tendéncia a néo respeitar os aspectos culturais que caracterizam o brasileiro.

Também ha& uma reduzida preocupacdo com a imagem fotografica nos trés
veiculos analisados, considerando o uso de fotografias nem sempre com qualidade e em
varias situacfes de material de arquivo. A reduzida qualidade técnica de algumas
imagens € exemplificada na noticia em que foi publicada uma foto de Manuel Zelaya,
presidente deposto de Honduras, no ABC Color,na qual a imagem esta granulada (isso
ocorre quando a foto original € menor e a publicada foi ampliada) e da incoeréncia entre
imagem e texto, como uma noticia sobre Carnaval, no El Pais, em que matéria tratava
do Sambddromo e a foto era de Carnaval de rua no centro do Rio de Janeiro. O Clarin

usa rarissimas vezes fotografia.

Observamos ainda que hd uma tendéncia comum de associar os assuntos do
Brasil com os temas de interesse de cada pais. No caso do Clarin, a disputa entre Brasil
e Argentina sobre as barreiras alfandegéarias é tema constante no noticiario; no El Pais,
0 assunto que prevalece, em geral, diz respeito a exportacao e importacdo de carne; No
ABC Color, a politica externa relativa ao MERCOSUL ¢ pauta constante. Ainda no caso
do Paraguai, 0 ABC Color tem um aspecto peculiar: como no pais ha duas linguas
oficiais — espanhol e guarani —as principais matérias do noticiario sao publicadas em

ambos os idiomas. Para a presente pesquisa, foi analisado o noticiario em espanhol.

No caso do Clarin, o noticiario é, sobretudo, econdmico, e prevalecem as
noticias relativas as barreiras alfandegarias e as disputas comerciais entre Brasil e
Argentina. A rede de intrigas que envolvem o jogo politico e econdmico é amplamente
noticiada. No El Pais, as fragilidades sociais do Brasil e a inoperancia do governo estao
no foco da atencéo do on-line, assim como as questdes econdmicas relativas a producao
de carne e leite — base da economia uruguaia. No ABC Color, prevalecem as matérias
jornalisticas relativas as questdes politica — tanto de discussdo interna, como as
demissbes de ministros por denuncias de irregularidades — como de ordem externa,

conflitos cercando o MERCOSUL, por exemplo.
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CAPITULO 6 - Resultados

6.1.Levantamento Descritivo

Nesta etapa da pesquisa trabalhamos com a anélise descritiva do corpus de 7.746
matérias jornalisticas publicadas nos trés veiculos analisados cujos dados se dividem da
seguinte forma: 4. 122 noticias no ABC Color, 2.302 no Clarin e 1.322 no El Pais.
Neste capitulo trabalhamos cada veiculo a partir do levantamento de dados por més e
ano, assim como as médias por més, semana e frequéncias. Foi realizada também uma
categorizagcdo do noticiario, classificando-o em trés grandes categorias temaéticas:

Politica, Economia e Geral.Para cada situagcdo foram colocadas tabelas e graficos.

Com o levantamento feito, observamos que era necessario aprofundar essas
categorias na andlise qualitativa dos meses com maior e menor incidéncia de noticias,
foi entdo que criamos subcategorias, incluidas nas trés grandes categorias. Sao elas:
Politica: politica interna e externa; Economia: economia interna e economia externa;
Geral: seguranca e policia; questdes indigenas; religido; catastrofes naturais;

comportamento.

Definimos as subcategorias a partir da andlise global do noticiario dos trés
veiculos aqui trabalhamos e montamos 0s grupos tematicos adotando critérios proprios.
Essas subcategorias foram adotadas para analisar apenas o noticiario dos meses com
menor quantidade de matérias jornalisticas publicadas e os que apresentam maior

ndmero de noticias veiculadas no ABC Color, Clarin e El Pais.

Em politica interna, incluimos as noticias relativas ao cenario politico do Brasil e
aos politicos brasileiros; em politica externa, foram incluidas as matérias jornalisticas
relativas a temas politicos de outros paises, que também abarcassem visdo sobre politica
externa do governo brasileiro. Em economia interna, o critério foi semelhante: a
inclusdo de noticias relativas ao cenario brasileiro — inflacdo, Produto Interno Bruto
(PIB), oscilacdo das Bolsas de Valores, visdo do empresariado brasileiro, por exemplo;
em economia externa, incluimos o noticiario relativo as exportacGes e importacGes,
analises de especialistas sobre as perspectivas para o comércio do Brasil com outros

paises, por exemplo.

A grande categoria que gerou mais subcategorias foi a Geral: seguranga e
policia; questdes indigenas; religido; catastrofes naturais; comportamento. Vimo-nos

obrigados a organizar dessa forma devido a infinidade de assuntos abordados. Em
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seguranca e policia, incluimos as noticias sobre a violéncia no Brasil, os atentados a
turistas, riscos de doencas tropicais, como febre amarela e dengue, por exemplo. Em
questBes indigenas, a campanha das etnias para evitar a hidroelétrica de Belo Monte.
Em religido, por exemplo, incluimos a campanha dos catdlicos para recuperar o Cristo
Redentor, no Rio de Janeiro. Em catastrofes naturais, os efeitos da chuva e das
enchentes no Brasil. Em comportamento, por exemplo, estdo matérias jornalisticas
sobre o cotidiano de anénimos e suas descobertas, como colegas de trabalho que se
descobrem pai e filho, criancas de uma escola paulista que recebem um livro com o
mapa da América Latina repleto de equivocos e uma uruguaia que organiza uma politica

de incluséo para sem-teto brasileiros.

Dividimos este capitulo da seguinte forma: o primeiro subcapitulo destina-se a
analise de dados do ABC Color; o segundo, a analise de dados do Clarin; o terceiro, a

analise de dados do El Pais.

6.1.1 Analise de Dados - ABC Color

No ABC Color, do Paraguai, o assunto Brasil é tema do noticiario praticamente
todos os dias, registrando uma média diaria superior a duas noticias por dia, o0 que pode
ser conferido na Tabela Il. Dos trés veiculos analisados, foi 0 que apresentou a maior
quantidade de matérias jornalisticas sobre o Brasil. A média mensal ficou acima de 78

matérias, dado que também pode ser verificado na Tabela Il.

Pela andlise descritiva do material coletado, o total de matérias publicadas entre
julho de 2009 a dezembro de 2012 é ded. 122 matérias, em 42 meses, ou trés anos e
meio. O veiculo paraguaio passou a disponibilizar na internet seu material apenas a
partir de julho de 2009. O ano de 2011 € o que registrou a maior quantidade de matérias
publicadas: 1.375. O ano de 2009 foi 0 que registrou a menor quantidade: 469 matérias.

O numero de publicacGes referente a cada ano pode ser conferido na Tabela I.

Para compreender a selecdo feita pelo ABC Color na publicacdo de
noticias,buscamos o newsmaking, os valores-noticia, o entendimento sobre a escolha de
fontes, o gatekeeper e o conceito de enquadramento, além do fait divers, que pode ser
observado mais adiante. O més de janeiro de 2011, periodo de posse e definicdo do
governo da presidente Dilma Rousseff, apresenta a maior quantidade de noticias
publicadas no on-line: 167, dado que pode ser conferido na tabela IV. A partir do

levantamento, observamos também que no ABC Color o més com menor nimero de
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noticias publicadas foi dezembro de 2009: 44 matérias jornalisticas. Em uma avaliacao
global do material levantando no ABC Color, na sua verséo on-line, é possivel verificar
claramente a existéncia de “preferéncias” temadticas na abordagem dos assuntos

veiculados.

Na tentativa de compreender qual é essa imagem construida sobre o Brasil,
observando detalhadamente os meses de maior e menor incidéncia em publicagdes,
aprofundamos as categorias de andlise ao criar subcategorias, incluidas nas trés grandes

categorias.

6.1.2 Analise da Tabela I

Realizando uma analise descritiva a partir da compilacdo dos dados por més e
ano, além do total anual houve também a inclusdo do global. Para melhor compreenséo
de janeiro a junho, como ndo havia publicacdo on-line no ABC Color,sinalizamos com

um “x” nos referidos meses.

Tabela I: publicacfes de matérias jornalisticas dos anos 2009 a 2012

Tabela I: Publicag6es de Matérias Jornalisticas de 2009 a 2012

2009 | 2010 | 2011 | 2012

Janeiro X 53 167 127
Fevereiro X 93 94 115
Marco X 56 101 67
Abril X 90 131 101
Maio X 73 114 114
Junho X 63 89 105 Total Global
Julho 76 53 105 140
Agosto 77 69 116 105
Setembro 110 124 123 88
Outubro 90 121 104 113
Novembro 72 97 98 98
Dezembro 44 118 132 96
Total 469 | 1.010 | 1.374 | 1.269 4.122
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6.1.3 Analise da tabelal

O ABC Color passou a publicar na sua versdo on-line o noticiario a partir de
julho de 2009. Por isso, na tabela | os meses anteriores, em 2009, ndo aparecem e estdo

(Y3

com um “x”. Para a tabulagdo dos dados, tal aspecto ndo interfere.

O ano de 2009 registrou 469 noticias, o de 2010 reuniu 1.010 o ano de 2011
englobou 1.355, sendo o mais proficuo, e no de 2012, periodo eleitoral no Brasil, foram
identificadas 1.270. H& diferencas entre os meses e, em alguns casos, saltam aos olhos,
como 0s meses de dezembro de 2009,quando foram registradas 44 matérias,e de janeiro
de 2011, no qual foram compiladas 167. Mas esse aspecto serd analisado a seguir

(verificar tabela I1I).

As oscilagdes sdo frequentes entre os meses porque dependem do noticiario, em
geral, uma vez que o critério de relevancia, considerado fundamental para a
noticiabilidade, esta presente como condicgdo principal para a publicacdo das matérias
jornalisticas. Tal critério vale para quaisquer temas: a incidéncia de chuva e suas
consequéncias, as disputas politicas pela Presidéncia da Republica no Brasil,
investigacBes sobre politicos de destaque no cendrio brasileiro — no caso o entdo
presidente do Senado, José Sarney, cujo crescimento econémico era alvo de suspeitas
do Ministério Publico Federal, até o suposto isolamento do Brasil na comunidade

internacional.

Os numeros refletem os interesses do veiculo on-line sobre o Brasil, mas em
determinado momento, quando ha uma queda na quantidade de noticias, deixou-se de
informar sobre 0 nosso pais no Paraguai. Em 2009, a incidéncia é de, no minimo,44
matérias publicadas, em dezembro, e, no maximo, 110 do mesmo ano. No total, foram

registradas 469 matérias jornalisticas — de julho a dezembro de 2009.

Em 2010, a menor frequéncia é de 53 matérias jornalisticas publicadas — nos
meses de janeiro e julho, houve ai uma coincidéncia numérica — e a maior é de 124
noticias veiculadas em setembro, totalizando 1.010 matérias jornalisticas publicadas. O
ano de 2011, primeiro da presidente Dilma Rousseff, foi abundante no que se refere ao
noticiario sobre o Brasil. S6 nesse ano foram registradas 1.355 matérias jornalisticas, o
més com menor numero foi o de julho, com 89. Porém, no mesmo ano, em janeiro,

houve um recorde em comparacgdo aos demais 41 meses: registraram-se 167 matérias.
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Em 2012, dltimo ano por nds analisado, o equilibrio entre os meses € maior, pois
a maioria tem uma frequéncia superior a 88 matérias jornalisticas, com exce¢do do més
de margo que registrou 67. No total, foram 1.269 matérias jornalisticas publicadas ao
longo desse ano. Por essa tabela, vé-se que ha uma variacdo de quantidade de matérias
jornalisticas publicadas ao longo dos trés anos e meio examinados, por outro lado, a

continuidade e a assiduidade também séo verificadas.

6.1.4 Analise da Tabela Il
Nesta Tabela, foram reunidos os dados gerais para a elaboracdo das médias

mensal e diéria por ano. Vejamos:

Tabela 11-ABC Color: média de frequiéncia de publicacdo das matérias por més e ano.

Tabela I1:Média de Frequéncia por Més e Ano

Média 2009 | 2010 | 2011 2012
Média mensal 39,08 | 92,5 | 114,58 | 105,75
Meédia diaria 1,3 3,08 95 8,8

6.1.5 Analise da Tabela Il

Para a elaboracdo dessa tabela foram somados os meses de cada ano, e o total
dividido por 12, com exce¢do do ano de 2009, pois nele a pesquisa ¢ feita a partir de
julho. No caso de 2009, a soma total foi dividida por seis. Depois, feita a soma global de
cada ano dividiu-se essa quantidade por 30 para verificar a média diaria. Os ndmeros

acima descritos sdo oriundos de tal tabulacéo.

A média mensal mais elevada foi a do ano 2011, registrando 114,58,
consequentemente a média diaria também foi a mais alta: 9,5 matérias jornalisticas
publicadas por dia. As médias mais baixas foram identificadas em 2009. A média
mensal ficou em 39,08 e a didria em 1,3. A segunda média geral mais elevada foi
registrada em 2012. Nesse ano, a média mensal foi de 105,8, e a diaria, de 3,4. J& 0 ano
de 2010 foi o segundo cuja média geral foi mais baixa. A média mensal foi de 92,5, e a
diéria, 3,04.

A partir da verificacdo dos dados, observamos que, no ABC Colorem sua verséo
on-line, o Brasil € motivo de atencdo diaria. A atencdo vale até mesmo para o ano de

2009, cuja média mensal foi a mais baixa entre os quatro anos analisados. Ha, nesse
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ano, pelo menos duas noticias por dia, em média, sobre o Brasil no veiculo. No ano de
2011, o que registrou maior quantidade de matérias publicadas, 0 nimero sobe para
quase dez noticias sobre o Brasil por dia em uma média mensal de 114,58.

Verificamos que o Brasil é tema presente nas abordagens do veiculo on-line
paraguaio com frequéncia e de forma continua. Considerando as diferentes médias
mensais e diarias, ha um aspecto comum, que é a média mensal superior a 39,08, e a
diéria, acima de 1,8. Tais dados mostram que além da preocupacdo sobre 0s varios
temas relativos ao Brasil, existe também uma preocupacdo em manter o assunto

“Brasil” em pauta.
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6.1.6. Analise II1

Grafico I: Ano e Frequéncia Menor/Maior de Matérias Publicadas
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Andlise

N&o ha aqui uma tabela, como nas anélises anteriores, mas um grafico no qual é
possivel visualizar a comparacgédo entre os meses de dezembro de 2009, que registrou 44
matérias — 0 nimero mais baixo de publicacdo de noticias entre 0os meses — e o de
janeiro de 2011, identificadas 167 matérias jornalisticas — maior quantidade de matérias
jornalisticas do total analisado.

6.1.7 Dezembro de2009:44 matérias jornalisticas publicadas — o menor
namero

O més de dezembro de 2009 foi o menos proficuo em publicacdo de noticias no
ABC Color em comparacdo aos demais meses — considerando que o periodo analisado
foi de julho de 2009 a dezembro de 2012. Com base nas subcategorias criadas,
observamos que houve 25 noticias sobre Politica, das quais sete sdo relativas a politica
interna e 18 a politica externa; dez noticias sdo relativas a Economia, das quais seis

estdo em economia interna, uma em economia externa e trés em energia; na categoria
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Geral, foram publicadas nove noticias, das quais sete em seguranca e policia; uma em

questBes indigenas e uma em religido.

Tabela I: Analise das subcategorias no més de dezembro de 2009

Politica Interna Economia Interna Seguranca/Policia
Politica Externa 18 Economia Externa 01 | Indigena 01
Energia 03 | Religido 01
Comportamento 00

Catéstrofes naturais

-_-_-

A analise descritiva do material coletado mostra que o noticiario do veiculo
paraguaio em dezembro de 2009 concentrou-se basicamente em matérias jornalisticas,
classificadas por nés, em politica. Em politica interna, incluimos as matérias
jornalisticas relativas a tensa relacdo do ex-presidente Luiz In&cio Lula da Silva com a
imprensa, a popularidade dele em 83%, no seu penultimo ano de governo e também as
investigacOes a integrantes do PT, em decorréncia das dendncias do mensaldo. Em
politica externa, predominaram as negocia¢cdes em torno da concessdo de asilo politico
para o presidente deposto de Honduras, Manuel Zelaya, assim como o apelo ao governo
brasileiro para que as poténcias suspendam o0 uso de armas quimicas. Também em
politica externa incluimos: a “descoberta” das autoridades brasileiras sobre um espido
norte-americano em territorio brasileiro e a recusa do entdo ministro das Relagdes
Exteriores, Celso Amorim, de receber um enviado do presidente dos Estados Unidos,

Barack Obama.

As questdes de Economia, registrando dez noticias publicadas, concentraram-se
na area de economia interna, como a construcdo de uma nova refinaria da Petrobras e a
oscilacdo nas Bolsas de Valores do Rio e de S&o Paulo, assim como o aumento da
inflacdo e o crescimento do Produto Interno Bruto (PIB). Em Energia, incluimos as
noticias: a alta das acOes relativas as gestoras de energia elétrica e sua influéncia na

Bolsa de Valores de Sdo Paulo.

Em Geral, em todas as subcategorias foram publicadas nove noticias.

Predominaram as questdes relativas a violéncia nas favelas do Rio de Janeiro,bem como
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a de ladrBes que cavaram, em Sao Paulo, tnel de 100 metros e conseguiram roubar R$
6 milhdes de uma empresa transportadora. Em policia, incluimos a apreensdo de 800
quilos de maconha, oriunda do Paraguai, que ganhou pouco destaque. Houve uma
noticia na subcategoria de questdes indigenas: ameacas as etnias que vivem as margens
do Xingu devido a construcdo da Hidroelétrica de Belo Monte. Em religido, incluimos
uma Unica matéria sobre o levantamento da Igreja Catdlica entre os fiéis para obter
recursos para a reforma do Cristo Redentor, no Rio.

Pelas teorias do newsmaking e dos valores-noticia, em Traquina (2001, p.82),é
possivel aqui compreender que a selecao feita pelo ABC Color em dezembro de 2009
baseou-se, inicialmente, no que é considerado relevancia pelo critério da proximidade.A
proximidade € o fator apontado pela maioria dos autores como aquele que atrai o leitor e
seu interesse para um determinado assunto. O critério se refere a temas proximos ao
leitor — algo que interfira no seu cotidiano direta ou indiretamente. Fernandes (2010,
p.03) analisou dez autores que trabalham com os critérios de noticiabilidade e todos
destacam sua relevancia na sele¢do de noticias. Norberto (1969, p.24) acrescenta que:
“O leitor prefere tomar conhecimento de um fato pequeno, mas proximo, do que de

outro, mais importante ocorrido a quilometros de distancia”.

6.1.8 Janeiro de 2011: publicacdo de 167 matérias

Tabela ll: Andalise das subcategorias no més de janeiro de 2011

Politica Interna Economia Interna Seguranca/Policia
Politica Externa 40 Economia Externa 02 | Indigena 00
Energia 01 Religiao 00
Comportamento 00

Catastrofes naturais

m—-—m

O més de janeiro de 2011 foi o que registrou 0 maior nimero de noticias sobre
no Brasil no ABC Color: 167 matérias jornalisticas. O total de matérias de Politica,

Economia e Geral, nas diversas subcategorias, esta representado na tabela Il, acima.
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Houve quatro eventos que contribuiram para a ocorréncia desse aumento de
noticias publicadas: a posse da presidente Dilma Rousseff;a terceira vitoria do PT na
disputa pela Presidéncia da Republica;a presenca do ex-presidente Luiz Inécio Lula da
Silva, que, mesmo deixando o cargo, exercia influéncia nas escolhas de sua sucessora;a
chuva intensa que atingiu parte do litoral brasileiro e as regides serranas do Rio de

Janeiro e de Santa Catarina.

Na categoria Geral, cujas subcategorias registraram um total de 86 noticias,
predominaram as matérias jornalisticas sobre o caos causado pela chuva no Rio de
Janeiro e em Santa Catarina, presentes na subcategoria referente as catastrofes naturais
— na qual foram identificadas63 matérias jornalisticas. A principal informacdo é a de
que cem mil pessoas foram afetadas pela chuva no Sudeste, assim como as mortes, 0
resgate de um bebé que ficou 15 horas sob um escombro, os medicamentos e
mantimentos enviados para as vitimas, a crise provocada pelas casas desmoronadas.
Ainda sobre a catastrofe envolvendo as tempestades, h4 matérias sobre operagdes de
resgate e a participagdo das Forcas Armadas nas acdes. O destaque é grande para a
precariedade gque veio a baila em situac@es assim no Brasil, informando sobre a criacao
de um grupo de prevencdo de resgates. Em Policia e seguranca, foram identificadas 17
noticias relativas a violéncia no Rio de Janeiro e ao desaparecimento de um helicoptero,
também as matérias sobre o cotidiano tenso e violento das favelas cariocas, registrando
inclusive a morte de um policial; ha ainda publicacGes sobre os esforcos da presidente

Dilma em manter a politica de erradicacdo da pobreza, mas ocupam menor espaco.

Na categoria Politica, foram registradas 68 matérias, das quais prevaleceram as
opinides, consideradas polémicas, da nova governante brasileira: a matéria de Dilma
reivindicando a luta contra ditadura € publicada sem destaque na subcategoria de
politica interna. A defesa da presidente em reforcar os vinculos com os Estados Unidos
e América Latina tem espaco maior, na subcategoria de politica externa. A iniciativa da
presidente em apostar no MERCOSUL e na UNASUL, também em politica externa. A
cerimdnia de posse tem destaque também, bem como a primeira reunido ministerial e a
despedida do ex-presidente Lula, que estdo em politica interna. Porém, a noticia sobre o
comeco do tratamento de combate ao cancer do ex-presidente, categorizada em politica
interna, é publicada no formato maior apenas que uma nota, assim como a luta do ex-
vice-presidente da Republica José Alencar contra a mesma doenca. A criacdo da

Comissdo da Verdade também esta entre os destaques, em politica interna. Em politica
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externa, destaca-se ainda o encontro chamado de “historico” entre as presidentes Dilma
Rousseff e Cristina Kirchner (Argentina), por ambas serem mulheres e dirigirem paises
que sdo referéncia na regido. No noticiario, destacam-se os 14 acordos firmados entre os
dois governos e a posic¢do do Brasil informando que ndo ha repressdao no Egito — que
vivia naquele periodo a Primavera Arabe com uma série de protestos pedindo o fim do

governo do entéo presidente Hosni Mubarack.

Na categoria Economia, foram identificadas 13 noticias, dentre as quais a
decisdo da presidente Dilma em privatizar os aeroportos, incluida na subcategoria
destinada a economia interna. Os esforcos do governo brasileiro em evitar uma crise
econdmica com os aliados estdo em duas noticias de economia externa. A aprovagdo de
mudangas no sistema de fiscalizagdo econémico financeiro e a desaceleracdo da
industria nacional também tém destaque, em economia interna. Em economia externa, a
iniciativa da presidente em ampliar acordos com os parceiros do MERCOSUL e da
UNASUL. Também em economia externa, incluimos os projetos de expansdo da
Petrobras.

6.1.9 Andlise da Tabela Il

Tabela I1: frequéncia das publicacdes por categoria tematica

Tabela I11: Frequéncia por Categoria Tematica

Temas 2009 | 2010 | 2011 | 2012 Total

Economia 104 446 122 165 837

Politica 246 | 938 339 684 2.207

Geral
(Fait Divers:Acidentes
naturais, Casosde | 119 | 556 | 216 | 420 1.311
policia, Salde,
Educacéo, Indigenas e
Catéastrofes naturais)

Seguindo a analise descritiva do material coletado, no noticiario do ABC Color,

predomina a categoria Politica, na qual foram identificadas 2.207 matérias jornalisticas,
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seguida pela categoria Geral, com 1.311 noticias, no periodo analisado e, por
ultimo,Economia, com 837. A mesma ordem de frequéncia ocorre em todos 0s anos.
Na anélise qualitativa, com base em 24 noticias de todas as categorias aqui analisadas,

detalhamos o noticiario do ABC Color, no proximo capitulo.

Em Politica, os temas locais brasileiros sdo noticiados em profusdo pelo on-line
paraguaio: das disputas internas por poder, como as discussdes entre entdo Dilma
Rousseff e José Serra, pré-candidatos a Presidéncia da Republica em 2010, até as

opiniBes pessoais do ja ex-presidente Lula, nos anos de 2011 e 2012.

Na categoria Economia,predominam o noticiario sobre o comércio bilateral
Paraguai e Brasil, assim como o multilateral, envolvendo a Argentina. Os indices de
emprego e desemprego no Brasil, as dificuldades e queixas do setor empresarial e 0s
temas envolvendo a Hidroelétrica de Itaipu Binacional sdo também recorrentes nessa
categoria. Também sdo frequentes as matérias jornalisticas relativas as negociacdes
intramembros do MERCOSUL. No periodo analisado, a Venezuela negociava o
ingresso no bloco. Até entdo eram Paraguai, Uruguai, Argentina e Brasil.

Na categoria Geral, incluimos o fait divers — na qual estdo os temas relativos a
acidentes naturais, casos de policia, satde, educacdo, indigenas e catastrofes naturais.
Com a ocorréncia de um longo periodo de chuva no Brasil, 0 ABC Color noticiou em
abundancia o desespero das familias das vitimas, dos desabrigados, as dificuldades das
autoridades publicas em resolver o assunto, assim como houve a atualizacao continua de
nameros e dados sobre o assunto. Também nessa categoria houve numerosas noticias
sobre casos de policia, como o do goleiro Bruno, do Flamengo, acusado de mandar
matar a namorada e desaparecer com o0 corpo dela; a incidéncia de dengue e o

desmatamento da Amazonia também se destacam no noticiario.

6.1.10 Analise de Dados- Clarin

Nesta etapa da pesquisa, trabalhamos a analise descritiva dos dados. No
Clarin,Argentina, € elevada a frequéncia com que o Brasil é noticia, registrando uma
média diaria de pelo menos 0,85 (a menor), em 2009, e de, no maximo, 2,07, em 2011,
dado verificivel na tabela Il. A média mensal, referente aos dados acima, foi de 25,25
matérias jornalisticas veiculadas sobre o Brasil, 0 que também pode se verificar na

tabela 1l. O total de matérias publicadas entre janeiro de 2009 a dezembro de 2012 é de
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2.302, considerando os 48 meses ou quatro anos; a conferéncia é possivel natabela I.
Em 2011 registrou-se a maior quantidade de matérias jornalisticas publicadas sobre o
Brasil: 748;0s dados constam da Tabela I. Ja2009 foi o ano que registrou a menor

quantidade: 303,isso também pode ser conferido na Tabela I.

6.1.11 Anélise da Tabela |
Para essa tabela foi feita a compilagdo do nimero de matérias jornalisticas
localizadas por més e ano, além da soma anual e inclusdo do somatdrio total global.

Vejamos, pois, a Tabela I: publicaces de matérias jornalisticas de 2009 a 2012.

\ES
2009 2010 2011 2012
Janeiro 30 74 105 72
Fevereiro 17 36 60 58
Marco 15 35 70 43
Abril 17 34 69 48
Maio 23 72 89 31 Total
Junho 18 49 58 46 Global
Julho 20 61 29 34
Agosto 19 39 41 36
Setembro 40 61 52 35
Outubro 21 102 62 32
Novembro 47 79 55 43
Dezembro 36 79 58 52
Total 303 721 748 530 2.302

6.1.12- Analise da Tabela |

O ano de 2009 registrou 303 noticias, o de 2010 reuniu 721, periodo de elei¢oes

presidenciais no Brasil, um dos proficuos do periodo analisado. O ano de 2011
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englobou 748 matérias jornalisticas publicadas, o que registrou maior quantidade de
noticias veiculadas, e o de 2012, 530 matérias jornalisticas. No total, ao longo de 48
meses, ou quatro anos, foram compiladas 2.302 matérias jornalisticas referentes ao
Brasil no veiculo on-line. Os ndmeros também variam bastante entre 0os meses. Em
marco de 2009, foram publicadas 15 matérias jornalisticas sobre o Brasil, enquanto em
outubro de 2010 — més de elei¢des presidenciais no Brasil — foram identificadas 102.
Esse aspecto, especificamente, serd analisado a seguir, no Grafico I.

Ha uma elevada variedade no namero de noticias sobre o Brasil de més para
més. Analisando o corpus, observamos que existe uma relacdo direta com os fatos
ocorridos no Brasil e que, de alguma forma, provocam efeitos diretos nas areas de
interesse do veiculo argentino. Em mar¢o de 2009, que registrou o menor nimero de
matérias jornalisticas dos quatro analisados, por exemplo, o noticiario se concentrou em
discursos do ex-presidente Luiz Inécio Lula da Silva, que informavam sobre melhorias
na economia brasileira a partir daquele ano, na queda das vendas do comércio brasileiro
em 40%, em repercussdes sobre a crise econdmica, na imposi¢do de “mais barreiras”
(conforme a reportagem) a entrada de produtos brasileiros na Argentina, no caso dos
turistas argentinos assaltados em Buzios (RJ), e ainda nas reunides entre os chefes de
Estado do Brasil, no caso o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva e a da Argentina,
Cristina Kirchner.

Observando o ano de 2009, o noticiario esta relacionado as matérias jornalisticas
sobre a descoberta de dois companheiros de trabalho que eram pai e filho, em marco de
2009; sobre o pai que sequestrou a filha em Goiania, capital de Goiés; a outra noticia é
sobre a escola, no mesmo més e ano da matéria anterior, que distribuiu livros didaticos
com erros no mapa da América do Sul em S&o Paulo No ano de 2009, o0 més com maior
nimero de noticias publicadas sobre o Brasil foi novembro com 47 matérias
jornalisticas. No total, foram registradas 303 matérias jornalisticas — ano com menor
namero de noticias registradas do total do periodo analisado.

Em 2011, a frequéncia registrada é a maior dos quatro anos. O més com menor
namero é fevereiro, com 29 matérias jornalisticas publicadas, e a maior é de 105
noticias veiculadas, em novembro. Totalizam 748 matérias jornalisticas publicadas.
Esse ano, primeiro sob a lideranca de Dilma Rousseff, foi cercado por uma intensa
disputa comercial entre Brasil e Argentina, o caos causado pela chuva que assolou o Rio

de Janeiro e Santa Catariana, deixando mortos e desabrigados, assim como a discussédo
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sobre a abertura dos arquivos da ditadura. O més de janeiro de 2011 foi o periodo da
posse da presidente Dilma Rousseff e da formacdo do novo governo. Tais assuntos
ocuparam o noticiério tanto quanto as questfes econdmicas e 0s planos relativos ao

setor, definidos pelo novo governo.

O ano de 2010 no Clarin é o segundo mais proficuo em publicacdes. Ha varias
noticias sobre a importacdo de veiculos argentinos para o Brasil, nos quais sdo
agregadas pecas brasileiras, e os discursos dos assessores da presidente eleita Dilma
Rousseff sobre os rumos da economia e a ndo desvalorizacdo do real. O noticiario de
fait divers reine matérias jornalisticas sobre candidatos apontados como pitorescos,
como o debate de Dilma Rousseff e José Serra, candidato do PSDB a Presidéncia que
disputou o segundo turno, com “brigas e sorrisos”’, conforme o titulo da matéria,
publicada em outubro de 2010. Uma das matérias jornalisticas publicadas foi sobre os
éxitos e fracassos dos candidatos chamados de exoticos. Na noticia, publicada em
outubro de 2010, ha referéncias a iniciativa dos pequenos partidos que buscam votos
com o auxilio das candidaturas de pessoas consideradas “diferentes”, como diz o texto,
a exemplo do jogador de futebol Romario, eleito deputado federal pelo PSDB, e a ex-

prostituta Gabriela Leite, que disputou uma vaga.

Em 2012, ultimo ano analisado por nds, hd uma discrepancia acentuada entre os
dados dos meses, isso em relacdo ao més com menor nimero de noticias publicadas e o
com maior quantidade de matérias veiculadas. Pela comparagdo, 0 nUmero maior é 0
equivalente superior ao dobro do més com menor quantidade de noticias publicadas. A
frequéncia ficou em, no minimo, 31 noticias publicadas, no més de marco de 2012, a,
no méximo, 72 matérias jornalisticas veiculadas sobre o Brasil em janeiro do mesmo
ano. No total, foram 530 matérias jornalisticas publicadas ao longo desse ano. Por essa
tabela, verifica-se que ha uma variacdo de quantidade de matérias jornalisticas
publicadas nos quatro anos analisados. A continuidade e assiduidade sdo verificadas por

nés mais adiante.

6.1.13 Analise da Tabela Il

Na Tabela Il foram reunidos os dados gerais para a elaboragdo das médias
mensal e didria por ano. Para a elaboracdo dessa tabela foram somados os meses de cada

ano e o total dividido por 12. Depois, feita a soma global de cada ano, dividiu-se essa
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quantidade por 30 para verificar a média diaria. Os numeros abaixo descritos sédo
oriundos dessa tabulagéo. Para a elaboracdo da Tabela 11, aplicou-se a recomendacao de
Sousa (2003, p. 240-241), que sugere a adocdo do método de estatistica simples e do

calculo basico, aqui utilizado por nés.

Tabela 1I: média de frequénciasde publicacdo das matérias por més e ano

Tabela I1:Média de Frequéncias por Més e Ano

Média 2009 | 2010 2011 2012
Média mensal 255 | 60,08 | 62,33 | 44,16
Média diaria 0,85 2,00 2,07 1,47

A média mensal mais elevada foi a do ano 2010, registrando 60,08, portanto,
também foi 0 ano de média diaria mais elevada: 02matérias jornalisticas publicadas por
dia. A segunda média mensal e diaria mais elevada foi identificada em 2011 — 53,58 a
mensal, 1,76 a diaria. As médias mais baixas foram identificadas em 2009, cuja média
mensal ficou em 25,5 e a diaria em 0,83. A segunda média geral menos elevada foi
registrada em 2012. Nesse ano, a média mensal foi de 38,16, e a diaria de 1,25. Ja 0 ano
de 2011 foi o segundo cuja media geral foi mais alta: 53,58,também a diaria a mais

elevada, de 1,76, como ja registrado.

A partir da verificacdo dos dados, observou-se que na versao on-line do Clarin,
o Brasil é motivo de atencdo mensal. A avaliacdo é vélida até mesmo para 0 ano de
2009, cuja média mensal foi a mais baixa entre 0s quatro anos analisados. Nesse ano, a
média diaria é de 0,83 noticias, e a mensal, de 25,5 matérias jornalisticas publicadas.
Em 2012, ano que registrou a segunda menor quantidade de matérias publicadas, o
namero sobe para 1,25 noticias sobre o Brasil, por dia, em uma média mensal de 38,16

noticias.

O Brasil é tema presente nas abordagens do veiculo on-line argentino com
frequéncia e de modo continuo, consideradas as diferentes média mensais e diarias. A
média mensal é superior a 15,5 matérias jornalisticas e a diéria acima de 0,83 noticias.
O ano de 2009 foi Unico em que o Brasil ndo foi noticia diariamente no Clarin —

levando em consideracéo operiodo de 2009 a 2012.
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6.1.14 Analise 111 - Grafico

Grafico I: Ano e Frequéncia Menor/Maior de Matérias Publicadas
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Andlise

N&o h& aqui uma tabela como nas analises anteriores, mas um grafico para
melhor visualizar a comparagdo entre os meses de janeiro de 2009, que registrou 15
matérias — 0 numero mais baixo dentre todos os meses —, e 0 de janeiro de 2011,
identificadas 105 matérias jornalisticas — maior quantidade de matérias publicadas no

total de meses analisado

6.1.15 Marco de 2009:15 matérias jornalisticas publicadas — menor nimero
de publicagdes.

O més de margo de 2009, com 15 noticias publicadas — ver tabela | — foi o
menos proficuo na publicagdo de matérias jornalisticas no Clarinem comparacdo aos
demais meses. Nesse més, o noticiario sobre Brasil ficou em torno de temas relativos a
economia. Do total de noticias publicadas, oito foram em Economia: quatro em
economia externa e 0 mesmo numero em economia interna. Foram veiculadas matérias

jornalisticas sobre a queda nas vendas do comércio brasileiro: economia interna;

95



demissdo em empresas do Brasil, também em economia interna; o governo do Brasil
negociando as exportacOes e o fim das barreiras alfandegarias com a Argentina: ambas
as noticias em economia externa. Os dados de aumento da Bovespa, a Bolsa de Valores

de S&o Paulo, também tém destaque,em economia interna.

Tabela |: Analise das subcategorias no més de margo de 2009

Politica Interna Economia Interna Seguranca/Policia
Politica Externa | 03 Economia Externa | 04 Indigena 00
Energia 00 Religido 00
Comportamento 02

Catastrofes naturais | 00

ol s _|__[5 [ |0 |

A outra categoria que mais aparece nesse més, depois de Economia, é a Geral,
com quatro matérias jornalisticas, duas delas nas subcategorias seguranca e policia e as
outras duas em comportamento. As noticias sobre o assalto a turistas argentinos, que
estavam em Buzios, litoral do Rio de Janeiro, e sobre 0 homem que sequestrou a filha
estdo na subcategoria policia e seguranca. As matérias jornalisticas sobre o uso, no
estado de Sdo Paulo, de um livro escolar com o mapa repleto de erros na América
Latina e a descoberta de dois colegas de trabalho como pai e filho estdo na subcategoria

comportamento.

Na grande categoria Politica, incluimos apenas trés noticias, todas na
subcategoria de politica externa. Duas delas sdo continuidade do mesmo tema: o
encontro entre os presidentes Luiz Inacio Lula da Silva e Cristina Kirchner na tentativa
de minimizar as divergéncias econémicas. A terceira € sobre a morte do ex-presidente
argentino Raul Alfonsin. A classificacdo em politica externa foi adotada por n6s porque
0 contetido da matéria jornalistica € o de negociacdo, embora o tema predominante — no
caso das duas primeiras noticias — seja economia. A terceira reportagem foi facilmente

incluida por nds nessa subcategoria.
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6.1.16 Janeiro de 2011: 105 matérias publicadas

O més de janeiro de 2011 foi o que registrou 0 maior nimero de noticias sobre o
Brasil no Clarin, consta da tabela Il: 105 matérias jornalisticas publicadas. Analisando
essas matérias, consideramos que o0s seguintes fatores contribuiram para a ocorréncia
elevada: as informacOes relativas ao novo governo da presidente Dilma Rousseff,
empossada no referidos més e ano, a alta da inflacdo no Brasil, a venda de veiculos da
Argentina para o Brasil com pecas brasileiras, a beleza de Marcela Temer, mulher do
vice-presidente da Republica do Brasil, Michel Temer, e turistas argentinos no Brasil e

brasileiros na Argentina.

Tabela Il: Andlise das subcategorias no més de janeiro de 2011

Politica Interna Economia Interna Seguranca/Policia
Politica Externa | 13 Economia Externa | 39 Indigena 00
Energia 01 Religido 00
Comportamento 03

Catastrofes naturais

-_-_-

Mais uma vez, repete-se uma tendéncia observada ao longo do levantamento
referente ao Clarin: a predominancia de temas relativos a economia. Nesse caso, do
total, 49 noticias foram incluidas nessa categoria, das quais 39 em economia externa,
nove em economia interna e uma em energia. Em Economia, predominaram as noticias
relativas a crise da falta de cédulas na Argentina: economia externa; seguidas por
matérias relativas aos investimentos nos setores automobilistico e de agropecuéria,
também referentes a economia externa, pois tratam de exportacGes; a alta do PIB
brasileiro e da inflagdo no Brasil, economia interna, também séo destaque no noticiario.
A Unica noticia de energia é sobre a preocupacdo do ministro argentino, Macri, com a
politica energética adotada no Brasil,que provoca influéncias na Argentina: energia. O
avanco dos paises emergentes, economia externa, e a desvalorizagdo do Real, economia

interna, também foram noticia.
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A grande categoria Geral reuniu 31 noticias, divididas em 18 matérias
jornalisticas em seguranca e policia, dez em catastrofes naturais, e trés em
comportamento. Foram registradas matérias jornalisticas sobre a tragédia provocada
pela chuva no Rio de Janeiro e em Santa Catarina, ganharam destaque em razdo dos
sobrevoos da presidente Dilma Rousseff nas regiGes afetadas: catastrofes naturais. A
énfase dada € para a precariedade existente, nas areas mais pobres do Brasil, que vem a
tona em situacdes de ameagas, como a causada pelos impactos da chuva, também
classificadasem catastrofes naturais. Em policia e seguranca, registradas 18 noticias,
foram incluidas matérias jornalisticas sobre assaltos a turistas argentinos e as ameacas a
eles. Em comportamento, para qual foram classificadas trés noticias, foram incluidas
noticias sobre o desejo de 2 milhdes de argentinos que querem morar no Uruguai e a
notificacdo de um caso de argentino com dengue: ambas incluidas na subcategoria

comportamento.

Na grande categoria Politica foram reunidas 25 matérias, das quais 12 na
subcategoria politica interna e 13 na subcategoria externa. A noticia sobre a presidente
Dilma Rousseff montando sua equipe foi matéria em diferentes datas e com espagos
igualmente distintos: politica interna. O andncio da presidente brasileira sobre sua
determinacdo de erradicar a pobreza e dar atengdo a economia também ganharam
destaque no Clarin, politica interna. Também houve matérias informando sobre a
primeira viagem de Dilma ao exterior, cujo pais escolhido foi a Argentina: politica
externa. A beleza da mulher do vice-presidente brasileiro, Marcela Temer, também
ganhou destaque no noticiario, politica interna, e a obtengdo de passaporte diplomatico
para o neto do ex-presidente Lula, politica interna, também foi noticia.

6.1.17Anéalise da Tabela 111

Seguindo a andlise descritiva do material coletado, no noticiario do Clarin,
predomina a categoria Economia, na qual foram identificadas 1.147matérias
jornalisticas, seguida por Politica, com750 noticias, no periodo analisado e, por ultimo,
a Geral, com 405. A mesma ordem de frequéncia ocorre em todos os anos. No ano de
2010, ha um equilibrio maior entre o noticiario de Politica e de Economia. Na anélise
qualitativa, com base em 24 noticias de todas as categorias aqui analisadas, detalhamos

0 noticiario do Clarin.
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Tabela I1: frequéncia das publicacdes por categoria tematica

Tabela I11: Frequéncia por Categoria Tematica

Temas 2009 | 2010 2011 2012 Total
Economia 88 329 437 293 1.147
Politica 126 | 310 166 148 750
Geral
(fait divers: Acidentes naturais,
Casos de policia, Saude, Educacao, 89 82 145 89 405
Indigenas e Catastrofes Naturais)

Na categoria Economia predominam as noticias sobre as disputas comerciais e
econbmicas entre Argentina e Brasil, as negociacdes entre presidentes, ministros e
chanceleres, as informacdes detalhadas a respeito da economia brasileira, como dados
do Banco Central e da taxa de desemprego no Brasil. Aparecem com frequéncia
também questdes relativas a industria brasileira, particularmente sobre o setor
automobilistico. A balanca comercial do Brasil com a Argentina é tema frequente
também. As negociacdes entre os paises do MERCOSUL é tema constante nessa

categoria.

Em Politica, os assuntos econémicos e politicos se perpassam. A eleicdo da
presidente Dilma Rousseff, em 2010, foi noticiada com abundancia, houve ainda
compara¢do com a também mulher presidente da Argentina, Cristina Kirchner. As
viagens do entdo presidente Luiz Indcio Lula da Silva, de 2009 a 2010, ao exterior, sdo
noticiadas com frequéncia, assim como a intermediacdo brasileira para a libertacdo de

reféns por parte das Forcas Armadas Revolucionarias da Colémbia (FARC).

Na categoria Geral, incluimos em fait divers — na qual estdo os temas relativos a
acidentes naturais, casos de policia, de seguran¢a, saude, educacgdo, indigenas e
catastrofes naturais. Além da tragédia provocada pela chuva, com inundacbes e
desabamentos, gerando mortos e feridos, o Clarin publica com frequéncia elevada os
fatos relativos ao Carnaval, exclusivamente no Rio de Janeiro, com detalhes sobre o

espetaculo no Sambodromo, as mulheres e seus belos corpos; também o acidente do voo
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447 da Air France,Rio / Paris, em que morreram 228 pessoas, foi um dos temas mais

veiculados pelo on-line argentino.

6.1.18 Analise de Dados — El Pais

Como nos casos anteriores, também aqui, nesta etapa da pesquisa, trabalhamos a
analise descritiva do corpus por nos levantado. No El Pais, Uruguai, o noticiario sobre o
Brasil desperta interesse, registrando uma média diaria de pelo menos 0,85. a menor, em
2010 e 2011; e de, no méximo, 1,01, em 2012, dado verificavel na Tabela Il. A média
mensal acima resultou em 25,5 matérias jornalisticas, também na Tabela Il. O total de
matérias publicadas entre janeiro de 2009 a dezembro de 2012 ¢é de 1.322, dado que
consta na Tabela I. Em 2012registrou-se a maior quantidade de matérias jornalisticas
publicadas sobre o Brasil: 365, constam da Tabela I. J& 2011 foi 0 ano que registrou a

menor quantidade: 306, dados que também podem ser conferidos na Tabela I.

6.1.19Analise da Tabela |

O ano de 2011 registrou 306 noticias, com a menor quantidade, e o de 2012
reuniu 365, o mais proficuo. O ano de 2009 registrou 0 segundo maior nimero de
matérias jornalisticas: 343 noticias. Em 2010, foram identificadas 308 noticias, a
segunda menor gquantidade dos 48 meses analisados nesse veiculo. No total de quatro
anos, foram compiladas 1.322 matérias jornalisticas referentes ao Brasil no veiculo on-
line. Ha diferencas entre os meses. Em julho de 2010 houve dez matérias registradas — a
menor quantidade entre os meses — e em setembro de 2011 foram identificadas 55 — o
maior numero. Esse aspecto, especificamente, sera analisado a seguir, e pode ser

verificado no Gréfico I.
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Tabela I: publicaces de matérias jornalisticas dos anos 2009 a 2012

2009 | 2010 | 2011 | 2012
Janeiro 10 30 47 39
Fevereiro 13 26 18 45
Marco 36 38 20 16
Abril 18 32 17 21
Maio 30 24 11 24
Junho 46 26 27 26 Total Global
Julho 32 10 13 28
Agosto 28 18 17 34
Setembro 38 20 55 31
Outubro 20 36 24 29
Novembro 32 26 30 31
Dezembro 40 22 27 41
Total 343 308 306 365 1.322

As variagdes sdo frequentes entre os meses. O ano de 2012, no qual foram
identificadas 365 noticias, registrando a maior quantidade do periodo analisado, é
marcado por um noticiario politico e geral (basicamente internacional). Nesse ano, a
presidente Dilma Rousseff substituiu sete ministros por suspeitas de irregularidades na
gestdo. O assunto é destaque ao longo do ano no on-line do El Pais. Também em 2012
houve a destituicdo do entdo presidente paraguaio, Fernando Lugo, e os chefes de
Estado da regido reagiram, suspendendo o Paraguai do MERCOSUL. A iniciativa gerou
uma série de noticias sobre o tema. Ainda no noticiario internacional, a discussdo sobre
a quem pertence o controle das Ilhas Malvinas (Falkland Islands para os britanicos),
colocando o Brasil, o Chile e o Uruguai ao lado da Argentina, também foi tema de

varias matérias jornalisticas.

Em 2012, tiveram destaque ainda reunifes dos presidentes do Uruguai, José
Pepe Mujica, e do Brasil, Dilma Rousseff, assim como do chefe de Estado uruguaio
com o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva. As questdes relativas a seguranca

publica, cuja crise eclodiu com greves de policiais em varios estados também ocuparam
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espaco no noticiario do El Pais. O incéndio na Base da Antartida, que matou duas
pessoas, foi assunto em varias matérias jornalisticas ao longo do ano. Porém, os
assuntos de ordem econdmica aparecem em numero elevado também, como as medidas
protecionistas adotadas pelo Brasil em relacdo aos produtos importados da Argentina, a
alta da inflacdo e suas consequéncias, a desaceleracdo da economia e seus efeitos na

industria brasileira.

O ano de 2011 é o que englobou o menor nimero de noticias: 306 matérias
jornalisticas publicadas nesse periodo. O fait divers ocupou espaco de destaque no
noticiario desse ano no El Pais. O fait divers representa toda e qualquer noticia que
implique no insolito ou extraordindrio do curso cotidiano dos acontecimentos
(RABACA, BARBOSA, 1987, p.255).0 trafico nas favelas do Rio de Janeiro e o
processo de pacificacdo na cidade, também a revelacdo de que o caos provocado pela
chuva na regido serrana fluminense e em Santa Catarina registrou algo que foi
considerado o pior desastre natural desde 1990, bem como o tratamento de combate ao
cancer do ex-presidente Lula foram noticias veiculadas com repeticéo pelo veiculo on-

line.

Por outro lado, as matérias jornalisticas referentes as tematicas incluidas nas
grandes categorias Politica e Economia também se destacaram no noticiario. No caso de
Politica, o noticiario fixou-se nas dendncias de corrupcdo envolvendo 0s ministros
demissionarios da presidente Dilma Rousseff, encontros da chefe de Estado do Brasil
com o presidente do Uruguai, José Pepe Mujica, e a revelacdo da brasileira de que ndo
tem rancorem relagdo a ditadura. No noticiario econémico, os destaques foram dados
para as negociacgdes entre Brasil e Uruguai na area de televisdo digital e os discursos de
Dilma Rousseff oferecendo apoio aos europeus que sofriam com os efeitos da crise

econdmica internacional.

6.1.20 Anélise da Tabela Il

A exemplo das andlises dos on-linedo ABC Color e Clarin, na Tabela Il logo
abaixo foram reunidos os dados gerais para a elaboracdo das médias mensal e diéria por

ano. Nessa Tabela foi analisada a frequéncia do noticiario por més e ano:
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Tabela Il: média de frequéncias de publicacdo das matérias por més e ano

Tabela I1:Média de Frequéncias por Més e Ano

Média 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Média mensal 285 | 256 | 255 | 304
Média diaria 095 | 0,85 | 0,85 | 1,01

A média mensal mais elevada foi a do ano 2012, com 30,4 matérias publicadas
por més, consequentemente a média diaria também foi a mais alta: 1,01 matérias
jornalisticas publicadas. As médias mais baixas foram identificadas em dois anos
distintos: 2010 e 2011. A média mensal contou com 25,6noticias em 2010, e
25,5matérias jornalisticas em 2011. A média diaria foi de 0,85 noticias. A segunda
média geral mais elevada foi registrada em 2009. Nesse ano, a média mensal foi de 28,5
mateérias jornalisticas,e a diaria,0,95 noticias.

Com base nas informacgbes apontadas pelos dados, vimos que na versao on-
linedo EIl Pais, o Brasil é motivo de atencdo mensal, mas nem sempre ocorre todos 0s
dias. No veiculo on-line, assuntos relativos ao Brasil frequentemente ocupam a capa do

site, mas isso ndo significa que o pais seja tema diario do noticiario.

Considerando as diferentes médias mensais e diarias, 0 aspecto comum, que € a
média mensal, é superior a 25,5 matérias jornalisticas,e a diaria, acima de 0,85 noticias.
Apesar de o Brasil ndo estar na pauta do noticiario on-line uruguaio todos os dias, é
assunto frequente e continuo, dado que demonstra preocupacgdo de que seja mantida a

discussao.

6.1.21 Anélise 111

Grafico I: Ano e Frequéncia Menor/Maior de Matérias Publicadas
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Os meses de janeiro de 2009 e julho de 2010 registraram 0 menor nimero de
matérias jornalisticas no online El Pais. Em ambos, foram localizadas dez noticias.
Como houve a mesma incidéncia em dois meses, decidimos montar tabelas distintas
com as subcategoriascriadas — Politica (politica interna e externa); Economia (economia
interna e externa); Geral (seguranca/policia; indigena; religido e comportamento). O
més com maior quantidade de noticias publicadas sobre o Brasil no El Pais foi o de
janeiro de 2011, em que se reuniu 0 maior numero de matérias jornalisticas: 55. A

seguir analisamos as trés situacoes e suas respectivas tabelas.

6.1.22 Janeiro de 2009: 10 matérias publicadas

Tabela I: Andlise das subcategorias no més de janeiro de 2009

Politica Interna Economia Interna Seguranca/Policia
Politica Externa 00 Economia Externa 04 | Indigena 00
Energia 00 Religido 00
Comportamento 02
Catastrofes naturais 00

IR N I N I BN
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Em janeiro de 2009, foram publicadas dez matérias jornalisticas referentes ao
Brasil, predominando os temas econémicos, com seis noticias; em seguida os relativos a

Geral,com trés;por ultimo uma Unica noticia em Politica, no caso, politica interna.

No noticiario econdmico, prevalecem as noticias de economia externa, todas
relativas as medidas de exportacGes e importacdes, adotadas pelo Brasil em relacdo aos
produtos do Uruguai, incluindo a queda na venda de gado uruguaio e as explicacbes
oficiais de ambos o0s paises — Uruguai e Brasil. H& uma noticia em que o Ministério das
Relacbes Exteriores do Uruguai esclarece as medidas de recuo do Brasil sobre as
restricbes a 60% dos produtos uruguaios. Em economia interna, foram incluidas as
explicagdes do entdo presidente Luiz Inacio Lula da Silva sobre as medidas de recuo e a

auséncia de carne bovina nos frigorificos brasileiros.

Em Geral, foram registradas trés noticias: uma sobre casos de febre amarela no
Brasil, incluida na subcategoria seguranca, pois ha recomendac6es de comportamento e
cuidados a uruguaios que viajam para cidades brasileiras, e duas em comportamento,
relativas a modelo brasileira, vitima de infeccdo generalizada, que teve pés e maos
amputados, morrendo no dia seguinte. Sobre o estado de salde da modelo foram

publicadas duas matérias jornalisticas: uma sobre a amputacéo e outra referente a morte.

Na categoria Politica, houve apenas uma matéria jornalistica incluida na
subcategoria politica interna: anincio do presidente Lula sobre acGes do governo para o

combate a pobreza.

6.1.23 Julho de 2010: 10 matérias publicadas

Tabela Il: Andlise das subcategorias no més de julho de 2010

Politica Interna Economia Interna Seguranca/Policia
Politica Externa 04 Economia Externa 01 | Indigena 00
Energia 00 Religido 00
Comportamento 02

Catastrofes naturais

-_-_-
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Em julho de 2010, foram publicadas no on-line do El Pais apenas dez noticias.
O levantamento de dados mostra que o noticiario do veiculo uruguaio concentrou-se
basicamente em matérias jornalisticas, classificadas por nds, em Politica, das quais
quatro estdo em politica externa. Em Geral, foram registradas trés matérias — sendo duas
de comportamento e uma de seguranca. Com 0 mesmo numero, houve trés noticias de

Economia — uma em economia externa e duas em economia interna.

Em Politica, prevaleceram as matérias referentes ao conflito politico entre
Venezuela e Colébmbia, no qual o Brasil se ofereceu como mediador. Houve
trésmatérias sobre o tema incluidas por nés na subcategoria politica externa. Também
em politica externa houve a noticia do dissidente cubanoque exigiu desculpas do
presidente Lula por té-lo criticado em relagio a sua posicdo politica;nessa
categoriaincluimos ainda uma noticia sobre a proposta de monitoramento, feito em

conjunto pelo Uruguai e pela Argentina, do Rio Uruguai na parte do territorio brasileiro.

Na grande categoria Geral, incluimos duas matérias de comportamento: uma
sobre a histéria de uma uruguaia que se dedica a elaborar projetos de arquitetura para
abrigar os sem-teto e as possiveis influéncias da legalizacdo do casamento homossexual
no Uruguai sobre o Brasil. Na subcategoria seguranca, incluimos a reacdo de uma

armada sobre um pesqueiro suspeito em territorio brasileiro.

Em Economia, houve trés noticias, das quais o destaque maior foi dado ao
investimento do governo federal do Brasil da ordem US$ 3 milhdes para a Copa do
Mundo de 2014. Houve ainda duas matérias sobre a relacdo econdmica bilateral Brasil e
Uruguai, na subcategoria economia externa, e uma em economia interna sobre a

iniciativa do presidente Lula em “frear” a economia brasileira.

6.1.24 Setembro de 2011: 55 matérias publicadas

O més de setembro de 2011 foi o que registrou 0 maior nimero de noticias sobre
o0 Brasil no El Pais:55 matérias jornalisticas publicadas. O noticiario nesse més centra-
se basicamente na tematica econémica, com 41 noticias, das quais 31 sdo de economia
externa, predominando as divergéncias comerciais devido a imposicdo de barreiras entre
0s trés principais parceiros do MERCOSUL — Uruguai, Argentina e Brasil. Em seguida,
com uma imensa diferenga numeérica, vem o noticiario politico com oito, prevalecem os

temas de politica interna, registrando cinco matérias jornalisticas, devido as
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manifestacdes contra a corrupcao. Por ultimo, as noticias da categoria Geral, com seis
matérias jornalisticas, nas quais predominam aquelas relativas a segurancga e politica,

gque somam quatro.

Tabela lll: Analise das subcategorias no més de setembro de 2011

Politica Interna Economia Interna Seguranca/Policia
Politica Externa 03 Economia Externa 31 | Indigena 00
Energia 00 Religido 00
Comportamento 01
Catéstrofes naturais 01

ISR N I I R BN

Na grande categoria Economia, houve 31 matérias jornalisticas na subcategoria
economia externa: as discussdes sobre medidas protecionistas, a ado¢do de barreiras
alfandegéarias entre os parceiros do MERCOSUL, as negocia¢bes envolvendo o
presidente uruguaio, José Pepe Mujica, e a presidente Dilma Rousseff, assim como a
alta do dolar e suas consequéncias se tornaram destaques no noticiario. Em economia
interna, foram incluidas dez noticias. Nessa subcategoria, estdo uma matéria jornalistica
em que a presidente Dilma Rousseff admite que hd uma crise econdmica atingindo o
Brasil; noticias sobre a queda da taxa de juros no Brasil;outras sobre as pressdes do
mercado financeiro sobre a economia brasileira e a expectativa de crescimento do
Produto Interno Bruto (PI1B) para 2012,

Na grande categoria Politica, com oito noticias, predominaram as questdes de
ordem interna — com seis matérias jornalisticas. Nessa subcategoria, estdo uma matéria
com a andlise do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso sobre o cenario politico
brasileiro; duas matérias relativas as demissGes de ministros do governo Dilma por
suspeitas de corrup¢do; duas noticias sobre manifestacfes contra corrupgdo. Em politica
externa, ha uma noticia sobre a discussao sobre as forgas de paz no Haiti e duas sobre a

questdo politica envolvendo as areas de fronteira do Brasil com o Uruguai.

Na grande categoria Geral, houve seis registros, dentre os quais predominaram
matérias relativas a questbes de seguranca e politica: o Exército ocupando as

comunidades no Rio de Janeiro; um acidente de carro com morte, e a decisdo do
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governo do Brasil em “blindar” a fronteira com o Uruguai na tentativa de conter o crime
organizado (anteriormente o tema havia sido discutido em nivel politico pelos governos
de ambos os paises, por isso matérias anteriores foram classificadas na subcategoria
politica externa). Em catastrofes naturais, incluimos a matéria jornalistica sobre a area
verde que cerca Brasilia tomada por incéndios. Em comportamento, houve a noticia de

um homem, de 90 anos, que se casou com quatro mulheres e teve 48 filhos.

6.1.25 Analise da Tabela 111

Pela analise descritiva do material coletado, no noticiario do El Pais, predomina
a categoria Geral, na qual foram identificadas 527 matérias jornalisticas, seguidapor
Politica, com 424 noticias, no periodo analisado, e, por ultimo, Economia, com 382. A
mesma ordem de frequéncia ocorre em todos os anos. Na andlise qualitativa com base

em 24 noticias de todas as categorias aqui analisadas detalhamos o noticiario do El Pais.

Tabela I1: frequéncia das publicacdes por categoria tematica

Tabela I11: Frequéncia por Categoria Tematica

Temas 2009 | 2010 | 2011 | 2012 Total

Economia 77 76 118 111 382

Politica 60 120 88 156 424

Geral
(fait divers:Acidentes
naturais, Casos de 216 112 100 99 527
policia, Salde,
Educacéo, Indigenas e
Catastrofes Naturais)

Na categoria Geral, incluimos em fait divers — na qual estdo os temas relativos a
acidentes naturais, casos de policia, saude, educacéo, indigenas e catastrofes naturais.
Os temas que prevaleceram ao longo da analise foram a gripe suina e as medidas

adotadas pelo Brasil, assim como o risco de contaminagdo na regido e o Carnaval no
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Rio de Janeiro — as escolas de samba e o ritmo do pais [...]. Houve, ainda, varias
matérias jornalisticas sobre o massacre em uma escola publica em Realengo, no Rio de
Janeiro, em 2011, quando um jovem atirador invadiu o local, crime que resultou em11

pessoas mortas e 22 feridas.

Em Politica, os assuntos econdmicos e politicos se perpassam, a linha condutora
¢ 0 MERCOSUL e as questbes relativas ao bloco. Também houve vérias matérias
jornalisticas sobre o abrigo do presidente deposto de Honduras, Manuel Zelaya, na
Embaixada do Brasil; a popularidade do entéo presidente Luiz Inacio Lula da Silva e o
perfil da presidente Dilma Rousseff, assim como seu modo de governar. Denlncias de
corrupcdo envolvendo os dois governantes brasileiros também foram bastante
veiculadas. O julgamento do chamado “Mensaldo”, as reunides entre os presidentes

José Pepe Mujica, Dilma e Lula foram também temas constantes.

Na categoria Economia predominam as noticias sobre 0s negdcios que envolvem
osetor leiteiro e o de frango, assim como o de carne bovina. A balanga comercial do
Brasil é tema frequente também. As negociagdes entre os paises do MERCOSUL é
outro assunto constante nessa categoria. Os apagfes no Brasil e o preco da energia

também sdo temas largamente veiculados pelo El Pais.

6.2 Anélise Qualitativa — 72 matérias jornalisticas nos trés veiculos
online

Nesta etapa da pesquisa foram selecionadas 24 noticias em cada um dos trés
veiculos on-line aqui analisados. As matérias jornalisticas foram escolhidas tomando
como referéncia a predominancia dos grupos tematicos por ano. Para manter uma
sequéncia, optamos por seis matérias jornalisticas a cada 12 meses, na busca por um
equilibrio no periodo analisado — de 2009 a 2012. A matéria jornalistica e seu endereco
on-line estdo inseridos em cada analise, facilitando assim a visualizacdo. Na anélise,
destacam-se o titulo e o texto. O total de 72 noticias foi obtido porque foram escolhidas

24 matérias jornalisticas por veiculo, alcancando dessa maneira o nimero total.
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6.2.1 El Pais

As seis primeiras noticias selecionadas séo de 2009, ea quantidade é a mesma
em 2010, 2011 e 2012, os dados daTabela assim demonstram. As matérias jornalisticas
do El Pais on-linetém, em média, 25 linhas, porémesse nimero varia conforme o tema.
As maiores aqui selecionadas sdo referentes a suspensdo do Paraguai do MERCOSUL,
em junho de 2011, e ao Carnaval do Rio de Janeiro. As noticias foram escolhidas para a
analise qualitativa tomando como basea frequéncia com que os temas surgiram no
levantamento descritivo feito na etapa anterior. E o veiculo que mantém um equilibrio
maior no uso de fotografias. Das 24 noticias selecionadas, em 13 ndo h& publicacéo de
fotografia. Em 11, ha fotos.

Nesse veiculoon-line, na categorizacdo das noticias, durante o trabalho de
andlise descritiva do corpus,prevaleceram as matérias jornalisticas da categoria Geral.
Das 1.322 compiladas, 527 foram incluidas em Geral, 424 em Politica, e 382 em

Economia.

Tabela: Origem da Producéo

Tabela: Origem da Producao

Agéncias
de

, . Noticias ~ .
24 noticias (AFP Redacéo | Reporter | Correspondente

AP, EFE
e Ansa)

13 09 02 00

A tabela de Origem da Producdodiz respeito as 24 noticias aqui analisadas
qualitativamente. Desse total, 13 sdo originais de agéncias de noticias internacionais —
Agence France-Presse (AFP), Associated Press (AP) e Ansa. Duas matérias
jornalisticas foram escritas por jornalistas enviados ao local. Nove noticias foram
elaboradas pela propria redagéo do veiculo que assina El Pais Digital e ndo ha matérias
de correspondentes. Também foram identificadas situacbes em que o material produzido

por duas a trés agéncias noticiosas foi transformado em noticia publicada.
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EL PAIS — 1. Uruguai ou Paraguai? No
- _“" T —L=-B Brasil, ¢ 0 mesmo
aes— ESPECIA]
s ' http://historico.elpais.com.uy/0
L 90317/ultmo-
¢Uruguay o Paraguay? En Brasil es lo mismo

405144 /ultimomomento/%C2%

BFuruguay-o-paraguay-en-

ar contiene también numerosos errores de ortografia, apuntaron

brasil-es-lo-mismo/

A noticia foi publicada

em 17 de marco de 2009, as
07h29. Em sete paragrafos

curtos, contendo um total de 24

linhas, sem foto, a matéria
jornalistica cuja origem é da Agence France-Presse (AFP) — agéncia de noticias
francesa e uma das trés maiores do mundo —, reproduz contetdo publicado na Folha de
S. Paulo. A noticia relata o erro geografico de um livro, distribuido nas escolas publicas
do estado de S. Paulo, para adolescentes de 12 e 13 anos. No mapa do livro, segundo a
noticia, o Uruguai foi colocado no lugar do Paraguai, o Equador é excluido, e parte da
Colémbia desapareceu. Ndo héa entrevistados locais, apenas a reproducdo da matéria
jornalistica da Folha de S. Paulo. Os acréscimos inseridos pelo veiculo on-line uruguaio

sdo de ordem irdnica: “Erro Geografico”.

Essa noticia foi incluida por nos na categoria Geral, pois se trata de um tema
referido a educacdo. Também esta em fait divers. Aqui consideramos que o fait divers é,
segundo Barthes (1964, p. 188), uma ideia que traz em si uma carga de interesse

humano, de curiosidade e até de raridade, gerando sensacdes e impressoes.

Para analisar os valores-noticia da noticia acima bem como para as demais, a
base tedrica comum de referéncia serd Traquina (2005). Podemos entdo inferir que,
nesse caso, 0s valores-noticia que prevalecem sdo: o da significancia; o assunto €
relevante, pois demonstra a ignorancia sobre a regido, o inesperado, algo fora do
cotidiano;a referéncia, pelo fato de se tratar do estado de Sdo Paulo, o mais rico do
Brasil, portanto supfe-se mais desenvolvido, em que, no entanto, as autoridades

responsaveis acabam por cometer erro inadmissivel, como se pode conferir no texto.

A noticia é construida de tal modo que leva o leitor a interpretar que houve
descaso de autoridades em educacdo em relacdo aos paises vizinhos: confunde-se
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Paraguai com Uruguai, deixa-se de lado o Equador e ignora-se parte da Colémbia. As
explicacBes da Secretaria de Educacdo do estado de S&o Paulo estdo nos altimos dois
pardgrafos da noticia, comumente chamados de “pé da matéria” — ou seja, ao final do
texto. Com apoio nos estudos de Reese, (2001, p. 07), entendemos que a maneira como
o0 texto analisado foi construido, utilizando a expressao ironica “Erro Geografico”, no
alto da pagina, demonstra que, ao organizar o conteido e modelar o acontecimento,
induz a uma interpretagdo para o leitor sobre 0 modo como o Brasil observa os demais
paises a seu redor. Implicitamente, o texto é construido para levar o leitor a

compreender que ha um certo descaso do Brasil em relacao aos vizinhos.

2.0bama diz que Lula tem

Montevideo: @ soleado | Temp:24=C | Amplar proncstico
Inicio | Uttimo Womento | Edicion Matutina | Ediciones ant | Miregistro | Contacto

- : =1 maior popularidade
é“%_‘ ﬁliﬂ A _Ilm ]
— e Oumaws AW8 o mundial

Ultimo Momento

http://historico.elpais.com.uy
/090402/ultmo-

G20

Obama dice que Lula tiene mayor popularidad

mundial
El presidente estadounidense Barack Obama _que goza de gran popularidad mundial_afimo el 408608/ It t / b
jueves que €l no es el politico mas admirado én todo el mundo, y que ese titulo le perienece al ultimomomento/oba
mandatario de Brasil N N
Durante un almuerzo en la cumbre del Grupo de los 20 en Londres, Obama saluds con un m _d _q _I I _t -
efusivo esirechon de manos a su homdlogo brasilefio Luiz Inacio Lula da Silva y dijo: *Este es mi a-aice-que-lula-tiene
idolo. Le tenge gran admiracién” R .
Siva, que no habla ingis, e escuchabacon afencion y parecfa celefarse con os comentaros mayor-popularidad-mundial/
que Ie fraducia un intérprete, mieniras esirechaba la mano extendida de Obama, con sus dos
Obama dijo después de su comentarios que Silva e el politico mas popular sobre fa Tiera™”, y
250 5¢ debe a que s muy simpatico "

Los comertans dc onama ueon rasmicos

r la television by y sitios cib No salgas ala calle

con el idioma original en inglés y con subtitulos pnnugueses sin saber de qué se habla..
Poco después Lula respondié a los elogios de Obama

A noticia foi

Yo soy fan de Obama’" bromeo Luia duranie una fued de prensa en el consuiado brasilefio
**Ha sido un gesto muy gentil por su parte”" afiadio sobre el comentario, *"pero soy muy

consciente de la importancia de mi tamafio y de la importancia de su tamafio”
AP

publicada em 02 de abril de
2009, as 07h24. Em sete

paragrafos curtos, no total de 20 linhas, sem foto, a matéria jornalistica tem como autora

El Pais Digital

% ;Encontraste algn error? @, Comentar esta noticia

a agéncia de noticias norte-americana Associated Press (AP), informando que o
acontecimento gerou noticiario nas principais emissoras de televisdo do Brasil, que
reproduziram o didlogo com traducdo escrita em portugués, assim comotambém os
veiculos on-line em portugués publicaram a noticia. A matéria jornalistica foi incluida

na grande categoria Politica.

A noticia relata os elogios feitos pelo presidente norte-americano, Barack
Obama, que “desfruta de grande popularidade mundial”, ao presidente Luiz Inacio Lula
da Silva, durante a Capula do G20 (que reune as 20 maiores economias mundiais), em
Londres, no Reino Unido. No didlogo, Obama estende a mio para Lula e diz: “E meu
idolo. Tenho muita admiragdo por vocé”, afirmou o norte-americano. “E o politico mais

popular sobre a Terra”, completou Obama.
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Consta também informacao de que Lula, que “ndo fala inglés”, acompanhou os
elogios por um intérprete e reagiu com sorrisos e agradecimentos, aparentemente
modestos. “Sou um fa de Obama”, afirmou Lula, em tom de piada, diz o texto. “Foi um
gesto muito gentil da parte dele, mas sou consciente do meu tamanho e da importancia
que tenho”. Mateérias jornalisticas semelhantes foram publicadas amplamente pelo
veiculo on-line, informando sobre o destaque politico de Lula no cenario mundial e sua
popularidade no Brasil. Baseando-nos também, como ja anunciado, nos estudos de
Traquina (2005, p.30), percebemos que os valores-noticia aqui identificados sdo: a
amplitude, pois envolve um grande evento internacional, a clpula dos paises mais ricos
do mundo, bem comoa referéncia de elite, uma vez que os dois personagens centrais

tém reconhecimento publico e mundial.

Compreendemos que houve também uma tentativa implicita de demonstrar a
suposta “ignorancia” do governante brasileiro ao descrevé-lo como alguém que néo
domina o idioma inglés, mas “acompanhou” os elogios de forma a admirar o que ouvia.
Atitude semelhante a adotada por aqueles que desconhecem um assunto, mas insistem
em tentar entender seu contetdo. Identificamos aqui situacdo que se configura em um
olhar estrangeiro sobre o outro, a semelhanca do que nos aponta Pessanha (1989,
p.149),é o olhar do estrangeiro sobre o outro, de acordo com o campo imaginario criado

por cada um.

Goffman (1974, p.10) ressalta que o enquadramento, no caso também de matéria
jornalistica, sustenta-se no modo como se organiza o relato. Nesse texto, Lula é descrito
como um observador atento, mas que depende de um tradutor para ajuda-lo, indicando
dependéncia de terceiros e pouca autonomia para um governante politico. Todd Gitlin
(1980, p. 6-7) salienta que os enquadramentos sdo “principios de sele¢ao, énfase e
apresentacdo compostos de pequenas teorias tacitas sobre o que existe, 0 que acontece e
0 que é importante”. Portanto, em 20 linhas, é possivel interpretar que Obama elogia
Lula, que, por sua vez, precisa de terceiros para compreender frases simples ditas em

inglés, um idioma considerado global.
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3.Casos confirmados e
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Ultimo Momento

Los casos confirmados y los sospechosos de gripe
porcina en el mundo

I http://historico.elpais.com.uy/
Ot it o Mossecto 090427/ultmo-

413567/ultimomomento/los-

casos-confirmados-y-los-

sospechosos-de-gripe-porcina-

en-el-mundo/

Publicada em 27 de
abril de 2009, as 10h05. A
matéria jornalistica tem 17
paragrafos, distribuidos em 57
linhas, sem foto, assinada por
El Pais digital, o que no jargao

jornalistico significa que o
material utilizado para a
elaboracéo da noticia é oriundo de mais de uma agéncia de noticias e compilado pelos
jornalistas na redagdo. Considerando as demais noticias do veiculo on-line uruguaio, €
uma matéria jornalistica grande,mas ndo ha fotografia ilustrando-a. A noticia relata a
situacdo como alguns paises registram a ocorréncia de casos da gripe suina. A noticia

foi classificada na categoria de Geral por se tratar de um tema relativo a salde.

A preocupacdo com a gripe suina é assunto recorrente no noticiario do veiculo.
A noticia entdo tratada é a mais completa, pois discorre sobre episodios isolados: no
México, nos Estados Unidos, no Brasil, na Colémbia, na Suica, na Dinamarca, na Nova
Zelandia, em Israel, na Suécia e em Hong Kong. Ao referenciar o Brasil, o relato se
resume a um Unico caso: um homem, de 24 anos, foi internado apGs apresentar sintomas
da doenca. Segundo a noticia, o paciente passou pelo México antes de retornar ao

Brasil.

O texto é basicamente informativo, e relata que a doenga causou 103 mortes no
México e que se estende pela regido. A atencdo redobrada com a gripe suina, mesmo

sem referéncia direta com o Uruguai, estd presente entre as prioridades do veiculo,
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considerando a importancia dada ao tema. Mas por que nao citar outros paises em que 0

assunto também é preocupacéo?

A noticia foi classificada por nés em Geral, em fait divers, pois se trata de uma
matéria jornalistica sobre salde. Para Dejavite (2001/sem numero), o fait divers é uma
noticia ndo classificada dentro de um catalogo mundialmente conhecido (politicas,
economia, guerras, espetaculos, ciéncias...), representando uma informacdo anéloga a
“todos os fatos excepcionais ou insignificantes, breve, aquele que normalmente é

classificado abaixo da categoria de variedades”.

A origem dessa noticia ¢ o El Pais digital — trabalho feito por jornalistas de
redacdo que consiste na compilacdo de material jornalistico de véarias fontes. Em seus
estudos, Motta (1995) adverte que processos assim sdo oriundos do resultado de uma
complexa rede de relagbes organizacionais,econdmicas e culturais, uma vez que varias
agéncias podem ter atuado para a elaboragdo do produto, além dos profissionais de

redacdo do veiculo on-line uruguaio.

Ao analisarmos os valores-noticia aqui aplicados, constatamos: a continuidade,
uma vez que o tema é recorrente no noticiario; a amplitude, pois compara a incidéncia
da doenca em varios paises, inclusive no Brasil; a significancia, considerando que é um
assunto de preocupagdo em varios paises; referéncia a nacdes de elite, pois cita também
paises desenvolvidos, como a Nova Zelandia, além dos que estdo em desenvolvimento
e, por fim, a negatividade, considerando que o alarme sobre a doenca foi dado e os

casos ainda ocorrem.
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4.  Avido desaparecido:

Informam nacionalidades,

descartam presenca de uruguaios

http://historico.elpais.com.uy/09060

1/ultmo-

420654/ultimomomento/informan-

nacionalidades-descartan-presencia-

de-uruguayos/

Publicada em 1° de junho de
2009, as 10h4l1. A noticia é
assinada pelo El Pais digital com

base em vaérias agéncias de noticias,
sem foto. O texto contém 12 paragrafos em um total de 31 linhas. Relata a busca pelos
desaparecidos do voo 447 da Air France, que saiu do Rio com destino a Paris, com 228
pessoas, e caiu no mar. A imagem que ilustra a noticia € de uma aeronave da companhia
aérea francesa, ndo esclarecendo se é exatamente do avido que caiu em alto-mar. A
matéria jornalistica foi categorizada por nés em Geral e em fait divers, pois se trata de
um tema de acidente com repercussdes sociais. O assunto gerou varias matérias

jornalisticas no veiculo on-line, essa aqui selecionada € uma das mais longas.

A noticia relata detalhes do acidente que envolveu um bebé e sete criancas.
Segundo a noticia, havia pessoas de distintas nacionalidades: 61 franceses, 26 alemaes,
nove italianos, dois norte-americanos, nove chineses, quatro hungaros, dois espanhois,
cinco britanicos, dois marroquinos, trés irlandeses e nenhum uruguaio. A Unica
interferéncia externa do veiculo on-line uruguaio, sem sustentar-se nas agéncias
internacionais de noticias, foi a consulta, sem sucesso, como descreve o texto, a “filial
uruguaia da Air France” que ndo respondeu as perguntas do El Pais. No restante, o
texto indica ser resultado de uma construcdo conjunta de uma série de informaces
compiladas pela redacdo do on-line, como esclarece ao final da pagina “com base em

agéncias de noticias”.

Surpreendente é o décimo parégrafo,no qual constam informag6es de que Pedro

Luis de Orleans e Braganca, descendente de D. Pedro Il, segundo a emissora de
televisdo Globo, estava no voo. N&o houve o cuidado de checar informacéo com fontes
oficiais, como a empresa area, a Policia Federal ou mesmo fontes familiares de Orleans
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e Braganca. A informacéo indica que a noticia é veiculada, mas nem sempre passa por
um processo de checagem. Basta, no caso, a transmissdo da informagdo por uma

agéncia de noticia ou, no caso, uma emissora de televisao.

Ainda referendadas pelas leituras feitas, podemos afirmar que os valores-noticias
aqui empregados sdo:a amplitude, pois 0 assunto gera comocao internacional devido a
extensdo do acidente;a significancia,dada a importancia do tema; o inesperado, afinal
acidentes aéreos causam surpresa por ser um sistema de transporte seguro e que, no

caso,envolve uma empresa conceituada, como a Air France.

No caso, 0 gates,composto pelos responsaveis pela escolha das matérias
jornalisticas, aqui sdo os jornalistas do El Paisdigital que compilaram e selecionaram as
noticias oriundas de varias fontes para a elaboracdo do texto final publicado no veiculo
on-line.Em relacdo a esse tipo de acdo que é decisoria, White (1993, p.151) ressalta que a
comunicagdo das noticias € subjetiva, pois 0 “conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas” do

"porteiro™ interfere em suas decisdes. A subjetividade, segundo o autor, influi mais na explicagdo a
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MERCADOS

Mas trabas para el sector lechero

El sector lechero uruguayo podria sumar un problema mas, si el gobiemo chileno decide subir el
arancel como Se 0 planted una comision de Diputados. De ser asi, casi la mitad de los mercados
a los que se exporta tendrian trabas de algin tipo.

Ala paralizacion de los mercados de Brasi y Venezuela, y la pérdida de Argelia a manos de
Argentina, Ia exportacion de lacteos uruguayos podria sufrir Un nuevo golpe si el gobiemno de
Chile decide finaimente aplicar una salvaguarda arancelaria (de 31,6%) para proteccion de su
produccion ocal frente a las importaciones de Uruguay y Argentina. Segun fuentes diplomaticas.
Diputados ya aprobo esa suba

Es0s cuatro destinos, representan el 46% (en monto) de las exportaciones de lacteos uruguayos
en lo que va del afio.

Entre el 1° de enero y el 28 de julio se exportaron USS 193.5 millones de [acteos. De ese monto

US$ 45,6 millones fueron a Brasil (24%), USS 33,1 millones a Venezuela (17%), USS 5.7 milones
a Chile (3%) y USS 3,6 millones a Argelia (2%)

Con esta situacion ‘inevitablemente en agosto

se daria una baja importante (al precio del
productor)” dijo a El Pais el director de Conaprole, Wilson Cabrera. No obstante, preciso que "se
esperara Io maXimo que Se pueda para ver si e concreta U Negocio que permita mantener &l
precio” a los tamberos.

Para Cabrera la decision de Chile agrega un nuevo problema para [a industria y se viene un
panorama complicado a futuro por Ia pérdida de mercados menores como ese y Argelia donde se
perdié con Argentina una licitacion de un cupo importante de leche en polvo.

“Estamos entrando a Ia primavera -que e Ia estacién con mayor produccion de leche- con un
stock de mercaderia que no podemos colocar, Situacion que nos obliga a recurrir a otros
mercados con un precio de exportacion muy bajo”, afimmo

En el Ministerio de Relaciones Exteriores se analiza la situacion de Chile. pero se entiende que
recién se trata de un planteo gremial hacia el gobiemo, dijern a El Pais fuentes de la Cancilleria
Ademas, las fuentes sefialaron que con Brasi "se sigue negociando” para desirabar Ias licencias
no autométicas que aplica el gobiemno de Lula y que traban unas 10.000 toneladas de leche en
polvo de negocios ya concretados

En tanto, los funcionarios del Palacio Santos sefialaron que con Venezuela, "el problema que hay
es con I0s pagos”. A raiz de medidas cambiarias de ese pais, *los importadores no pueden
conseguir las cartas de crédito y entonces no hacen efectivos los pedidos”, explicaron las
fuentes

Conaprole tiene una exportacion pendiente, ya aprobada por los inspectores venezolanos, con
Ias fechas de los embarques escalonadas pero que no han podido realizarse, pues el comprador
aduce que todavia tiene un stock muy importante, dijo el presidente de Conaprole, Jorge Panizza.
Indico que se trata de 4.000 toneladas de leche en poivo, de las 10.000 que estan con precios
concretados con Venezuela

A es0 se suma que la empresa perdio recientemente una licitacion en Argelia a manos de
Argentina, quien presento una oferta a un precio superior al de Uruguay. *Aqui hubo acuerdos
poiiticos de pais a pais”. dijo Cabrera intentando explicar a perdida de ese mercado

Ofras fuentes de la empresa consideran que Ia falta de un embajador en Argelia fue definitoria

Por si no faltaran problemas, para el sector, se suspendio la mision de técnicos de Panama para
habiltar la ventas de lacteos debido al cambio de gobierno en aquel pais.

Otra situacién en tambos

No todas son malas noficias para el sector, ya que esta semana la firma neocelandesa New
Zealand Farming Systems Uruguay coloco sin problemas un fideicomiso por USS 30 millones, o
que le permitira ampliar la cantidad de tambos que actualmente posee y que alcanzan a 26

Con los USS 30 millones que consiguio en el mercado de capitales, la empresa pretende expandir
su modelo "neocelandés” de produccion a un total de 36.000 hectareas que posee Ia firma en
Uruguay y llegar a 40 tambos. Ya invirtio USS 165 millones en Uruguay.
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5.Mais travas para o setor

leiteiro

http://historico.elpais.com.uy/
090731/ultmo-

432962/ultimomomento/mas-

trabas-para-el-sector-lechero/

Publicada em 31 de
julho de 2009, as 11h. A
noticia tem 18 paragrafos,
dispostos em 48 linhas, com
foto. A noticia é ilustrada por
uma foto que é aparentemente
de arquivo e que néo
apresenta nada de especial,

desempenhando apenas a
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funcdo ilustrativa. O texto € assinado porEl Paisdigital, indicando que é resultado da
compilacdo de diferentes fontes de informacdo, que podem ser agéncias de noticias
estrangeiras e nacionais, além de fontes oficiais em off — sem que a fonte aparegca. A

matéria foi incluida por nds na categoria Economia.

O assunto é de importancia elevada para os uruguaios, pois o Uruguai é um dos
maiores produtores e exportadores de leite da regido, e ocupa espago frequente no
noticiario econémico do El Pais on-line. A noticia relata as dificuldades em incrementar
as vendas devido as barreiras comerciais em varios paises, principalmente o Chile e a
Argentina, além do fato de estarem o Brasil e a Venezuela com sua economia
paralisada. No texto, ha informac6es sobre os dados econdmicos envolvendo o assunto:
de 1° de janeiro a 28 de julho daquele ano foram exportados US$ 193,5 milhdes de
lacteos. Do total, US$ 45,6 milhdes para o Brasil (24%), US$ 33,1 milhdes para a
Venezuela (17%), US$ 5,7 milhdes para o Chile (3%) e US$ 3,6 milhdes para a Argélia
(2%). Uma fotografia de arquivo, de embalagens de leite, ilustra a noticia.

Também valendo-nos de Traquina (2005, p. 69-70), verificamos que para a
selecdo e construcdo da matéria jornalistica foram considerados os seguintes valores-
noticia: a amplitude do fato, o mercado leiteiro é fundamental para a economia
uruguaia; a significancia do assunto, pois a economia depende de forma significativa
deste setor; a continuidade, pois a falta de solug@o imediata para o impasse das barreiras
e da paralisia econdmica causa prejuizos diarios ao pais; a referéncia indireta a elite — 0s

empresarios do setor estdo preocupados com o0s dias que se seguem.

O newsmaking, o modo de selecionar, produzir e veicular a noticia, nesse caso é
conduzido por um conjunto de jornalistas ndo s6 do El Pais, como de outros 6rgéos,
pois houve a compilacdo de material jornalistico de varias agéncias, de acordo com o
que apresenta a pratica jornalistica ao descrever a origem como El Pais digital. Na
prética, a noticia foi produzida pela redacdo do veiculo on-line pelos jornalistas que
compilaram o material oriundo das agéncias noticiosas. A partir desse movimento foi
organizada uma rede complexa cultural na elaboracdo da noticia. Jorge (2013, p. 114-
115), ao tratar da observagdo dos processos de producgédo da noticia, faz um alerta sobre
cuidados considerados necessarios:o jornalismo nédo € o espelho do real, é a construcéo
a partir de dados da realidade. No trabalho de elaboragdo de enunciados os jornalistas
produzem noticias, que sdo uma especie de discurso a partir de operacOes e pressoes

sociais.
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No caso dessa noticia, 0s “portdes” selecionadores foram os varios jornalistas —
do El Pais digital e das agéncias de noticias — envolvidos na producdo da matéria
jornalistica. Vale dar énfase ao que propde White (1993, p.149): “O processo de selecdo
é subjetivo e arbitrario, com as decises dependendo muito de juizos de valor baseados

no conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas do gatekeeper ”.

O enquadramento, que se refere a organizacdo da construgdo da noticia, € a
dificuldade para a economia do Uruguai a partir das medidas protecionistas, adotadas
pelo Chile, e a paralisacdo das economias do Brasil e da Venezuela. O Uruguai é o
centro das preocupacdes, ndo ha busca de compreensdo sobre o porqué das iniciativas
do Chile nem detalhes sobre as dificuldades vividas no Brasil e na Venezuela. Leal

(2011, p.01) ressalta que o “recorte” no fato leva as pessoas a verem apenas parte da

realidade, e ndo sua totalidade.

6. Zelaya estd na embaixada do
Brasil

http://historico.elpais.com.uy/0909

21/ultmo-

443337/ultimomomento/zelaya-

esta-en-la-embajada-de-brasil/

0 pedido casi diario a

Publicada em 21 de
setembro de 2009, as 11h18. Em
22 paréagrafos, dispostos em 55
sl linhas, com foto do tipo 3 X 4 —
~ jargdo jornalistico para referir uma
fotografia que € apenas um retrato

do rosto do personagem, no caso 0

CONFIRMACIH
Zelaya en didloy
emb;

presidente deposto de Honduras,

Manuel Zelaya. A noticia é

onfirmd que esté esperando ia iamada de Lula Da Siva, presidente de Brasil. en cuya
esta refugiado

assinada por El Pais digital,
indicando, mais uma vez, como se entende na pratica jornalistica, que o texto é
resultado da compilacdo de material coletado de varias agéncias noticiosas — agéncias

de noticias nacionais e internacionais, além da possibilidade de fontes oficiais em off.
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No texto, ha referéncia a uma chamada telefébnica da Associated Press (AP) a
embaixada brasileira, no segundo paragrafo, informando que a interlocutora que atendeu
ao telefone, uma mulher, disse apenas que ndo havia visto Zelaya.

A matéria jornalistica relata a presenca do presidente deposto de Honduras na
Embaixada do Brasil, em Tegucigalpa (capital de Honduras), apés ser retirado do poder
por integrantes das Forgcas Armadas, do Judiciério e do Legislativo. Zelaya ficou por
quase quatro meses abrigado na representacdo brasileira, periodo em que transformou o
local em palanque politico, gerando polémicas — com criticas e apoios diversos. A
noticia foi categorizada por nds em Politica. Houve varias mateérias jornalisticas sobre o

assunto até a saida do politico da representacédo brasileira.

O texto diz que Zelaya afirmou a jornalistas de Honduras que conta com 0 apoio
de lideres politicos da regido e que aguardava a “chamada telefénica de Lula da Silva”,
referindo-se ao presidente brasileiro Luiz Inacio Lula da Silva, para decidir sobre seu
futuro. O governo do presidente do Uruguai, José Pepe Mujica, a exemplo do
Brasil,apoiou Zelaya e sustentou o argumento que houve golpe de Estado em Honduras,
como relata a noticia. Porém, a noticia ndo inclui entrevistas em on (quando a fonte

aparece) de autoridades brasileiras e uruguaias sobre o episodio.

O modo de produzir a noticia, 0 newsmaking, nesse caso é conduzido por mais
de um jornalista ndo s6 do El Pais, como de outros 6rgdos, pois houve a compilacéo de
material jornalistico de vérias agéncias noticiosas. Essa é a interpretacdo que fazemos,
pois a pratica jornalistica indica que,ao descrever a origem como El Pais digital, isso
significa que os jornalistas da redacdo trabalham apoiados em material oriundo das
agéncias noticiosas. Interpretamos, assim, que foi entdo organizada uma rede complexa
cultural na elaboracdo da noticia. Reese (2001, p.07) afirma que o enguadramento se
refere a0 modo como os eventos sdo organizados e fazem sentido. A organizacéo, diz o
autor, é que responde de forma precisa como 0s temas sdo construidos, os discursos
estruturados e os significados desenvolvidos. Para ele, essa organizacdo € que estrutura

o0 mundo social.

Os “Gates”, que atuam como filtros da noticia, foram os varios jornalistas — do
El Pais digital e das agéncias de noticias — envolvidos na producdo da matéria
jornalistica. Mais uma vez destacamos o que nos indica White (1993, p. 149):“O
processo de selecdo é subjetivo e arbitrario, com as decisdes dependendo muito de
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juizos de valor baseados no conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas do

gatekeeper”

Os valores-noticia aqui empregados séo: a amplitude, ja que o tema diz respeito
a comunidade internacional pois ha suspeitas de um golpe de Estado em Honduras;
significancia, pela relevancia do assunto; continuidade, pois ha indica¢fes que o assunto
ndo se esgotara de forma breve; referéncia a elite, pois no caso o presidente deposto esta
abrigado na representacao diplomatica brasileira.

7. Sem ritmo de samba, mas fazendo-se

notar, brasileiros monopolizam Punta

Ciudades

Sin ritmo de samba pero haciéndose
notar, los brasilefios copan Punta
u

24.043 brasilefios Ingresa

http://historico.elpais.com.uy/100102/pciud

a-463171/informe/sin-ritmo-de-samba-

pero-haciendose-notar-los-brasilenos-

ST copan-punta/

Publicada em 02 de janeiro de 2010,
as 11h45, com 55 paragrafos dispostos em

108 linhas. E uma matéria longa para os

padrdes do veiculo. A matéria jornalistica
ommmsecss @ gssinada por dois reporteres, Vivian

Ruggero e Freddy Fernandez, e é ilustrada

por quatro fotografias, nas quais a Bandeira

do Brasil aparece em trés delas — na cadeira
da moca que toma sol, na camiseta de um
homem que est4 caminhando e atras de um
casal -, além de uma delas apresentar
mulheres de biquini. A matéria foi por nos
classificada na categoria Geral, em fait
divers, pois tem um conteudo inesperado e

de diversao.

A noticia relata a “invasdo” de

224.043 brasileiros nas praias
uruguaias,particularmente a mais famosa delas, Punta del Leste,informando sobre os

habitos e opinides. Ha varias entrevistas do tipo povo-fala, em que sdo tomados

121


http://historico.elpais.com.uy/100102/pciuda-463171/informe/sin-ritmo-de-samba-pero-haciendose-notar-los-brasilenos-copan-punta/
http://historico.elpais.com.uy/100102/pciuda-463171/informe/sin-ritmo-de-samba-pero-haciendose-notar-los-brasilenos-copan-punta/
http://historico.elpais.com.uy/100102/pciuda-463171/informe/sin-ritmo-de-samba-pero-haciendose-notar-los-brasilenos-copan-punta/
http://historico.elpais.com.uy/100102/pciuda-463171/informe/sin-ritmo-de-samba-pero-haciendose-notar-los-brasilenos-copan-punta/

depoimentos de cidaddos a revelia, sobre o tema. No caso, a razdo que motiva 0s
brasileiros a ir para a praia no Uruguai. No texto, ha relatos de comerciantes que contam
que os brasileiros “gastam mais do que os europeus e argentinos com comida”. Segundo
0s comerciantes, os brasileiros comem quatro refei¢fes, apreciam camardes, sucos,
sorvetes e colocam “gelo” na cerveja. Em media, os brasileiros gastam US$ 93 por

dia,mas reclamam dos precos elevados.

Os reporteres usam fontes oficiais para apresentar os dados, como a Direcéo
Nacional de Migracdo, e colocam as entrevistas em on (revelando as fontes). Na noticia
ndo ha fontes em off (quando a fonte é mantida sob sigilo), na qual o entrevistado nao é
revelado.Implicitamente, o mito do brasileiro cordial estd presente. Nos relatos dos
comerciantes, quando se referem a abundancia e exuberancia dos brasileiros, com
simpatia e disposicdo, isso confirma o perfil baseado em ideias do senso comum que se
tem sobre os brasileiros. Também ha uma referéncia subliminar ao samba — ritmo da
masica brasileira para a maioria dos estrangeiros —, porém, na matéria nada se diz a

respeito.

A noticia foi categorizada em Geral, em fait divers. Barthes (1964, p. 188-189)
cunhou a expressdo fait divers definindo-a como um signo que traz uma carga de
interesse humano: curiosidades, fantasias, impacto, raridade, humor, espetaculo, aquilo
que provoca sensacgdes e impressdes, gerando reacdes e quebrando a rotina. Essa € uma

matéria jornalistica que detalha o que considera o “estilo de vida brasileiro”.

Diferentemente da maioria das matérias do El Pais, nesse caso houve o envio de
dois reporteres para a apuragdo/producdo da noticia. Entendemos que a participacdo
direta dos profissionais na elaboracdo da matéria, mesmo com aparentes equivocos de
interpretacdo, € positiva, pois denota um olhar diferenciado e a possibilidade de reunir
mais informacdes, assim como opinides e posicdes distintas. Nessa matéria jornalistica,
a abordagem com varias opinides demonstra isso. Os “portdes” da noticia, nesse caso,
sdo os dois reporteres enviados para a apuracdo da matéria. Eles selecionaram e

produziram o material jornalistico.

Os valores-noticia entdo identificados sdo: a frequéncia, pois tem se tornado
usual a busca de turistas brasileiros para as praias uruguaias; o inesperado, considerando
que o Brasil € o pais cuja costa é referéncia internacional; a continuidade, porque nédo é

um assunto que se esgota em uma unica matéria jornalistica.
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Dilma Rousseff, primeira mulher a

EL PAIS
governar o Brasil  EEE 5

pinion Deportes

-

http://historico.elpais.com.uy/101031/ T———

U|tm0-525562/u|tim0m0ment0/di|ma- ;iln:a Rousseff, primera mujer en
sl D

rousseff-primera-mujer-en-gobernar-

brasil/

Publicada em 31 de outubro de
2010, as 12h10, com 22 paragrafos,
dispostos em 57 linhas. E uma matéria

jornalistica grande para os padrbes do

Notas Relacionadas

veiculo - cuja média fica em torno de

Noticias Recomendadas

Fewstogram

30 linhas. A noticia é produzida pela

Otras notas de Ultimo
Momento

Agence France-Presse (AFP). Ha
quatro fotografias: duas em que Dilma
Rousseff aparece comemorando a

vitdria nas eleicGes presidenciais e

duas de populares simpatizantes

Ciudades | Muere

quetambém celebram o resultado das ' B
urnas. A noticia reine um perfil sobre a presidente, de 62 anos, que venceu José Serra
(PSDB), obtendo 56% dos votos, as reacdes dos brasileiros, e a vitoria do PT no Distrito

Federal e em outros sete estados.Categorizamos essa matéria em Politica.

O texto destaca o discurso da presidente do Brasil, Dilma Rousseff,
comprometendo-se a “erradicar a pobreza e buscar um pais mais igualitario”. Apesar de
o titulo destacar o fato de Dilma ser a primeira mulher a governar o Brasil, ndo ha
mencdes no texto, nem referéncias a candidatura de Marina Silva (PV), que também
concorreu a Presidéncia da Republica em 2010. As noticias sobre a disputa presidencial
no Brasil, assim como as elei¢cBes nos estados, predominaram no noticiério politico de
2010.

Analisando o texto com auxilio da teoria do newsmaking, € necessario verificar
que essa noticia foi produzida pela agéncia AFP;isso sugere que € fundamental
considerar o alerta de Jorge (2013, p. 114-115),que afirma ser preciso ter alguns
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cuidados ao observar os processos de producdo da noticia, pois o jornalismo ndo é o
espelho do real, é a construcdo a partir de dados da realidade. Nao havia um jornalista
do El Pais no local onde a presidente Dilma Rousseff discursou para acompanhar o que
foi dito e entdo interpretar o dado. Os “Gates”, profissionais que selecionaram e

produziram a noticia, sdo os jornalistas da agéncia internacional.

Os valores-noticia aqui identificados séo: a frequéncia, considerando que hd uma
frequéncia alta relativa as questdes sobre a disputa politica no governo da presidente
Dilma Rousseff; a amplitude, considerando que a politica no Brasil repercute ndo sé na
regido, mas também no cenario internacional; a significancia, pois é a vitoria da
candidata governista sobre a oposi¢do; a continuidade, visto que o tema devera ter
desdobramentos no futuro, como o préprio tempo indicaria; ha, ainda, a referéncia a

elite, uma vez que se trata da presidente da Republica do Brasil e seus adversarios.
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9.Uruguai priorizara relacdo com

Informacion

Otras notas de Ultimo

Momento

7 memesis o httpyfhistorico.elpais.com.uy/100218/
x:;g:taix:riorizaré relacién con Brasil y portats moand en o Nt

ultmo-

471991/ultimomomento/uruguay-

priorizara-relacion-con-brasil-y-

argentina/

No salgas a la calle
sin saber de qué se habla...

Publicada em 18 de fevereiro
de 2010, as 12h41, em10 paragrafos,

reunidos em 35linhas. E uma matéria

e b jornalistica de tamanho médio para 0s

padrdes do veiculo, sem foto. Foi por
nos categorizada em Economia. A noticia é da Ansa, que € uma agéncia de noticias
italiana, apesar de constar como fonte oficial o nome do futuro chanceler argentino Luis
Almagro. No texto, a relagdo com o Brasil ¢ classificada como “essencial”. Como €
recorrente nas matérias econdémicas do veiculo, ha referéncias constantes as questfes
relativas a0 MERCOSUL e as relacBes intrarregionais, no caso dessa noticia diz

respeito ao Brasil e & Argentina.

O texto menciona o esfor¢o que sera feito pelo governo de José Pepe Mujica,
mediado por Almagro, para que as conversas avancem de forma otimista. Para
Almagro, de acordo com a noticia, Brasil e Argentina estdo entre as prioridades do
Uruguai. Apesar de econbmica, a matéria tem um conteldo, sobretudo, politico-
econdmico. N&o ha dados estatisticos, econdmicos, comerciais nem numeros. E a
indicacdo constante, observada na elevada frequéncia de noticias sobre temas correlatos,
das preocupacdes do governo do Uruguai com as negociacfes politico-econdmicas com

0s vizinhos.

Observam-se aqui 0s seguintes valores-noticia: frequéncia, presente nas matérias
relativas ao MERCOSUL e os parceiros regionais; amplitude, pois para o Uruguai o
comércio com o Brasil e a Argentina é vital; a significancia, considerada a importancia

do comércio bilateral e multilateral para a economia uruguaia.

Os “Gates”, profissionais que filtram a noticia, aqui se baseiam em critérios

econémicos para a divulgacdo ndo sO da prioridade do governo, como também das
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preocupacOes das autoridades publicas. A principal fonte da matéria € o futuro ministro
das Relagbes Exteriores. Esse dado, se analisado de acordo com o que propGe Traquina
(2002, p. 92-95), confirma a forga exercida pelos Poderes (sejam Executivo, Legislativo
ou Judiciario) na veiculacdo das matérias jornalisticas. Ja White (1993, p. 149) propde
que o “processo de selecdo é subjetivo e arbitrario, com as decisdes dependendo muito
de juizos de valor baseados no conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas do
gatekeeper ”; nessa noticia tal avaliacdo pode ser observada.

Interpretamos que o engquadramento dessa noticia é dado pela disposicdo do
Uruguai em priorizar os parceiros tradicionais referendados pelo MERCOSUL.: Brasil e
Argentina. Todd Gitlin (1980, p. 06-07) afirma que os enquadramentos S0 “principios
de selecdo, énfase e apresentacdo compostos de pequenas teorias tacitas sobre o que
existe, 0 que acontece e 0 que é importante”. Para o Uruguai, é fundamental manter uma
relacdo ndo somente cordial com os dois paises, como também rica em acordos
econdmicos e comerciais, e vice-versa, como é possivel observar em varias matérias

jornalisticas dos trés veiculos por nés analisados nesta pesquisa.
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Rio ya palpita su desfile de Carnaval

Los dltimos detalles y ajustes fueron hechos esta mafiana y luego el tiempo se agoto:
una entusiasta multitud de més de 100.000 personas hard honor a la orden del “Rey
Momo~ -"ique todo el mundo se divierta!", y bailard a ritmo de samba en el desfile de
“escolas * que comienza en la noche en el Sambédromo carioca.

Es la tradicién de cada afio en Rio y una de las mayores fiestas populares del planeta.
Doce escuelas de samba, cada una presentando un tema diferente cuidadosamente
preparado durante meses, desfilaran por la pasarela de 700 metros del maximo
escenario del carnaval

En las gradas, miles de personas corearan los “samba enredo”, tema musical que rige
cada desfile y que al igual que vestuario, coreografia, creatividad y coordinacién, serdn
evaluados por los jurados que determinardn que agrupacién serd la campeona este
afio

Frente a la platea, los llamados “camarotes ~ privados propiedad de varias empresas,
seran un espectaculo aparte, al que asistiran este afio varias celebridados como la
estrella de la masica pop Madonna y la millonaria Paris Hilton

Es un carnaval especial para Rio de
Janeiro, el primero desde que la cudad
fue elegida para ser sede de los Juegos Olimpicos de 2016, y las autoridades se han
esforzado por mantener mejor el orden que en anteriores ocasiones.

Un total de 10.000 policias garantizan la seguridad y Ia alcaldia dispuso mecanismos de
control reforzados para el transito, los desplazamientos en la via publica y la
organizacién del multitudinario carnaval callejero que, gratuito, lleva a millones de
personas a las calles

El espectdculo en el Samb6dromo no estuvo exento de polémicas por la decision de la
escola Viradouro de poner como “reina de la bateria~ (percusion) -un papel que
tradicionaimente desempefian sensuales mujeres- a la pequefia Julia Lira, de siete
afios, hija del presidente de la agrupacion.

El Consejo Estatal de Defensa del Nifio y el Adolescente cuestion6 su designacion, pero
Ia justicia local decidi6 finalmente autorizar que la nifia desfiara

Cada noche, los desfiles se extenderdn por casi diez horas a partir de las 21H00 locales
(00HOO GMT). Las agrupaciones tendrdn entre 65 y 82 minutos para desplegar todo el
esplendor de sus carrozas, el brillo de sus vestuarios, y la sensualidad de sus
bailarines

Salgueiro, campeona en 2009 por novena vez, defenderd su cetro ante rivales como las
tradicionales Portela (21 cetros, la mayor ganadora), Mangueira (15) y Beija Flor (11).

£l desfile serd inaugurado por una escola tradicional pero que tuvo que pelear para
subir desde la segunda categoria a la division de privilegio, Unién da Iiha, que
homenajeard a Espaiia a través de Don Quijote de la Mancha,

Le seguirdn en la primera noche Imperatriz Leopoldinense que hablara de Ia religiosidad
de los brasilefios, mientras que la tercera en desfilar, Unidos da Tijuca, se referird a los
misterios de la humanidad. Viradouro cantara "México, el paraiso de los colores, bajo el
signo del sol", sequida por Salgueiro con un homenaje a los libros, y Beija-Flor cerrara
con un tributo a Brasiia en sus cincuenta afios de existencia.

El lunes, Mocidade Independente mostrara que alcanzar el paraiso no pasa por lo
material; Porto da Pedra abordara los ciclos en la moda; la popular Portela dira que la
tecnologia permite aproximar a las personas y buscar la igualdad entre ellas; Grande
Rio homenajeard al Sambodromo en sus 25 afios recordando viejos desfies, al tiempo
que Vila Isabel le cantara al poeta sambista Noel Rosa

El cierre corresponderd a la tradicional Mangueira que "serd misica de Brasi, un
tributo a la musica popular brasilefia en todos sus estilos

El lujoso despliegue de las escuelas de samba, que llegan a gastar hasta 4,5 millones
de dolares en sus espectaculos, tendrd lugar bajo un intenso calor que en las dltimos
semanas llegé a provocar sensaciones térmicas de m4s de 50 grados centigrados
(AFP)
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= Informe | Una joven uruguaya
lucha por retener a su hija en ..
Una uruguaya radicada en Francia pelea
por la tenencia de su hija, luego de
denunciar a su ex esposo por haber
abusado de cla. ...

* Politica | Mucho dinero de sueldos
a los partidos
Los tapes salariales de algunos sectores
del Frente Amplio hardn crecer las arcas
de las agrupaciones politicas en cifras -..

> Nacional | Nifio muere tras caer de
tractor
€l accidente sucedi¢ esta mafiana en
Camine de las Colmenas y José Belloni,
Ademis un mener de 16 afios y un
hombre de 20 perdieron ...

* Nacional | Fuertes temporales en la
costa
Desde ayer rige un alerta narania para
todo el pais. Se esperan tormentas
puntualmente fuertes. A partir de esta
noche, bajaran ...

> Informe | Avenida Italia se enfrenta
al municipio
Un grupe de comerciantes asegura que los
cambies previstos por la Intendencia para
Avenida Italia perjudicaran a 25.000

desfile de Carnaval

http://historico.elpais.com.u
y/100214/ultmo-

471308/ultimomomento/rio

-ya-palpita-su-desfile-de-

carnaval/

Publicada em 14 de
2010, as

paragrafos,

fevereiro de
13h06, 15
reunidos em 52 linhas. E
uma noticia grande pelos
padrdes do veiculo on-line.
A fotografia que ilustra a
noticia

mostra uma

multiddo seguindo um trio
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elétrico pelas ruas, no centro do Rio de Janeiro. Identificamos no texto um descompasso
entre a foto/imagem e o conteudo, pois se trata do Carnaval popular e ndo de um desfile
tradicional de escolas de samba, como diz a noticia. A matéria jornalistica é da agéncia
de noticias Agence France-Presse (AFP) e menciona o desfile no Sambodromo.O
Carnaval do Rio de Janeiro estd presente no noticiario dos meses de fevereiro e marco
de todos os anos, analisados, do veiculo, variando conforme a data em que a festa
ocorre. A noticia aqui destacada por nos foi categorizada em Geral, em fait divers, nesse
caso remetendo-nos a Rabaca, Barbosa (1987, p.255), pois envolve o insolito e

extraordinario,e rompe com o cotidiano.

A matéria jornalistica relata que o Carnaval do Rio deveria reunir 100 mil
pessoas e que a festa ja comecara. O texto é sustentado por uma série de detalhes sobre
o desfile das 10 principais escolas de samba no Sambddromo, informando sobre o
samba-enredo, gastos de até US$ 4,5 milhdes. Segundo a noticia, seria um Carnaval
“especial” para o Rio, pois seria 0 primeiro desde a escolha da cidade para os Jogos
Olimpicos de 2016. N&o ha referéncia ao Carnaval de rua, que estampa a Unica foto. O
texto menciona também a elevada temperatura climatica, 50 graus Centigrados, e que a

duracdo dos desfiles no Sambddromo ultrapassa as dez horas.

Os valores-noticia aqui presentes sao: a frequéncia, o tema € recorrente e esta na
agenda que é o Carnaval; a amplitude, pois o Carnaval do Brasil jA& é um assunto
internacional; a significancia, pois trata de uma questéo de relevancia para muitos, que é
a grande festa que se tornou o Carnaval. Porém, observa-se nessa noticia a manutencédo
do enguadramento tradicional sobre o Carnaval brasileiro: o espetaculo das escolas de
samba no Rio de Janeiro, como se ndo houvesse festa em mais lugar algum do pais. O
enfoque dado confirma nossa andlise a luz da afirmacédo de Park (2003, p.145), a de que

apenas parte da realidade € apresentada pela imprensa.

O jornalista Manuel Martinez, entrevistado por nés para esta pesquisa, afirma
que os Varios veiculos estrangeiros para os quais trabalhou interessam-se apenas pelo
Carnaval do Rio de Janeiro. De acordo com Martinez, a insisténcia do correspondente,
enviado ou freelancer, em fazer “algo diferente” ndo é compreendida pelos chefes (pode
ser conferido no apéndice). De acordo com o jornalista, os chefes estrangeiros,
independentemente da nacionalidade, tém uma predilecdo explicita pelo Carnaval do

Rio de Janeiro, logo nédo se interessam pela festa em lugares diferentes.
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11.UTE e Eletrobras
firmardo amanha acordo

energeético

Ultimo Momento

http://historico.elpais.com.uy/1
00315/ultmo-
476786/ultimomomento/ute-y-

TORRE EJECUTIVA

UTE y Electrobras firman mafana
acuerdo energético

Uruguay y Brasil, a través de UTE y Electrobras, firmaran mafana un acuerdo
energético para iniciar, del lado brasilefio, las redes que faciliten la interconexion
energética entre ambos paises.

Las obras le significardn al gobier ugu: una it si6n de US$ 120 millones, de

ayo
los cu al s US$ 80 millones scanapor‘adoso Homopaalasa metrias del
Mercosui

st gl ko e b e i [ . electrobras-firman-manana-

Otras notas de Ultimo
Momento

acuerdo-energetico/

Publicada em15 de
marco de 2010, as 14h09, sete
paragrafos, reunidos em 28

Gla
s un ejemplo de avance enorme en la interconexion”, expresé

Beneficios para llamado ponuano
El presidente José Mujica firmé hoy un decreto por el cual quien resulte ganador del
ten serto

El ministro de Economia, Fernando Lorenzo, dijo que esto apunta que las inversiones
realizadas en el pus er'o puedan acogerse a los bens elcos tributarios que D evé el
Decreto nimero 455 y al marco eral que ofrece el mismo. "No se menciona ninguno H 3 H

en parbcuer sno el conjunto de strumentos que est 3l y que eferen a 3poyo e No salgas a la calle inhas, com fotografia do tipo
proceso de inversiones en el pais”, explico sin saber de qué se habla..

el potiighal = Policiales |
1 esnosa

3x4 — quando 0 personagem
aparece apenas dos ombros para cima sem nada de extraordinario — da Unica fonte que
“fala” na matéria: 0 ministro da Industria do Uruguai, Roberto Kreimerman. A matéria
jornalistica tem como origem o El Pais digital, o que no jargdo jornalistico indica que
os jornalistas da redacdo produziram o contetdo publicado a partir da compilacdo de
material oriundo de vérias agéncias e fontes. A noticia foi catalogada por nés em

Economia.

O assunto em questdo trata-se de um dos temas caros ao veiculo: energia. As
matérias jornalisticas relativas a acordos energéticos, aos apagdes no Brasil e aos
elevados precos de tarifas sdo frequentes no El Pais. Na matéria jornalistica, 0s
governos do Uruguai e Brasil, por meio das empresas estatais UTE e Eletrobras,
firmardo um acordo energético para a interligacdo de conexao energética entre ambos os

paises.

O texto diz ainda que as obras representardo investimentos de cerca de US$ 120
milhGes por parte dos uruguaios, dos quais US$ 80 milhdes virdo do fundo do
MERCOSUL. O acordo precisa de aprovacdo do MERCOSUL. Todos 0s temas
relativos ao MERCOSUL sdo frequentes e estdo presentes de forma continua no
noticiario do El Pais on-line. Os valores-noticia aqui presentes sdo: a frequéncia,
considerando a quantidade de vezes que o tema surge no on-line; a significancia, a
questdo é de suma importancia para o Sul do Brasil e o Uruguai; a continuidade, o
assunto ndo se esgota nessa Unica matéria jornalistica.
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A noticia foi organizada de tal maneira a indicar que o acordo trara uma série de
beneficios, inclusive na area portuéria. A Unica e, portanto, principal fonte da matéria é
0 ministro da Inddstria. Ndo ha uma contestacdo ou contraditério, € mantida e
preservada a versao dele sobre o acordo. Essa construcao da noticia é o enquadramento,
o enfoque dos Gates (portdes), pessoas que filtram a noticia, para a elaboracdo da
realidade a ser compreendida. Com base na leitura de Reese (2001, p.07),
podemosenfatizar que essa construcao é apenas parte da reproducdo do mundo real.

Marte ugua, nto | Edicién Impresa | Ediciones anteriores 1 1 A
S - 12. Uruguai deixara
fixa cota de ingresso
Informacién Opinién Deportes Suplementos oc Shopping Blogs
ota por esta notici Total ge votos: % J Kk 1 votos Ocomentarios: 0 i AEE& de frangos
Otras notas de Ultimo
« volver Momento R R
Gitimo Momento brasileiros
.

Uruguay dejara fija cuota de ingreso de
pollos brasilefios

El ministro de Ganaderia, Tabaré Aguerre, dijo que Uruguay ya adopté previsiones para
evitar que Brasil presione para aumentar la cuota de pollos de esa procedencia que
podran ingresar al mercado local.

http://historico.elpais.
com.uy/100406/ultmo
480963/ultimomomen

El ministro de Ganaderia, Agricultura y Pesca, Tabaré Aguerre, afirmé ante la Comisién
de Ganaderia de Diputados que Uruguay ya tomod las previsiones correspondientes en
caso de que Brasil realice presiones para que las cuotas de importacién de pollos,
acordadas la semana pasada entre los presidentes de ambos paises. El funcionario
explicé que el pais se reservé el derecho de otorgar las licencias de importacién en
forma no automética

Los presidentes Jos€é Mujica y Lula da Silva acordaron la semana pasada una cuota de
ingreso de carne aviar brasilefia a Uruguay de 120 toneladas mensuales

to/uruguay-dejara-

"Es razonable pensar que una vez que se abre un mercado, a la larga o a la corta, la
competitividad relativa entre el pais exportador y el importador puede generar un

aumento del comercio y para eso es que tenemos que prepararnos”, sefiald el ministro f- - d -
El secretario de la cartera se refirio I Ia-CUOta- e-lnqreso_
también a las medidas de restriccién al
comercio uruguayo implementadas por Brasil en los Gltimos meses. No salgas a la calle .
"Nadie se acordé de los pescadores artesanales que perdieron la zafra de turismo sin saber de qué se habla... de-pol I Os-brasl Ienos/
porque su pescado no pudo ingresar a Brasil. Nadie se acuerda de los US$ 20 millones * Nacional | Sin pistas en caso del
de leche en polvo que estuvieron frenados por la falta de licencias de importacion. "violador de sefioras"

Nadie se acuerda que desde dicembre pasado no pasa ninguin contenedor con carne
fresca o refrigerada. Esas son medidas de restriccion al comercio que se nos imponen
cuando nosotros no tenemos argumentos técnicos para sostener las medidas de cierre
de nuestro mercado”, sefiald.

Publicada em
oo due s 06 de abril de 2010,
Etiquetas: brasil - uruguay - ganaderia - ganaderia - comercio - importacion - as 16h09’ sete

paragrafos, reunidos em 25 linhas, sem fotografia. Mais uma vez a origem da noticia é

El secretario de Estado admitié, sin embargo, que Uruguay tiene sectores sensibles,
pero gue se esta trabajando para generar competitividad en ellos

do El Pais Digital, quando interpretamos que os jornalistas da redacdo produziram o
contetdo publicado a partir da compilacdo de material oriundo de varias agéncias e
fontes. A noticia foi catalogada por nds em Economia. A exemplo do que ocorre com 0s
acordos relativos ao comércio do setor leiteiro e energético, o de avicultura também
interessa bastante a economia uruguaia, portanto tem destaque no noticiario on-line. Sdo

frequentes as noticias relativas ao tema.

A Unica e principal fonte da matéria jornalistica € o ministro da Fazenda, Tabaré
Aguerré. De acordo com a fonte oficial, houve um acordo entre os presidentes José Pepe
Mujica e “Lula da Silva” para o ingresso de 120 toneladas mensais de carne de frango

oriundas do Brasil. O esfor¢co dos uruguaios é para evitar que a pressao exercida pelo
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Brasil force o governo do Uruguai a ampliar a quantidade de carne importada.
Subliminarmente, a reacdo do governo atende as expectativas dos produtores de frango
do Uruguai que se sentem ameacados pela carne brasileira. A matéria relembra,
inclusive, que as barreiras impostas pelo Brasil prejudicaram os setores de pescado e de
leite: “O ministro admitiu, sem resisténcia, que o Uruguai tem setores sensiveis, mas

que trabalha para gerar competitividade”.

Implicitamente a noticia é construida com uso do enquadramento, de tal maneira
a levar o leitor a compreender que o Brasil pressiona o Uruguai e tenta inibir a producgéo
local. Segundo Leal (2011, p.01), como a organizacdo da forma de publicar a noticia é
livre, permite que o jornalista construa a realidade como deseja. Indiretamente, a forma
dada a construcdo dessa noticia, informando sobre a pressdo do Brasil no Uruguai no
setor avicola, faz o leitor constituir uma realidade do Brasil imperador. Jedlowski (2005,
p.88-89) destaca a importancia dos meios de comunica¢do no processo da construgdo do
imaginario.

Os valores-noticia aqui presentes sdo: a frequéncia, a disputa comercial em
setores especificos sdo frequentes entre Uruguai e Brasil; a amplitude do tema, uma vez
que atinge a economia, area sensivel em qualquer pais; a continuidade, pois é um tema
que tera prosseguimento. A tnica fonte que “fala” nessa matéria jornalistica é oficial: o

ministro da Fazenda.
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EL PAJS 13.Rousseff de guerrilheira a

Dopories T o | espeeiios | Givineados - presidente
http://historico.elpais.com.uy/11
0101/ultmo-

Noticias Recomendadas 538759/ultimomomento/rousseff

" B ewstogram

, Dima Rousseff hara historia
e en la primera mujer presidenta de

-de-guerrillera-a-presidente/

Otras notas de Ultimo
Momento

Publicada em 11 de
novembro de 2011, as 17h01,17

paragrafos, reunidos em 46

le asigné la secretaria ger
poder de dedsion sobre todas

tanto a Lula que deddi6 que su m
era la pe: al para su

ousseff también gano reputacion de lider dura y
s, capaz de gritarle Incluso a otros ministros cuando

s a e Lula, el presidente més popular de la historia reciente de
Brasil, fue quien viabizé su por el partido de los T

linhas. A matéria jornalistica é

considerada grande para 0S

No salgas a la calle
sin saber de qué se habla...

padroes do noticiario on-line

urada y permaneds detenida durante tres afios. Tras ser
d nueva

i ey R § W . uruguaio. N&o tem fotografia,

apesar de fazer um perfil da
presidente Dilma Rousseff. A

a de gobierno del PT en la eleccién de 2002 y se
mo, cargo que abandond en abri para asumir

AP

origem da matéria jornalistica é
agéncia de noticias Associated Press (AP). A noticia foi categorizada por nés em
Politica. Nos primeiros meses do governo Dilma, sdo frequentes as matérias
jornalisticas sobre o perfil de administradora, seu passado como guerrilheira e
esquerdista, assim como sua eficiéncia. A matéria aqui selecionada é repleta de clichés:
“Militante de uma guerrilha esquerdista em sua juventude, Dilma Rousseff fara histéria
quando prestar juramento no sabado para converter-se na primeira mulher presidenta do

Brasil”.

A noticia informa também que a Dilma jamais concorreu a cargos eletivos, mas
conquistou a confianca do presidente Luiz Indcio Lula da Silva, apesar de exercer uma
lideranga “dura e até grosseira com os subalternos”. A matéria ndo dispde de fontes em
on (quando as fontes sdo expostas). As informacgdes sdo todas colocadas sem fontes
claras nem aparentes, portanto é utilizando o off (ndo é indicada a origem da fonte).
Quem diz que Dilma é eficiente e conquistou a confianca de Lula? Quem opina sobre
seu estilo duro e grosseiro, como descreve a matéria? N3o aparece essa voz. E a

interpretacdo da agéncia de noticia reproduzida pelo veiculo on-line.

O enquadramento da noticia surge ai: a constru¢do da materia foi elaborada de
tal maneira que leva o leitor a interpretar que a nova presidente do Brasil guarda em si o
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perfil tradicional dos guerrilheiros, que lutaram contra a ditadura, com certa dureza e até
aspereza ao lidar com as pessoas. Mais uma vez, recorremos a Leal (1998, p. 02) para
reforcar a ideia de que é o enquadramento que permite ao jornalista selecionar a

realidade para destacar o contetdo,

Os valores-noticias identificados nesta matéria jornalistica sdo: referéncia de
elite, uma vez que a personagem central é a futura presidente do Brasil; o inesperado,
afinal ndo é comum uma mulher guerrilheira chegar ao mais alto posto de comando de
um pais; significancia, € representada pela importancia ao tema; amplitude, pois o que

ocorre no Brasil em termos politicos também repercute no restante da regido.
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Restriccion de Brasil es "puntual” para el Otras notas de Nacional .
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s realizan i ante la

iTe interesa esta notics? [ELLRTR | © |

El goblerno diferencid las trabas que pone Argentina al ingreso de productos con las
dificultades para exportar a Brasi, que calficé de "un caso puntual”. De todos modos,
ya se iniciaron contactos para solucionar las dificuitades denundiadas por la Union de
Exportadores del Uruguay (UEU).

548369/nacional/restriccion

-de-brasil-es-puntual-para-

El director nacional de Industria, Sebastian Torres, dijo ayer a El Pais que "son
situaciones distintas” y que el de Brasil "es un caso puntual’, que segdn la informacién

u
L clave -

que maneja el Ministerio se limita a las ventas de la empresa metaldrgica Sinter. "Ya para estal eld e I - ob 1 erno/

esta informado nuestro embajador en Brasi’, indicé. Por tanto, Carlos Amorin serd el

encargado de plantear estas dificultades al gobierno brasilefio

La secretaria ejecutiva de la UEU, Teresa Aishemberg, informé ayer que "Brasil ha

impuesto también trabas esporadicamente, dirigidas a ciertos sectores, en particular al No salgas a la calle -

metalirgico autopartista” sin saber de qué se habla... Publ Icada em 19 de
Esas restriccones se materializaban en demoras en la aprobacion de Ias licencias de + Gltime Momento | Fallecié un

importacion no automaticas, que dependen de la arbitrariedad administrativa y periodista en accidente en Florida

"pusieron en riesgo la certeza del importador y del exportador.” e dela

fevereiro de 2011, as 16h26,

dez paréagrafos, reunidos em

"Las licencias que tienen un plazo de
entre 30 0 60 dias se transforman en

arbitrarias y a veces duran mas. Es horrible porque en las autopartes el tiempo es muy
sensible. El auto en Brasil tiene que estar pronto para salir el dia que fue fijado”, gocios con Venezuela
subrayo Aishemberg. Esa situacion se viene produciendo hace un mes, agrego otra vez bajo scjuegha

L as de Umissa

Por eso, la UEU ya se comunicé con las autoridades uruguayas y pidié una entrevista
con el embajador brasilefio en Uruguay, Joao Carlos de Souza-Gomes ug

Aishemberg dijo que las trabas al comercio “impiden que las empresas en Uruguay R 35 ||nha3, sem fotograﬁa_ A
ebe

sigan avanzando con sus inversiones hacia Io interno para aumentar su capacidad de
exportacién hacia automotoras brasilefias". mas de dos afios
Por eso, resalt6 que si los gobiernos del Mercosur estan promocionando que las
empresas de distintos paises integren sus cadenas productivas, se requieren mayores
certezas para que las entregas se realicen "justo a tiempo"

. ;-
origem da noticia,
La ejecutiva dijo que este tipo de situaciones generan "incertidumbre” y que los » Ciudades | Uno de los hermanos

tramites deben volverse "sencillos, transparentes y previsibles" fugados fue detenido z s
: - NOvamente, é o El Pais

brasil acordé ser excluido de la medida

La ministra de industria de Argentina, Débora Giorgi y su par de Brasil, Fernando
Pimentel, acordaron instalar una Comision de Monitoreo para excluir a las productos

racience de b spkacin de Leencat Ko Automatess, on bUSch de uh movor oo | Nadonal | Poponen un minimo de digital, o que interpretamos

de la balanza comercial. "El gobierno argentino no afectard ninguna de las ventas que 200 dias de dase en primaria, ..
nos haga Brasil y s6lo apuntamos a la competencia desleal de extrazona®, indico Giorgi

£l Pais Digital

ser resultado, portanto, do
trabalho conjunto dos jornalistas na redacdo que construiram a matéria jornalistica
publicada a partir da compilacdo de informacbes de fontes distintas. A matéria
jornalistica esta na categoria de Economia. As queixas sobre as barreiras comerciais,
impostas pelos parceiros do MERCOSUL, ora o Brasil ora a Argentina, sdo frequentes e

continuas no noticiario do El Pais.
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Nessa materia jornalistica, a principal fonte é oficial, Sebastian Torres, diretor de
Industria do Uruguai. Em entrevista ao El Pais impresso, ele disse que a questdo com o
Brasil ¢ “pontual” e ndo se compara com as dificuldades com a Argentina, segundo a
matéria on-line. A diretora da Unido dos Exportadores do Uruguai, Teresa Aishemberg,
disse que o Brasil impés barreiras no setor automobilistico. As licengas, fixadas pelo
Brasil, segundo ela, vencem no prazo de 30 a 60 dias, inviabilizando a venda dos
automaveis. No ultimo paragrafo, a matéria menciona uma negociacéo bilateral entre
Brasil e a Argentina para eliminar uma série de dificuldades no comércio entre os dois

paises.

Os valores-noticia aqui presentes sdo: a frequéncia, pois as queixas de ambos 0s
lados sobre os entraves sdo usuais, ocupando também as noticias; a significancia, o que
sustenta parte da economia € 0 comércio, e o setor de metalurgia é sensivel para os dois
paises; a amplitude, considerando que as negociacOes bilaterais entre membros de um
bloco como 0 MERCOSUL podem tomar novos rumos, dependendo dos acordos; a
continuidade, porque ndo se acaba em uma noticia apenas e referéncia de elite,

considerando que ha fontes oficiais e empresariais no texto.

Na matéria jornalistica, o Brasil ndo tem voz direta. As referéncias ao Brasil séo
indiretas: os empresarios que pediram e aguardam audiéncia com o embaixador do
Brasil no Uruguai, Souza-Gomes, mengdes ao ministro brasileiro Fernando Pimentel e
as negociacdes com a Argentina. Por que o veiculo ndo tentou um contato com
autoridades do Brasil? Talvez por opcdo de enquadramento da noticia. O enfoque
definido pelos Gates (os que filtram a noticia) €, novamente, o do Brasil que pressiona e
oprime. Subliminarmente, uma referéncia ao Brasil que quer ser aquele que impde
regras. Apoiando-nos em Reese (2001, p. 07), vemos que os fatos sdo realmente

organizados de tal forma que dao sentido a realidade criada.
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15.Mil pessoas deliram com as escolas de
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http://historico.elpais.com.uy/110307/ultmo-

Oltimo Momento

Miles de personas deliraron con las

551833/ultimomomento/miles-de-personas-

deliraron-con-las-escuelas-de-samba/

Publicada em 07 de margo de 2011,
as 17h34, 20 parégrafos, reunidos em 64

linhas. E uma matéria bem maior do que a

Noticias Recomendadas

média geral do veiculo on-line, que costuma

oment

publicar noticias com 30 linhas. H& duas
fotografias ilustrando a noticia: o rosto de
uma passista mulata e outra sambista de
corpo inteiro. Elas ndo sdo identificadas
pelos nomes nem hé referéncias as escolas
de samba as quais pertencem. A origem da

matéria jornalistica é da agéncia noticiosa

Agence France-Presse (AFP). A noticia foi

categorizada por nds em Geral, em fait-

divers, pois envolve o entretenimento e o inesperado.

A matéria relata a terceira noite de Carnaval, no Sambodromo, com o desfile das
escolas do grupo especial. O texto é repleto de clichés, logo no primeiro paragrafo,
considerado jornalisticamente como o mais importante, diz: “A magia do Carnaval se
apoderou do Rio de Janeiro ontem quando as escolas de samba invadiram de ritmo, cor
e sensualidade a avenida central do mitico Samb6dromo carioca para o desfile mais
famoso do mundo, que comegou com uma homenagem 4 cidade”. E possivel a partir de
situacbes como essa interpretar que, a partir do enquadramento dado a matéria
jornalistica, o enfoque tem o objetivo claro de manutencédo do estere6tipo sobre o Brasil
do Carnaval, da sensualidade e até da magia. Em relacdo a imagem do Brasil, para Diaz-
Benitez (2013, p.35-37),ela é associada a sexualidade desenfreada consolidada pelas

informacoes relativas ao Carnaval.

A noticia inclui trés personagens: uma norueguesa, de 37 anos, uma brasileira,
de 65 anos, e seu neto, de dois. Estranhamente os trés sdo apresentados apenas com 0

primeiro nome, sem sobrenome. Falta ai preciosismo para garantir mais credibilidade a
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matéria jornalistica. O texto menciona ainda a expectativa das autoridades: 800 mil
turistas teriam passado pelo Rio durante o Carnaval, gerando US$ 900 milhGes para o

caixa da cidade.

Os valores-noticia presentes nesta matéria jornalistica sdo: a frequéncia, pois 0
Carnaval € assunto continuo no veiculo; a amplitude, uma vez que o Carnaval do Rio é
apresentado como um espetaculo internacional; a significancia, pela importancia social

e econdmica que 0 tema provoca.

16. Aumenta para 12 o numero de

mortos, depois de tiroteio em escola

no Rio de Janeiro

Ultimo Momento
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http://historico.elpais.com.uy/11040ul

tmo-

558511/ultimomomento/masacre-en-

escuela-de-brasil-11-muertos-y-22-

heridos/

. Publicada em 07 de abril de
Noticias necorfmn‘d’.:l:s 2011’ as 17h58, 1 1 parég rafos’

Brewstogram

. reunidos em38 linhas. H& trés

Momento

% fotografias na matéria jornalistica:
uma ambulancia cercada de populares, a porta da escola onde ocorreu o crime e
curiosos ao redor do colégio. A origem da matéria jornalistica é a agéncia de noticia
Associated Press (AP). A noticia foi categorizada por nés em Geral, emfait-divers, por
envolver o inesperado e um acaso de policia. O crime na escola publica, de Realengo,
no sublrbio do Rio de Janeiro, gerou varias matérias jornalisticas no on-line com

diferencas apenas de tamanho.

A noticia também é repleta de clichés. No quinto paragrafo, utilizado para
contextualizar, esta escrito: “O Rio € uma cidade atingida pela violéncia das quadrilhas
de narcotrafico em seus enormes bairros pobres, mas os tiroteios nas escolas séo raros e
este foi o mais mortal da historia recente”. Tal afirmacdo poderia caber no jornalismo
opinativo, no qual estéo a coluna e o editorial, por exemplo. Mas ndo no informativo, no

qual esta a noticia.
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A contextualizacdo é um recurso necessario e bastante utilizado no jornalismo,
mas é preciso sustenta-lo com informacdes precisas, dados concretos, e ndo avaliagcdes
subjetivas e superficiais como a apresentadanesse texto. Nao discutimos aqui a violéncia
no Rio de Janeiro e a acdo das organizacgdes criminosas ligadas ao narcotrafico,mas para
referenciar o tema, € necessario apresentar informacdes: dados sobre a violéncia,
assassinatos, assaltos e sequestros, por exemplo, quantidade de armas apreendidas e
detencoes.

A matéria relata ainda que Wellington de Oliveira, de 23 anos, que estudou na
escola, invadiu o colégio e atirou contra estudantes, professores e funcionarios. Apesar
de o titulo informar que o nimero de mortos subiu para 12, a noticia mantém 11 mortos
no texto interno. As fontes da matéria sdo os policiais que fizeram os atendimentos e

estiveram no local.

Os valores-noticia aqui observados sdo: 0 inesperado, pois Sd0 raros ou
incomuns os casos de tiroteio em escolas no Brasil; o texto informa que foi o “mais
mortal da historia recente”, indicando ai a significancia do fato; a continuidade esta
presente porque o assunto ndo foi esquecido nos dias que se prosseguiram até o
desfecho do caso, quando a policia confirmou que Wellington de Oliveira, morto

durante a acéo, era doente mental e sofreu bullying na infancia.
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Uruguay y Brasil, parecidos, pero no
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La trayectoria de las expectativas de inflacion y del tipo de cambio ha sido convergente
entre Uruguay y Brasil mientras las proyecciones sobre la expansion economica se han
comportado en forma divergente

587693/ultimomomento/urug

uay-y-brasil-parecidos-pero-

no-tanto

A pesar del ajuste a la baja de la encuesta de agosto divuigada hoy en Montevideo, las
expectativas sobre el Crecmiento econdmico Uruguayo han sido alcistas frente a inicio
del afio. En la encuesta de enero la proyeccion en mediana apuntaba aumento del
Producto Interno Bruto de 5,3% para 2011 contra el 6,5% del sondeo de agosto.

En Brasil, la encuesta del Banco Central de ese pais marcaba en enero una proyeccion
de expansién de la economia de 4,5% para 2011 y de 4,5% para 2012. En la dltimo
sondeo —en Brasil son semanales- del 15 de agosto se previé una expansion del PBI de

Publicada em 19 de
3,93% para 2011 y de 4% para el afio proximo.

En cuanto a la inflacion, en ambos paises las perspectivas convergieron al alza t b d 201 1 Y 18h20
En la encuesta de enero del Banco No salgas a la calle setempro ae ) as y

Central de Uruguay se estimaba una sin saber de qué se habla...
suba de precios minoristas de 6,85% para 2011 y de 6,5% para 2012. En &l sondeo de + Ciudades | Futbolista de San Carlos
agosto se proyects una inflacion de 7,5% para este afio y de 6,85% para 2012 i

sete paragrafos, reunidos em

En Brasil también hubo un ajuste al alza en las expectativas de inflacién aunque desde
hace varias semanas se estan corrigiendo hacia abajo. En enero, los analistas
brasilefios preveian un aumento de los precios de 5,34% para 2011 y de 4,5% para el
afio que viene. En el sondeo divulgado este lunes, las previsiones eran de 6,26% y

+ i Mament | Wtan 3 sren 27 linhas, sem fotografia. A

En cuanto al dolar, en enero la proyeccion en mediana de los analistas locales preveia
que la divisa cerrara 2011 en § 20,44 y 2012 en $ 21,44 contra los $ 18,63 y § 19,50
del sondeo divulgado hoy. En Brasil las previsiones al inicio del afio era que el dolar
terminara en R$ 1,75 el 2011 y en R$ 1,80 el 2012. Las (ltimas estimaciones apuntan

origem da noticia é o El Pais

# Ultimo Momento | Accidente fatal en
Maldonado
Enla jornada de hoy se produjeron cuatro

a que la divisa cierre este afio en R$ 1,60 y el 2012 en R$ 1,65

£l Pais Digital

digital, dado esse que
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interpretamos como resultado do trabalho coletivo de jornalistas da redacéo do veiculo
on-line que construiu a noticia a partir de informacGes coletadas de diferentes fontes e
meios, ndo descritos. A noticia estd na categoria Economia, pois relata a trajetdria
econémica dos dois paises baseando-se em quedas e elevagdes da inflagcdo, assim como

no cambio flutuante.

O titulo da matéria “Uruguai e Brasil, parecidos, mas nem tanto” ¢ para mostrar
que as semelhangcas sdo menores do que se imagina. Ndo h& detalhes sobre que
semelhancas sdo essas. Mas o texto destaca que ha divergéncias nas projecdes de
crescimento do Brasil, que tendem a aumentar, e do Uruguai, que vive movimento
oposto. O titulo é desconstruido no primeiro paragrafo: “A trajetoria das expectativas de
inflacdo e do tipo de cambio tém sido convergente entre Uruguai e Brasil, enquanto as
projecdes sobre a expansdo econdmica se comportam de forma divergente”. O texto
apresenta dados e nimeros sobre 0 movimento da economia dos dois paises para fazer a
avaliacdo. Ndo ha fontes em on (em que elas falam diretamente) nem em off (quando

ndo aparecem). A matéria jornalistica € uma compilagéo de informagdes.

Os valores-noticia aqui presentes sdo: a frequéncia, pois usualmente a questdo
econbmica comparativa € abordada pelo veiculo; a significancia, considerando a
importancia do tema para a regido; a consonancia, para manter o equilibrio do
noticiario; a continuidade, pois hd uma sequéncia no noticiario a ser seguida e a

referidamatéria faz essa ligacéo.

O enquadramento definido pelos Gates(responsaveis pela filtragem da noticia)
foi o analitico: a noticia foi veiculada com um contedo de formato informativo, mas
subliminarmente analisa a situacdo econémica e a historia dos dois paises, pois faz
comparac0es e previsdes.Aqui vale chamar a atencdo para a subjetividade destacada por
Lage (1998, p. 378) em relacdo ao enquadramento: segundo ele, é esse enquadramento
que define o foco a ser dado a um determinado assunto, por isso é absolutamente

subjetivo.
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Clave. F1 gobierno brasilefio ha tomado varias medidas para contener el alza

como-repercute-en-uruguay/

Publicada em 19 de setembro de
2010, as 18h21, em18 parégrafos, reunidos
em65 linhas. A noticia é grande para 0s
padrdes do veiculo on-line. Foi publicada
uma unica fotografia em que ha uma méo
masculina segurando notas de R$ 50,00. O
formato da noticia é em pergunta e resposta
— reunindo cinco perguntas e suas
respectivas respostas. A origem da matéria
é a agéncia noticiosa Associated Press (AP).
Mas no ultimo pardgrafo ha informacdes
que o texto se baseou em dados do jornal
argentino La Nacion. A matéria foi
categorizada por nés em Economia. O texto contém apenas uma fonte em on (quando a

fonte é revelada), que é o economista da agéncia PwC, Ramon Pampin.

Em cinco perguntas: “1) A que se deve a valorizacdo do real? 2) Por que
Rousseff quer frear a valorizacdo do real frente ao ddlar? 3) Que medidas foram
tomadas? 4) Como isso influencia no Uruguai? 5) Como repercute no turismo?”,a
matéria longa, para os padrdes do veiculo, tenta responder as questdes, informando que
a baixa do délar foi provocada pelo momento delicado vivido pelos Estados Unidos,
enquanto o real sofreu altas devido aos ingressos de mais investimentos estrangeiros no
Brasil. Porém, o governo Dilma Rousseff tenta conter a valorizagao do real na tentativa
de impedir a queda nas importacdes. Segundo o Unico entrevistado na matéria, ndo ha
uma resposta sobre a influéncia da valorizacdo do real no Uruguai, mas uma das
hipoteses é a elevacdo dos precos de alguns produtos comercializados. Em relagdo ao
turismo, a matéria informa que aumentou em 28,7% a quantidade de brasileiros
visitando 0 pais, em comparacdo a0 mesmo periodo do ano anterior, segundo o

Ministério do Turismo.

138


http://historico.elpais.com.uy/110731/pecono-583421/economia/por-que-sube-el-real-y-como-repercute-en-uruguay/
http://historico.elpais.com.uy/110731/pecono-583421/economia/por-que-sube-el-real-y-como-repercute-en-uruguay/
http://historico.elpais.com.uy/110731/pecono-583421/economia/por-que-sube-el-real-y-como-repercute-en-uruguay/

Apesar de a matéria ser informativa, causa estranheza, novamente, fazer
comparacOes entre Brasil e Uruguai e ndo haver sequer uma fonte brasileira na noticia.
As referéncias sdo “frias”: numeros, dados e acdes publicas. Implicitamente, o
enquadramento feito aqui nessa noticia € o enfoque do gigantismo brasileiro: a
economia que, antes estava em 15° lugar no cenario mundial, foi elevada para 5°, e
oprime os vizinhos, mais precisamente o Uruguai. Porto (1998, p.24-25) recomenda que
o0 ideal seria dar voz a sociedade para se manifestar e ndo se prender apenas as fontes
oficiais.Talvez a matéria ganhasse um contetido mais humano e préximo, se integrantes

da sociedade civil tivessem sido ouvidos.

Os valores-noticia aqui presentes sdo: a frequéncia, pois a questdo econémica e
as comparacdes com o Brasil sdo usuais no veiculo; a amplitude, considerando a forca
do ddlar e agora do real no cenario econdmico; a significancia que a discussdo
representa no comeércio bilateral e multilateral;a continuidade, provocada pelo fato de o

assunto ser mantido em pauta.

Hacelo hoy en  gallito PUBLICA TV AVISO

19.Descontrole na Bahia por greve de policiais;
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http://historico.elpais.com.uy/120206/pinter-

Descontrol en Bahia por huelga de
policias; 82 personas muertas

622969/internacional/descontrol-en-bahia-por-

huelga-de-policias-82-personas-muertas/

Publicada em 06 de fevereiro de 2012, as
19h36,em 27 paragrafos, reunidos em 73 linhas. A
matéria jornalistica tem um tamanho grande para

os padrdes do veiculo on-line. H& uma Unica

fotografia. Nela, aparecem policiais militares

uniformizados descendo uma ladeira. Nao &

possivel identificar se € um morro em Salvador, na
Bahia.A fotografia se confunde com um anuncio
publicitario que tem mais destaque do que a
imagem que ilustra a noticia. A matéria tem trés
origens:as agéncias noticiosas Agence France-
Presse (AFP), Associated Press (AP) e Ansa. A
noticia esta na categoria de Geral, em fait divers
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,por reunir elementos, apontados em Barthes (1964, p. 188-189), relativos a casos de

policia e a efeitos sociais.

A matéria jornalistica relata que, em cinco dias de paralisacdo dos policiais
militares da Bahia que reivindicam melhorias salariais, houve 82 homicidios, a maioria
em Salvador, a capital do estado. A noticia informa ainda que 3.500 homens e mulheres
da Forca de Seguranca Nacional foram convocados para Salvador. A matéria compila
informacdes e tem como fonte principal o ministro da Justica do Brasil, José Eduardo
Cardozo. O texto informa também que a Bahia é o quarto estado brasileiro mais

populoso, com 13,6 milhdes de habitantes.

Os valores-noticia aqui presentes sdo: a amplitude da situacdo envolvendo a
greve de policiais militares na Bahia, podendo estender-se para o restante do Brasil; a
significancia da paralisacdo, uma vez que ocorre em uma regido onde vivem 13,6
milhGes de pessoas; o inesperado, pois sdo homens da Policia Militar em greve,
profissionais dos quais se esperaa garantia de seguranca, portanto ndo se supde uma

paralisacdo; a continuidade, uma vez que o0 tema nédo se esgota em uma Unica noticia.

Interpretamos que o enquadramento dado a essa noticia € o enfoque do alarde.
Aproveitando-se da liberdade, concedida aos meios de comunicacdo, para a construcao
da realidade, como se refere Leal (1998, p.02), o veiculo on-line utiliza-se do
instrumento para “alertar” sobre a presenca de For¢as Armadas na Bahia como tentativa

de resguardar a ordem, perdida com a greve dos policiais militares.
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Ochocientos turistas uruguayos fueron
demorados en la frontera
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Cientos de uruguayos que decidieron viajar a las playas de Brasil en Semana de
Turismo no comenzaron sus vacaciones de la mejor forma ot R f d d I
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en el Chuy, en la frontera con Brasil, luego que la Agendia Nacional de Transportes
Terrestres del vecino pais alegara que los vehiculos no cumplian con ciertos requisitos .
para dircular, : fronte ra/
Los argumentos expuestos por la Agendia refieren a que toda unidad del afio 2000 en LA AL LN
adelante debe contar con cinturén de seguridad para cada uno de los pasajeros. H
Ademds, exigen que el parabrisa no puede tener ninguna fisura y debe contar con las
correspondientes cortinas. H
Los vehiculos, en los que en total viajaban 800 turistas uruguayos, estuvieron P bl d m 19 d
demorados en la frontera hasta que las empresas de transporte enviaron nuevas ¥ uplicada € €
unidades a Ia frontera, logrando proseguir el viaje. .
€1 Pais Digital ;. d \

: m 2012 19h58

quatro paragrafos, reunidos em 13 linhas, sem fotografia. E uma noticia considerada
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pequena para os padrdes do veiculo on-line. A origem da noticia é o El Pais digital.
Compreendemos, entdo, que a matéria jornalistica é resultado da producgdo coletiva dos
jornalistas da redagdo que compilaram o material elaborado pelas agéncias noticiosas. A
noticia esta na categoria Geral, em fait divers, por reunir elementos de entretenimento e

por quebrar a rotina, considerando os estudos de Barthes (1964, p. 188-189).

A matéria jornalistica relata que 800 turistas uruguaios, que viajaram de 6nibus
do Uruguai para o Brasil via Rio Grande do Sul, foram surpreendidos com uma deciséo
da Agéncia Nacional de Transporte Terrestres do Brasil sobre o transporte em que
estavam, que ndo se adequava as regras brasileiras. A decisdo atrasou a viagem dos
turistas que se viram obrigados a aguardar a chegada de novos 6nibus, enviados pela
empresa, e que estivesse dentro das normas exigidas pelo Brasil, para seguirem viagem.
Na noticia, ndo ha uma fonte em on (em que é revelada a fonte) nem em off (em que a
fonte é mantida sob sigilo). Também ndo ha relatos nem depoimentos, 0 que causa
estranheza uma vez que matéria conta a historia de uma Semana Santa que, planejada

para ser desfrutada nas praias brasileiras, acabou em uma situacdo inesperada.

Os valores-noticias presentes aqui sdo: a amplitude, pois as praias brasileiras séo
alvos dos turistas uruguaios, portanto a informacdo sobre o impasse na fronteira
interessa a um nlmero expressivo de pessoas; a significancia, uma vez que se refere ao
fato de haver um feriado a vista, no caso a Semana Santa, e de as pessoas buscarem as
praias brasileiras como reflgio; o inesperado, relativo a situacdo de impedir a passagem

de 6nibus de turistas brasileiros devido ao ndo cumprimento de normas técnicas.

Interpretamos que, de modo subliminar, o enquadramento escolhido é o do relato
em tom de absurdo pelo fato de turistas serem impedidos de seguir viagem, na fronteira
do Uruguai com o Brasil, porque os énibus em que estavam ndo atendiam as normas
brasileiras. Se considerarmos o que nos apresenta Reese (2001, p. 07), nesse caso
podemos perceber que 0os meios de comunicagdo sentem-se autorizados a organizar as

noticias da maneira como querem, modelando a realidade,
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Murié el arquitecto brasilefio Oscar
Niemeyer

C

el-arquitecto-brasileno-oscar-niemeyer

Publicada em 05 de dezembro
de 2012, as 21h05, 10 paragrafos,
reunidos em27 linhas. O tamanho da
matéria jornalistica estd dentro da
média do veiculo on-line. A fotografia
escolhida para ilustrar a matéria
jornalistica € uma em que 0 arquiteto
aparece até o dorso e atras dele ha um
de seus desenhos, como se fossem
asas. A matéria jornalistica tem duas
origens: as agéncias de noticias
B B T T - Associated Press (AP) e a Ansa. O

veiculo on-line acompanhou a internacdo, algumas recuperacfes, a morte e as

homenagens a Oscar Niemeyer com varias matérias jornalisticas. A noticia foi por nos
categorizada em Geral, em fait divers ,nesse caso sustentada nossa analise nos estudos
de Morin (1969, p.156), por relacionar um tema que tem interesse humano, que viola a
ordem e os tabus, uma vez que relata a trajetéria até a morte de um personagem que

viveu 105 anos e deixa um extenso legado.

A noticia faz mencdo, no primeiro paragrafo, a confirmacdo da morte de
Niemeyer pela emissora de televisdo Globo. O texto relata a histéria de vida e
profissional do arquiteto: conta que, até ser internado, Niemeyer trabalhava inclinado
sobre os desenhos no apartamento dele cercado por janelas amplas e de frente para a
Praia de Copacabana. A noticia informa também que, entre as obras do arquiteto, estdo
a cidade de Brasilia, o0 Museu de Arte Contemporanea, que fica perto do Rio, e que
colaborou com o prédio das Nagfes Unidas, em Nova York, totalizando mais de 600
projetos. Também recorda que, no ultimo Carnaval, o arquiteto foi até o Sambodromo

para supervisionaro local que ele ajudou a criar 30 anos antes.
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Os valores-noticias aqui contidos sdo: o da referéncia de elite, pois Niemeyer faz
parte de um seleto grupo de personalidades com reconhecimento internacional; o da
continuidade, pois o veiculo vinha acompanhando o estado de saude do arquiteto,
portanto, era de se esperar que noticiasse sua morte; o do inesperado, que é a prépria
morte, mesmo de uma pessoa de idade avancada e com problemas de saude; o da
significancia, pela relevancia que o tema representa; oda amplitude, por atingir ndo sé o

Brasil, mas o mundo das artes em geral.

Consideramos também que o enquadramento dado a noticia é de reveréncia,
tanto o0 é que Niemeyer ¢ chamado de o “pai da arquitetura brasileira”. Respeitado no
Brasil e no exterior, 0 arquiteto era considerado uma espécie de icone, segundo a

matéria que consolida essa interpretacao.

22. MERCOSUL suspendeu o Paraguai

http://historico.elpais.com.uy/120625/pinter-

648215/internacional/el-mercosur-suspendio-a-paraquay/

Publicada em 25 de junho de 2012, as 21h45, 38
paragrafos, reunidos em 138 linhas. O tamanho da noticia
estd bem acima das demais. A noticia € a mais longa das
aqui analisadas. Ha 14 fotografias, das quais apenas duas
fixas e 12 que sdo expostas em um sistema rotativo no pé da
pagina, como se produzissem um filme. As fotos se referem
ao vice-presidente Federico Franco, que assumiu no lugar de
Fernando Lugo, imagens de populares e do Palacio de
Governo do Paraguai. A matéria jornalistica tem trés
origens: as agéncias de noticias Ansa, Agence France-Presse
(AFP) e Associated Press (AP). A mateéria foi incluida por
nos na categoria de Politica porque a decisdo de suspender o
Paraguai do bloco econdmico foi tomada em comum acordo
pelos lideres politicos da regido, que acreditaram ter havido
golpe de Estado na tentativa de tirar Lugo do poder. O

assunto foi tema de varias matérias jornalisticas no veiculo.

Na matéria jornalistica, o Paraguai, apos a destituicao

de Lugo, ¢é apresentado “como mais isolado ainda”, com a
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decisio do MERCOSUL de suspendé-lo. Como afirmarmos anteriormente néo
pretendemos analisar o MERCOSUL em si, com suas peculiaridades e particularidades,
mas simbolicamente 0 que representa no campo politico neste caso é valido menciona-
lo, até porque a referida noticia cita-o. A matéria informa ainda as reac6es de cada lider
politico da regido a substituicdo do presidente paraguaio. O texto dedica um paragrafo
para cada lider e comeca com a presidente da Argentina, Cristina Kirchner, depois o
presidente da Venezuela, Hugo Chévez, a presidente Dilma Rousseff, o presidente do
Equador, Rafael Correa, e, por fim, o do Chile, Sebastian Pifiera. A referéncia a Dilma é
a de que cla foi a primeira a dizer que “ndo reconhecia o novo governo do Paraguai”.
Para a posi¢do do presidente do Uruguai, José Pepe Mujica, foram dedicados cinco
pardgrafos. Em um primeiro momento, diz a matéria, as autoridades paraguaias ndo

comentaram sobre a decisdo de suspensao.

Os valores-noticia aqui empregados sao: o da referéncia de elite, pois envolve
governantes de varios paises; o da continuidade, pois 0 assunto ndo se limita a uma
Unica noticia, havendo prosseguimento; o do inesperado, dado que o MERCOSUL
suspendeu um dos integrantes sob a alegacdo de ruptura da ordem democratica; o da
significancia, pois o assunto interfere na regido como um todo; o da amplitude, porque

envolve varios personagens e populagdes distintas.

A noticia reproduz “vozes”oficiais de modo indireto. N&o ha fontes que “falam”
diretamente na matéria. Compreendemos que 0 enquadramento nesse caso € o da
interpretacdo oficial sobre o processo de suspensao do Paraguai do bloco: autoridades
concluiram que houve um golpe para retirar Lugo do poder e que o adequado seria punir
0 novo governo. Ndo tem uma voz discordante, uma andlise de especialista nem
opinides de populares. Uma matéria cuja realidade apresentada para a interpretacdao do

leitor é a oficial.
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23.No Brasil, se inicia
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En Brasil se inicia "juicio del siglo" por
corrupcion
Red de compra de votos del PT estara en

se-inicia-juicio-del-siglo-por-
corrupcion/

el banquilio

Publicada em 31 de
julho de 2012, as 22h06, em
oito paragrafos, reunidos em22
linhas, sem fotografia. A origem
da matéria jornalistica é a
agéncia de noticias Agence

€1 Pais Digital

France-Presse (AFP).

A noticia se refere ao julgamento de 38 denunciados no esquema conhecido
como Mensaldo, ocorrido entre os anos 2005 e 2006, durante o governo do ex-
presidente Luiz Inacio Lula da Silva, envolvendo seus aliados e colaboradores. O
escandalo veio a tona através da denlncia do ex-deputado Roberto Jefferson, ex-
colaborador do governo, que detalhou um intrincado esquema de pagamento de propina
para politicos com apoio de integrantes do executivo e do Partido dos Trabalhadores
(PT). Apds investigagdes do Ministério Publico (MP), descobriu-se o envolvimento de

banqueiros, empresarios e assessores politicos.

A matéria foi categorizada por nds em Politica. Houve uma frequéncia elevada
de noticia sobre o tema. Esta foi selecionada por dar inicio a uma longa sequéncia. A
matéria chama o inicio do processo relativo ao mensaldo de “o julgamento do século”

por envolver 38suspeitos ligados ao governo do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva.

A noticia informa ainda que os 38 acusados deverdo responder por peculato,
lavagem de dinheiro, corrupcao, fraude e outros delitos. H& situacdes, diz o texto, que o
acusado pode chegar a pegar 45 anos de prisdo. Segundo a matéria, ndo ha um calculo
de quanto dinheiro pode ter sido desviado, mas foram “milhdes de reais”, informa, sem

preciosismo. O texto ndo informa nomes dos envolvidos, apenas que ha ex-ministros,
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ex-parlamentares, empresarios e banqueiros. Ndo ha fontes em on (quando apareceo

interlocutor) ou off (quando a fonte é mantida de forma an6nima) na noticia.

O enquadramento da matéria é o mais formal possivel: informa-se que havera o
julgamento, que o ex-presidente Lula foi excluido do processo, pois o escandalo ocorreu
um ano antes da sua campanha politica, e os crimes julgados. Ndo ha analise de
especialistas, opinido de politicos brasileiros governistas e de oposi¢do. A matéria é

préxima a um relatorio.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: o da frequéncia, pois o tema do
mensaldo foi acompanhado com atencdo pelo veiculo; o da significancia, considerando
a importancia de um julgamento envolvendo personagens diretamente ligados ao Poder
no Brasil; o do inesperado, pelo fato de a Suprema Corte julgar criminosos vinculados
ao governo no Brasil; o da continuidade, pois 0 assunto ndo se extingue em uma Unica
matéria, havera prosseguimento; e o da referéncia de elite, considerando que entre 0s

citados no processo estdo ex-ministros, ex-parlamentares, empresarios e banqueiros.

Hacelo hoy en  gallito e — 24 Brasil mobilizou 10 mil homens

o - e e e ovvee: BB para fazer seguranca nas fronteiras
ELPAIS . ..
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mo-656572/ultimomomento/brasil-

Brasil movilizé 10 mil efectivos a
fronteras del Mercosur
C

movilizo-10-mil-efectivos-a-fronteras-

del-mercosur

Publicada em 08 de setembro de
2012, as 22h25, em 09 parégrafos,
reunidos em 26 linhas. H& uma
fotografia em tamanho ampliado de
carros blindados do Exército. O autor da
matéria € o reporter Nestor Araujo
enviado para Cerro Largo, regido de
fronteira com o Brasil. A noticia foi
categorizada por n6s em Geral, em fait

divers, por reunir aspectos que rompem
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com a rotina e que tém um contetdo policial, analise nesse ponto sustentada pelos
estudos feitos da obra de Barthes, (1964, p. 188-189).

O reporter viajou até a fronteira para observar o movimento militar do Brasil na
regido com o envio de 10 mil homens, sendo nove mil militares e mil policiais. A
Operacéo Agata 05 envolveu as fronteiras com o Uruguai, a Argentina e o Paraguai, na
tentativa, segundo a matéria, de conter o tréfico de armas e drogas. A Unica fonte que
aparece na noticia é o ministro da Defesa do Brasil, Celso Amorim, que, em declara¢des
a BBC Brasil, informa sobre a existéncia de seis locais considerados suspeitos por

estarem servindo para o abastecimento de criminosos.

Apesar de o veiculo ter enviado um repérter para a regido, ele ndo incluiu
entrevistas com moradores, autoridades nem militares envolvidos na operagdo. A
matéria € praticamente um relatério. Os valores-noticias aqui identificados sdo: a
frequéncia, pois ndo é a primeira vez que a operagdo ocorre, usualmente ela vem sendo
realizada; a amplitude, pois atinge diretamente o Uruguai, mas também os vizinhos
Paraguai e Argentina, além do proprio Brasil, que coordena a acdo; a significancia, uma
vez que aborda preocupagBes comuns aos quatro governos, aqui 0 combate ao
contrabando de armas e ao trafico de armas; o inesperado, pois mesmo sendo uma agéo

que ja ocorreu antes € incomum a circulacao de blindados na regido fronteirica.

A matéria jornalistica foi aqui construida destacando a ofensiva do Brasil ao
avanco do narcotrafico e do trafico de armas na regido fronteirica com os paises do
MERCOSUL. Como o enquadramento permite, segundo Reese (2001, p.07), a
subjetividade, na selecdo da informacdo para a construcdo da realidade a ser publicada,
mostram-se aqui o0 aparato militar, a opinido do ministro e as expectativas. O tom é

oficial.

6.2.2Clarin

As seis primeiras noticias selecionadas no veiculo on-line argentino sdo de 2009,
e assim seguem 0s mesmos numeros em 2010, 2011 e 2012, dados verificaveis na
Tabela anterior.As matérias jornalisticas do Clarin costumam ter mais de 20 linhas, mas
houve um caso especifico em que a publicacdo continha sete linhas. O nimero varia
conforme a tematica. As noticias publicadas em maior tamanho — no que diz respeito a

numero de linhas dentre as entéo selecionadas sao referentes a categoria de Economia.
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As noticias foram escolhidas para a analise qualitativa a partir da freqtiéncia dos
grupos tematicos com base na leitura flutuante feita durante o levantamento descritivo
na etapa anterior.E o veiculo on-line, dos trés aqui analisados, que menos utiliza
imagens fotograficas. Das 24 noticias selecionadas, apenas duas foram publicadas com

fotografia. As demais 22 noticias foram veiculadas sem foto.

Nesse veiculo, na categorizacdo das noticias, durante o trabalho do levantamento
descritivo do corpus prevaleceram as matérias jornalisticas da categoria Economia. Das
2.302 compiladas, 405 estdo em Geral;750 em Politica, e 1.147 em Economia (constam

da Tabela anterior).

Tabela: Origem da Producéo

Agéncias
de -
- Noticias Reporter
24 noticias (AFP Redacéo ou Correspondente
AP EFE enviado/a
e Ansa)
04 10 03 07

Na Tabela Origem da Producdo verificou-se que, das 24 noticias analisadas
qualitativamente, quatro sdo originais de agéncias de noticias internacionais —a
espanhola EFE, a Agence France-Presse (AFP), Associated Press (AP) e a italiana
Ansa. Uma noticia foi escrita por jornalista enviado ao Brasil. Duas matérias
jornalisticas foram produzidas por duas jornalistas na Argentina sobre o Brasil. Do total,
dez foram produzidas pela prépria redacdo do veiculo que assina o material. A
correspondente do Clarin no Brasil, Eleonora Gosman, assina sete noticias. Houve
situacBes em que quatro agéncias noticiosas originaram o material publicado. Também,
por vezes, ha publicacdes que mesclam agéncias com informac@es proprias do veiculo
on-line argentino, que interpretamos como resultado do trabalho coletivo dos jornalistas

de redacdo do Clarin on-line.
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Clarin.comX S brasileira em baixa
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Fuerte caida de la producciéon
fabril en Brasil: -5,2 %

22:03 | En noviembre cay® por primera vez, después de 21 trimestres de
alza

Publicada em 06 de
janeiro de 2009, as 22h03,
em cinco parégrafos,
reunidos em31 linhas, sem
fotografia. A autora da
matéria jornalistica é a
correspondente Eleonora
Gosman. Ndo tem fotografia

apesar de conter um tamanho
médio grande para os padrdes do veiculo on-line. A noticia esta na categoria
Economia.A noticia é editorializada, contendo um tom opinativo, como fica
evidenciado no primeiro paragrafo: “Apds 21 trimestres de crescimento pujante, O
Brasil se enterrou ontem na baixa da sua atividade industrial”. O excesso de adjetivos

nos leva a essa interpretacao.

A matéria jornalistica utiliza trés fontes: o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), um economista e a consultoria Goldman Sachs. O texto informa que
dos 27 setores industriais brasileiros, 21 registraram queda. A noticia ressalta como
exemplo o setor automobilistico, de interesse argentino devido ao comércio bilateral

com o Brasil, com redugéo de 22%.

Interpretamos que o enquadramento da matéria é o do enfoque na desaceleracdo
da economia brasileira em decorréncia da “falta de crédito”, como afirma o economista
entrevistado, que é uma das fontes da noticia. Para Reese (2007, p. 07), existe a
liberdade dos meios de comunicacdo de selecionar e organizar a construcdo da noticia
para dar forma a realidade a ser veiculada. Nessa noticia,0 foco é o antagonismo do

cenario econdmico brasileiro em comparagdo as perspectivas positivas anteriores.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a negatividade, aspecto que chama a
atencdo do leitor, e a queda da producéo industrial brasileira; a frequéncia, € um assunto
que ndo se esgota em uma unica materia e é recorrente no veiculo on-line; a amplitude,
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pois 0 que ocorre na economia brasileira atinge a regido como um todo, ndo é algo
localizado; a significAncia, uma vez que a questdo econémica tem repercussdes sociais e

politicas; e a continuidade, pois é necessario buscar mais informagdes correlatas ao

assunto.
Utimo Momento  Edicion Impresa  Videos  Blogs. VCT::"EES“’:::;:”S Hapas Shopping ' Clasificados ~ Mas Oportunidades ~ Guias @ Servicios @ 2. Mals bal"l"ewas a
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For: Eleonora Gosme

01871435.htm

Mientras Brasil aceptd sentarse a negociar con los empresarios argentings cupos
rtaciones, la Argenti imponiendo restricciones a diversos

Publicada em 06 de
mar¢co de 2009, sem

yen
0s. Desde el mi
eciendo hasta g

horario exposto. O que
indica, na pratica
jornalistica, que a noticia

foi veiculada antes no

o e
trabajando con sus pares de Argentina para buscar soluciones.”

jornal impresso e
reproduzida no noticiario on-line. Nao tem fotografia. A noticia tem seis paragrafos,
reunidos em 32 linhas. A autora da matéria jornalistica é a correspondente Eleonora
Gdsman. A noticia esta na categoria Economia. A questdo sobre as barreiras impostas
pelo Brasil aos produtos argentinos e vice-versa é constante no noticiario econdémico do

Clarin.

A matéria relata que o Brasil negocia com 0s empresarios argentinos uma
solucdo para as importagdes, enquanto a Argentina “segue” impondo restrigdes a 58
produtos, como téxteis e utensilios de linha branca mencionados no texto. Segundo a
noticia, os ministros das RelacGes Exteriores e do Comércio Exterior negociam um
acordo. A Unica fonte em on (quando a fonte aparece) da matéria € o secretario de
Comércio do Brasil, Welber Barral, que, em resposta por e-mail ao veiculo, informou

que o esfor¢o do Brasil “¢ buscar uma solugdo negociada” com a Argentina.

Interpretamos que o enquadramento dado a matéria apresenta um Brasil
submetido a Argentina, em razdo da pressao exercida pela imposicdo de restricbes aos

produtos importados, e a reacdo brasileira de evitar o embate. Na noticia, deveria haver
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a posicdo da Argentina, o que nao ocorre nem e on (quando a fonte é aparente) nem em
off (quando nédo aparece a fonte). Ressalta-se, com base em Leal (1998, p. 02), que o
enquadramento se tornou um instrumento analitico no papel politico exercido pelos
veiculos. Nesse caso, o Clarin evidencia a posicdo de dominio da Argentina sobre o

Brasil no que se refere as negociacGes recentes no comeércio exterior.

Os valores-noticia aqui identificados s&o: a frequéncia, pois o tema ndo se esgota
em si; a amplitude, uma vez que o assunto interfere em vérias areas dos dois paises e
ndo se limita apenas a um setor; a significancia, pois a questdo do comércio bilateral é
crucial para a Argentina, assim como para o Brasil; a continuidade, pois o assunto tem

desdobramentos e continuagéo.

e e s wmg sen | S.P2@FA Cristina e Lula,
Clarin.conlx R escandallo por paternidade de
, , ‘ Lugo ndo deve afetar
| MERCOSUL

E] g’l @dl o i en o2 http://edant.clarin.com/diario/2
Para Cristina y Lula, el escandalo
por la paternidad de Lugo no 009/04/23/um/m-
debe afectar al Mercosur 01904192.htm

15:42

Lula da Silva, desestimé hoy tras su

Publicada em 23 de
junho de 2009, as 15h48,em

quatro paragrafos, reunidos em

12 linhas, sem fotografia. E
uma noticia pequena para os padrdes do veiculo. Como a matéria jornalistica ndo tem
uma origem esclarecida, é compreendida por nés como uma producdo coletiva da
redacdo, dos jornalistas do on-line a partir da compilacdo de informacgdes de varias
fontes — agéncias de noticias nacionais e internacionais, fontes em off (quando néo

aparecem), por exemplo. A noticia foi categorizada por n6s em Politica.

A matéria relata que os presidentes Luiz Inacio Lula da Silva e da Argentina,
Cristina Kirchner Fernandez, descartaram consequéncias as negociacfes politicas em
decorréncia do escandalo envolvendo o presidente do Paraguai, Fernando Lugo. Ex-
bispo da Igreja Catolica, Lugo foi denunciado por ser pai. A concepcdo da crianca teria
ocorrido quando ele ainda era religioso. Ao final do seu governo, Lugo era denunciado
de ser pai de seis criangas com mulheres distintas. Ele assumiu a paternidade de trés

filhos. Porém, a referida noticia ndo faz mencéo a esse historico. Para Lula, o assunto
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sera resolvido no ambito religioso. Para Cristina Kirchner Fernandez, ndo cabe opinar

sobre o tema.

As questBes marginais envolvendo os parceiros do MERCOSUL também estdo
presentes no noticiario do Clarin. Interpretamos que o enquadramento dessa noticia é a
descricdo da reacao, ou no jargdo jornalistico, a repercussao sobre um determinado fato
ja posto. Porém, faltaram a opinido do presidente do Uruguai e também uma posi¢do
por parte do Paraguai. As “falas” de Lula e Cristina Kirchner estdo em on (quando a
fonte aparece). Pelo enquadramento da noticia, podemos entdo tomar como referéncia
Park (2003, p.145), para afirmar que a realidade apresentada € mais uma vez

selecionada pela imprensa.

Identificamos 0s seguintes valores-noticia: a referéncia a elite, o personagem
principal € o presidente do Paraguai e os demais também sdo chefes de Estado; a
continuidade, que € representada pela sequéncia de assuntos correlatos ao tema
publicados no veiculo; a significancia, dada a importancia do tema para o on-line; a
amplitude, pois o assunto, que é de ordem pessoal do presidente Lugo, ganha o espaco
publico por envolver um personagem publico e de reconhecimento internacional; a

frequéncia, porque o tema ndo se extingue em uma Unica noticia.
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RANKING DE NOTAS

B i B B i 0/2009/05/06/um/m-
El FMI mejor6 sus pronésticos 01912477.htm
sobre los efectos de la erisis en —_—
América latina
13:00 £l organismo afimé que a recesion en la regisn seré "més s
suave y breve” que en a5 economias desarroliadas. Prevé una  Tever o Messt 510 00 et re de Buropa
ZZHQIF;EETIDH de 1,5% para este afio y una recuperacion de 1,6% Publ icada em 13 de

maio de 2009, as 13h00,em

sete paragrafos, reunidos

in embargo, el Fondo advirtid que la region debe estar atenta al impacto socia
dial, que es "cada vez m: 3

em 26 linhas, sem
fotografia. Né&o ha
informacdo sobre a origem

da  matéria, o0 que

compreendemos € resultado
de producédo coletiva da redacdo, dos jornalistas do on-line a partir da compilagdo de
informacdes de varias fontes — agéncias de noticias nacionais e internacionais, fontes
em off (quando as fontes sdo mantidas preservadas), por exemplo. A noticia estad na

categoria Economia.

A matéria jornalistica informa que o Fundo Monetério Internacional (FMI)
avaliou que a recessdo na América Latina serd mais “suave e breve” do que nos paises
desenvolvidos. No primeiro pardgrafo, Brasil e México aparecem em destaque como
paises que adotaram medidas “pertinentes em tempos de abundancia”, segundo o
organismo internacional, possibilitando uma recuperacdo mais facil. O FMI, de acordo
com a matéria, prevé que a América Latina experimente ao longo do ano uma contracéo

econémica de 1,5% do PIB e uma recuperacdo de 1,6% em 2010.

Interpretamos que o enquadramento dado a matériaé praticamente o oficial, pois
ha apenas uma fonte — que é oficial do FMI -, odiretor para América Latina do Fundo,
Nicolas Eyzaguirre. Em entrevista coletiva em Washington — Estados Unidos —, o
diretor concede declaragdes que sustentam a noticia. Porém, por que ndo ha fontes
especializadas, como economistas e consultores, analisando a avaliagdo do FMI?
Também ndo ha fontes da Argentina analisando o assunto. A realidade aqui €
apresentada parcialmente pela “verdade” do FMI, 0 que nos remete aos estudos de Lage
(1998, p.378),que diz que o recurso do enquadramento esta tdo presente no cotidiano
que 0 publico ndo percebe o “jogo de interesses” existente.
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Os valores-noticia aqui localizados sdo: a continuidade, pois as avaliacGes do
FMI estdo sempre presentes no noticiério on-line; a significancia, uma vez que envolve
um tema caro ndo sO6 & Argentina como & América Latina, a avaliacdo sobre a
credibilidade de seus governos na conducao da politica econdmica; a amplitude, pois a
informacdo envolve a regido como um todo; a frequéncia, uma vez que assunto é

constante no on-line.
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orden |
econémico mundial tras la crisis |

Critic 3 faia g reguiacion o 105 mercados financieros y el
proteccionismo.

Publicada em 24 de
setembro de 2009, sem horario
exposto, interpretamos que, pela

pratica jornalistica, o material foi

inicialmente veiculado no jornal

impresso e depois aproveitado

pelo noticiario on-line. O texto
tem 13 paréagrafos, reunidos
em48 linhas, sem fotografia.E

uma noticia grande para o0s

padrdes do veiculo on-line. A
matéria jornalistica tem quatro origens distintas: as agéncias noticiosas Agence France-
Presse (AFP), EFE, Associated Press (AP) e Nova York, sendo que esta Gltima ndo
informa exatamente quem € o autor que produziu o material oriundo da cidade norte-
americana — uma hipdtese é a de gque seja uma das trés agéncias noticiosas. A noticia
esta na categoria Politica. A matéria jornalistica é sustentada no discurso do presidente
Luiz Inécio Lula da Silva na Organizacao das Nagdes Unidas (ONU), relatando segundo
a visdo delea politica econdmica brasileira diante da crise que atinge o Ocidente a partir

dos Estados Unidos.

A noticia relata que o presidente Lula foi o primeiro a discursar na Assembleia

Geral da ONU e traz em detalhe as palavras do brasileiro: "Felizmente [o Brasil] foi um

154


http://edant.clarin.com/diario/2009/09/24/elmundo/i-02005291.htm
http://edant.clarin.com/diario/2009/09/24/elmundo/i-02005291.htm

dos ultimos paises a ser atingidos pela crise e um dos primeiro a supera-la. Nado houve
magica da nossa parte. Simplesmente mantivemos nosso sistema financeiro salvoda
contaminagdo do virus da especula¢do. Cortamos nossa vulnerabilidade e passamos a de
devedores a credores internacionais”. A unica fonte da matéria é o presidente Lula que
“fala” em on (quando a fonte aparece). O discurso do presidente brasileirotambém é
apresentado na noticia quando se refere ao presidente deposto de Honduras, Manuel
Zelaya, abrigado na Embaixada do Brasil em Tegucigalpa (capital de Honduras), as

mudancas climéticas e ao embargo econémico de Cuba.

Interpretamos que, subliminarmente, pelo enquadramento da matéria, o Brasil €
apresentado com luar de relevancia em um cenério internacional: a ONU. Mesmo que,
pela tradicdo do organismo, o presidente do Brasil seja o primeiro a discursar, a matéria
da um espaco grande para o tema. Valendo-nos mais uma vez da obra de Reese (2011,
p. 07), podemos afirmar que:o tom € oficial, sem contestacdes, pois o presidente Lula
aparece como Unica fonte da matéria;ndo ha especialistas analisando o contetdo do
discurso politico do presidente brasileiro;a realidade aqui apresentada é a do pais que
superou os efeitos da crise e agora passa sua licdo para 0s demais;a organizacdo da
construcdo da noticia € livre no enquadramento, permitindo o enfoque desejado pelo

veiculo de imprensa.
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EL BRASILEIIO HABIA EVITADO NENCIONAR LAS DFERENCIAS COMERCIALES BLATERALES

Cristina aludi6 al conflicto con
Brasil y Lula se enojé y se fue

Pidi6 a Brasilia que asuma su responsabilidad ante las
asimetrias del bloque, como -dijo- hizo Alemania en a UE. Y
aseguro que el proteccionismo "no sélo se desarolla en las.
aduanas”. Lula se molestd y adelanto el regreso a su pais.

Por: Eleonora Gosman

En Montevideo, Brasil opts por un silencio prudente sobre las divergencias que
‘amenazan |a relaci6n bilateral con Ia Argentina y que ya desbordan al Mercosur. Enla
reunidn presidencial de ayer, Ia cumbre 38 el blogue, el presidente Lula da Silva se
mostrd contenido. Prefirio eludir conflicto con un discurso positivo. Pero se encontro
del otro lado con Cristina Kirchner dispuesta a ventilar en piiblico las divergencias
La jefa de Estado dijo que la crisis mundial “puso en evidencia todo 1o que el
Mercosur no pudo lograr ni construir”. Y cuestiond: "Hoy tenemos apenas un espacio
de caracter comercial

Segiin CFK "el proteccionismo puede tener una politica de aduanas, pero también
puede expresarse con una poliica de subsidios, y (esfuerzos) de localizacidn de
inversiones mediante exenciones fiscales. Hay Estados que pueden darse ese Iujo
porque han acumulado un buen nivel de reservas o un volumen de economia
subrayd. Sin mencionar especificamente a Brasil, fue claro que sumensaje
cuestionador tenfa destino fijo: el gobierno de Lula da Silva.

El presidente brasilefio lo registrd. Lula no volid a intervenir, ayudado en gran
medida por una disputa entre el presidente venezolano Hugo Chavezy el
vicepresidente colombiano Francisco Santos. Pese a su proverbial diplomacia, el
brasilefio no pudo acultar su iritacién. No participé del almuerzo con sus
compafieros y alid enlas fotos con el gesto adusto y sin insinuar una sonrisa

La comitiva brasilefia habia previsto una conferencia de prensa con los periodistas
de su pais, habitual en sus viajes. Pusieron un atril, montaron micréfonos y
calocaron los grabadores. Por primera vez en mucho tiempo Lula prefirio no hablary
acelers el paso hacialos autos que lo esperaban para trasladarlo al aeropuerts. "El
presidents nos coments que no ests de Animo para hacer declaraciones” dijeron
miembros de tamaraty

Por la mafianz, 1a feunién habia camenzado con un discurso de apertura de Lula en
12 que &l brasilefio subray6 que esta cumbre del Mercosur “se realiza bajo &l signo
de la esperanza’. Habia destacade que el triunfo de José Mujica en Uruguay
represents "un mensaje claro de confianza en la integracin regional® ¥ a diferencia
de su colega Kirchner, habia subrayado que "la apuesta porla integracidn parece
mas acertada que antes”

En contraste con Cristina Femandez, Lula comentaba sus grandes aciertos: "Somos
uno de los principales pelos mundiales de produccidn de autos; somos también una
potencia energética en expansion y nuestro mercado consumider avanza gracias a
nuesiras politicas de distribucion de rentay promocién de Ia igualdad sodial”. Pero
nada de eso conformé a Cristina Kirchner. La Presidenta pronostics que de
prolengarse las asimetrias que, seqin ella, "se siguen profundizande”, los
problemas se volveran “insolubles”. Puso come ejemplo a la Unién Europea para
recordar que el pese de la construccién del mercade comunitario "o llevd adelante
Alemania. El tamafio de su economia, la acumulacién de su capital, permitic que las
restantes naciones tuvieran la posibilidad de reconvertirse. Esta es una de las
dlaves”.

Un diplomético brasilefio vio como excesiva la analogia. Y hasta injusta. Lo que més
repercutié fue una sentencia de CFK sobre que la Idgica de la UE, basada enla
distribucidn de renta y la elevacidn del salario europeo, "no s hasta ahorala lgica
del Mercosur

Fue evidente una estrategia brasilefia de esquivar confrontaciones. Enla cita
ministerial, la del Cansejo del Mercado Comiin, Brasil dijo "si" atado lo pedido por
Argentina. Asi Io refrescaron ante esta corresponsal los diplomaticos y funcionarios
con los que conversd en la cumbre. 5610 escuchaba decir que el encuentro habia
sido "muy productivo™. Algunas fuentes dijeron que Lula no quiso enturbiar |a fiesta
de los comicios que le dieron 1a victoria a Mujica y al boliano Evo Morales. Otros
insinuaron que busc mostrar un Mercosur unificado parala cumbre de
Gopenhague, donde se encontrara con jefes de Estado de Europay con Barack
Obama.
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1. Tras el escéndalo del caso Pomar, echan a tres
jefes paliciales y piden la renuncia a la cipula de
la Bonaerense

2. Lazutopsia concluys que Gabriela pudo haber
sobrevivido al accidente

3. Mitos, verdades y secretos de las baterias de las
notebooks

4. Atropellan a un nene frente al velatorio de su
abuels, arrollada horas antes

5. Passarella: "Los niimeros no me cierran entre lo
que se comprd y lo que se vendio en ] chub”

"Un golpe ala democracia"

Los cuatro socios del Mercosur mas Venezuela
fitmaron ayer una carta que condena el golpe de
Estado en Honduras y desconoce los comicios
electorales del 29 de noviembre. Finalments,
manifiestan otal y pleno desconocimiento de los
comicios electorales realizados el 29 de noviembre
por el gobiemno de facto, desarrollados en un
ambiente de inconstitucionalidad, ilegitimidad e
ilegalidad, constituyendo un duro golpe a los valores
democraticos para América latinay el Caribe™

El conflicto

Afin de 2008 el Gobierne argenting adaptd un
sistema de licencias no automticas para las
importaciones brasilefias

De esa manera, intentaba proteger la produccin
argentina ante |a crisis internacional

El empresariado brasilefio solicité medidas de
represalia al ejecutivo de Lula, que considerd
‘proteccionista” Ia decision argentina

En octubre de este afio, sin aviso, Brasil adoptd
licencias similares para productos argentinos

El 18 de noviembre Cristina y Lula s reunieron en
Brasilia para infentar limar Ias asperezas.

Argentina se comprometi6 a reducir el tiempo para
otorgar los permisos para las imporiaciones
brasilefias

Oportunidades

Walter Curia

Los conflictos por el comercio no deberian alarmar.
Abundan Ias reconvenciones y reproches entre los
poderosos al respecto. EI compromiso con las
palzbras suele ser bajo. Algo de eso ocurre entre la
Argentina y Brasil. Las diferencias ahora se han
hecho piblicas y el costo en esos casos siempre es
mas alto. ;Fue oportuno el cuestionamiento de la
Presidenta en Montevideo? Es opinable. Lo que se
sabe es que Lula &3 un jugador global con nuevas
responsabilidades. Entre otras, escuchary en
ocasiones, como ayer, callar

6. Kirchner menciona
conflito com Brasil
enquanto Lula antecipa
seu retorno

http://edant.clarin.com/diari
0/2009/12/09/elpais/p-
02058021.htm

Publicada em 09 de
janeiro de 2009, sem
horario exposto, 0 que
interpretamos, pela préatica
jornalistica, que o texto foi
inicialmente veiculado no
jornal impresso e depois no
noticiario on-line. A noticia
tem oito paragrafos,
reunidos em 55 linhas, sem
fotografia. A matéria tem
um tamanho grande para 0s
padrdes do veiculo on-line.

A autora da matéria

jornalistica é a correspondente Eleonora Gésman. A noticia esta na categoria Politica.

A matéria relata as posicdes opostas dos presidentes Luiz Indcio Lula da Silva e

da Argentina, Cristina Kirchner Ferndndez, demonstrado durante encontro em

Montevidéu (Uruguai), nas negociacdes sobre os conflitos comerciais envolvendo o

Brasil e a Argentina. De acordo com a noticia, Lula se esquiva de falar em publico sobre

as divergéncias, geradas pela adocdo de restricGes por parte da Argentina, evitando até

mesmo conceder entrevistas coletivas, mesmo quando previamente organizadas, como

ocorreu em Montevidéu (Uruguai). No texto, Cristina Kirchner Fernandez, chamada

pela sigla CKF (Cristina Kirchner Fernandez),prefere alardear a politica econdmica

argentina ao dizer que a politica aduaneira pode ser adotada por Estados que

conquistaram ‘“um bom nivel de reservas ou um bom volume de economia”,

indiretamente, segundo ela, é o caso da Argentina.
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A noticia informa ainda que Lula contou com o0 apoio da Venezuela e da
Colémbia no embate, nos bastidores, com Cristina Kirchner. Na matéria, os presidentes
do Brasil e da Argentina aparecem em on (quando a fonte é exposta) e ha referéncia a
um diplomata brasileiro ndo identificado em off (quando a fonte é preservada), que
critica o discurso de Kirchner ao fazer comparagdes sobre as politicas adotadas por ela e

pela Europa.

Interpretamos que o enquadramento dado & matéria jornalistica € o do
desconforto nas relacBes entre Brasil e Argentina, demonstrado pelas reacdes
divergentes dos presidentes da Republica, em uma cupula do MERCOSUL, no Uruguai.
A matéria mostra o lado oficial, apresentado pelos discursos e pelas rea¢fes de Lula e
Cristina Kirchner, mas também exp0e os bastidores, relatando a estratégia do brasileiro
de ndo conceder entrevista coletiva — em oposicdo a argentina, que o fez. E o recorte da
realidade pelo angulo da apresentacdo do conflito. Aqui vale destacar que, para Leal
(1998, p.02), o enquadramento é um instrumento analitico importante para observar o
papel politico do veiculo de imprensa.

Os valores-noticia aqui presentes sdo: a referéncia de elite, uma vez que 0s
personagens envolvidos sdo os presidentes da Republica de dois paises sul-americanos;
a negatividade, pois hd um conflito evidenciado nas rela¢cdes comerciais entre Argentina
e Brasil;a continuidade, pois o assunto ndo se extingue em uma Unica matéria
jornalistica; o inesperado, pois o presidente brasileiro, que normalmente é afeito a
entrevistas a imprensa, esquiva-se de falar; a significancia, pela importancia do tema em
si; a amplitude, pois um conflito entre dois parceiros do MERCOSUL acaba por
envolver o bloco econdmico como um todo, com ameacas de se estender para o restante

da regido; a frequéncia, pois o tema é constante no noticiario do veiculo.
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CAME

Los empresarios brasilefios y
chilenos son mucho mas optimistas
que los argentinos

nton, el 31% de los hombres de negocios locales ve
s dol 85% y en Brasil, 71%

g0 encuesta de Grant The
9. En Chile ese

n (R (Y swre CINCRY T
08 PA

Publicada em 04 de janeiro
de 2010, as 18h22, em cinco
pardgrafos, reunidos em 21 linhas,
sem fotografia. A matéria ndo tem

autoria clara, o que, pela préatica

jornalistica, interpretamos  ser
RANKING DENOTAS resultado coletivo da prépria
redacdo do veiculo on-line a partir
de informacGes obtidas de varias
fontes, como as agéncias noticiosas.

A matéria estd na categoria

Economia.

A noticia compara o0

iECO ecor Eveins Horser o Nl | ot o ek parsssis | Noss d conbencaldad e

otimismo do empresariado

brasileiro e chileno com a cautela e

até mesmo o pessimismo argentino. A matéria é sustentada por pesquisa realizada pela
consultoria Grant Thornton, especializada em relacionamento com ‘“homens de
negocios”, como informa a noticia, mostrando que 31% dos empresarios
argentinosavaliam2010 como um ano de perspectivas mais otimistas que 2009. No
Chile, o otimismo atinge 85%, e no Brasil, 71% de expectativas positivas. O estudo, de
acordo com a matéria jornalistica, envolve 7.400 empresas do setor privado de 36

economias.

A Unica fonte da matéria é o diretor-geral da consultoria, que fez a pesquisa,
Arnaldo Hasenclever, que atribui o baixo otimismo argentino as dificuldades do pais em
superar os efeitos causados pela crise econdmica internacional. Apesar de a noticia fazer
comparagBes com o Brasil e Chile, ndo ha fontes dos dois paises nem maiores detalhes

sobre 0 que provoca o otimismo entre 0s empresarios brasileiros e chilenos.
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Interpretamos que a construcdo da matéria leva ao enquadramento sobre a
Importancia dada ao pessimismo argentino, deixando em segundo plano o otimismo dos
paises vizinhos. Implicitamente esclarece que a conquista das outras nagdes tém menor
relevancia do que as dificuldades da Argentina. Em relacdo ao enquadramento de uma
matéria, Leal (1998, p.02)afirma tratar-se de um instrumento analitico importante sobre
o papel politico dos meios de comunicacdo na construcdo da realidade a ser apresentada

a sociedade/leitor.

Os valores-noticia aqui identificados por nds sdo: a negatividade, algo que
desperta a atencdo e aguca a curiosidade; a referéncia da elite, os personagens centrais
da matéria sdo os empresarios; a continuidade, fato que significa que o assunto ndo se
esgota apenas nessa matéria jornalistica; significancia, pela relevancia que representa a
opinido do empresariado na politica econdmica da Argentina; amplitude, pois envolve
as impressfes de empresarios da regido, ndo apenas da Argentina; e a frequéncia, uma

vez que as perspectivas dos empresarios fazem parte do tema recorrente do noticiario.
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jovenes que eligen Brasil s robustan

Muchos argentinos valoran que alli hay mas ibertad 1after bsach e el mamenta parajunarse a

Por. Javier Drovetto beber en Punta
Fuente: FLORIANOPOLIS. ENVIADO ESPECIAL

RANKING DE NOTAS

Més leidas  Més recomendadss s comentadas.

1. Muri6 el joven que cay desde un balcén en san P b I 1 d 1 5 d
Esta buena la birra”, efrece a los gritos en un espaiol forzade Rabson Gremisia, Bernardo U I Ca a. e' I l e

desde su camito ambulante. Cualio cordobesas que caminan por1a avenida Lete 03 Pacaron de cartoneros a "cirujas VIZ"

Gosta s rien. “También hay besilos", avanza, seguro e SUS gracias y conexion con

05 argentinos que van y vienen, mayoria absoluta en esa zona de boliches y bares.  3- EStiman que son 140.000 los muertos por el . .

Enfrente, desde una camioneta Volkswagen Samba, alguien ofrece caipiriias. Son terremoto en Haiti d 2010

(o eS¢ a o o CanaeVelss 15 Gcuen Mlos G o hacen vapets 4. Chogue con e mcos e Tt e s e janeiro € ) sem

enirar a dos boliches. Las mesas de los bares copan |as veredas y estdn ocupadas.  recambio turistico

Un autosenicio despacha bebidas para llevar. Nadie parece tener reparos en vender . .

alcohol cuando sea; asi se consumen las horas y se confima una condicién que 3+ S¢Produjo el eclipse ms largo del milenios el
" : préximo se vera en 3043

sedujo ala juventud argentina: aqui no se habla de ey Seca”y nade se siente

horario, o que pela prética

En Cdrdoba sivas por|a calle con una botella de vodka tomando del pico, como

aquellos pibes, te sacan carpiendo. No se puede comparar Ia livertad de aqui®,

afirma Mariano Moreschi, cordobés de Alta Gracia, quien para pagar sus primeras - s - - -

vacaciones en Brasil cada noche se calza la remera del pub Porto Night y tarjetea en Jornal IStICa Indlca que a
varias esquinas. El bar despacha bebidas hasta que ya no es rentable.

La eleccion de |as vacaciones en Brasil tiene muchos argumentos, pero entre los

jévenes que vienen principalmente en micros o varios en un mismo auto y se s - - -

hospodan an deparamerias s un Smbiente tambén pesa,ymuEhG. i manera de matéria foi ublicada
divertirse. "Me cansé de Mar del Plata, de los controles de alcoholemia regresando

de las discos y de las peleas que se arman a la salida. Acd me vuelvo caminando y

puedo tomarme una caipirifia casera en plena calle”, explica Laura Mirabelli. Sus tres

amigas asienten. Acaban de comprar por $11 una caipirifia en un puesto ambulante - - - Ve

de la avenida Costa, donde el complejo llheus y Mood, dos discos, 5on la atraccion I n ICIaI mente no Vel Cu IO
principal. Otros seis bares apuntalan la previa. Por alli circulan cada noche unos 6

mil jévenes. "Acé puedo meter 3700 pibes. No hay limites en cuanto ala hora en la

que pueden entrar. Lo unico que me piden es que cierre a eso delas 5dela

mafiana”, cuenta Oscar Gutiérez, ex rugbier de San Fernando, hoy duefio de liheus.

Lo s s s s s s 70 0 impresso e depois

hacen disturbios. Son chicos que tienen su dinero, no piden en la calle para entrara

un boliche y se sienten cmodos con los brasilefios. Eso contribuye a que tengamos

noches tranquilas’, aseguran en llheus. “Culturalmente, aqui s vive asiy por una . e e, .

cuestién de educacién los jévenes actian con responsabilidad. Si el argentino se

e o rep roduzida no noticiario on-
de contagio de |a cultura de Floriandpolis”, dice Valdir Walendowsky, de la Secretaria

de Turismo de Santa Catarina.

Alas 5, cuando las discos cierran, algunos bares siguen abiertos y parte de la H £t H
e e ads 3 s Lo S & mayara o que enen 5 e line. A noticia tem seis
tragos son argentinos”, dicen en el puesto playero “Calito Bald", que con su nombre .

demuestra a que publico apunta. “Si estuviéramos en la Argentina, ésto seria un

descontrol. No se comparan las alternativas que tenemos paratomar algo y la

tranquilidad de que nila Policia ni los mismos pibes te van a molestar. Por eso 7 -

legimos Bracl reiaa Verdnica Holin, porefa e Parque Paticios, mieniias araarafos. reunidos em48
compra un trago en un puesto callejero que llega a vender en una noche 150 tragos i)

de fernet (522), que toman exclusivamente los argentinos, y principalmente los

cordobeses.

Lo que controlamos &5 qus o haya peleas y que Ias discos cerren come Ao a | | n h as sem fotog raﬁ a E
, .

las 5.Y aunque no lo hacemos directamente nosotros, se realizan controles de
alcoholemia en |a entrada a Canasvieiras®, asegura Walmir Moreira, jefe de la Policia
Wilitar el norle de la ista de Floriangpolis. Clarin recorrié e noche el balneario y sus
accesos, pero no hallé controles.
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uma matéria grande para os padrdes do veiculo on-line. O autor da matéria jornalistica é
um reporter enviado para Floriandpolis, Santa Catarina, Javier Drovetto. A noticia foi
categorizada por n6s em Geral, em fait divers.

A matéria jornalistica relata as razdes que levam 0s jovens argentinos a passar as
férias de verdo nas praias de Santa Catarina. Segundo o texto, os argentinos de classe
média alta, com mais de 20 anos, sdo a maioria nas ruas, avenidas, bares, discotecas e
restaurantes da regido. A noticia inclui varios personagens, homens e mulheres, que
contam o porqué de terem escolhido o Brasil. Laura Mirabelli diz que é possivel, em
Florianopolis, beber sem ser incomodada, enquanto Mariano Moreschi afirma que nada

paga a liberdade que sente no Brasil.

O texto, no entanto, logo no primeiro paragrafo, mostra de maneira subliminar
um lugar comum sobre o Brasil: a simpatia brasileira. Nesse paragrafo esta o vendedor
ambulante Robson Gremisai, que oferece seu produto aos berros, segundo o repdrter em
um “espanhol forcado”: “Olha a cerveja gelada”. Em seguida, o vendedor completa:
“Também tem beijinhos”.Holanda (1976, p.106) destaca que a principal contribuigéo
brasileira para a civilizagdo sera a da cordialidade: “Daremos ao mundo o homem
cordial”, atribuindo a expressdao ao escritor Ribeiro Couto para mencionar o trato, a
hospitalidade, a generosidade e as virtudes “tdo gabadas por estrangeiros que nos
visitam”. A andlise do autor reitera o mito sobre o povo brasileiro e sua tradicional

cordialidade.

A matéria foi incluida em fait divers, considerando a definicdo de Barthes (1964,
p.188-189),por envolver informagBes de conteudo humano, curioso e de leveza,
provocando sensacdes e reacOes.Interpretamos que a constru¢do da noticia, a forma
como ela é desenvolvida, definindo o enfoque, € voltada para a consolidacdo do
esteredtipo sobre o Brasil: a terra da fartura, pois a matéria descreve a abundancia de
bebidas e comida, da beleza e sensualidade, da liberdade e também da hospitalidade.
Pelo enquadramento da noticia,de acordo com Lage (1998, p.378), o leitor observa a
realidade construida pelo veiculo, uma vez que nem sempre ele compreende o “jogo de

interesses por detrds” existente.

Os valores-noticia aqui empregados sdo: a personalizacdo, uma vez que cidadaos
comuns passam a ter destaque — o vendedor ambulante e os turistas, por exemplo; a
referéncia de elite, que se apresenta no fato de serem férias da classe media alta da
Argentina; a significancia, que esta presente porque trata de férias e um dos locais
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desejados pelos turistas argentinos; a frequéncia, considerando que as férias sdo

programadas e duram um determinado periodo.

Edicion Impres: Videos Blogs Widgets Maviles. Mapas Shopping  Clasificados = Mas Oportunidades = Gui Servicios @ 9' LUIa: “Nﬁo havera"
caca a bruxas no Brasil”

Clal'll'l COI'Iﬁ T

ElPais ElMundo Caras delectores Sociedad Ciudad Policiales Deportes Especticulos Ediciones Anteriores  Clasificados

http://edant.clarin.com/di
. ario/2010/01/16/elmundo/
I LI R—— i-02120929.htm

Lula: "No habra caza de brujas
en Brasil"

Por: BRASILIA. ANSA'Y AP

Publicada em 16

de janeiro de 2010,sem

5. José Arce: "No se animan a poner ¢l gancho de mi
ibertad por la opinion piblica”

horério, 0 que pela pratica

arecieron tengan el

derecho ne naHar &l caddver y enterrar a sus familiares’

jornalistica indica que a

s
de \a Verdad \a (rase represmr\

v\la\enc\e E\casoemr aJommya \slrodeDerechasHu:ﬂel]r\os Fa\.ﬂoa Y - Ve - -
et conrnca matéria jornalistica foli

EnBrasil, la mctadura r\o vue mvesugada Jud\c\almer\le pues los acusados de violar

bajo el ampar Ley de Amnistia de 1979
E\Uresmeme Lu\a duuque el urugreme de Derecnus
el Con

e inicialmente no veiculo

usi aup
d\u\ql thuI\gI ctly\:ld\g egoci

impresso e depois

Meneame 27} Digg M Delicio.us [ technorati "¥» Vahoo () Fresqui

reproduzida no noticiario
Ayuda = Ediciones Anteriores | Noticias gratis en su sitio RSS Clarin.com pagina de inicio

on-line. A noticia tem

Copyright 1996-2014 C}
Directora Emestina Her

fidencialidad y privacidad

Diario Ok Diario La Razén. Ciuda d Grupo Clarin Confronte.com Clarin Blogs  Suplemento ! El Trece.

J _ seis paragrafos, reunidos

| em 21 linhas, sem

fotografia. A matéria tem trés fontes originarias de producdo: as agéncias noticiosas
Ansa e Associated Press (AP), além de Brasilia, ndo informando quem produziu a
informacdo a partir da capital brasileira — nesse caso a hipétese é que a informacéo seja
oriunda de uma das duas agéncias noticiosas que mantém jornalista na capital. A noticia

esta na categoria Politica.

A matéria jornalistica relata que o presidente Luiz Inacio Lula da Silva criaré a
Comissdo da Verdade, mas informa que ele cedeu aos militares, ndo permitindo
punicdes aos envolvidos em torturas, prisdes e assassinatos no periodo da ditadura. A
noticia informa ainda que Lula foi “claro” ao afirmar que ndo aceitara acusacoes,
dizendo que: “Nao permitira caca a bruxas”. Segundo a noticia, o presidente disse que 0
objetivo da comissdo é investigar as violagdes aos direitos humanos ocorridas durante a
ditadura. O texto informa também que, no Brasil, a Lei de Anistia (1979) protege os

torturadores, impedindo que a Justica adote medidas de punicdo contra eles.

A noticia traz apenas uma frase em on (quando a fonte é exposta) do presidente
Lula. O restante é contextualizacéo e interpretacdo jornalistica. Ndo ha entrevistas com
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especialistas, organizacfes ndo governamentais, entidades ligadas aos direitos humanos,
ex-perseguidos politicos nem militares. A matéria é um relato, no qual a afirmagdo do
presidente da Republica é uma reproducdo de uma emissora de televisdo brasileira, que

nao tem o nome mencionado.

Interpretamos que a construcdo da noticia foi realizada de maneira a levar o
leitor a observar um presidente da RepUblica acuado pelas Forcas Armadas, mas
também pressionado pela opinido pablica para dar uma resposta sobre os crimes nao
solucionados. Subliminarmente, a matéria indica que ha pouca disposicao politica para
rever a Lei da Anistia e encerrar o capitulo da ditadura no Brasil. Da maneira como a
noticia é produzida, se considerarmos o que nos aponta Park (2003, p.145), a realidade é
apresentada apenas parcialmente ao leitor.

10.Julio De Vido acusou Petrobras
g g g g g | R e Shell de desabastecer mercado

. —
].ECO Clarfncom e on 3
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De Vido disparé contra Shell y
Petrobras por la falta de nafta

s0 YPF Acuso  la ang

Publicada em 10 de marco de
2010, as 15h53,em seis paragrafos,
reunidos em 24 linhas, sem
fotografia. A imagem que ¢é
observada na matéria jornalistica € a
de um video com uma analista de

economia que nao tem relacdo direta

COMPRAR W44

com a noticia em si,mas acrescenta
RANKING DE NOTAS

T informacbes. A matéria ndo tem

autoria clara, o que pela prética
jornalistica indica que foi produzida

coletivamente pela prépria redagédo
do noticiério on-line a partir de informacdes obtidas de vérias fontes, como as agéncias

noticiosas. A noticia esta na categoria Economia.

A matéria jornalistica relata as criticas do ministro do Planejamento da

Argentina, Julio De Vido, que acusa a Petrobras e a Shell da adocdo de uma politica de
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precos que atinge diretamente o mercado argentino, causando o desabastecimento no
pais e elevando as tarifas. A noticia informa ainda que De Vido estuda “recorrer” a
Embaixada do Brasil para apresentar queixas contra a Petrobras e a Shell. A Unica voz
na matéria € a do ministro, prevalecendo o tom oficial, sem contraditério. Nao ha fontes
brasileiras para possivel defesa das acusacGes nem para apresentar qualquer tipo de

justificativa.

A julgar pela construgdo da matéria jornalistica, subliminarmente
compreendemos que a realidade apresentada € a de uma Argentina tratada de forma
inadequada pelo vizinho, Brasil, para obter ganhos sobre o petréleo. Por meio de um
comunicado a imprensa, também chamado de nota oficial, 0 ministro argentino acusa o
Brasil de fazer uma “campanha midiatica” para criar um clima de incerteza. Sem
contestacOes, prevalece a verdade apresentada pela versdo unica. O enfoque da noticia é
um dos instrumentos politicos mais poderosos da imprensa, remetendo-nos aqui a Leal
(1998, p.02).

Os valores-noticias entdo identificados sdo: a frequéncia, uma vez que o assunto
é recorrente e esta presente no noticiario econdémico do on-line; a amplitude, pois atinge
a Argentina, o Brasil e pode se estender para o restante da regido; a significancia, pois o
combustivel é a base da economia de um pais, sem ele praticamente tudo para; a
continuidade, pois as divergéncias comerciais entre Brasil e Argentina séo noticiados
em um formato de novela, capitulo a capitulo; referéncia de elite, pois envolve um

ministro de Estado tecendo criticas a um pais vizinho.
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jornalistica significa que foi produzida pela propria redacdo do on-linepelos jornalistas a
partir de informacdes obtidas de vérias fontes, como agéncias de noticias. A noticia foi

categorizada por n6s em Economia.

A noticia reproduz entrevistas concedidas pela entdo candidata a Presidéncia
Dilma Rousseff,ao grupo de comunicacdo do Rio Grande do Sul RBS, e pelo ministro
da Fazenda da Argentina, Amadeo Boudou, a Radio Red. A matéria informa que Dilma
ameacou reagir a estratégia da Argentina, caso 0 pais viesse a adotar medidas restritivas
aos alimentos importados do Brasil. Boudou respondeu a Dilma de modo esquivo,
mesmo o governo argentino tendo adiantado que implementaria acdes de restri¢cdo para

“proteger o mercado interno”.

N&o ha aspas completas nem uma entrevista mais profunda com as autoridades.
Também ndo foram ouvidos especialistas em comércio exterior, empresarios de ambos
ou paises nem consumidores. A mateéria é o relato quase oficial, uma vez que as fontes

citadas sdo autoridades politicas.

Para nds, a interpretacdo € de uma apresentacdo da realidade como um
prognostico de conflito entre os paises vizinhos com a possivel eleicdo da candidata do
PT. Isso porque, ao construirem a matéria, cinco meses antes das elei¢cdes presidenciais,
ja se apontava o fato de que Dilma Rousseff, definida como a candidata do presidente
Luiz Inécio Lula da Silva, ndo aceitaria as medidas restritivas impostas pela Argentina.
Ao organizar a noticia desta forma, para Reese (2001, p. 07), ¢ apresentado “um mundo

social” que ndo ¢ exatamente a realidade.

Os valores-noticias aqui empregados sdo: a negatividade, que é a possibilidade
de intriga entre os governos do Brasil e da Argentina, algo que desperta a curiosidade do
leitor; a referéncia de elite, pois envolve a candidata a presidéncia, Dilma Rousseff, e o
ministro da Fazenda da Argentina; a continuidade, pois 0 assunto ndo se extingue em
uma Unica matéria; a significancia, pela importancia que as disputas comerciais tém nas
economia e politica externas; a amplitude, pois uma divergéncia nao solucionada acaba
por predominar nas discussdes bilaterais e multilaterais; e frequéncia, uma vez que o

assunto é constante no noticiario.
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da matéria jornalistica é a

jornalista Silvia Naishtat. A noticia foi categorizada por n6s em Economia.

A matéria é sobre a crise no frigorifico JBS, a terceira no mercado de aves no
Brasil, que é obrigado a reajustar os precos e, diante da situacdo, fecha trés
estabelecimentos na Argentina. Com um lucro de US$ 30 bilhdes, a empresa é apontada
como beneficiada pelo BNDES (Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico
Social). A noticia relata que a empresa conseguiu empréstimos com juros menores do
que os cobrados no mercado. “Generosos créditos do BNDS [sic] brasileiro, a taxas
muito mais baixas do que as internacionais”. Detalhe: a sigla da instituicdo brasileira

BNDES é escrita de forma equivocada.

2 6

O texto ¢ rico em adjetivos e opinides, como “generosos créditos”, “taxas muito
mais baixas”, “acostumado a lidar somente com boas noticias” em referéncia ao fato de
0 empresario Sebastian Reynoso, com 40 anos no mercado, comunicar ao chefe, em Séo
Paulo, o fechamento de trés empresas filiais do frigorifico na Argentina. Indiretamente,
0 enquadramento dado ao texto indica que, mesmo forte e em franca recuperagéo, a
economia do Brasil ndo se sustenta sozinha e sofre com a fragilidade da economia da

Argentina, exemplo disso é a necessidade de fechar trés filiais do frigorifico na
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Argentina. A ironia explicitada no titulo: “Frigorificos brasileiros ‘dancam tango’” ¢é

detalhada na matéria repleta de andlises do veiculo.

Na matéria ndo ha entrevistas em on (quando a fonte é exposta) nem em off
(quando a fonte é preservada), mas um relato com informacdes sobre a necessidade de
reajuste, gerando o fechamento de trés filiais, os impactos no mercado de trabalho com
demissOes e os favorecimentos concedidos por uma instituicdo financeira brasileira ao
empresario citado. Nao constam especialistas, cidaddos nem fontes publicas ou oficiais
fazendo analises na noticia. Com o enguadramento dado a matéria, a realidade
apresentada € a de que o Brasil é menos autossuficiente do que se anuncia, pois uma
grande empresa do setor € atingida pela fragil economia argentina. Pelo enquadramento,
0s meios de comunicacao exercem seu papel politico, de acordo com Leal (1998, p.02).

Sé&o estes os valores-noticia aqui identificados: o da frequéncia, pois o assunto é
recorrente no veiculo; o da amplitude, indicando que ndo existe um comportamento
isolado na economia, mesmo quando ela esta fortalecida, como é o caso do Brasil; 0 da
significancia, pois o mercado de carne € um dos principais para o0s argentinos; o da
continuidade, ha repercussdes sobre o assunto; o da negatividade, uma vez que tratado

fechamento de empresas e de demissdes, e isso chama a aten¢do do leitor.

[ cLarin cLasificaos | arcenpros [ suscammuesie [ ¢

Claringom «= 13. Paises emergentes: Estrelas do mundo das
Politica fusdes de 2010

http://www.clarin.com/politica/paises-
emergentes-estrellas-mundo-
fusiones 0 410959085.html

Los paises emergentes, estrellas

del mundo de las fusiones en ] ] ]

2010 Publicada em 18 de janeiro de 2011, sem
18/01/11

e Tl horério exposto, o que pela préatica jornalistica

£l afio pasato, l0S Mercados emergentes se convirieron en las estrellas de Las . - ;- - - - -

Tusi " L fias o desarralio —principalments d t I t f p b I d
06 gupo t o cnominados BRI (Bras, Aus. ndia y Ghina) protagonizaron IndiCa que a materia jornaliStiCa Tol publicada
més de un cuarto de la actividad mundial de fusiones y adquisiciones. U peso s

cada vezmay en cuenta que en 2003 s6%0 explicaban el 8% de las

[0 segin meisvamienta e conster inicialmente no veiculo impresso e depois

En total. se regist 2 transacciones por USS 563.900 millones, un 22% mas
&n 1éminos e operacionss respecto de 2000, pero un salto de 60% en cuanto a

operacione:
especializada Me

El = 2007, H 1~r1Ar: H
o o At i g ot o b s o e reproduzida no noticiario on-line.O texto tem
millones.
La venta de empresas de £50s paises subid de USS 55 000 millones a USS 127 400 . , R .
l dueii a tales de Estados Unidos, Espaiia y J
e o g b aprscime. .35 e 03 oy cinco parégrafos, reunidos em25linhas, sem

compras que concretaron firmas con base en los mercados emergentes también se

duplicaron, al pasar de US$ 55.800 millones a USS 110600 millones. E principal

objetivo de estas adquisiciones fue Europa - ;7 = - ;s L. ~ -
e s e e ot om0 oo, I i s conerets an fotografia. A matéria jornalistica ndo tem autoria
América latina * Ia fusion entre ias mexicanas América Movil (Claro) y Garso

(Teimex). |a compra del 50% de Brasilcel por parte de Telefonica, la adquisicion de

Femsa que hizo Heineken, a toma del 40% de Repsol Brasil por parte de Sinopec, y o - 7 - . . .
Ia venta el 60% de la argentina Pan American Energy que compraron Bridas y ka c | ara, o q ue na p ratica ] orn a| istica in d ica q ue fO i

china CNOOC

En el mundo, 1as fusiones subleron un 25%, a USS 2.1 bilones, y cayeron (as
megatransacciones.

produzida de forma coletiva pela propria redagéo

noms" s MEz
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do noticiario on-line a partir de informac6es obtidas de varias fontes, como agéncias de

noticias. A noticia esta na categoria Economia.

A matéria informa que das dez maiores fusdes realizadas em 2009, pelo menos a
metade ocorreu na América Latina. Segundo o texto, os paises em desenvolvimento,
ndo s6 na América Latina, registraram um total de 2.812 transacfes, envolvendo US$
563.900 bilhdes, o equivalente a 22% mais em termos operacionais. O Ultimo recorde,
diz o texto, foi em 2007, quando os paises em desenvolvimento, incluindo a Argentina,
registraram mudancas. A noticia ndo tem fontes explicitas nem em off (quando a fonte é
preservada) nem em on (quando a fonte é revelada). Também faltam especialistas
analisando o comportamento do mercado e trabalhadores opinando sobre os impactos
dessas fusbes. O Brasil € citado indiretamente no grupo dos paises em desenvolvimento
e no bloco do BRICS (Brasil, Russia, india, China e Africa do Sul).

Interpretamos, em razdo do enquadramento da matéria, que ha uma construgédo
da realidade exposta de maneira impessoal e apenas numérica. Porto (1998, p.24-25)
recomenda que os veiculos de imprensa, ao selecionar uma noticia, “democratizem”
seus aspectos permitindo que mais vozes sejam apresentadas ao pubico. Os valores-
noticia aqui identificados sdo:a continuidade, a questdo empresarial é constantemente
discutida e apresentada pelo veiculo; a frequéncia, pois o0 assunto ndo se esgota em uma
Unica matéria; a significancia, pois o comportamento do mercado empresarial é
fundamental para o crescimento da economia de qualquer pais; a amplitude, pois atinge

varios paises, especialmente aqueles em desenvolvimento.

[ CLARiN CLASIFICADOS | ARGENPROP BUSCAINMUEBLE | CONFRONTE | ENTREMUJERES | LIBROCITY

vaarfn_mm s TSk 14. Antecedentes (tragédia

Mundo Brasil)

http://www.clarin.com/mundo
/Antecedentes 0 410358999.
html

inundaciones en Brasil Inmuebles
Arltecedentes ¢Cansado de tu auto viejo?
Mas de 15.000 autos
Publicada em 17 de
V- 0 (wiweer [FIIEERD0

Catistote. 1 desasr o f maugaca cel méros, | = janeiro de 2011, sem horario
cuando tras varios dias de lluvia fuerte toneladas de lodo, ~ CHAUet
piedras y aguas barrieron las laderas y 1os poblados en un iy ndaciones en Brasil
area de unos 2 330 kildmetros cuadrados 4t
Vit Lo e e mueros oo it 2 231, pero s exposto, 0 que pela prética
funcionarios temen que superen los mil yaque nay muchos sepu\(ados por los
deslizamientos de tierra.

GO s MED jornalistica indica que a

noticia foi inicialmente

publicada no veiculo impresso e depois reproduzida no noticiario on-line. O texto é o
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menor dos analisados qualitativamente do Clarin, com dois paragrafos e sete linhas,
sem fotografia. Como a noticia ndo tem autoria clara, a hipétese é que foi produzida de
forma coletiva pela propria redacéo do noticiario on-line a partir de informagdes obtidas
de varias fontes, como agéncias de noticias. A noticia estd na categoria Geral, em fait

divers.

A matéria jornalistica faz uma sintese dos impactos das chuvas de verdo no Rio
de Janeiro. Mas a noticia nao relaciona o lugar onde ocorre o que chama de “catastrofe”,
apenas relata o fato: “Catastrofe. O desastre ocorreu na madrugada de quarta-feira; apos
varios dias de chuva forte e toneladas de lodo, pedras e agua cairam sobre as ladeiras e
povoados em uma area de cerca de 2.330 quildmetros quadrados.Vitimas. A cifra de
mortos aumento para 631, mas os funcionarios [sic] temem que supere os mil ja que ha
muitos soterrados em decorréncia dos deslizamentos de terra”. Ndo ha fontes em
on(quando a fonte é exposta) nem em off (quando a fonte é preservada), e, apesar de ser
um fato que envolve diretamente cidaddos, populares, ndo ha depoimentos nem é
percebida a presenca deles. E um relato objetivo e claro, cuja emogéo é exposta apenas

pelos nimeros alarmantes.

O enquadramento dado a matéria nos leva a interpretacdo de quea realidade
mostrada é a de uma catastrofe sem controle por parte dos funcionarios — serdo eles
funcionarios do governo? — que temem que 0 nimero de mortos ultrapasse as supostas
mil pessoas. Ndo ha uma fonte oficial informando sobre as buscas, as medidas de
prevencdo ou a atencdo com as vitimas. Subliminarmente, compreende-se que a
construcdo da noticia indica um descaso governamental com o episodio que atinge uma
mais de 2.330 quildmetros e que matou, pelo menos, 631 pessoas. Lage (1998, p.378)
ressalta que o recurso do enquadramento, que possibilita o enfoque de uma matéria, é
tdo presente que as pessoas podem ndo entender o “jogo de interesses por detras das

noticias”.

A noticia foi categorizada em Geral, em fait divers, pois trata-se de uma
catastrofe natural: a chuva intensa provoca desabamentos que atingem uma regido
carente do Rio de Janeiro, cartdo-postal brasileiro. Em fait divers, segundo Rabaca,
Barbosa (1987, p.255),estdo incluidos os acontecimentos que rompem com o cotidiano.
Os valores-noticia aqui identificados séo a negatividade, a palavra catastrofe ¢ um alerta
que chama a atencéo do leitor; a continuidade, pois ndo se limita a uma unica noticia; o

inesperado, uma vez que mesmo ocorrendo chuvas de verdo ndo se espera a morte de
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mais de 600 pessoas; a significancia, pelo conjunto atingido; a amplitude, pois a

tragédia no Brasil ndo é isolada.
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15. Argentina, Brasil e México dizem
que néo correm risco

http://www.clarin.com/mundo/Argenti
na-Brasil-Mexico-sufren-
riesgo 0 444555636.html

Publicada em 15 de marco de 2011,
sem horéario exposto, o que pela pratica
jornalistica indica que a noticia foi
publicada antes no veiculo impresso e
depois reproduzida no noticiario on-
line. A matéria jornalistica ndo tem
autoria clara. A hipotese é que foi
produzida de forma coletiva pela
propria redacdo do noticiario on-line a
partir de informacdes obtidas de varias
fontes, como as agéncias noticiosas. O
texto tem oito paragrafos, reunidos
em42 linhas. A fotografia mostra
quatro militares fazendo o resgate de
uma mulher em uma maca. A noticia

esta na categoria Geral, emfait divers.

A matéria jornalistica informa que as autoridades e especialistas do Brasil, da

Argentina e do México, que sdo paises que tém plantas nucleares, descartam o risco de

um acidente radioativo semelhante ao ocorrido em Fukushima, no Japdo. Em

Fukushima, houve vazamento na usina contaminando toda a regido. A mateéria inclui

avaliagdes, em on (quando a fonte é exposta), de Leonan dos Santos, chefe de gabinete

diretor de Eletronuclear, agéncia brasileira responsavel pela administragéo das usinas de

Angra | e Il no Rio de Janeiro; de Mauricio Ehrlich, geotécnico da Universidade do Rio

de Janeiro [UFRJ]; do senador José Sarney, presidente do Senado; de Epifanio Ruiz,

169


http://www.clarin.com/mundo/Argentina-Brasil-Mexico-sufren-riesgo_0_444555636.html
http://www.clarin.com/mundo/Argentina-Brasil-Mexico-sufren-riesgo_0_444555636.html
http://www.clarin.com/mundo/Argentina-Brasil-Mexico-sufren-riesgo_0_444555636.html

especialista em Ciéncias Nucleares da Universidade Nacional Autbnoma de México
(UNAM).

Em razdo do enquadramento dado a matéria jornalistica, no qual ha trés fontes
brasileiras, apenas uma fonte mexicana e nenhuma argentina,interpretamos que héa
compreensdo implicita de que a preocupacdo principal esta localizada no Brasil, e ndo
nos demais paises. Ao expor as avaliacfes de dois especialistas e de um politico
brasileiro, a noticia indica que se houver alguma ameaca, existe uma espécie de acordo
entre os setores brasileiros para ndo informar a verdade. Esta na obra de Reese (2001, p.
07) o que nos parece importante aqui enfatizar: a organizacdo na construcdo da noticia
permite a orientacdo dos fatos para a apresentacdo de uma realidadea partir do enfoque e

do destaque dado.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a significancia pela relevancia do
tema; a referéncia de elite, uma vez que envolve politicos e especialistas de elevado
padrdo; continuidade, pois 0 assunto ndo se esgota em uma Unica matéria; a amplitude,
uma vez que questdo da usina de Fukushima virou preocupagdo mundial acedendo a luz

de alerta sobre o tema e frequéncia, pois aparece no noticiario de forma constante.

16. Brasil registra maior

.E B B B B B B B B -E“ff inflacédo em seis anos: 7,31%
]- CO Clarincom onn| 555 http://www.ieco.clarin.com/econo
T mia/inflacion-sigue-subiendo-

LO ULTIMO B rasi |_

AFIP

acumula 0 568143385.html

Brasil registr6 su mayor inflacibnen

MERCADOS

seis anos: 7,31%

m Publicada em 7 de outubro de
2011, as 12h32, em quatro
: paréagrafos, reunidos em 29 linhas,

sem fotografia. A origem da
matéria é Agence France-Presse

(AFP). A noticia est4 na categoria

S S e s Economia. A matéria jornalistica

é uma espécie de relato negativo sobre o registro da maior alta da inflagao brasileira dos

altimos seis meses: 7,31%.
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A matéria informa que a inflacdo brasileira voltou a aumentar em setembro, e
alcancou 0,53% mensal. A variacdo de precos acumula 7,31% em 12 meses, diz o texto,
acima da estimativa oficial e um recorde nos Ultimos seis meses, segundo o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Em agosto, informa a noticia, o indice de
Precos ao Consumidor Ampliado (IPCA) alcangou 0,37%. O acumulado do ano, de
janeiro a setembro, soma 4,97%. Na noticia, aparecem os dados oficiais do IBGE e
IPCA, além do presidente do Banco Central, Alexandre Tombini, em on (quando a

fonte é explicita) justificando tecnicamente o que ocorreu.

A interpretacdo a que chegamos nessa analise, dado o enquadramento da noticia,
é a de que 0 momento econémico do Brasil é retratado como algo delicado e tenso, pois
a alta da inflacdo € a maior dos ultimos seis anos. N&o ha um especialista analisando a
situacdo, a ndo ser as fontes oficiais, em uma indicacdo de que a matéria apresenta a
realidade do governo sobre a situacdo. Leal (1998, p.02) ressalta que o enquadramento,
por meio do qual é dado o enfoque de uma matéria jornalistica, € um instrumento
politico para os meios de comunicacdo. Nele, a realidade reproduzida para o publico ¢ a

escolhida pelo veiculo de imprensa.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: o da negatividade, expondo a alta da
inflacdo e as consequéncias negativas desse dado; o da significancia, uma vez que o
assunto é de extrema importancia para o equilibrio econdmico do Brasil e da regido; oda
amplitude, pois a inflacdo alta transforma-se em problema ndo s6 para o Brasil, mas
também para outros paises; o da frequéncia, pois € assunto recorrente no noticiario; o da

continuidade, uma vez que ndo se esgota em uma Unica matéria.

17. Brasil supera Gra-Bretanha e é sexta economia mundial

http://www.clarin.com/mundo/Brasil-Gran-Bretana-economia-
mundial 0 616138558.html

Publicada em 26 de dezembro de 2011, as 15h42,em oito paragrafos, reunidos
em 48 linhas,sem fotografia,mas a direita da tela € possivel ver uma série de imagens.
Sao referéncias a outras noticias e também a publicidade, ndoh& relacdo direta com a

referida matéria jornalistica.
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A noticia estd na categoria Economia.A noticia se sustenta em uma entrevista

reproduzida pela radio BBS. Sem autoria aparente, a hipotese é a de que a matéria

jornalistica foi produzida de forma coletiva pela redacdo, utilizando informacdes da

noticia da radio.
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A matéria jornalistica relata que o
Centro de Investigacdes em Economia e
Negaocios (cuja sigla em inglés é CEBR)
anunciou que a economia brasileira
superou a da Gra-Bretanha e passou a ser
a sexta do mundo. A fonte em on
(quando a fonte € exposta) é o diretor
Mc

Williams. O diretor atribui os avancos

executivo do 6rgdo, Douglas

econdmicos do Brasil aos programas
sociais, como as 13 milhdes de familias
que recebem beneficios, como o
Programa Bolsa Familia. Uma pequena
contextualizacdo da matéria informa que
uma familia pode receber cerca de US$

130 (R$ 242 mensais).

Percebemos que a matéria informa de
modo explicito que os programas sociais
sdo a principal colaboracdo para a
elevacdo econdmica do Brasil. A analise

se sustenta exclusivamente na avaliacdo

de uma fonte, que é o diretor do CEBR, ndo h& outras opiniGes. Dessa maneira, a

realidade apresentada é baseada em uma Unica analise, sem contestacBes. Vale aqui

fazer referéncia a Lage (1998, p.378), pois considera que o “jogo de interesse por detras

das noticias” esta tdo impregnado no presente que nem sempre é perceptivel.

Os valores-noticia aqui identificados sdo o inesperado, pois o Brasil superar a

Gré-Bretanha economicamente seria algo inimaginavel ha algum tempo, e isso ocorreu;

a significancia, considerando a importancia do fato; a frequéncia, pois a questdo
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econbmica é recorrente no noticiario; a continuidade, pois € preciso manter o assunto

em discussao; a amplitude, pois atinge varios paises.
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http://www.clarin.com/mundo/Fuerte-
crecimiento-escaso-desarrollo-
social 0 616738375.html

MUNDO - BRASIL

Consejos de Francisco
para la vida matrimonial

Fuerte crecimiento, pero ain
con escaso desarrollo social

Difunden la conversacion
completa entre pilotos del avién
e M

Publicada em 29 de dezembro de

2011, sem horéario exposto, o que pela

24 isa 0sm;  Prética jornalistica indica que a noticia
W ) b

foi publicada inicialmente no veiculo

impresso e depois reproduzida no

noticiario on-line. O texto tem sete
paragrafos, reunidos em45 linhas, sem
fotografia. As imagens observadas a
direita da tela sé@o de informacgdes de

outras noticias e anancios publicitarios,

DESCUBR
MF10R TEC

ndo ha uma relacdo direta com a matéria
jornalistica referida. A autora da noticia é a correspondente Eleonora Gosman. A noticia

esta na categoria Economia.

A matéria se sustenta nas avaliacdes feitas pelo ministro da Fazenda do Brasil,
Guido Mantega, e do jornalista Gilberto Dimenstein, do jornal brasileiro Folha de S.
Paulo. Em tom de critica e desconfianga, a pergunta que guia a noticia é: “Quanto ha de
certo e de ficgd0?” referindo-se aos dados sobre o “imenso territorio sul-americano”. O
texto informa que de 2002 a 2008, a tendéncia de crescimento era continuo. Mas em
2009, a crise financeira atingiu o pais e a economia comec¢ou a declinar, em 2010

iniciou-se 0 processo de recuperacao.

Porém, a matéria jornalistica alerta, baseada na avaliacdo de Dimenstein, que é
uma espécie de senso comum, que é preciso ter cuidado ao mencionar 0s avancos
brasileiros. O jornalista, segundo a noticia, diz que sé ha avancos quando existem
melhorias sociais, na educagdo e na saude, bem como na vida das pessoas. Faltaram na
matéria analises em on (quando a fonte € exposta) de especialistas e de autoridades do
governo para dar sustentacdo aos dados numéricos. Também ndo ha opinides de

cidad&os para indicar que a avaliacdo de Dimenstein corresponde as expectativas.
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Pelo enquadramento escolhido, na selecdo e organizacdao da matéria jornalistica,

a desconfianca sobre os dados é exposta, justificada de maneira fragil, mas deixa no ar a

impressao de que ndo ha como sustentar as informag6es. Porto (1998, p-24-25) defende

a abertura dos espacgos na imprensa para a sociedade civil, 0s grupos organizados e as

minorias apresentarem seus pontos de vista. Nessa matéria, esse seria 0 caso.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a negatividade, a partir do momento

em que ha davida em trono da veracidadedos dados sobre Brasil; a significancia, pois ha

um alerta ao apresentar 0 que o governo informa e 0 que existe no pais; a amplitude,

mostrando o Brasil “real”, apresentado pelo veiculo on-line, e o0 exposto pelas

autoridades; a continuidade, pois o assunto ndo se esgota em uma Unica matéria

jornalistica; a frequéncia, o assunto esta presente no noticiario independentemente do

més e ano.
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Para Brasil, "la Argentina ha sidoun

problema permanente"

El ministro de Industria sostuvo que “es dificil lidiar con ellos”
Argentina, pero reconoci que tienen superdvit comercial y que
negociaciones cuando el nuevo régimen de importaciones entre en vigor
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19. Para Brasil, “a
Argentina tem sido um
problema
permanente”http://www.ie
co.clarin.com/economia/Br
asil-Argentina-problema-
permanente 0 629937223.
html

Publicada em 18 de
janeiro de 2012, as 16h35.
A matéria ndo tem autoria
clara, 0 que na prética
jornalistica indica que foi
produzida  coletivamente
pela propria redacdo do
noticiario on-line a partir
de informacGes obtidas de
vérias fontes, como as
agéncias  noticiosas. O

texto apresenta dez

paragrafos, reunidos em53
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linhas, sem fotografia. E uma matéria considerada grande para os padrdes do veiculo

on-line argentino. A noticia foi categorizada por n6s em Economia.

A matéria jornalistica expde um tema que é recorrente no noticiario do on-line:
as divergéncias entre Brasil e Argentina sobre as barreiras comerciais. Utiliza como
base uma noticia do jornal Estado de S. Paulo, na qual o ministro da Industria e
Comércio do Brasil, Fernando Pimentel, argumenta: “A Argentina tem um sido um
problema permanente. Temos boas rela¢fes politicas, mas economicamente, é dificil
lidar com eles”. Também apresenta a versao argentina, dada pelo ministro das Relagdes
Exteriores, Luis Almagro, que ameniza o impasse ao afirmar que o comércio bilateral

entre os dois paises é positivo.

Interpretamos que, ao dar um enquadramento, baseado na reprodugdo de uma
entrevista do ministro brasileiro a um veiculo de imprensa do Brasil, 0 noticiario on-line
ndo busca uma fonte primaria nem exclusiva para expor o tema, correndo o risco de
noticiar algo cuja origem ndo € certificada pelo préprio veiculo. Implicitamente, o
enfoque dado a noticia indica o incentivo ao conflito porque expde as divergéncias entre
Brasil e Argentina com opinides opostas de dois ministros de Estado. E o espirito bélico
e de permanente disputa entre vizinhos na discussdo. Também aqui € bastante pertinente
retomar o texto de Reese (2001, p.07), para quem a organizacdo da noticia é a forma

como o mundo ¢ exposto e a realidade “criada” para apresenta-lo.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a negatividade, pois ha um claro
estimulo ao confronto entre Brasil e Argentina; a frequéncia, o assunto é constante no
noticiario; a continuidade, o tema é renovado de modo permanente para manter o
assunto em pauta/discussdo; a amplitude, pois envolve duas nacbes que além de
vizinhas, representam forca politica e econdmica intensa na regido; a referéncia de elite,

pois envolve discussdes entre dois ministros de Estado,
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20. Ascensao social: 60% dos brasileiros ja
sdo da classe média. 23/01/2012

http://www.clarin.com/mundo/Ascenso-social-
brasilenos-clase-media 0 632936745.html

it Degortss co Expecticals Extremmjeres Arq R WV Multimedia

o de Mundo

de Francisco
ida matrimonial

Publicada em 23 de janeiro de 2012,

sem horério exposto, indicando que a matéria

Pais Dafll 2013 deve ter sido publicada no veiculo impresso e
rs 30,00 de desconto depOIS reprodu2|da no On-“ne A pré.tlca

Ydafiti

jornalistica demonstra que quando um texto é
inicialmente publicado no impresso de um
veiculo que também tem noticiario on-line,
muitas vezes ndo ha indicacdo do horéario da
publicacdo. O texto tem 14 paragrafos,
reunidos em 76 linhas, considerado grande
para 0s padrdes do noticiario on-line
argentino. H4 uma fotografia na qual dois
jovens circulam em um local publico,
impossivel de identificar qual é pois esta
desfocado o fundo da foto, mas a legenda diz

que é um shopping em Brasilia. Nao é

possivel ter certeza sobre a informagdo, pois
ndo ha lojas nem letreiros que indiquem a
referéncia. A autora da matéria jornalistica é a
BE U correspondente Eleonora Goésman, de Sao
Paulo. Identifica-se ai uma imprecisdao pelo menos: a correspondente escreve de Sao

Paulo, mas a imagem fotogréfica € de Brasilia. A noticia esta na categoria Economia.

A matéria jornalistica relata que mais de 10 milhdes de brasileiros sairam da
extrema pobreza na uUltima década, permitindo que, pela primeira vez na histéria do
Brasil, “muito desigual”, a classe menos favorecida represente, atualmente, 1% dos 49
milhdes que ainda se encontram na faixa de pobreza. A noticia reproduz dados do jornal
Estado de S. Paulo, mas também inclui informagdes do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), da Oxfam, organizacdo ndo governamental (ONG) que lida com

questdes de pobreza, da filésofa Marilena Chaui e de um bancario, Marcos Braga, que
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no ano anterior realizou o sonho de ir para a Europa com a familia. Todas as fontes em
on(quando a fonte é exposta) confirmam que houve uma reducdo da populagdo na

extrema pobreza no Brasil bem como ascensdo da classe média.

Pelo enquadramento da noticia, nossa interpretacao é a de que houve uma busca
na confirmacdo da realidade apresentada por meio de diferentes fontes: um jornal de
veiculacdo nacional no Brasil (Estado de S. Paulo), um instituto puablico (IBGE), uma
ONG, uma filésofa e professora da Universidade de S&o Paulo respeitada (Chaui) e um
cidaddo da classe média que foi a Londres, Madri e Roma. O enfoque é o da mudanca
do perfil socioeconémico brasileiro referendado por dados e anéalises. Nesse caso, a
recomendacdo de Porto (1998, p.24-25), vale lembrar, a de “abrir” a selecdo do
noticiario para a sociedade civil, grupos subalternos e minorias para que apresentem

suas opinides, é seguida.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a significancia, a partir da revelagédo
sobre a mudanca de perfil socioeconémico do pais; o inesperado, pois a tendéncia do
senso comum é a de expectativa de agravamento de um determinado quadro,
dificilmente o de sua reversdo; a amplitude, pois o que o ocorre no Brasil pode ser
referéncia para outros paises, nao precisa ser necessariamente uma situacdo isolada; a
frequéncia, € um assunto que ndo se esgota em uma Unica matéria jornalistica; a

continuidade, porque esta constantemente em discussao.

Ca el 21 Brasil confirmou apoio para a regiao
froumea - ™ soveon
http://www.clarin.com/politica/Brasil-confirmo-
apoyo-region 0 630536974.html

oo Lo més visto de Politica
rasi frmo el 2 odela  Reswest Cristina: “Malvinas es la

Bm_s}ll confirmé elapoyodela  Sepie; T e

region ¥ OTAN en el Atiantico Sur"

o me

Publicada em 19 de janeiro de 2012, sem
horario exposto, o que pela pratica jornalistica
indica que a matéria foi publicada inicialmente no
veiculo impresso e depois reproduzida no
noticiario on-line. O texto tem oito paragrafos,
reunidos em 35 linhas, sem fotografia. As
imagens que aparecem a direita da tela sdo de

anuncios publicitarios e também de outras noticias que ndo tém relacdo direta com a
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referida matéria jornalistica. A autora da matéria jornalistica € a correspondente

Eleonora Gdsman. A noticia esta na categoria Politica.

A matéria, que tem como principal fonte o ministro das Rela¢Bes Exteriores,
Antonio Patriota, informa que o Brasil apoia as reivindicacdes da Argentina na disputa
com a Gré-Bretanha pelo controle das Ilhas Malvinas. O texto aponta ainda que
recentemente o chanceler britanico, William Hague, visitou o Brasil & espera de obter o
apoio do pais na disputa pelas ilhas, mas ndo conseguiu sucesso. De acordo com a
matéria, Patriota afirma que os blocos do MERCOSUL e da Unido de Nacgbes Sul-
Americanas (UNASUL), assim como os da América Central, estdo ao lado da

Argentina.

Interpretamos que, subliminarmente, a construcdo da matéria leva ao
enguadramento da noticia de tal maneira que, pelo menos no ambito da politica
regional, a Argentina tem maioria do apoio e que a disputa com a Grad-Bretanha pelo
dominio das llhas Malvinas é desfavoravel para os britanicos. A Unica voz que esta em
on (quando a fonte é exposta) é a do chanceler brasileiro, dado que leva a organizacao
de uma realidade em tom oficial e unilateral. Ndo ha ninguém que conteste o que ele
disse. Para Leal (1998, p.02) é por meio do enquadramento que 0S meios de

comunicacdo manifestam seu papel politico.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: o da referéncia de elite, pois envolve
dois ministros de Estado e trés paises — Argentina, Gra-Bretanha e Brasil;a amplitude,
uma vez o assunto ganhou repercussdo internacional; a frequéncia, a matéria ndo se
limita a Unica publicacdo; a significancia,entdo representada pela relevancia do assunto;
a continuidade, que leva em consideracdo o dado de que o tema é constante no

noticiario.
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Brasil empieza a desmarcarse de la
Argentina
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22. Exportagdes industriais:
Brasil comeca a se desgrudar
da Argentina

http://www.ieco.clarin.com/econ
omia/Brasil-empieza-
desmarcarse-

Argentina 0 797320318.html

Publicada em 06 de
janeiro de 2009, as 22h03, em 21
em 67
linhas, sem fotografia. A matéria

paragrafos, reunidos
tem um tamanho grande para 0s
padrdes do veiculo. O autor da
matéria jornalistica € o jornalista
Alcadio Ofia, que aparentemente
produziu a noticia da Argentina,
pois quando o repdrter se desloca
¢ utilizada a palavra “enviado”
no alto da péagina, préximo ao
nome do profissional — padréo
que é utilizado na imprensa
ocidenta. A noticia  foi
categorizada por nés em

Economia.

A matéria jornalistica tem
um forte conteddo opinativo e
retine seis fontes, das quais trés

sdo em off (quando a fonte é

preservada): um empresario brasileiro, um analista de mercado e um diplomata

brasileiro. As fontes em on (quando a fonte é exposta): a Secretaria de Comércio

Exterior do Brasil, o ministro da Industria da Argentina, Guillermo Mota, e 0 vice-

ministro da Economia da Argentina, Axel Kicillof. A noticia informa que o Brasil busca

alternativas para evitar a dependéncia da Argentina e também do Paraguai dentro do
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bloco do MERCOSUL. Repleta de opinibes em off, as sustentacbes sobre a situagédo
econdmica do Brasil e suas movimentagdes sdo apresentadas também pelos dados em

on.

Consideramos que a noticia foi construida a partir do incbmodo do empresariado
brasileiro com as barreiras comerciais e com o0 estancamento da economia. A maneira
como é selecionada, organizada e publicada a noticia leva a construgdo da realidade
apresentada ao publico. E o enquadramento dado a noticia. O desconforto provocado
pelos empresarios gera uma reagdo em cadeia: a busca por caminhos alternativos,
analistas de mercado e diplomatas avaliando as consequéncias e as fontes oficiais dos
governos reagindo. Pelo enquadramento escolhido, a realidade é apresentada com um
elevado grau de tensdo e provoca apreensdo no setor econdmico na Argentina. E

exemplo da estruturacdo do mundo social de que trata Reese (2001, p.07).

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a negatividade, o alerta provocado pela
possivel busca de alternativas do empresariado brasileiro gera apreensdo na economia
da Argentina; a frequéncia, o assunto é mantido em pauta no noticiario; a continuidade,
@ preciso dar prosseguimento a esse assunto que tem varios desdobramentos; a
amplitude, pois 0 que envolve economia tem também repercussdes em varias outras
areas, como politica e social; a referéncia de elite, uma vez que 0s empresarios

pertencem a uma classe privilegiada da sociedade.

23. Brasil ameaca com represalias
http://www.clarin.com/opinion/Brasil-amenaza-

represalias 0 814118581.html

Publicada em 19 de novembro de 2012,
sem horario exposto, 0 que pela préatica
jornalistica indica que a noticia foi publicada
inicialmente no veiculo impresso e depois

reproduzida no noticiario on-line. A matéria

apresenta como autora da noticia o jornal
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brasileiro Estado de S. Paulo, indicando que foi um editorial do veiculo brasileiro,
reproduzido pela propria redagdo do on-line argentino. O texto tem seis paragrafos,
reunidos em 26 linhas, sem fotografia. A noticia est4 na categoria Economia.

O editorial do jornal O Estado de S. Paulo é publicado na secdo de noticias de
Economia do on-line como se fosse uma matéria produzida pelo veiculo. Optamos por
manté-lo aqui como exemplo de noticia a ser analisada qualitativamente, pois € uma
referéncia ao fato de que um veiculo brasileiro passa a ser interpretado pelo noticiario
on-line argentino como a “voz do Brasil”, aqui sem nenhum trocadilho com o programa

oficial da Radio Nacional, emissora publica brasileira.

O texto menciona que o Brasil estd “incomodado” com a fixacdo de barreiras
comerciais por parte da Argentina, e que ameaca reagir. Segundo o editorial, houve uma
queda de 19,4%, de janeiro a setembro, nas importacdes procedentes da Argentina para
o Brasil. N&o ha referéncia sobre quais medidas serdo adotadas, apenas a informacéo de
que no passado o Brasil fixou restricbes a importacdo de automoveis oriundos da
Argentina.

Podemos considerar que a opcdo do veiculo em publicar o editorial do Estado é
a escolha pelo enquadramento da noticia a partir do enfoque sobre o confronto iminente
entre Brasil e Argentina, “confirmado” por um veiculo brasileiro que é reconhecido e
respeitado. Indiretamente, o texto € um alerta sobre uma situacdo de conflito a vista e
que, por enquanto, estd no campo politico e nos bastidores. E a presenca sutil do
recurso, tratado por Lage (2001, p.01), do enquadramento que pode esconder um “jogo

de interesses por detras das noticias”.
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el 24. Niemeyer: Despedida no Palacio do

SOCIEDAD  ~ . Planalto

" http://www.clarin.com/sociedad/Despiden-
Niemeyer-edificios-

BTN 1o st emblematicos_0_823717790.html

Despiden a Niemeyer enuno ~ fegiaesus
de sus edificios emblematicos

Publicada em 06 de dezembro de
2012, as 09h49, em cinco paragrafos,
reunidos em 26 linhas, sem fotografia.
Novamente as imagens que aparecem a
direita da tela s&o relativas a andncios
publicitarios e a outras noticias, ndo tem

relacdo direta com a referida matéria

Niemeyer, de 104 anos, referéncia da arquitetura moderna, morreu de infec¢éo
respiratdria, depois de um més e trés dias internado em estado grave. O arquiteto que
projetou as principais obras de Brasilia, a capital federal, deixou um legado espalhado
pelo mundo. A morte dele gerou manifestacbes de politicos, intelectuais, artistas e
admiradores brasileiros e estrangeiros. A noticia foi categorizada por nds em Geral, em
fait divers. A matéria foi incluida em fait divers por envolver tema de interesse
humano: morre uma referéncia na arquitetura ndo sé6 no Brasil como também no mundo.
A noticia ndo cabe em Politica nem em Economia, entdo foi colocada na categoria

Geral.

O relato sobre a morte de Oscar Niemeyer ganha um tom préximo ao oficial,
pois a correspondente optou por comecar a matéria com a nota da presidente Dilma
Rousseff sobre o arquiteto. “Poucos sonharam tdo intensamente e fizeram tantas coisas
como ele”, diz a nota de Dilma, que ganhou destaque na noticia, logo nas primeiras
linhas do primeiro pardgrafo. A carga emocional do texto se limita as impressdes de
Dilma. Nos paragrafos seguintes, a correspondente relaciona as obras de Niemeyer
espalhadas pelo mundo. O senso comum predomina quando a matéria se refere a

Brasilia: “Essa cidade podera se despedir hoje de seu criador”.

Interpretamos, pelo enquadramento da noticia, que a constru¢do da matéria se
baseia no carater oficial, por conta da escolha de destacar a nota oficial da presidente da
Republica. Subliminarmente, a deciséo € para referendar a ideia de que Niemeyer era
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uma personalidade publica respeitada e uma espécie de icone. Porém, a escolha pelo
destaque ao comunicado da presidente reduz a carga emocional que poderia ter sido
dada & matéria por meio de depoimentos — de arquitetos, intelectuais, amigos, parentes e
politicos. A escolha feita contemplou uma matéria quase relatorial, compreende-se que

0 on-line evita matérias com elevadas cargas emocionais.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: personalizagdo a partir do personagem
Niemeyer, tema da matéria; referéncia de elite, uma vez que envolve uma pessoa que é
conhecida internacionalmente; inesperado, que é a noticia de morte; frequéncia, que é o
fato de dar o desfecho sobre o arquiteto cuja salde vinha se fragilizando e era
acompanhada pela imprensa, inclusive, pelo veiculo on-line; significancia, pela

importancia de Niemeyer no cenario artistico e cultural.

6.2.3ABC Color

As seis primeiras noticias selecionadas sdo de 2009 e, assim seguem: a mesma
quantidade em 2010, 2011 e 2012 (verificar Tabela).As matérias jornalisticas do ABC
Color tém mais de 18 linhas. Mas o nimero varia conforme o tema. As maiores aqui
selecionadas sdo referentes as questdes politicas. As noticias foram escolhidas para a
analise qualitativa a partir da frequéncia dos grupos tematicos predominantes
identificados a partir do levantamento descritivo feito na etapa anterior. Das 24 noticias
analisadas nesta etapa, 14 tém fotografia e dez foram publicadas sem foto.

Nesse veiculo, na categorizacdo das noticias, realizada durante o trabalho do
levantamento descritivo do corpus, prevaleceram as matérias jornalisticas da categoria
Politica. Das 4.122 compiladas, 837 estdo em Geral; 2.207 em Politica e 837 em

Economia.

Tabela: Origem da Producao

Agéncias
de

. . Noticias . ,
24 noticias (AFP Redacdo | Repdrter | Correspondente

AP, EFE
e Ansa)

20 1 3 0
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Das 24 noticias aqui analisadas qualitativamente, 20 sdo originarias de agéncias
noticiosas internacionais: Agence France-Presse (AFP), France-Press (AP),EFE e
Ansa; trés escritas pela mesma jornalista Antonella Brignardello, cujo material tem no
alto da pagina a referéncia a cidade do Rio de Janeiro, todavia ela ndo € enviada
especial nem correspondente. Na imprensa ocidental, quando um profissional faz
coberturas fora do seu pais de origem ou em cidades distintas da sua, ha mencéo como
“enviado especial” ou “correspondente”. Pesquisa realizada no perfil do ABC Color, na
rede social Facebook, informa que Brignardello € reporter da TV ABC Color, sediada
em Assuncdo (capital do Paraguai). Apenas uma matéria analisada tem como origem a
producdo coletiva de redacdo. Houve situagcBes em que duas noticias —de trésa quatro

agéncias noticiosas originaram o material para a matéria jornalistica publicada.
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1. Sarney comanda uma méfia

Archivo Servicios Clasificados Redes Iniciar sesion Registrarse ) Radio

lcoLol

NOTICIAS EDICléNIMPRESA NACIONALES DEPORTES ESPECTACULOS ESPECIALES MULTIM http://WWW.abC.C0m.py/ediCion‘
R ——— impresa/internacionales/afirman-gue-
sarney-comanda-una-mafia-6903.html

02 de abril de 2014 24°C

Publicada em 31 de julho de
2009, sem horario exposto, o que pela
pratica jornalistica indica que a noticia
foi publicada inicialmente no veiculo
impresso e depois reproduzida no

noticiario on-line. O texto tem sete

pardgrafos, reunidos em 26 linhas, com

HERRAMIENTAS
BRASILIA (ANSA). El senador José Sarney, titular de la Camara y aliado del

presidente brasilefio Luiz Lula da Silva, comanda hace décadas una "mafia 5] 0| -
o g e T RS ¢ uma fotografia de José Sarney, com o
Virgilio, jefe del bloque del Partido de la Socialdemocracia Brasilefia (PSDB) g1 o !

Sarney mont "un imperio de corrupcién” y es la cabeza de una organizacién
comparable a "la camorra napolitana o a la mafia siciliana asevers Virgilio,
del PSDB, partido del ex presidente Fernando Henrigue Cardoso (1995-2003)

dedo esquerdo em riste, usando um terno

El dirigente socialdemécrata anticipé que el martes defendera en el Consejo de
Etica de la Camara Alta denuncias contra Sarney por desvio de dinero de la
empresa petrolera Petrobras y trifico de influencias, entre otras imputaciones
Si los cargos fueran comprobados Sarney sera imputado como transgresor al
decoro parlamentario, falta grave en los cédigos de conducta que es sancionada
hasta con el desafuero.

"Tengo una disposicién santa en ir hasta las iiltimas consecuencias con esta m até r I a é a ag é n C i a ital i ana Ansa O

causa, le duela a quien le duela, yo o soy buenito, estoy haciendo algo que
nadie hizo en la Repiiblica”, exclamé Virgilio, conocido como uno de los més
frontales opositores al gobierno del presidente Lula da Silva

escuro e uma gravata sobria, dando a

entender que faz um alerta. A origem da

crédito da foto é do préprio ABC Color.

El tono empleado por el senador socialdemécrata traduce la gravedad de la
crisis politica que sacude al Senado ain en época de receso, ya que la actividad

parlamentaria se reiniciard la semana proxima. A n Ot I'C i a esté n a Catego ri a P 0 I Ilt i Ca.

La situacién en el Legislativo es vista con preocupacién en el Palacio del
Planalto, sede presidencial

Lula aboga por la continuidad de Sarney, del Partido Movimiento Democratico Ex_presldente da Republ |Ca

Brasilefio (PMDB, centro) al frente del Senado por entender que con ello se
garantiza la continuidad de la coalicién partidaria que da sustentacion a su

(1985-1990), ex-governador do
Maranhdo e tendo presidido o Senado por trés vezes, José Sarney é um dos politicos
mais atuantes e controvertidos do Brasil. Apesar de ter construido sua trajetoria politica
no Maranhdo, Sarney acabou eleito, no ultimo pleito pelo Amapa, na tentativa de
garantir sua vitoria. Simpatizante dos governos militares, o politico também apoiou as
gestdes mais recentes. E apontado como um dos articuladores politicos de bastidores
mais ativos do pais e também por controlar o Maranhdo — por onde conseguiu eleger a

filha Roseana Sarney governadora e o filho Sarney Filho deputado federal.

Porém, a referida noticia ndo contextualiza o historico do senador José Sarney
nem faz mencdo a sua biografia. A matéria jornalistica é sustentada apenas pelas
declaragBes do senador Arthur Virgilio Neto (PSDB-AM), apresentado como ex-lider
do governo do presidente Fernando Henrique Cardoso no Legislativo, que acusa o

presidente do Senado, José Sarney (PMDB-AP), de comandar uma “mafia siciliana” e
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um “império da corrupgao”. Porém, a matéria ndo esclarece no que se baseiam as
denuncias. Também ndo dé voz a Sarney para se defender. O veiculo on-line ndo expde
andlises de especialistas avaliando a situacdo nem sequer faz uma apuracdo mais
profunda sobre o conteudo das denudncias feitas pelo senador Arthur Virgilio. A noticia

tem como unica fonte um politico e suas opinides.

Analisado o enfoque dado a matéria, entendemos que a realidade construida é a
de que o presidente do Senado do Brasil € suspeito de corrupcdo e lidera uma maéfia.
N&o ha contestacdo a afirmacdo, simplesmente a denuncia. Como o enquadramento se
refere a0 modo como 0s eventos sdo organizados e passam a fazer sentido, segundo

Reese (2001, p.07), a selecdo e escolha s&o livres.

Os valores-noticia aqui identificados s&o: a referéncia de elite, pois envolve dois
parlamentares de destaque no Brasil; a negatividade, uma vez que uma autoridade
publica brasileira é referéncia de corrupcéo e de ligacdes com a mafia; o inesperado, um
politico destilar criticas tdo ferozes contra outro com tamanha violéncia verbal; a

significancia, pois demonstra a fragilidade do cenério politico.

coran A e Coman e wanen o onae 2, 10CUE A€ recolher € implantado
b —— e / para proteger a populacéo de
- B traficantes

S ——— http://www.abc.com.py/internacionales/i
T — mplementan-toque-de-queda-para-
Implementan toque de queda para protegerse  protegerse-de-narcos-16054.html
de narcos

Por Amonelia Brignardello

RIO DE JANEIRO. Indios de la Reserva Indigena de Dourados, en Mato Grosso do Sul,

implantaron el "toque de queda" para protegerse del accionar de narcotraficantes PUbI I Cada em 30 de agOSto de

en el interior de las aldeas.

2009, as 10h52,em oito paragrafos,

“Nosotros implantames nuestro toque de queda, a causa de los conflictos entre

grupos de narcotraficantes que estan actuando adentro de nuestras aldeas. HERRAMIENTAS - - H
Quien desobedece el toque, puede morir", alerté el cacique de la Aldea Borord, d 20 I h f g f A
Luciano Areovalo, de 54 afios.Segin un informe periodistico, el procurador de B curtir [N reuniaos em Innas y sem Oto rafria.

1a Repiiblica en el municipio de Dourados, Marco de Almeida, confirmé la
existencia de esa situacién, cuya causa mas inmediata, observd, "es la

autora da matéria jornalistica é a

£ Facebook
"Teniendo en cuenta las proporciones, el indice de asesinatos en las aldeas de

Borord y Jaguaripi (ubicad 1a reserva) es de 145 muerts ad Wit H I ” H d ”
100 000 habitantes, mientres et o ol pai el 24,5 mertespor cads e Jornalista Antonella Brignardello, que o

grupo de cien mil habitantes", explico el procurador Enviar por mail

Las aldeas mencionadas albergan casi 14.000 indios de las etnias guarani- Aa Tamafio de texto RIO de Janel rO, mas relata eplsédlo

caiovd, en 3.500 hectareas, un area en la que, segiin diversas denuncias
recibidas por la policia, indios son cooptados por narcos que cultivan
marihuana en la frontera de Mato Grosso do Sul con Paraguay.

Imprimir nota

ocorrido no Mato Grosso. A noticia esta

“Los narcos utilizan muchachos indigenas fisicamente fuertes como mano de
obra para transportar la droga entre otras actividades ilegales, que luego

derivan en homicidios, mutilaciones y estupros, entre otras practicas de los na Categorla Geral’ em falt dlvers Ne|a1

narcos", confirmé a su vez el delegado Alberto Neto, de la Policia Federal, a 0
Estado de S. Paulo.

fneres recibir a5 noticias nacionales ¢ internacionales mis importantes? estéo | nc | u |'d 0S 0S temas q ue d emonstram

Envid ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox

0 descaso dos governos com o social
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refletido, como este exemplo que é o acontecimento de indios cercados por traficantes

que imp&em uma aura de medo na comunidade.

A matéria jornalistica informa que sob a lideranca do cacique Luciano
Aerovaldo Borord foi imposto um toque de recolher para proteger cerca de 14.000
indigenas da etnia guarani-kawé da opressao dos traficantes que cercam a area. A
noticia tem o0 on (quando a fonte é exposta) do cacique e detalhes do clima de medo e
violéncia. Mas o paradoxo é que a cidade de origem é o Rio de Janeiro e a etnia vive
essa tensdo, em Dourados, no Mato Grosso do Sul, fronteira com o Paraguai. Também
ha informac6es em on do procurador do estado e do delegado. No caso do delegado da
Policia Federal, a entrevista dele foi concedida ao jornal Estado de S. Paulo, que é
mencionado na matéria. A noticia surpreende também porque indica que nem 0s povos
indigenas, que vivem em suas aldeias, estdo livres da violéncia provocada pelos
traficantes. Tanto é que a ordem determinada pelo narcotréfico a cidade de Dourados é

valida também para a regido onde estdo o0s guarani-kawa.

Como a reporter que assina o texto Antonella Brignardello é da TV ABC Color,
segundo informacdes por ela relatadas em seu proprio perfil na rede social Facebook, a
hiptese é a de que utilizou como fonte uma matéria de televisdo para produzir o
material para o noticiario on-line, recurso amplamente utilizado pelas redacdes. Mas
ndo é possivel fazer essa afirmacdo, pois ndo dispomos de mais dados sobre o
mecanismo de producdo dessa noticia. Procuramos contato com a jornalista, mas nao

obtivemos resposta.

Interpretamos, a julgar pelo enquadramento dado a matéria, o clima de panico
que esta instaurado no Mato Grosso do Sul em decorréncia da acéo de narcotraficantes
que pressionam 0s homens, estupram as mulheres e mantém ameacgas constantes.
Indiretamente, a noticia constréi uma realidade em que os 6rgaos publicos reconhecem
a desordem, pois um procurador e um delegado estdo analisando a situacdo, mas o
Estado ndo toma as providéncias devidas. Implicitamente, é apresentada uma realidade
de um Brasil fragil e mantido refém dos traficantes. E exemplo do que aponta Leal
(1998, p. 07) acerca do viés politico, autorizado pelo enquadramento, utilizado pelos

veiculos de imprensa.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a negatividade, consequéncia de uma
realidade social ameacada pela inoperancia do Estado; o inesperado, indigenas que se
impdem ordem de recolher como garantia de seguranca; a significancia, a comunidade
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indigena é tema caro para o Paraguai, considerando o elevado percentual da etnia na

regido; a amplitude, pois envolve uma area de fronteira.
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Inicio  >Mundo > Unes 15.000 extranjeros reqularizaron situacion en Brasil http://WWW.abC.com . pvli nternaCionaI eS/
unos-15000-extranjeros-regularizaron-
Unos 15.000 extranjeros regularizaron situacion-en-brasil-17962.html
situacion en Brasil
BRASILIA. Unos 15.000 extranjeros que estaban en Brasil en condicién irregular Publ icada em 05 de Setembro de

han regularizado su situacién en los dltimos dos meses, gracias a una amplia

amnistia dictada en julio pasado por el Gobierno, informé hoy el diario O Estado de 2009’ as 11h14’ em Sete parégrafOS,

Sdo Paulo

e de s perconas e s oo e o ——— - Feunidos em 20 linhas, sem fotografia. A

peruano (2.094) , seguidos por ciudadanes chinos (1.819) , bolivianos (1.644) Y HERRAMIENTAS
paraguayos (1.555) , segiin sefiala un informe oficial citado por el periddico.

5 JE origem da matéria é a agéncia de

84 0
La Ley de Amnistia fue promulgada el pasado 2 de julio por el presidente Luiz

, ; - noticias espanhola EFE. A noticia esta
Inacio Lula da Silva y establece que los extranjeros que hayan ingresado al pais
antes del 1 de febrero de este afio en situacion irregular pueden solicitar un Twitter

visado de residencia por dos afios, que pasado ese periodo podrd convertirse en H [ H H H
i S— na categoria Politica, pois envolve a Lei

El texto dice que "los extranjeros beneficiados por esta norma tendran los Aa Tamaiio de texto

mismos derechos y deberes que los brasilefios natos, con la excepcién de los F— de Anistia a estrangeiros’ uma decisao

privativos a quien nacié en el pais, como la posibilidad de postular a cargos
Repartar ermo

electivos”
o -
La amnistia es similar a una aprobada en 1998, que permitié la regularizacién po I Itl Ca a partl r d a p rO m U I gagéo d o

de unos 40.000 inmigrantes ilegales.

Aunque no hay cifras oficiales, el Gobierno calcula que en el pais puede haber preSIdente LUIZ InéC'O Lula da SI|Va

actnalmente entre 180.000 y 200.000 extranjeros en una situacion migratoria
irregular, que podran acogerse a la Ley de Ammistia hasta el préximo 31 de
diciembre.

Ademis de los casi 15.000 casos ya aprobados, hay otros 3.000 en proceso de
estudio, afiadio 0 Estado de Sdo Paulo.

N&o pretendemos aqui aprofundar sobre

¢Querés recibir las noticias nacionales e internacionales mas i
Envia ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox.

a questdo dos imigrantes no Brasil. Mas,
sim, analisar a noticia que pde em destaque a regularizacdo da situacdo dos estrangeiros

que querem se manter no Brasil.

A matéria informa que a lei atinge maioria peruana (2.094), depois cidaddos
chineses (1.819), bolivianos (1.644) e paraguaios (1.555), indicando os trés maiores
grupos afetados pela medida. O texto, apesar de enviado pela Agéncia EFE, é baseado
em material produzido pelo jornal Estado de S. Paulo. A noticia informa ainda que a
Lei de Anistia foi promulgada dois meses antes da publicacdo da noticia, em 02 de
julho, pelo entdo presidente Luiz Inacio Lula da Silva. A partir dessa lei, 0s estrangeiros

que entraram no Brasil antes de 1° de fevereiro de 2009 podem recorrer a legalizagéo.

A mateéria é baseada simplesmente na lei em si. N&do ha fontes em on (quando a
fonte é exposta) nem em off (quando ndo é exposta) oficiais, de especialistas ou de
cidaddos da sociedade. Apesar de a matéria se referir diretamente & situacdo dos

irregulares no Brasil, ndo inclui a opinido dos principais envolvidos. Também ndo ha
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avaliacOes de especialista sobre a extensdo da medida e do modo como a iniciativa
interfere,de modo pratico, na vida daqueles que ja viviam no Brasil em condicdo
clandestina.

E um relato excessivamente objetivo, direto,sobre a iniciativa do governo.
Interpretamos que, pelo enquadramento dado a matéria, a realidade apresentada a partir
da construcéo da noticia é a oficial. O Brasil é apresentado como o pais que legaliza os
estrangeiros que ingressaram até 1° de fevereiro, informando que todos terdo
praticamente os mesmos direitos dos brasileiros nascidos no pais, com a diferenca de
que ndo poderdo postular cargos eletivos. Porém, sem a visdo particularizada, sem a
opini&o de cidaddos beneficiados pela medida, ¢ dificil compreender a extensio da lei. E
interessante retomar o que defende Porto (1998, p.24-25), de que 0 processo de
construcdo da noticia, portando a forma como o mundo social é representado, seja

democratizado, concedendo voz para a sociedade civil, grupos subalternos e minorias.

Os valores-noticia aqui presentes sdo: frequéncia, pois a questdo dos paraguaios
irregulares no Brasil é tema recorrente no noticiario; amplitude, uma vez que envolve
uma comunidade ampla; significancia, pois € um tema de relevancia para a sociedade do

Paraguai; continuidade, pois ndo se limita a uma Gnica matéria jornalistica.

4. Itaipu produz energia e atrai turistas

http://www.abc.com.py/internacionales/itaipu-produce-energia-y-atrae-a-turistas-
42938.html

Publicada em 20 de novembro 2009, as 06h12,em 16 paragrafos, reunidos em 55
linhas. H& uma fotografia colorida, na qual aparece uma parte de Itaipu. O crédito da
foto € do ABC Color. A origem da matéria é a agéncia de noticias espanhola EFE. A
noticia estd na categoria Economia, pois a atracdo de 1.500 turistas por dia para

conhecer a usina movimenta o0 mercado e gera recursos.

A maior hidreléetrica da América do Sul, como oito quildmetros de extenséo, 200
metros de altura e que emprega mais de 40 mil trabalhadores € um dos principais
entraves entre Brasil e Paraguai. Os paraguaios se gqueixam de prejuizos nos acordos
bilaterais com o Brasil referentes a Itaipu. A controvérsia é constante. A matéria

descreve a hidroelétrica como “uma gigantesca obra de engenharia”, detalhando apenas
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0s aspectos positivos da construcdo, como o0
envolvimento de trabalhadores, atuando em um
projeto capaz de abastecer uma cidade de 15.000
habitantes. O texto tem um tom euforico e de
propaganda. A Unica fonte da matéria € Alberto
Araljo, um dos supervisores da Itaipu brasileira.
Apesar de o cerne da noticia ser o fato de a
hidroelétrica atrair o turismo, ndo ha turistas
opinando ou ilustrando a matéria. E um relato repleto
de adjetivos e de elogios ao projeto, sem fontes
populares, que poderiam responder o que consideram
mais interessante na hidroelétrica, nem uma avaliacédo
de especialistas, observando os rendimentos causados
pela visita diaria de 1.500 pessoas ao local. Também
ndo apresenta as controvérsias envolvendo o projeto,
como a polémica com ambientalistas a época, € a
disputa econémica ainda presente entre Brasil e

Paraguai.

Julgado o modo como a noticia foi
organizada, interpretamos que o0 enquadramento
escolhido para apresentar a realidade ao publico é o
de que a obra de Itaipu sé tem virtudes, ndo apresenta
problemas, e que é fundamentalmente um local
turistico que deve ser visitado. Por essa realidade, o
publico ndo é informado, por exemplo, das questdes

econdbmicas que envolveram e ainda cercam o

projeto, provocando divergéncias entre Brasil e Paraguai, que se queixa de ter sido

prejudicado pela construcdo da hidroelétrica, nem menciona a indignacdo com a

construcdo da obra, que afetou as Cataratas do Iguacu. Pelo enfoque da noticia, o

veiculo de imprensa indica seu papel politico, a exemplo do que afirma Reese (2001,

p.07).

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a significancia, pois a atragdo de

turistas para a regido da hidroelétrica gera recursos; a continuidade, pois o tema ndo se
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limita a uma Unica matéria; a frequéncia, uma vez que 0 assunto € recorrente no on-line,

sobretudo a respeito do debate referente a energia; a amplitude, pois atinge trés paises, o

Paraguai, a Argentina e o Brasil.
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nicio > Edicion Impresa > Intemacionales

Critican el "uso politico" de la Embajada
brasilefia

BRASILIA (EFE).

%

HERRAMIENTAS

La actividad desplegada por el destituido presidente hondurefio, Manuel

Zelaya, desde la Embajada de Brasil en Tegucigalpa ha generado polémicas en i Curtir
la esfera politica brasilefia y hasta dudas sobre una supuesta "injerencia en

asuntos internos”. En opinién de analistas, la inesperada irrupcién de Zelayael g ;1o
lunes pasado en la legacion de Brasil ha causado un conflicto inédito y dificil

de resolver, pues no hay una situacién técnica de asilo ni de refugio y la F Facebook

Embajada ha quedado en el centro de una crisis interna.

“No hay dudas de que Brasil debia darle asilo politico a Zelaya si lo pedia
cuando fue victima de un acto de fuerza, pero su retorno genera un cuadro
diferente”, declaré el ex canciller Luis Felipe Lampreia

El Gobierno brasilefio asegura que fue "tomado por sorpresa y que no colaboré
con el regreso de Zelaya, quien, segiin varios dirigentes politicos, ha convertido
ala Embajada en un "fortin" desde el que arenga a sus seguidores, lo cual
contraria las normas elementales de la diplomacia.

El Partido Popular Socialista (PPS) ha pedido que se aclare cémo Zelaya llegd
hasta la Embajada y también su permanencia en la sede, pues "como no se
trata de un asilo, parece haber una participacién de la diplomacia brasilefia en
una accién clandestina y en una clara injerencia en asuntos internos de otro
pais”.

Segiin el diputado Raul Jungmann, del PPS, *la Embajada brasilefia se ha
transformado en tribuna electoral" y el canciller Celso Amorim "debe ser
responsabilizado por eso'

El senador Arthur Virgilio, del opositor Partido de la Social Democracia
Brasilefia (PSDB), afirmé que "si el Gobierno combin todo esto, se trata de un
disparate diplomatico imperdonable”

¢Querés recibir las noticias i e internacis mas i

Envia ABC al 22292 desde tu Tigo, Person: Vox.

Archivo Servicios Clasificados Redes Iniciar sesién Registrarse ) Radio

5. Uso politico da embaixada brasileira

é criticado

http://www.abc.com.py/edicion-
impresa/internacionales/critican-el-uso-
politico-de-la-embajada-brasilena-
23971.html

Publicada em 24 de setembro de
2009, sem horario exposto, 0 que na
pratica jornalistica indica que a noticia
foi publicada inicialmente no veiculo
impresso e depois reproduzida no
noticiario on-line. A origem da matéria é
a agéncia de noticias espanhola EFE. O
texto tem seis paragrafos, reunidos em 24
linhas. A fotografia publicada é de baixa
qualidade, pois esta “granulada”, o que
no cotidiano jornalistico significa que o
tamanho original dela é menor do que o
publicado. Na imagem esta o presidente
deposto de Honduras, Manuel Zelaya,

usando o chapéu que virou sua marca,

cercado por correligionarios e atras deles a inscri¢do “Brasil”, indicando que estdo na

Embaixada do Brasil em Tegucigalpa (capital de Honduras). A noticia esta na categoria

Politica.

A matéria jornalistica relata que a concessdo de abrigo pelo governo do Brasil ao

presidente deposto gerou polémicas. Ha referéncias as opiniées em on (quando a fonte é

exposta) do ex-chanceler Luiz Felipe Lampreia — cujo nome € grafado de maneira
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errada, na noticia esta Luis com “s” e acento — e também do PPS, partido de oposicao,
gue questiona a maneira como Zelaya chegou até a representacdo brasileira. Segundo a
noticia, a manutencdo de Zelaya na embaixada causa uma dificuldade técnica ao

governo, pois conceder abrigo € distinto de dar asilo politico.

Zelaya foi deposto do poder uma agédo conjunta de representantes dos Poderes —
Legislativo, Forcas Armadas e Judiciario. Ele foi retirado de casa nas primeiras horas do
dia e acabou refugiando-se, por quase quatro meses, na Embaixada do Brasil em
Tegucigalpa (capital de Honduras). O longo periodo em que ficou no local gerou
manifestacdes no Brasil e no exterior. Também utilizou a representacdo brasileira para

fazer politica.

Interpretamos que, de modo implicito, a construcdo da matéria apresenta uma
realidade conflituosa no Brasil: a iniciativa do governo que divide opinides entre setores
importantes da sociedade — um ex-chanceler e sua experiéncia em diplomacia e o PPS,
partido de oposicao, observando de forma critica a iniciativa brasileira. O governo tem
V0z na noticia apenas na contextualizacdo do acontecimento, quando é recordado que o
Brasil se disse surpreendido com a chegada de Zelaya a embaixada. O enquadramento é
um instrumento analitico importante sobre o papel politico exercido pelo veiculo de

imprensa, aponta Leal (1998, p.02).

Os valores-noticia aqui identificados sdo: significncia, o assunto é um dos
principais do cenario politico internacional; amplitude, pois ganhou espaco
internacional; inesperado, pois é pouco provavel que um presidente deposto peca apoio
a uma embaixada estrangeira no seu pais; referéncia de elite, uma vez que envolve um
presidente da Republica; frequéncia, o tema serd mantido no noticiario até esgotar-se; e

continuo, pois € necessario buscar novos angulos para dar continuidade ao tema.

6.Brasil quer ser lider e ndo império

http://www.abc.com.py/edicion-impresa/internacionales/brasil-quiere-ser-lider-no-
imperio-32727.html

Publicada em 20 de outubro de 2009, sem horario exposto, 0 que na préatica
jornalistica indica que a noticia foi inicialmente publicada no veiculo impresso e depois

reproduzida no noticiario on-line. A origem da materia € a agéncia de noticias italiana

193


http://www.abc.com.py/edicion-impresa/internacionales/brasil-quiere-ser-lider-no-imperio-32727.html
http://www.abc.com.py/edicion-impresa/internacionales/brasil-quiere-ser-lider-no-imperio-32727.html

Ansa. O texto tem quatro paragrafos, reunidos em27 linhas. A fotografia € do presidente
Luiz Iné&cio Lula da Silva discursando com as méos levantadas, como quem faz um

apelo. A noticia esta na categoria Politica.
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Brasil quiere ser "lider, no imperio"

HERRAMIENTAS
SAN PABLO (ANSA). El presidente Luiz Lula da Silva afirmé ayer que
Brasil, como la mayor economia de América Latina, debe ejercer su g
papel de liderazgo en la regidn, sin ser visto como un "imperio"”. =
§ Facebo
El presidente brasilefio dijo que, tras la crisis mundial, es un 2

momento para eliminar fronteras para vender los productos
fabricados en la region, pero admitié que Brasil tiene una
responsabilidad mayor frente a sus vecinos porque se convirtié en la

mayor economia latinoamericana. "Brasil era visto como un gran

adversario, como si fuera un imperio para los paises sudamericanos.
Habia casi un adoctrinamiento y un convencimiento de que Brasil era
peligroso", afirmé Lula, instando a cambiar esa imagen por la de un
liderazgo constructivo. "Es Brasil el que tiene que ayudar a la
construccion de caminos e hidroeléctricas, de puentes y de las
telecomunicaciones. Brasil necesita reconocerse como pais grande y
debe ejercer su rol de fortalecer la integracion regional”, sostuvo.

Limpiar "suciedad" en Rio

Luiz Lula da Silva advirtié que su gobierno va a "limpiar la suciedad"
provocada por el narcotrafico en Rio de Janeiro, tras los
enfrentamientos entre facciones rivales y policias que el fin de
semana causaron doce muertos, en uno de los episodios mas
violentos de los iltimos tiempos. "Vamos a limpiar la suciedad que
esta gente le provoca a la imagen de Brasil”, dijo Lula.

El gigante sudamericano sera sede del Mundial de Fitbol 2014 y de
los Juegos Olimpicos 2016.

(Querés recibir las noticias naci ei i mas i
Envid ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox.

O titulo informa que o Brasil quer
ser “lider e ndo império”. A noticia,
baseada no discurso do presidente,
mostra que Lula afirmou: “O Brasil era
visto como um grande adversario, como
se fosse um império para os paises sul-
americanos. Havia uma certeza e um
convencimento de que o Brasil era
perigoso”. Segundo ele, o objetivo ¢

mudar essa imagem por uma lideranca

construtiva.

Interpretamos que ao construir
uma matéria jornalistica, selecionando e
organizando os acontecimentos, é feito o
enquadramento da noticia, e isso
possibilita a criacdo de uma realidade
para o publico. Nesse caso, a realidade
criada é baseada na afirmacdo do
presidente da Republica sobre o espago
politico e econémico do Brasil.Lage
(1998, p.378) lembra que o recurso do
enguadramento estd tdo presente no
cotidiano que nem sempre até mesmo o

mais instruido percebe o que ha por tras.

Os valores-noticia aqui identificados sdo:referéncia de elite, pois envolve o

presidente da Republica do Brasil; significancia, pela importancia do discurso politico
da autoridade; amplitude, afinal a autoridade diz que trabalhard pela lideranca
construtiva na regido;frequéncia, o assunto é constantemente tema no noticiario;

continuidade, a noticia ndo se esgota em uma unica matéria (TRAQUINA,2005, p.130).
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Presidenciables, en busca de votos durante los
carnavales brasilefios

Los candidatos presidenciales aprovecharon el carnaval en Brasil para mostrarse,

en un ensayo de lo que podra ser la disputada campaiia entre la oficialista Dilma

Rousseff y el opositor José Serra, gobernador de San Pablo.

HERRAMIENTAS

7. Presidenciaveis buscam votos no Carnaval

http://www.abc.com.py/edicion-
impresa/internacionales/presidenciables-en-
busca-de-votos-durante-los-carnavales-
brasilenos-68865.html

Publicada em 14 de fevereiro de 20009,
sem horério exposto, 0 que na préatica
jornalistica indica que a noticia foi publicada
inicialmente no veiculo impresso e depois
reproduzida no noticiario on-line. O texto tem
dez paragrafos, reunidos em39 linhas, com uma
fotografia de Carnaval de rua aparentemente em
uma praia.Mas nao fica claro qual € a cidade da
foto.A origem da matéria jornalistica é a
agéncia de noticias italiana Ansa. A matéria tem
também duas referéncias de Carnaval: Séo
Paulo (San Pablo) e Rio de Janeiro. A noticia

esta na categoria Politica.

A matéria relata que os pré-candidatos
presidenciais e adversarios politicos José Serra e
Dilma Rousseff escolheram o Carnaval do
Nordeste — em Salvador (Bahia) e Recife
(Pernambuco) — para fazer campanha e tentar

conquistar o eleitorado. A noticia inclui poucas falas dos dois personagens, mas destaca

uma pesquisa de intencGes de voto. O Instituto de Pesquisa Datacenso diz que Serra esta

a frente de Dilma, mas que ela avancou reduzindo cada vez mais a diferenca entre

ambos. A noticia inclui também informagdes de que foram vendidos 15 mil exemplares

da maéscara de Carnaval com o rosto de Lula, superados apenas pelo material com o

rosto de Michael Jackson.

Interpretamos que, implicitamente, na construcdo da noticia foram selecionados

e reunidos dois temas de interesse de estrangeiros: o Carnaval e a disputa politica pela

Presidéncia da Republica. Porém, o texto ndo inclui impressdes de populares, 0s
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eleitores, que sdo o publico-alvo de Serra e Dilma, ndo expde também a analise de
especialistas, avaliando se a busca por votos durante o Carnaval surte efeitos. O texto é
ilustrado com uma imagem paradisiaca de uma praia lotada e ensolarada. Pela
construcdo da matéria, o enquadramento dado leva a apresentacdo de uma realidade em
que o politico aproveita 0 momento de festas para se mostrar simpatico a sociedade,
tentando conquistar o apoio para as elei¢bes, e associado a isso h& o estereétipo do
Brasil com suas praias e verdo permanente. E a percepcdo de apenas parte da realidade,
como ressalta Park (2003, p. 145).

Os valores-noticia aqui identificados sdo:o de referéncia de elite, pois envolve
dois pré-candidatos presidenciais do Brasil; o da significAncia, uma vez que 2010 é o
ano das eleigdes presidenciais do Brasil; o da frequéncia, pois uma série de matérias
sobre o0 assunto deve ser publicada; inesperado, pois o Carnaval € uma festa popular em
que figuras publicas ndo sdos as personagens centrais, mas os dois politicos decidiram
fazer campanha no mesmo periodo e locais; o da amplitude, pois envolve um tema que

jando é mais nacional, é internacional.

e s e st e e onne 8. LUIA contra os falsos democratas da
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hicio > Edicion Impresa > Intemacionales > Lula, contra los "olsos democratas” de prensa

http://www.abc.com.py/edicion-
impresa/internacionales/lula-contra-los-
falsos-democratas-de-prensa-77992.html

Lula, contra los "falsos demécratas" de prensa

BRASILIA (ANSA). El presidente brasilefio, Luiz Lula da Silva, criticd a quienes
llamé “falsos demécratas” qu 1 editoriales en diarios, durante la HERRAMIENTAS
Conferencia Nacional de Cult que se debate el modelo de
comunicacién imperante en ando es bueno leer los [0 curir 10
t Isos
anica v

- Publicada em 12 de marco de 2010,

sem horério exposto, indicando que a

cultura”, recomendo.

matéria deve ter sido publicada no veiculo

Luego recordé las "campaiias” de la prensa contra la nacionalizacion del
petréleo, ocurrida en los afios 50, y atribuyé esa postura a la sumisién de P

empresas periodisticas a intereses externos. "Es que en B la\:l::p;ci? imprE‘SSO e depOIS reproduzida no

mania de pequefiez, de ser de segunda clase”, dijo Lula da

Lula inauguré el jueves por Ia noche la Conferencia Nacional de Cultura, nOtiCié.I’IO On_l | ne O teXtO tem uatro
ambito en el que se debaten los problemas principales del drea y se propondrd, . q
entre otros puntos, incrementar el contenido nacional de la produccién
televisiva , . .
S paragrafos, reunidos em 18 linhas, sem

Envié ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox.

fotografia. A origem da matéria
jornalistica é da agéncia de noticias italiana Ansa. A noticia foi categorizada por nds em

Politica.

O ABC Color publicou uma série de matérias jornalisticas informando sobre as

divergéncias entre o presidente Luiz Inacio Lula da Silva e a imprensa. Nessa noticia, o
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presidente brasileiro expde seu ponto de vista em on (quando a fonte aparece) sobre o
comportamento da imprensa em relacdo ao governo. “No Brasil ha muita gente com
mania de pequenez e de segunda classe”, disse ele. Antes, o presidente acusou oS
jornalistas de serem falsos democratas. “De vez em quando ¢ bom ler editoriais dos
jornais para ver o comportamento de alguns falsos democratas que dizem que s&o

democratas, mas querem ser a unica voz do mundo.”

Interpretamos que a constru¢do da noticia da maneira como foi organizada
apresenta uma realidade conflituosa e bélica envolvendo o presidente Lula e a imprensa.
O clima é apresentado como tenso. Nao h& manifestacdes de setores da imprensa —
jornalistas, diretores ou donos de veiculos. A Unica voz que aparece é a do presidente
Lula em uma demonstracdo de que a realidade apresentada € a oficial. Porto (1998,
p.24-25) recomenda que 0 espacgo da imprensa seja aberto aos grupos sociais e minorias

na construcdo da realidade.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: o da significAncia, pois envolve o
conflito envolvendo o presidente do Brasil e a imprensa; a amplitude, uma divergéncia
publica entre o chefe de Estado e setores da imprensa pode ganhar espaco até
internacional, conforme as circunstancias; a frequéncia, considerando que o assunto
ganhou destaque no veiculo e passou a ter espaco frequente; continuo, pois o tema nao
se extingue em uma Unica noticia; referéncia de elite, uma vez que envolve o presidente

da Republica e os empresarios da imprensa.
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Ifnagen de Lula supera a Xuxa y Ronaldo

HERRAMIENTAS
BRASILIA (ANSA). La imagen del presidente Luiz Lula da Silva es la I curtir HON
mas elogiada de Brasil en el mundo, ubicandose adelante de la de la i

840

estrella televisiva Xuxa y la del jugador de fitbol Ronaldo, segiin una
encuesta realizada en 44 paises por una agencia de publicidad.

La imagen del mandatario recibié el mayor puntaje entre las
celebridades vivas de Brasil, de acuerdo con una consulta realizada
por la agencia Young y Rubicam, para elaborar sus estrategias de
publicidad internacionales.

Lula fue superado por el ex campeén mundial de Formula 1, Airton
Senna, fallecido en 1994. La empresa Young y Rubicam envi6 3.000
cuestionarios en los que fueron incluidas 98 personalidades
brasilefias. El cuestionario consult6 sobre una serie de cualidades
atribuidas a los personajes.

Inteligencia y liderazgo

Lula da Silva obtuvo las mayores puntuaciones en los rubros
inteligencia y liderazgo, informé ayer el diario Folha de Sdo Paulo. En
cambio, sus mediciones fueron mas bajas en los items salud y
glamour.

Segiin otra encuesta, publicada la semana pasada, también por el
diario Folha de Sdo Paulo, el gobierno de Lula conquisté una
aprobacion del 76%, la més alta en los iltimos 20 afios.

De acuerdo con otros sondeos recientes, la aprobacién del presidente,
en la opinién publica brasilefia en los tltimos meses, supera el 80%.

¢Querés recibir las noticias naci ei i mas i
Envid ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox.

9.Imagem de Lula supera a de Xuxa e
Ronaldo

http://www.abc.com.py/edicion-
impresa/internacionales/imagen-de-lula-
supera-a-xuxa-y-ronaldo-86155.html

Publicada em 04 de abril de 2009,

sem horario exposto, 0 que na pratica

jornalistica indica que a noticia foi
inicialmente  publicada no  veiculo
impresso e depois reproduzida no

noticiario on-line. O texto tem seis
paragrafos, reunidos em21 linhas. H4 uma
fotografia na qual estd o presidente Luiz
Indcio Lula da Silva com as mdos para
cima e discursando.A origem da matéria é
a agéncia de noticias italiana Ansa. A

noticia esta na categoria Politica.

A matéria informa que a agéncia de
publicidade Young y Rubicam, que elabora
estratégias internacionais na area, aplicou
3.000 questionarios, em 44 paises,
apresentando uma lista com 98 nomes de
brasileiros perguntando quem era 0 mais
famoso. O resultado da pesquisa mostrou

que a imagem do presidente Luiz Inécio

Lula da Silva superou a do jogador de futebol Ronaldo e a da apresentadora de televisao

Xuxa. De acordo com a noticia, os entrevistados destacaram a inteligéncia e a lideranca

de Lula. A matéria, entretanto, ndo inclui entrevistas com especialistas, que poderiam

analisar o fato de um politico superar um artista e um atleta na preferéncia do publico,

ndo inclui uma avaliacédo da equipe de Lula e tampouco a opinido de cidadaos.

Essa realidade apresentada a partir da construcdo da noticia permite a

interpretacdo de que o presidente Lula se destaca como idolo e referéncia de 3.000 mil

entrevistados. No entanto, ndo ha informagdes complementares, que poderiam ser

obtidas com entrevistas,

por exemplo,

para acrescentar dados a matéria. O
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enguadramento dado a noticia apresenta a realidade de um presidente da Republica com
perfil de celebridade. E a interpretacdo implicita,na maioria das vezes, do acontecimento
por intermédio da organizacdo da matéria, a exemplo do que propde Reese (2001, p.07).

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a referéncia de elite, uma vez que
envolve personagem central, como o presidente da Republica do Brasil, mas também ha
nomes de destaque, como Xuxa e Ronaldo; o inesperado, pois € pouco provavel que
uma figura politica supere um artista e um atleta na referéncia por admiracdo, mas a
matéria mostra que isso € possivel; a frequéncia, as matérias envolvendo o presidente
Lula séo recorrentes; a amplitude, pois o assunto ganha mais espaco do que apenas o

nacional, uma vez que a pesquisa reuniu entrevistados em 44 paises.

e s e e e e o 100 INUNdacOes deixam 3.400 afetados

bt . no Brasil

02 de abril de 2014 24°C ad|
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nundaciones-dejan-unos-3400afectados-

Inundaciones dejan unos 3.400 afectados en en-brasil-94844.html
Brasil

SAO PAULO. Nuevas inundaciones en el sur de Brasil forzaron la evacuacion de . .
unas 3.400 personas, semanas después de que lluvias y deslaves mataran a al PUb| Icada em 25 de abrl I de

menos 256 en Rio de Janeiro y sus cercanias, informaron funcionarios el domingo.

2009, as 17h43,em quatro parégrafos,

Fuertes lluvias en el surefio estado de Santa Catarina afectaron a un total de
42.000 personas, incluyendo a 3.406 que debieron buscar refugio con sus HERRAMIENTAS

familiares y amigos o ser albergados temporalmente por las antoridades, H H H
informé el servicio de defensa civil. artir P} reunldos em 12 I|nhaS, Sem fotografla. A

No se reportaron muertos ni heridos en esta iiltima inundacién, pero se . , . . , . ,
impuso el estado de emergencia en algunas dreas ori gem da materla JO rnal |St|ca e a
Las fuertes lluvias ocurren dos semanas después de que las fuertes
precipitaciones causaran deslaves en la ciudad de Rio de Janeiro y su periferia
matando a 256 personas, la mayoria en favelas

Agence France-Presse (AFP). A noticia

estd na categoria Geral, em fait divers,

mprimir nota

pois a exemplo do que propdem Rabaca

e Barbosa (1987, p. 255),nela,compreende-se o0 insélito ou extraordinario do curso

cotidiano dos acontecimentos.

A matéria é curta e tem o formato de uma nota simples, que é a noticia rapida e
com poucas linhas, mas informa que a chuva intensa em Santa Catarina afetou a vida de
42.000 pessoas e desalojou cerca de 3.400. De acordo com a nota, 0 episddio em Santa
Catarina ocorre duas semanas depois de o Rio de Janeiro sofrer com a forte chuva que
atingiu 246 pessoas, principalmente em favelas. N&do ha detalhes nem entrevistas com

autoridades, especialistas ou cidaddos sobre o episédio.
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Vemos que implicitamente a construcdo da noticia, em relagdo ao modo como

foi feita, apresenta uma realidade em que o Estado brasileiro é colocado como aquele

que trata com descaso 0s acontecimentos relativos as catastrofes naturais. Vale lembrar

0 que aponta Leal (1998, p. 02), para quem o engquadramento da noticia € 0 recurso

utilizado pelos veiculos de imprensa para seu papel politico. O enfoque ocorre com

objetivos especificos.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a negatividade, pois apresenta 0 caos

causado pela época de temporais em duas regides de turismo no Brasil; a amplitude,

pois a tragédia provocada pela chuva é um problema que atinge varios paises, nao

apenas no Brasil; a frequéncia, pois as dificuldades geradas pelos desabamentos,

deslizes e chuva estdo na pauta permanente do veiculo; o efeito continuo, pois 0 assunto

ndo se extingue nele mesmo.
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nicio  >Mundo > Se crearon 12,7 millones de puestos de trabajo en Brasil, dice presidente Lula

Se crearon 12,7 millones de puestos de trabajo
en Brasil, dice presidente Lula

Por Antonella Brignardello

BRASILIA. El presidente brasilefio califico hoy como "excepcional” la creacion de
12,7 millones de puestos de trabajo desde 2003 y comenté que aiin es necesario
reducir el nimero de trabajadores informales.

"Desde 2003, Brasil cre6 12,7 millones de empleos nuevos con tatjeta de
trabajo”. En lo que va de 2010 "creamos 962.000, eso es algo excepcional”, HERRAMIENTAS
afirmé Lula da Silva.

i curtir {3
Lula arribé a Sao Bernardo do Campo, en el cordén industrial de Sao Paulo,
donde visité la planta de la empresa automotriz Wolkswagen. g0
Fl mandatario y ex dirigente sindical conversd hoy con sindicalistas brasilefios .
i . . £ Facebook
y miembros del Consejo Mundial de Trabajadores del grupo Wolkswagen.
Twitter

A pesar de la expansién de empleo formal, Lula dijo, en un articulo publicado
hoy, que "estamos atentos a los trabajadores que estdn en la informalidad”, que Enviar par mail
representan mds del 40% del mercado laboral brasilefio.

Aa Tamaiio de texto
Fn tanto, integrantes de la Conferencia Nacional de la Clase Trabajadora, que se
reiine en Sao Paulo, expresd hoy su respaldo al Gobierno de Lula y a Dilma
Rousseff, candidata presidencial oficialista.

mprimir nota
Reportar errof

Representantes de las centrales sindicales formularon criticas al candidato José
Serra, del opositor Partido de la Socialdemocracia Brasilefia.

¢Querés recibir las noticias nacionales e internacionales mas i
Envia ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox.

Economia.

11. Foram criados 12,7 milhdes de
empregos no Brasil, diz Lula

http://www.abc.com.py/internacionales/s
e-crearon-127-millones-de-puestos-de-
trabajo-en-brasil-dice-presidente-lula-
111106.html

Publicada em 1° de junho de
2010, as 11h26,em seis paragrafos,
reunidos em 18 linhas, sem fotografia. A
autora da matéria jornalistica é a
jornalista  Antonella  Brignardello—
reporter da TV ABC Color — que, segundo
préprio perfil na rede social Facebook,
ndo indica se ela fica no Brasil ou no

Paraguai. A noticia esta na categoria

A matéria indica que foi produzida na cidade do Rio de Janeiro, mas as

informagdes foram divulgadas em Brasilia e consta uma Unica frase em on (quando a

fonte é exposta) do presidente Luiz Inécio Lula da Silva anunciando a criacdo de
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962.000 postos de trabalho.A noticia informa em tom de celebragdo a “conquista” de
127 milhdes de empregos formais no pais. Porém, ndo ha entrevistas com trabalhadores,
especialistas do setor nem empresarios. A Unica fonte é o presidente da Republica,

consolidando o tom oficial da noticia.

Depreende-se, em virtude do enquadramento da noticia, o0 crescimento
econdmico observado no mercado de trabalho, registrado no dltimo ano do governo
Lula.E um enfoque positivo. Porém, a organizacdo da matéria apresentando a realidade
ndo inclui personagens essenciais, como os trabalhadores e empresarios. Por isso
recorremos novamente a Park (2003, p. 145), pois a realidade apresentada é apenas

parte do que ocorre no mundo real, ndo sua totalidade.

Os valores-noticia aqui identificados s&o: referéncia de elite, pois envolve o
presidente da Republica; o inesperado, uma vez que relata o aumento de postos de
trabalho em um cenério internacional que sofre retracdo; amplitude, pois ndo se limita
apenas ao Brasil, uma vez que o mercado de trabalho é aberto também para estrangeiros
e investidores externos; frequéncia, pois a questdo do mercado de trabalho € tema

recorrente no veiculo on-line; continuo, pois nao se limita a uma Gnica noticia.

12. Caso de sexo, violéncia e assassinato no futebol sensibiliza o Brasil

http://www.abc.com.py/edicion-impresa/internacionales/caso-de-sexo-violencia-y-
asesinato-en-el-futbol-conmociona-a--brasil-128894.html

Publicada em 09 de julho de 2010, sem horario exposto, 0 que na pratica
jornalistica indica que a noticia foi publicada inicialmente no veiculo impresso e depois
reproduzida no noticiario on-line. O texto tem 12 paragrafos, reunidos em44 linhas, com
uma foto posada da modelo Eliza Samudio sentada. A origem da matéria jornalistica é a
agéncia noticiosa Agence France-Presse (AFP). A noticia foi categorizada por nés em
Geral,em fait divers. Em fait divers, segundo Morin (1969, p.156), estdo as noticias que

rompem com a rotina, que enfrentam a ordem das coisas e violam os tabus.

A matéria relata o assassinato da modelo e atriz Eliza Samudio, cujo principal
suspeito mandante é o goleiro do Flamengo, Bruno. O tom da noticia é préximo ao
novelesco: “Sexo, sangue e futebol: um coquetel explosivo que envolve um jogador de

futebol que é suspeito de provocar o sequestro e assassinato de uma ex-amante, como ve

201


http://www.abc.com.py/edicion-impresa/internacionales/caso-de-sexo-violencia-y-asesinato-en-el-futbol-conmociona-a--brasil-128894.html
http://www.abc.com.py/edicion-impresa/internacionales/caso-de-sexo-violencia-y-asesinato-en-el-futbol-conmociona-a--brasil-128894.html

<) Radio

ncotou

02 de abril de 2014

TICIAS  EDICION IMPRESA  NACIONALES DEPORTES ESPECTACULOS ESPECIALES  MULTIME

Caso de sexo, violencia y asesinato en el futhol
conmociona a Brasil

RIO DE JANEIRO (AFP). Sexo, sangre y

futbolista estrella sospechoso de

fatbol: un céctel ivo que implica a un

1ato de una ex

zar el secuestro |

amante, conmueve y apasiona a los brasilerios como si fuera una telenovela

<

HERRAMIENTAS

a

Aa

n una conferencia de prensa

Cuerpo habrfa sido despedazado

Actriz de filmes pormos

nd s de culpabilidad

e apaixona os brasileiros como se fosse uma
telenovela”. O texto narra o crime, com todos
os detalhes, mas ha apenas uma fonte em on
(quando a fonte é exposta), o delegado de

policia Edson Moreira.

Interpretamos, pelo enquadramento
dado a noticia, que a realidade é apresentada
como um espetaculo dramatico narrado em
forma de novela. No entanto, ndo ha
informagdes  detalhadas,  obtidas  por
depoimentos, como amigos ou familia da
vitima e do suposto mandante do crime. O
que sustenta a matéria € o relato do delegado,
portanto o oficial. Novamente recorremos a
Porto (1998, p.24-25) por sua recomendacao
deque 0 espaco na imprensa seja
democratizado e a sociedade ouvida. Nesse
caso, seria interessante incluir fontes
complementares, como psicologos,
psiquiatras, sociologas, além de parentes e
amigos. A realidade apresentada é parcial e

oficial.

Os valores-noticia identificados séo:a
referéncia de elite, pois envolve o goleiro
titular do time mais conhecido no Brasil e sua
namorada modelo e atriz; o inesperado, um
crime com requintes de crueldade; a
frequéncia, pois o assunto foi tratado como
uma novela por capitulos; a continuidade,

pois a matéria ndo se limita a uma Unica; a

negatividade, pois é um crime que choca e surpreende; a amplitude, pois o

acontecimento ultrapassou fronteiras por envolver personagens de destaque na

sociedade brasileira.
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13.Seis paraguaios observam as
eleicBes presidenciais no Brasil

http://www.abc.com.py/internacionale
s/seis-paraguayos-observaran-las-
elecciones-presidenciales-de-brasil-el-
domingo-166321.html

Publicado em 29 de setembro

de 2010, as 14h19, em oito
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Inicio >Mundo > Seis paraguayos observarin Las elecciones presidenciales de Bras

19 DE SETIEMERE DE 2010 14:19

el domingo

Seis paraguayos observaran las elecciones

presidenciales de Brasil, el domingo

Por EFE

RIO DE JANEIRO. Las elecciones de Brasil del préximo domingo seran supervisadas

por 151 observadores extranjeros procedentes de 36 paises y tres organismos

internacionales, informé hoy la autoridad electoral.

Esta es la misién mas numerosa que ha recibido Brasil en un proceso electoral,

parégrafos1 reu n i dOS em 26 I i n haS1 cuyas dimensiones contrastan con la media de veinte observadores que han HERRAMIENTAS
acudido al pais desde las elecciones de 2002, seglin informé el Supremo
Tribunal Electoral. ‘Tl

- . o , 2]

sem fotografia. A origem da matériae . B -
a delegacién mds numerosa, con 33 representantes, es la de Argentina, 24 o
seguida por México, con 12 enviados, Colombia con siete, Paraguay con seis,

A 1 A1 aungue hay paises de todos los continentes, incluyende Espafia, Estados .
a agenc I a- de nOtI CIa.S espan ho I a E FE . Unidos, China, Timor Oriental, Namibia, Iran o Haiti, entre otros. f

Twitter

Los organismos internacionales representados son el Mercosur, con 11
observadores, la Organizacion de Estados Americanos (OEA), que envia dos
supervisores, y el Parlatino, con un representante

Enviar por mail

A noticia foi categorizada por nds em

Aa Tamafio de texto
Entre los enviados, hay legisladores, autoridades electorales, diferentes cargos
de los Gobiernos nacionales y regionales, miembros de organizaciones no
gubernamentales, estudiantes y periodistas

Politica.

Imprimir nota

Reportar eror

Ari b d E1 TSE explicd que paises como Italia o Rusia han mostrado su interés en el
A materla' asea a’ em sistema de votacidn con urnas electrénicas que se usa en Brasil desde 2000,
para estudiar su implantacién en sus respectivos paises.
Informagoes transm Itldas pelo Casi la mitad de los supervisores permaneceran en Brasilia, pero también se

vigilara el proceso de votacién en Sao Paulo, el mayor colegio electoral del pais,
Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Parand, Bahia y Mato Grosso do Sul

Tribunal Superior Eleitoral

En las elecciones del domingo, 135,8 millones de brasilefios estin llamados a
las urnas para elegir al nuevo presidente, a los gobernadores de los 27 estados
del pais v para renovar los legislativos nacionales v regionales.

(TSE),informa que 151 observadores

¢Querés recibir las noticias nacionales e internacionales mas importantes?
Envid ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox.

estrangeiros, de 36 paises, dentre 0s
quais seis paraguaios acompanhardo as eleicdes majoritarias no Brasil. Também
pertencem ao grupo 11 observadores de organismos internacionais. E a maior misséo de
observadores que ja visitou o Brasil, segundo a matéria. A noticia informa ainda que
135,8 milhdes de brasileiros estdo aptos a votar. Apesar de a matéria destacar a presenca
dos paraguaios, ndo ha entrevista com esses observadores nem com os representantes do

TSE para dar mais informagdes sobre a misséo de estrangeiros.

Interpretamos, apoiados no enquadramento dado a matéria, que a realidade
construida mostra que as eleicBes presidenciais no Brasil serdo observadas pelo maior
namero de estrangeiros ja presentes no pais. Implicitamente, significa que as eleicdes
terdo a atencdo internacional e € proporcional ao tamanho do pleito no Brasil. Sem
analises nem das diretamente envolvidas no

de especialistas personagens

acontecimento, os observadores,a matéria tem o tom de um relatério frio.
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14. Dilma € a primeira mulher presidente
no Brasil
http://www.abc.com.py/internacionales/rousseff-

seria-la-primer-mujer-presidente-de-brasil-
178720.html

Publicada em 31 de outubro de 2010, as

18h50, com16 paragrafos, reunidos em51 linhas,

com uma fotografia na qual Dilma Rousseff estd ao

lado de Luiz Inacio Lula da Silva. Ambos estéo
sorrindo e parecem estar se divertindo com algo. A
origem da matéria jornalistica é a agéncia de
noticias AFP. A noticia foi categorizada por n6s em

Politica.

Apesar de o titulo destacar o fato de Dilma
Rousseff ser a primeira mulher presidente do Brasil,
a matéria dedica apenas um pardgrafo para a
biografia dela. “Economista, de 62 anos, Rousseff
participou da resisténcia armada ao regime militar
que governou o Brasil entre 1964 e 1985, e por
causa disso passou trés anos presa: quando foi

submetida a torturas”, diz o texto. A noticia informa
ainda que a campanha de Dilma foi “alavancada” pelo “carismatico” Lula. E uma

matéria repleta de adjetivos.

Pelo enquadramento dado a noticia, a partir da construcdo da matéria jornalistica
é construida uma realidade, na qual a presidente Dilma, apesar de sua biografia, sé
existe politicamente devido ao apoio recebido de Lula. Implicitamente, a realidade
apresentada ao publico € ilustrada pela imagem da fotografia: Lula e Dilma quase que
uma Unica pessoa. Leal (1998, p.02) define o enquadramento como o recurso analitico

sobre o papel politico dos meios de comunicag&o.

Os valores-noticia identificados nessa matéria sdo: a referéncia de elite, pois
envolve dois presidentes da Repulblica — a candidata eleita e o que encerra 0 mandato; a
amplitude, ndo apenas o cenario politico brasileiro, mas o que ocorre no Brasil ecoa

para a regido; a frequéncia, o perfil e o estilo da nova presidente serd tema de varias
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matérias; a continuidade, o assunto ndo se extingue em uma Unica matéria; o
inesperado, a nova presidente é mulher, ex-militante politica e tem um perfil técnico
elogiado.

15. Brasil reforga vinculos com EUA e
Ameérica Latina
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http://www.abc.com.py/internacionales/
brasil-reforzara-vinculos-con-eeuu-la-

Brasil reforzara vinculos con EEUU,laUEy ue-y-latinoamerica-203221 html
Latinoamérica

Por EFE

Inicio  >Mundo > Brasil reforzara vinculos con EE UU,, 2 UE y Latinoamérica

BRASILIA. El nuevo Gobierno brasilefio buscara reforzar los vinculos con los paises Publ | Cada em 10 de Janel ro de

de América Latina y el Caribe, asi como profundizar las relaciones con Estados
Unidos y la Union Europe (UE), dijo la presidenta, Dilma Rousseff.

2011, as 15hl15.em seis paragrafos,

" Preservaremos v profundizaremos la relacién con Estados Unidos v la Unién
Europea " , manifestd Rousseff en el discurso inaugural de su Gobierno, enel  HERRAMIENTAS

reunidos em 27 linhas, sem fotografia. A

hermanos de América Latina y el Caribe, con los hermanos africanos *, asi 3 curer 1N
como con los demds paises emergentes y de Oriente Medio — . L. . L. B
81 o g d J I
Rousset asegut que a poltic exteriorde Brasietard basada en origem da materia jornalistica e a
promocién de la paz, el respeto al principio de no intervencion, la defensa de £ raceno

los derechos humanos y el fortalecimiento del multilateralismo " , valores que

calificé como " clisicos " en la tradicién diplomatica brasilefia Titter agénC|a I"IOtICIOS& EFE A notiC|a esté na

Afiadié que su Gobierno estard comprometido en la lucha contra " el hambre y Enviar por mail
la miseria en el mundo " y asegurd que el pais trabajara con " vehemencia y t H E H
firmeza " para asociar el desarrollo econémico, politico y social brasilefio al del Aa Tamafio de texto Ca ego r I a CO n OI I I I a.

conjunto del continente.
Imprimir nota

" Podemos transformar nuestra regién en un componente esencial del munde Reportar error , . . .
multipolar que se anuncia, dando una consistencia cada vez mayor al Mercosur S A t tent

ponas e o B o materia se sustenta no primeiro
y a la Unasur. Vamos a contribuir a la estabilidad financiera internacional con
una intervencién cualificada en los fores multilaterales ", apostills. Asimismo,
apeld a la trayectoria de defensa de la paz, que a su juicio tiene Brasil, para - - -
himas que s Becutiv no pude mostaa * ndifesencia* ane s eteacia discurso da presidente Dilma Rousseff.
de " enormes arsenales atomicos, la proliferacion nuclear, el terrorismo y el
crimen organizado transnacional " -

e e i el oo e sgac No discurso, ela afirmou que: “Podemos

presionando para lograr la reforma de los " organismos de Gobierno mundial
, entre los que cité las Naciones Unidas y su Consejo de Seguridad.

transformar nossa regido em um

#Querés recibir las noticias nacionales e internaci mds i
Envia ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox.

componente  essencial do  mundo
multipolar que se anuncia, dando uma consisténcia cada vez maior ao MERCOSUL e a
UNASUL. Vamos contribuir para a estabilidade financeira internacional com uma
intervencdo qualificada nos foruns multilaterais”. Dilma Rousseff, no discurso, citou as
prioridades do Brasil em relagdo a América do Sul, a América Central e aos Estados
Unidos.

A noticia é baseada apenas no primeiro discurso da presidente. Ndo ha analistas
politicos, observadores internacionais, politicos ou embaixadores analisando o impacto
das afirmacOes dela. Interpretamos que a organizacdo na construcdo da noticia da
maneira como foi publicada leva & construcdo de uma realidade parcial, pois apresenta
apenas a versdo oficial sobre as intengbes de governo. Park (2003, p. 145) afirma
que,pelo uso do enquadramento, responsavel pelo enfoque da noticia, pode-se constatar

que as pessoas S0 veem parte do que ocorre no mundo real e ndo na sua totalidade.
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Os valores-noticia aqui identificados sdo: referéncia de elite, envolve a
presidente da Republica do Brasil; amplitude, o discurso trata da politica externa
brasileira para varias regifes; frequéncia, o assunto passa a ser recorrente no noticiario;
continuo, é necessario manter o tema em pauta; inesperado, pois foi o primeiro discurso
de Dilma como presidente e, portanto, ndo se sabia ao certo quais seriam as linhas
politicas que ela tragaria.

16.Chuvas no Brasil: “Morrem muitas
coLon Archivo Servicios Clasificados Redes Iniciar sesion  Registrarse ) Radio criancas”, aﬁrma prefeito
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e afirma-alcalde-207411.html

Lluvias en Brasil: "Murieron muchos nifios",
afirma alcalde

Por Amenella Brignardello

Publicada em 13 de janeiro de

RIO DE JANEIRO. La cifra provisoria de muertos debido a las lluvias en Rio de 201 1, as l lh24’em nove parég rafos’
Janeiro es de 356 y entre ellos hay "muchos nifios", afirmé hoy el alcalde de la
ciudad de Teresdpolis, una de las mas afectadas por la tragedia. H H H

; reunidos em 25 linhas, sem fotografia. A
"Ya sabemos que hay muchos nifios muertos, ellos son los més vulnerable en _—

t ", declard hoy el jefe del gobi i Teres6polis, Jorge Aria i ot A H H
S oy e G T oz veReAMENTAS autora da matéria jornalistica é a jornalista
I curtir (]

En tanto fue dado da alta hoy Nicolas, de 6 meses, y su padre Wellington da

Silva Guimaraes, de 25, quienes fueron rescatados luego de pasar 15 horas 2170 Antone”a Brignarde”o’ do RIO de Janeiro

atrapados bajo el barro que destruye su casa en Nueva Friburgo

La madre y la abuela del pequefio Nicolas continuaban desaparecidas este ~ , . ~ .
Ndo had informacbes de que ela seja
ome: Env or ma

straron 168 muertos en Nueva Friburgo y 152 en
105 de la ciudad de Rio de Janeiro

correspondente ou enviada especial. A

Algunos barrios de la periferia de Teres6polis, como Campo Grande, quedaron

aislados debido a la inundacién o destrozo de los caminos, por lo cual vecinos mprimir nota

Ele:;:;socom Toy en los techos de sus viviendas en escombros con pafiuelos Reportar ermo notl’cia esté. na Categorla Geral’ em fait
"Tenemos gran dificultad para llegar a los barrios, hay por lo menos 4 barrios R R R

:;I’l‘l‘]tli;'g;\vl‘er:\d%ed;:['[l’slﬁlizflsl,msg[;\iizl:(‘asas en pie en esos lugares", afirmé hoy d Ive rs. Em falt d Ive r‘s Compreende_se’

La magnitud de la catdstrofe superd la infraestructura del municipio, por lo

cual se supone que hay decenas de cuerpos que 1o fueron reconocidos en el segun do Rab aca e Barbosa (1 987 , P 25 5)

Instituto Médico Legal, que sélo puede recibix 10 cadéveres.
El alcalde dijo que el Ejército cedié un “camién frigorifico para almacenar los

cadiveres g Lgaton  médicas egtas pra -acelra o aeas de todas as noticias que ndo sdo incluidas em

identificacién de los cuerpos.

(Querés recibir las noticias i e internaci maés

ER e —— Politica nem Economia, com carater de

insolito ou extraordinario no curso cotidiano dos acontecimentos.

A noticia relata os impactos da chuva em Teresépolis e Friburgo, regido serrana
do Rio de Janeiro, deixando 320 mortos, principalmente criancas. Inicia com uma
entrevista ao prefeito de Teresépolis, Jorge Mario, que diz que as criangas sdo as mais
frageis diante da calamidade que atinge a regido. Em seguida, o texto exemplifica os
acontecimentos a partir do socorro de Nicolas, de 6 meses, e Wellington Guimaraes, de
25 anos, que foram resgatados com vida. Porém, a matéria ndo traz detalhes sobre as
operacOes de resgate, mais dados detalhados a respeito de criangas vitimas do mau

tempo nem constam entrevistas com especialistas e autoridades pablicas.
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Interpretamos que o enquadramento da noticia € constituido por fonte oficial,
pois é dado a partir da afirmacdo do prefeito, com dados gerais, sem detalhes.
Subliminarmente, a construcdo da noticia leva a representacdo de uma realidade baseada
em argumentos Obvios, pois as criancas e 0s idosos sdo 0s mais vulneraveis em
quaisquer situacdes de risco. Ndo ha argumentacdo concreta para essa situacdo
especifica. A realidade apresentada é que a auséncia de preocupacdo do Estado para o
caos provoca mortes entre criangas. Podemos recorrer ao que sustenta Reese (2001, p.
07), para quem a partir da forma como a noticia € construida também o mundo social é

construido, com base em critérios subjetivos ou objetivos: esse é um caso.

Os valores-noticia aqui identificados por nos sdo: a personalizacdo, quando a
matéria busca dar vida aos dados utilizando exemplos de pessoas anbnimas da
sociedade, como Nicolas e seu pai Wellington; frequéncia, o drama social causado pelo
mau tempo e o descaso do governo séo assuntos recorrentes no on-line; continuo, a cada
dia o veiculo busca uma nova historia para manter o tema em pauta; amplitude, o caos
provocado pelos temporais ndo e exclusividade do Brasil; negatividade, a avaliagdo que
prevalece ¢ a de que o descaso publico com o assunto atinge os mais frageis — as

criancas.
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17.Presidente Rousseff decreta luta por

~ ' trés dias por mortes no Rio de Janeiro
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Dilma decreta luto

icio >Mundo > Presidenta Rousseff decreta luto de tres dias por muertes en Rio de Janeiro

Pre51denta Rousseff decreta luto de tres dias
por muertes en Rio de Janeiro ) )
http://www.abc.com.py/internacionales/pre

BRASILIA, sidenta-rousseff-decreta-luto-de-tres-dias-
- por-muertes-en-rio-de-janeiro-
j L Ay ' 208151.html

Publicada em 15 de janeiro de
2011, as 16h25.em

reunidos em25 linhas. Ha uma fotografia

seis parégrafos,

HERRAMIENTAS

em tamanho grande, na qual um homem

La presidenta de Brasil, Dilma Rousseff, decretd este sabado un luto nacional  [ZJREEd{ 0 |
oficial de tres dias por las 558 muertes ya confirmadas en la regién montafiosa Sentado Observa de fornna desolada a
smo sébado, el gobernador e Rio de Janeiro, Sergio Cabral, ya
habia decretado un luto oficial de siete dias en ese Estado, a raiz del desastre ; e
ambiental que se abatié en la madrugada del miércoles sobre varias ciudades d d t d I h

P A i Imagem da destruicao Causada pela chuva
Las lluvias torrenciales provocaron deslizamientos de lodo que destruyeron
todo a su paso en las ciudades de Nova Friburgo, Teresopolis, Petrépolis y
Sumidouro. Al promediar la tarde del sabado, el saldo parcial de victimas
fatales ya se elevaba a 558 personas

e 0s desabamentos. A origem da matéria é

La Secretaria de Fiscalizacién de Obras Piblicas de Teresopolis, Solange SIico, s Reportar eror
dijo a una red de television que 1a situacién se complicard en toda la zona "con

los riesgos de epidemias como la leptospirosis y la hepatitis. Ademas, en toda

1a zona de montafia hay riesgos ante serpientes y escorpiones"

a Agence France-Presse (AFP). A noticia

estd na categoria Geral, em fait divers.

Teresépolis, dijo la Secretaria, "dispone de 1.200 médicos pero eso es
insuficiente. precisamos de hilos para sutura, precisamos de gazas y vendas
Los equipos de socorro estin proporcionando vacunas antitetanicas”

Frente a la Morgue municipal de Teresépolis, los técnicos situaron varios
camiones frigorificos, donde se almacenan los cuerpos que afin no fueron
reconocidos por familiares

Autoridades ya adelantaron que ese saldo podré elevarse ya que hay varias
zonas agricolas que estan adn fuera del alcance de los equipos de rescate. Por el
momento, no se ha elaborado oficialmente una lista de personas consideradas
desaparecidas.

Querés recibir las noticias i ei i mas i

Fnvia ARC a1 22702 desde t Tien. Persanal o Vox

Barthes (1964, p.188-189) considera que
em fait divers estdo as matérias que tém
uma elevada carga de interesse humano; a

matéria analisada atende a esse critério.

A matéria jornalistica informa que a presidente Dilma Rousseff decretou luto
oficial no pais por trés dias em decorréncia das 558 mortes, na regido serrana do Rio de
Janeiro, durante “as chuvas torrenciais que provocaram deslizamentos e destruiram as
cidades de Nova Friburgo, Teresépolis, Petrdpolis e Sumidouro”. O texto informa ainda
que o numero de mortes deve subir, e que Teresdpolis tem apenas 1.200 médicos para
atender a populacdo, numero que € insuficiente. Ndo ha entrevistas em on (quando a
fonte é exposta), apenas declaracBes breves. Também ndo constam avaliacbes de

especialistas nem depoimentos de cidadaos.

O enquadramento aqui feito da matéria, e por nds interpretado, mostra uma
realidade apresentada em que a situacdo de calamidade publica domina a regido serrana

do Rio de Janeiro. Pela construcdo do texto, o leitor é levado a entender que ha uma
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tentativa de sensibilizacdo da sociedade.A presidente Dilma Rousseff decreta o luto,
mas o Estado demonstra seu despreparo para a situacéo, quando ha perspectivas de que
0 nimero de vitimas seja ainda maior e que Teresopolis, uma das cidades tradicionais,
reconhece o0 numero insuficiente de profissionais para atender a populacdo. Levando em
consideracdo, segundo Leal (1998, p.02), que a construcdo da noticia, sua selecdo e
organizacao, leva a apresentacdo da realidade, é importante dar énfase ao fato de que a
realidade apresentada por essa matéria ndo contém andlises especificas nem opinido de
parentes ou amigos de vitimas, aqui o enfoque € dado pela forma como foi construida a

noticia,

Os valores-noticia aqui identificados sdo: a amplitude, pois a tragédia atingiu
uma grande area no Rio de Janeiro e matou 558 pessoas; a frequéncia, pois o assunto é
recorrente no noticiario do veiculo on-line; a significancia, uma vez que € o retrato do
caos e da desorganizacdo causada por catastrofe natural; a referéncia de elite, isso
porque a decisdo que motiva a matéria, o decreto de luto, foi tomada pela presidente
Dilma Rousseff.
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Consul paraguayo en Curitiba pide precaucion
a compatriotas en Brasil

18. Consul paraguaio em Curitiba pede precaucao

a compatriotas no Brasil

http://www.abc.com.py/edicion-

impresa/internacionales/consul-paraguayo-en--

curitiba-pide-precaucion-a--compatriotas-en-brasil-
211958.html

Publicada em 25 de janeiro de 2011, sem
horario exposto, 0 que na pratica jornalistica indica
que a noticia foi publicada inicialmente no veiculo
impresso e depois reproduzida no noticiario on-line.
A matéria jornalistica ndo tem autoria clara, o que
leva a hipdtese de resultar da producdo coletiva da
prépria redacdo do veiculoon-line a partir de
informagdes obtidas de varias fontes, como as
agéncias noticiosas. O texto tem 16 paragrafos,
reunidos em 64 linhas. A fotografia publicada é
aérea, de uma praia em um dia ensolarado em
Floriandpolis, Santa Catarina. A noticia esta na
categoriaGeral, emfait divers.Em fait divers estdo
incluidas matérias com carater humano e também as
relativas as catastrofes naturais, como as
consequéncias das chuvas intensas no verdo

brasileiro, segundo Rabaca e Ribeiro(1987, p.255).

A matéria se refere ao alerta do consul

paraguaio, que mora em Curitiba (Parand) sobre a necessidade de se tomar cuidado e

redobrar a atencdo no periodo de chuva no Brasil devido a intensidade que ela ocorre e

aos problemas causados, principalmente na regido de Santa Catarina, bastante procurada

pelos paraguaios. O texto informa ainda que o Ministério das Relacdes Exteriores do

Paraguai esta em alerta e mantém a mesma orientacdo dada pelo cénsul. Todavia,a

matéria € relativa ao perigo da chuva, e das estradas, e 0 alerta sobre é sobre esse tema,

mas a imagem que ilustra a noticia é o oposto: uma bela fotografia de mar aberto e

ensolarado de Floriandpolis.
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Interpretamos que a matéria sugere explicitamente a inadequacdo do momento
para viagens ao Brasil, mesmo sendo época de férias, pois as chuvas de verdo podem
trazer problemas. A noticia se sustenta na entrevista com o consul do Paraguai em
Curitiba, Parana, Héctor Gimenez. N&o ha, por exemplo, depoimentos de paraguaios
que desistiram de viajar nem daqueles que, pelo contrario, mantiveram as férias, apesar
da ameagca de chuva. Também nédo ha avaliacdo de um meteorologista ou de empresarios
sobre os prejuizos causados pela chuva na regido, uma vez que além das perdas no
campo eda tragédia humana, turistas desistem da viagem. E uma noticia cuja principal —
e unica — fonte ¢ oficial. Compreendemos que o enquadramento dado a matéria é a do
despreparo do Estado brasileiro em momento de chuvas intensas e da preocupacdo do
Estado paraguaio com seus cidaddos. A realidade apresentada é esta. Se retomamos o
texto de Reese (2001, p.07) podemos afirmar, com base na organizacao da noticia, que

ela estrutura a apresentacdo do mundo social.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: amplitude, pois as chuvas no Brasil
acabam por atingir os planos dos paraguaios que pretendem viajar; a frequéncia, pois é
outra interpretacdo sobre o caos provocado pelas chuvas no Brasil; a significancia, pois
0 tema esta entre os principais do noticiario do on-line; a referéncia de elite, pois é a
entrevista com o consul do paraguaio, uma autoridade publica; a negatividade, pois é a

consequéncia de uma situacdo que provoca varios efeitos.
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Historico encuentro de mujeres presidentes de
Argentina y Brasil

HERRAMIENTAS

“Dos pr ituyen un hecho para festejar, porque los dos
mayores paises del Cono Sur estan dando una demostracion de que sus
socied onal preconcepto

al la articulacién politica y economica
s intereses regionales en el plano

Casa Rosada con Madres y
del papel que ocupa la

d de una devaluacién del
da br. e ha

moneda brasil

dmiti6 que "nadie

Rousseff arribard a Ar,
Cristina

es e internacionales més importantes?

de

presidente da Argentina e Brasil

19.Histérico encontro mulheres

http://www.abc.com.py/edicion-
impresa/internacionales/historico-encuentro-
de-mujeres-presidentes-de-argentina-y-brasil-
214157 .html

Publicada em 31 de janeiro de 2011, as

22h03, sem horario exposto, 0 que na pratica
jornalistica indica que a noticia foi publicada
inicialmente no veiculo impresso e depois
reproduzida no noticiario on-line. O texto tem
13 paragrafos e 38 linhas. Ha duas fotos: em
ambas as presidentes Dilma Rousseff e
Cristina Kirchner, da Argentina, aparecem
com as faixas presidenciais. A origem da
matéria jornalistica € a Agence France-Presse
(AFP). A noticia foi categorizada por n6s em

Politica.

A matéria relata a primeira viagem da
presidente Dilma Rousseff, depois de eleita, ao
exterior, e 0 pais escolhido é a Argentina. As
fotos escolhidas sdo antigas: as presidentes
Dilma e Cristina Kirchner aparecem de branco
e com a faixa presidencial. O texto informa
que na passagem por Buenos Aires, além das
Dilma

reunides com Cristina Kirchner,

também vai se encontrar com as Avoés da Praca de Maio, entidade que representa maes e

avos que tém filhos e netos desaparecidos durante a ditadura da Argentina. Ndo ha

entrevistas. A noticia se sustenta em uma espécie de agenda da presidente Dilma

Rousseff, incluindo antigas referéncias feitas por ela sobre direitos humanos e

perspectivas para a economia.

Interpretamos que o enquadramento dado a matéria é o oficial. A presidente da

Republica do Brasil que visita a cidade. Pela construcdo da matéria, a realidade

apresentada centra-se no relevante papel que tera a Argentina para o governo de Dilma
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Rousseff, pois foi o primeiro pais visitado por ela, apds a posse. Isso significa que o

Brasil respeita a Argentina e que essa relacdo devera ser mantida. E a interpretacio

implicita presente na realidade construida. Sobre o enquadramento, Lage (1998, p.378)

afirma que esse recurso é tdo utilizado que, por vezes, 0s mais instruidos ndo percebem

0 “jogo que hé por detras”.

Os valores-noticia aqui identificados séo: referéncia de elite, pois as personagens

sdo duas presidentes da Republica; referéncia de nagdes de elite, pois envolve Brasil e

Argentina; amplitude, pois € um tema que perpassa nacdes; significancia, pois é a visita

de uma chefe de Estado a Argentina, associado a tudo que isso representa; frequéncia,

pois envolve um tema que ndo se limita a uma Unica noticia.
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Crecen ganancias de las industrias brasilefias

Por EFE

RIO DE JANEIRO.

Las ventas de la industria brasilefia crecieron un 9,9% el afio pasado en
términos reales frente a las de 2009, con lo que alcanzaron su mayor
expansion desde que el indicador comenzo a ser medido en 20085, informé hoy

HERRAMIENTAS

I curtir (R

1a Confederacion Nacional de la Industria (CNI) Las cifras de la patronal de los
industriales confirmaron que el sector fue el principal motor de la economia
brasilefia en 2010 y reforzaron la previsién de que el producto interior

bruto (PIB) del pais se expandié por encima del 7,3% el afio pasado.

Pero, pese al buen desempefio en el afio, las ventas cayeron un 0,6% en
diciembre frente a las de noviembre, asi como también cayeron en el mismo Twitter
intervalo el ndimero de horas trabajadas y el nivel de empleo en las fibricas,
segin los datos de la CNI. Enviar por mail
Las estadisticas de la confederacién confirman, como ya lo habfa mostrado el Aa Temaiio de texto
estatal Instituto Brasilefio de Geografia y Estadisticas la semana pasada, que la
industria brasilefia comenz a sufrir una desaceleracién en los iiltimos meses
del afio pasado, pese a haber registrado en 2010 sus mejores resultados en
muchos afios

Imprimir nota

Reportar error

Segtin los datos del organismo oficial, 1a produccién de la industria brasilefia
creci6 un 10,5% en 2010, con lo que alcanzo su mayor expansion en los dltimos
24 afios y compensé 1a retraccion del 7,4% que suf1io un afio antes como
consecuencia de la crisis global

Pero el Instituto también advirtio que la produccion de la industria en
diciembre se retrajo un 0,7% en comparacin con noviembre y terming
practicamente estable en los ltimos cuatro meses del afio

Segtin la CNI, el nivel de empleo en las fbricas crecié un 5,4% en 2010 frente a
2009, igualmente su mayor expansién en seis afios, pero cayd un 0,5% en
diciembre frente al medido en noviembre.

"El mercado de trabajo corrobera la menor actividad industrial de diciembre. E1
indice de empleo industrial retrocedid por primera vez en 18 meses en la
comparacién con el mes inmediatamente anterior”, segiin el informe de la
confederacion.

De la misma forma, el niimero de horas trabajadas en 1a industria auments un
7,1% el afio pasado frente al de 2009, una expansién igualmente récord, pero
retrocedi6 un 2,2% en diciembre frente a naviembre.

Segin la patronal de los industriales, el uso de la capacidad instalada de la
industria brasilefia subi6 desde el 81,5% en diciembre de 2009 hasta el 82,8%
en el diltimo mes del afio pasado.

Pero las fabricas aiin estan trabajando con un uso de capacidad instalado por
debajo del 83,2% que fue medido a finales de 2008, antes de que la industria
fuera afectada por la crisis global

¢Querés recibir las noticias nacionales e internaci mds i
Envia ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox.

20.Crescem os lucros das industrias
brasileiras

http://www.abc.com.py/internacionales/crec

en-ganancias-de-las-industrias-brasilenas-
218097.html

Publicada em 10 de fevereiro de
2011, as 13h04,em dez paragrafos, reunidos
em 38 linhas, sem fotografia. A origem da
matéria jornalistica é a agéncia de noticias

EFE. A noticia esta na categoria Economia.

A matéria é sustentada em dados da
Confederacdo Nacional da Industria (CNI) e
do

Estatistica

Instituto Brasileiro de Geografia e
(IBGE)

crescimento da industria brasileira foi de

mostrando que o0
9,9%, em 2010, em comparacao a 2009. Os
dados mostram que o setor industrial é que
movimentou a economia brasileira. Ndo ha

entrevistas com especialistas, politicos nem

empresarios. E uma noticia que se baseia em um informe da CNI e contextualiza com

informagdes do IBGE.
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A julgar por seu engquadramento, interpretamos que nessa noticia o Brasil é
apresentado como um pais cuja economia estd em crescimento e motivada por um setor
industrial forte. A construgdo da noticia, na sua sele¢éo e organizacdo das informacoes,
apresenta uma realidade. A realidade apresentada é o da economia forte e do pais em
desenvolvimento. Mas € preciso ndo perder de vista o que também anuncia Park (2003,

p.145), vale lembrar, o fato de que a realidade apresentada é parcial, ndo integral.

Os valores-noticia aqui identificados sdo:a continuidade, pois o tema estd
presente permanentemente no noticiario do veiculo; a significancia, que é a relevancia
do assunto ndo sé para o Brasil como também para a regido; a amplitude, pois envolve
um universo que vai além da questdo especifica do crescimento industrial — s&o mais
empregos, mais geracao de renda e abertura do mercado externo; a frequéncia, 0 assunto

€ mantido no noticiario.
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Rousseff: Brasil convirtio crisis en
oportunidad y entr6 a era de prosperidad

Por EFE

RIO DE JANEIRO. La presidenta brasilefia, Dilma Rousseff, afirmé hoy que Brasil
consiguié transformar la crisis econémica global en una oportunidad para crecer y
que eso le permitié entrar en una "era de prosperidad".

"Con planificacién y politicas acertadas estamos consiguiendo proteger nuestra

economia, nuestros sectores productivos y, especialmente, el empleo de los HERRAMIENTAS
brasilefios. Estamos transformando un momente de crisis en un momento de
oportunidad y entrando en una nueva era, una era de prosperidad”, dijo la B curtr [0
mandataria en su programa semanal de radio.

~ _ g0
La gobernante destacé que en 2011, un afio en el que casi todos los paises
perdieron empleos, Brasil generd mas de 2 millones de nuevos puestos § Facebook
formales de trabajo ¥ registrd un crecimiento econémico con la inflacién bajo
control. Twitter
"En el afiio en el que las grandes potencias mundiales registraron crecimiento Enviar por mail

negativo o nulo, nosotras tuvimos un buen crecimiento debida a que se produjo
junto con inflacién baja, intereses decrecientes, aumento de empleo,
distribucién de renta y disminucién de desigualdades”, sefialé.

Aa Tamafio de texto

Imprimir nota
Pese a que se enfrents a algunos efectos de la crisis como la reduccién de la
demanda externa, el producto interior bruto (PIB) de Brasil creci en 2011 cerca
del 3 por ciento, segin las ltimas previsiones

Reportar error

El crecimiento del afio pasado, sin embargo, se ubicé lejos de la expansién del
7,5 por ciento de 2010 y obedecid principalmente al desempefio del primer
semestre debido a que la economia registré un estancamiento a partir de julio

Rousseff afiadi6 que mientras que en 2011 Brasil afronté una gran prueba, en
2012 podra consolidar su modelo de crecimiento, basado en el incentivo del
mercado interno mediante la reduccign de impuestos, el incremento del crédito
v el aumento de la renta.

“Este afio comienza con menos tributos para las mas de 5 millones de pequefias
empresas y para los pequefios emprendedores individuales, que tendran crédito
mas facil y mas barato”, asegurd

La gobernante dijo que en 2012 todos los brasilefios tendran facilidades para
adquirir su casa propia gracias a que, hasta 2014, los bancos estatales
invertiran 125.000 millones de reales (unos 69.444 millones de délares) en
programas de crédito barato para vivienda.

Agregd que para impulsar el consumo y garantizar el crecimiento de la
economia, el Gobierno también redujo impuestos sobre electrodomésticos como
heladeras, fogones y lavadoras de ropa, y sobre camiones, furgonetas y
maquinas agricolas.

"Con menos impuestos y mas crédito, la economia brasilefia crecera mas”,
asegura.

#Querés recibir las noticias e internaci mas i
Envia ABC al 22292 desde tu Tigo, Personal o Vox

21.Rousseff: Brasil transformou crise
em oportunidade e entrou na era da
prosperidade

http://www.abc.com.py/internacionales/ro
usseff-brasil-convirtio-crisis-en-
oportunidad-y-entro-a-era-de-prosperidad-
351156.html

Publicada em 02 de janeiro de
2012, as 8h35, em 12 parégrafos, reunidos
em 38 linhas, sem fotografia. A origem da
matéria jornalistica é a agéncia de noticias
espanhola EFE. A noticia estd na categoria

Economia.

A matéria jornalistica se sustenta
no discurso da presidente Dilma Rousseff.
O veiculo on-line paraguaio se refere a
presidente pelo sobrenome. O texto relata
que a governante brasileira havia
“convertido” a crise em oportunidade de
uma era de prosperidade. A noticia €

sustentada, exclusivamente, no discurso da

governante, inclusive os dados apresentados também foram relatados por Dilma

Rousseff.

Em virtude do enquadramento dado a matéria, o Brasil, segundo a presidente da

Republica, recuperou-se dos efeitos da crise econdbmica mundial e vive, segundo a
propria governante, um momento definido como prosperidade. Uma vez que a noticia
ndo apresenta contestacdes a afirmacdo, por intermédio de entrevistas que porventura
viessem a discordar da analise, a realidade apresentada é unilateral. A construcdo da
matéria, de acordo com Reese (2001, p. 07), pela selecdo e organizacdo das
informagdes, leva a apresentacdo de uma realidade. E o enquadramento, o enfoque, da

noticia.
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Os valores-noticia aqui identificados séo: referéncia de elite, representada pela

presidente da Republica do Brasil,por ser a maior referéncia politica do pais; nagdes de

elite por envolver o Brasil; amplitude, pois prosperidade econémica para um pais reflete

na regido; significancia, pelo peso que representa o tema.
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Corrupcion en Brasil, mal endémico que puede
agravarse con boom econémico

22. Corrupcao no Brasil, mal endémico que pode se
agravar com o boom econdémico

http://www.abc.com.py/edicion-
impresa/internacionales/corrupcion-en-brasil--mal-
endemico-que-puede-agravarse-con-boom-economico-
362277.html

Publicada em 03 de fevereiro de 2012, sem
horario exposto, o que pela pratica jornalistica indica
que a matéria foi publicada inicialmente no veiculo
impresso e depois reproduzida no noticiario on-line. A
Unica fotografia na noticia é do ex-ministro das Cidades
Mario Negromonte, que renunciou em meio a
denuncias. Mas ndo ha um texto-legenda informando
que a foto é dele, deixando o leitor perdido sem saber
de quem se trata a imagem. O crédito é do ABCColor.O
texto tem 15 paréagrafos, reunidos em 72 linhas. A
origem da matéria jornalistica € da Agence France-

Presse (AFP). A noticia esta na categoria Politica.

Estampando a foto do ex-ministro Mario
Negromonte, sem informar na legenda que se trata dele,
a matéria relata os Ultimos acontecimentos no Brasil
sobre as denlncias de irregularidade e corrupgéo,
envolvendo integrantes do governo. O texto &
sustentado por dados da imprensa, da Federacdo das

Industrias de S@o Paulo (FIESP) e quatro entrevistas
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com representantes de diferentes organizacdes ndo governamentais (ONGs). A matéria
relata que a corrupcdo, indicada como permanente no pais, pode atingir a economia e

atrapalhar os avancos.

Interpretamos que o modo como a matéria foi construida apresenta como
realidade um Brasil cuja vulnerabilidade que decorre de uma “corrup¢do endémica”,e
envolve personagens proximos ao poder — muitas vezes com poder —afetard a
economia. O enquadramento da noticia, o enfoque dela, é construido pela maneira como
sdo selecionadas e organizadas as informacg6es. Implicita ou explicitamente, de acordo
com os estudos de Leal (1998, p.02), € o momento do veiculo mostrar seu papel

politico.

Os valores-noticia aqui identificados sdo: referéncia de elite, pois envolve
ministros de Estado; nagdes de elite, pois o tema € Brasil; significancia, uma vez que
corrupc¢do e economia sdo assuntos representativos; frequéncia, pois 0 assunto € tema de

pauta no noticiario; continuidade, pois 0 assunto ndo se esgota em uma Unica matéria.
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“Brasil va a ser tachado de proteccionista y va a sufrir procesos fuera
del pais, el pais queds vulnerable ante represalias por parte de la
comunidad internacional”, declaré Ivén Ramalho, presidente de la
Asociacién Brasilefia de Empresas del Comercio Exterior.

En 2011 Brasil fue cuestionado por varios paises en la Organizacién
Mundial del Comercio por implementar iniciativas “proteccionistas” 1 Reportarer
como el aumento de los impuestos a los vehiculos importados.

Dentro del conjunto de medidas presentadas por Rousseff se cuenta
el incremento en las tasas cobradas a las importacienes, con lo cual
se hizo lugar a un reclamo planteado por organizaciones industriales.

Ademds habré una reduccién dréstica de las cargas laborales y del
Impuesto a la Produccion Industrial, para 15 rubros de la actividad
fabril, que estan amenazados por la “invasién de importaciones”

segiin la Federacion de Industrias de Sao Paulo.

El titular de la Asociacién de Comercio Exterior de Brasil, José
Augusto de Castro, considera que mientras el Gobierno redujo la
carga impositiva a los grupos industriales nativos, la auments para
los bienes importados, y con ello viol6 las normas del comercio
internacional.

“La OMC es clara: no se puede tener una tributacién diferente entre
(iguales) productos importados y nacionales”, declaré Castro en
entrevista al diario Estado de Sdo Paulo de ayer

Mayor popularidad

La presidenta de Brasil, Dilma Rousseff, alcanzé en marzo una
popularidad del 77%, la més alta en el afio y a cuatro meses de
asumir el gobierno, segdn un sondeo de la encuestadora privada
Thope divulgado ayer. La aceptacion del gobierno se mantuvo estable
en un 56% con respecto a la medicién de hace tres meses. Un 34% lo
califics de malo y un 8% de muy malo.

A\

23. Empresarios: contra medidas

protecionistas de Dilma

http://www.abc.com.py/edicion-
impresa/internacionales/empresarios-contra-
medidas-proteccionistas-de-dilma-386998.html

Publicada em 05 de abril de 2012,
sem horéario exposto, 0 que na préatica jornalistica
indica que a noticia foi publicada inicialmente no
veiculo impresso e, depois reproduzida no
noticiario on-line. O texto tem oito paragrafos,
reunidos em 36 linhas. A fotografia publicada é
da presidente Dilma Rousseff com um semblante
de preocupacdo, em primeiro no plano, e ao
fundo, em segundo plano, o ministro da Fazenda,
Guido Mantega, observando-a com a mao no
rosto. A origem da matéria jornalistica € a
Agence France-Presse (AFP). A noticia esta na

categoria de Economia.

A matéria jornalistica se sustenta nas
afirmacdes de Ivan Ramalho, da Associagdo
Brasileira de Empresérios em Comércio Exterior,
e de José Augusto de Castro, da Associacdo de

Comeércio Exterior do Brasil, que criticam as

medidas adotadas pelo governo informando que elas estdo em desacordo com o que

desejam o0s empresarios. A noticia se baseia nas entrevistas concedidas por eles ao

jornal Estado de S. Paulo. O texto inclui ainda a informacao de que Dilma desfruta de

elevada popularidade.

Pela construgdo da noticia, vé-se que as informacgdes foram selecionadas e

organizadas, ou seja, € dado o enquadramento, o enfoque da matéria, que leva a

realidade apresentada ao publico. No caso, a matéria mostra que a presidente Dilma

Rousseff toma decisdes, apesar de contrariar 0s empresarios, e uma das motivacoes

pode ser a busca pela alta popularidade. A possibilidade de conflito ente o governo e o
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empresariado também estd implicita no texto. Vale lembrar o que ressalta Lage (1998,
p.378),que o instrumento do enquadramento é tdo presente no cotidiano que nem
sempre € perceptivel.

Os valores-noticia aqui identificados sdo:a referéncia de elite, pois envolve a
presidente da Republica e empresarios; a referéncia de nagdes de elite, no caso o Brasil;
a significancia, que é a relevancia do assunto; a frequéncia, pois o tema é constante no
noticiario; a continuidade, pois a matéria ndo se limita a uma Unica noticia; e a
negatividade, pois ha uma divergéncia explicita e uma possibilidade de confronto

implicita.

24. Denuncias sobre corrupcéo preocupam Dilma e Lula

Publicada em 15 de abril de 2012, sem horario exposto, 0 que na pratica
jornalistica indica que a noticia foi publicada inicialmente no veiculo impresso e depois
reproduzida no noticiario on-line. O texto tem oito paragrafos, reunidos em 34 linhas,
sem fotografia. A origem da matéria é a agéncia italiana de noticias Ansa. A noticia esta

na categoria Economia.

A matéria jornalistica € uma compilacdo de informacBes sobre os
acontecimentos recentes envolvendo o governador do Distrito Federal, Agnelo Queiroz,
do PT, com suspeitas de irregularidades, por ser suspeito de manter ligacdes com Carlos
Ramos, que no Brasil ficou conhecido como Carlinhos Cachoeira, empreséario que
enriqueceu ilicitamente. A matéria ndo informa em detalhes o perfil do empresario, mas
diz que o presidente da Camara, o deputado federal Marco Maia, do PT do Rio Grande
do Sul, evidenciou a preocupacdo de Dilma Rousseff e de Lula sobre os
acontecimentos. A matéria se baseia em informagdes publicadas no jornal Estado de S.
Paulo.

Interpretamos, pelo enquadramento dado a matéria, e considerando o modo de
selecdo e organizacdo das informacdes, é apresentada como realidade a tensdo de Dilma
e Lula porque um dos governadores do PT, o de Brasilia, onde esta fisicamente o Poder
Executivo, & suspeito de irregularidades e de envolvimento com um empresario
irregular. N&o ha entrevistas, além da concedida pelo presidente da Camara, que é uma
reproducdo do jornal brasileiro, que sustentem o referenciado temor das autoridades
publicas. Como afirma Leal (1998, p 02), épor meio do enquadramento que o veiculo de

imprensa pode de maneira objetiva ou subjetiva apresentar a realidade.
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Os valores-noticia aqui identificados sdo: as referéncias de elite, pois envolve a
presidente da Republica, um ex-presidente e um governador, além do presidente da
Cémara dos Deputados e um empresario; a significancia, pois corrupcdo € um assunto
sempre caro aos leitores e a imprensa; afrequéncia, pois o0 tema corrupcao passou a ser
veiculado constantemente pelo on-line; a amplitude, pois envolve varios integrantes do
poder no Brasil; e a negatividade, pois diz respeito a um assunto que pde em ddvida a
credibilidade politica, mesmo que de forma pontual, no Brasil.
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CAPITULO 7 - O jornalista no processo da producdo da noticia

Neste capitulo é analisado o papel do jornalista na producdo da noticia.
Procuramos compreender como se constroi a elaboracdo de uma matéria jornalistica, 0s
aspectos implicitos e explicitos que envolvem esse processo. Aqui incluimos as
discussdes de autores, como White, Breed, Wolf, Sousa e Alsina, dentre outros, e
também as opinides de jornalistas-correspondentes entrevistados para esta pesquisa.
Buscamos neste capitulo entender como ocorre a selecdo, a producéo e a veiculacdo do
material jornalistico. Consideramos fundamental observar desde a cultura que envolve
os profissionais, suas rotinas até o processo final de escolha, producédo e publicacdo do
noticiario. Ndo ha a pretensdo de aprofundar aqui o debate sobre o perfil do jornalista, o
papel social nem as mudancas estruturais pelas quais passa o jornalismo, mas

consideramos essencial incluir essas questdes no debate sobre a producdo da noticia.

Considerando que o processo de constru¢do da noticia ocorre em trés etapas,
quais sejam, a selecdo/producdo, a circulacdo e o consumo, a industria jornalistica €
responsavel pelo tratamento da informacdo antes de sua publicagdio -
independentemente do veiculo que farad sua circulacdo.Segundo Alsina (1989, s/n), os
responsaveis por esse processo de “tratamento da informagdo” e sua posterior
transformacdo em noticia sdo os jornalistas, 0s “produtores da realidade social”. Mas é
preciso também compreender como funcionam as rotinas produtivas que envolvem o

cotidiano desses “produtores da realidade social”, objeto de estudo do newsmaking.

De acordo com Wolf (1994, p.159-227), é a teoria do newsmaking que permite,
por exemplo, a avaliagdo de uma série de critérios: valores-noticias, grau de
noticiabilidade, relacGes pessoais dentro da organizacao (empresa que produz a noticia)
e rotinas de producdo da reportagem. Por meio dela buscamos a compreensdo sobre a
cultura profissional do jornalista, a organizacdo do trabalho e os processos produtivos
dentro da empresa de uma comunicacdo. E a teoria que avalia a noticiabilidade e o

valor-noticia de um fato.

Associada a cultura profissional do jornalista, diretamente vinculada a ela, existe
a relagdo dos profissionais com as fontes. As fontes sdo representantes de um ou mais
grupos — organizados ou ndo —, assim como de utilidade publica e de outros setores da
sociedade, afirma Sousa (1980, p. 4). Para Wolf (2003, p. 233-243), as fontes sé&o um

fator determinante para a qualidade da informagdo produzida pelos meios de
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comunicacdo de massa: mas permanecem imprecisas na mitologia profissional.
Segundo ele, na rede de fontes contam menos as questdes ideoldgicas prévias do que as
necessidades de producdo e os procedimentos operacionais. O autor ressalta que, por
vezes, as fontes sdo referenciadas pela proximidade que mantém com os jornalistas, a
conveniéncia — seja do profissional de imprensa ou do veiculo envolvido — e pela

facilidade de comunicagéo e acesso.

Na tentativa de explicar os limites existentes para que um determinado fato seja
transformado em noticia e ganhe — ou ndo — destaque na imprensa, recorremos a teoria
do gatekeeping. White (1993, p. 143) diz que ha gatesou “‘portdes”, cujas fungdes sdo desempenhadas
por setores ou pessoas, que se destinam a selecionar e a produzir as noticias. Essas agdes sdo orientadas por
regras imparciais ou por um grupo no poder, que toma a decisdo de "deixar entrar" ou

de rejeitar as noticias.

“O processo de selecdo € subjetivo e arbitrario, com as decisbes dependendo
muito de juizos de valor baseados no conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas
do gatekeeper” (White, 1993, p. 149). Ele apresenta seis motivos que fazem com que o
jornalista se conforme com apolitica editorial da organizacdo. Sao eles: a autoridade
institucional e as sanc¢Bes;0s sentimentos de dever e estima para com 0s superiores; as
aspiracbes a mobilidade profissional; a auséncia de fidelidade de grupo
contrapropostas;o carater agradavel do trabalho;o fato de a noticia ser transformada em

valor.

7.1. O jornalista como ponte

Alsina (1989, s/n) ressalta ainda que os jornalistas tém um papel socialmente
legitimado e institucionalizado para construir a realidade social como realidade publica
e socialmente relevante. Segundo ele, essas competéncias sao realizadas no interior de
aparatos de producdo especifica: a imprensa. Nesta pesquisa observamos, a partir do
levantamento descritivo e da analise qualitativa, que a figura individual do jornalista
tende a desaparecer dominado pela presenca cada vez mais intensa das grandes agéncias

de noticias que trabalham em um esquema quase industrial de producéo da noticia.

Independentemente do predominio aparente das grandes agéncias de noticias,
aqui observado, avaliamos,tomando como referéncia as entrevistas com jornalistas-

correspondentes para esta pesquisa e 0 levantamento nos veiculos analisados,
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especialmente das noticias elaboradas por enviados ou correspondentes, que o papel
social do jornalista como aquele que estabelece pontes em uma sociedade estratificada
se mantém como necessario e fundamental para estabelecer o diferencial. Lembramos a
atualidade do estudo de Medina (1982, p.22-23). Ele afirma que o jornalista, quando
constréi a realidade,se investe do papel social: “Sua fungdo ¢ estabelecer pontes na
realidade dividida, estratificada em grupos de interesse, classes sociais, extratos

culturais e até mesmo faixas etarias”.

Correspondente brasileira na Argentina ha 19 anos, a jornalista Marcia Carmo,
editora do jornal on-line em portugués do Clarin e repérter da BBC Brasil, afirmou, em
entrevista exclusiva para esta pesquisa, que esta convencida de que o trabalho do
jornalista como produtor da noticia € essencial. De forma categdrica, Carmo disse: nada
substitui o repdrter in loco com seu olhar e sua presenca. Ela acrescentou, ainda, que as
agéncias de noticias, mesmo com a ampliacdo de espacos que vém conquistando, ndo
substituem o papel do correspondente que € capaz colher algo “mais proximo” e de

interesse para os leitores de seu pais:

Sempre havera espaco para o repdrter que chega e procura os vinculos
na reportagem com seu proprio pais — e consequentemente audiéncia.
Chegar e encontrar uma historia brasileira em qualquer lugar torna a
noticia mais proxima, mais interessante e menos ‘internacional’. E
esse é o papel de um correspondente e ndo necessariamente da agéncia
de noticias.

De maneira semelhante pensa a jornalista Marina Guimaraes, correspondente da
Agéncia Estado, na Argentina, e ha 18 anos vivendo no pais. Também em entrevista
exclusiva para esta pesquisa,Guimardes considera“impraticavel” uma cobertura
jornalistica diferenciada sem a presenca de um correspondente ou enviado. “(...) 0
correspondente ou o enviado especial marca o diferencial na cobertura, inclusive do
hardnews — o olhar brasileiro” (GUIMARAES, 2014, APENDICE).

7.2. Isencéo e Neutralidade

N&o pretendemos aqui abordar de modo detalhado a discussdo sobre isencdo e
neutralidade, mas consideramos o debate essencial, uma vez que esta pesquisa analisa a

questdo da construgdo geomididtica do Brasil em trés noticiarios on-line de paises sul-
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americanos. Ndo ha como deixar de lado a polémica davida sobre a existéncia ou
ndo,nesse processo,de isencdo e neutralidade. Remetendo-nos a Paulo Freire,ele trata
sobre a impossibilidade de uma posi¢cdo neutra em atividades associadas ao social.
Paulo Freire, inclusive, condena os defensores da chamada neutralidade: “A
neutralidade frente ao mundo, frente ao histérico, frente aos valores, reflete apenas o
medo que se tem de revelar o compromisso, 0 verdadeiro compromisso é a
solidariedade” (FREIRE, 1983, p.19).

A discussdo aqui é por nos apresentada até mesmo no que se refere a selecdo do
noticiario feita pelos trés veiculos: o Clarin, com as escolhas de noticias
predominantemente econdmicas; o ABC Color, com matérias jornalisticas de politica, e
o El Pais, com as (noticias) de carater generalista. A selecdo, a producdo e a veiculagcdo
do noticiario podem e devem ser questionadas, mas defendemos que o jornalista, ao
“processar” a palavra e a informagdo, evidencia o carater interpretativo do discurso

jornalistico.

Guedes (2009, p. 05), ao estudar a questdo do jornalismo na construcédo diaria da
noticia, ressalta que: “A palavra é a maxima realizagdo do processo de apreensdo da
realidade, ao se constituir no processo ideoldgico por exceléncia e o primeiro meio de
consciéncia interpessoal”. O jornalista na sua atividade cotidiana produz e elabora
noticias a partir de informagBes que seguem uma série de valores identificados como
valores-noticia para a constru¢do de uma realidade que acredita ser a mais proxima do
real. ljuim (2009, p.33)afirma que o engajamento do jornalista € um ato corajoso,

decidido e consciente, o que o impede de ser neutro.

Presidente da Associacdo de Correspondentes Internacionais em Brasilia e
correspondente da Radio Espectador do Uruguay no Brasil desde 2009, Manuel
Martinez, representa 22 jornalistas de diferentes nacionalidades que trabalham para 12
veiculos distintos. Em entrevista exclusiva para esta pesquisa, Martinez disseque “tudo
sobre o Brasil” interessa aos estrangeiros. Segundo ele, 0 jornalista correspondente tem
uma enorme curiosidade sobre o Brasil; isso que o jornalista é figura essencial no

processo da producgdo da noticia.

Martinez, porém, ressalta a necessidade de distinguir funcbes, como a do
correspondente, aquele profissional que mora no pais em que faz coberturas
jornalisticas, e a do enviado especial, o jornalista que viaja e fica temporariamente em
um determinado local para cobrir um assunto especifico. “O correspondente conhece a
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realidade do local em que estd, tem acesso as pessoas, lida bem com o idioma e o0s
costumes. O enviado especial é o profissional que vai para um determinado pais com
uma missdo especifica e nem sempre tem familiaridade com a cultura, a lingua e os
hébitos. Isso deve ser considerado também” (MARTINEZ, 2014, APENDICE).

As observacdes de Martinez se confirmam nas entrevistas de Marcia Carmo e
Marina Guimardes. Contrariando o senso comum da disputa entre brasileiros e
argentinos, as jornalistas Marcia Carmo e Marina Guimarées, que vivem em Buenos
Aires, disseram que sdo bem tratadas e ndo sofrem tipo algum de discriminacdo pelas
fontes argentinas.Carmo afirmou que: “O brasileiro costuma ter portas abertas aqui nas
diferentes esferas do pais. Mas aqui ndo é questdo de nacionalidade, mas de que as
autoridades queiram falar sobre os temas” (CARMO, 2014, APENDICE). Guimarées
também demonstrou sentir-se confortavel para fazer seu trabalho na Argentina, ao ser
perguntada sobre restricbes pelo fato de vir do Brasil, ela respondeu: “De nenhuma
forma! Pelo contrario, a imprensa brasileira é muito respeitada na Argentina”

(GUIMARAES, 2014, APENDICE).

Porém, no levantamento descritivo e na analise qualitativa para esta pesquisa,
observamos que ainda ha situacbes em que esteredtipos, mitos e 0 senso comum
subsistem (observar capitulo anterior). Uma hipétese para evitar a consolidagdo dessas
impressdes superficiais sobre o Brasil seria o que recomenda Medina (1990, p.82-90) ao
discorrer sobre a importancia da realizacdo de entrevistas no campo jornalistico. A
autora diz que uma alternativa para evitar equivocos de interpretacdo € a realizacdo da
entrevista como base de qualquer noticia. Segundo ela, a entrevista € a unido de “muita
emogdo temperada de clareza”. A autora ressalta também que o jornalista deve ter em
mente que “ndo € ele que detém a informagdo (comportamento autoritario concentrado
no produtor da noticia), mas que deve ir em busca daquela fonte que efetivamente tem o
que dizer” (1990, p. 37). A experiéncia, acrescenta ela, mostra que a humildade é
fundamental para a execucao da tarefa de produzir noticia.

A humildade, sugerida por Medina, pode vir da experiéncia e da vivéncia
profissionais a partir de situacOes adversas, o profissional passa a perceber que algumas
acOes sdo equivocadas. Ao entrevistar os jornalistas para esta pesquisa,observamos que
os correspondentes dispdem de larga experiéncia profissional, diversificada e intensa.

Antes de assumirem o0s postos, vivenciaram as realidades de seus paises e cidades para,
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depois partirem para o “olhar sobre o outro”. Em comum, os correspondentes indicaram

que o Brasil é tema constante e de interesse amplo para os estrangeiros.

N&o defendemos a isengdo nem a neutralidade na produgdo jornalistica, mas
apoiamos a elaboracdo da noticia com base na investigacdo dos fatos, na busca pela
aproximacdo da realidade e da construcdo do noticiario fundamentado em informacdes,
respeitando idiossincrasias e aspectos culturais. Steinberger compara o jornalista ao
cientista bem como ao pedagogo que tateiam no campo da ignorancia; algo que deveria
ser recordado diariamente pelos profissionais de imprensa na tentativa de escapar das

armadilhas criadas pela sensacéo de dominio e poder sobre os fatos:

Assim como o cientista, o jornalista também procede a partir de uma
espécie de “marco de ignorancia”, embora nao trabalhe cegamente.
Como para o pedagogo e o clinico, a disposicdo para rever
significacbes € essencial em sua atividade. Falar de técnicas
jornalisticas ndo deve fazer supor que o jornalista domina recursos ou
meios  racionais que levem a fins  necessariamente
previsiveis.(STEINBERGER,2003, p. 69)
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CAPITULO 8 — Em discusséo: as versdes sobre o Brasil

Neste capitulo discutimos os principais aspectos abordados durante o trabalho de
pesquisa ao analisar a construcdo geomidiatica do Brasil nos veiculos on-line do
Clarin,do El Pais e do ABC Color,no periodo de janeiro de 2009 a dezembro de 2012.
A pergunta que nos guiou até aqui foi: Como é construida a imagem geomidiatica do
Brasil de 2009 a 2012 nesse noticiario? Verificando, inclusive, o que mudou ao longo
desse periodo. O volume de matérias jornalisticas nos surpreendeu: foram 7.746 noticias
na analise descritiva do corpus. Decidimos trabalhar, na etapa da analise qualitativa,
com 72 noticias — 24 noticias de cada veiculo — com o objetivo de aprofundar essa

analise.

Ao longo desta pesquisa trabalhamos sustentados em cinco vertentes na busca

por respostas as questdes aqui abordadas:

1. Integracdo entre 0s paises: como ocorre, quais sdo as areas de interesse, 0
que estimula o tema e de que forma é interpretada pela imprensa on-line
analisada;

2.Multiplicidade de fatores que levam a utilizacéo de estereétipos, clichés, senso

comum e mitos na construcdo geomididtica sobre o Brasil. Como esses

elementos sdo apresentados nos veiculos on-line e as situacdes especificas em

que aparecem;

3.Modo de producdo das noticias sobre o Brasil — uso de filtros e a forma
artesanal de produzir o noticiario, a partir da interpretacdo baseada nas teorias do
newsmaking e gatekeeping, além dos conceitos de enquadramento, geomidiatica

e fait divers;

4.Modo de producéo on-line e suas especificidades: o jornalismo na internet vive
permanentemente em transformagéo. Adghirni (2011, p. 41-45) analisa que o
jornalismo passa por mudancas estruturais incentivados por uma série de fatores,
como a pressdo do tempo e as novas tecnologias, entre outros elementos, que
levam, por exemplo, ao aumento do nimero de jornalistas que ndo saem da

redacéo;

5.Papel do jornalista na construgcdo na imprensa sobre o Brasil: através das

entrevistas semiestruturadas com trés correspondentes latino-americanos
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buscamos compreender se as agéncias noticiosas substituem o jornalistas
correspondentes e enviados nas suas atividades . Em decorréncia da elevada
utilizacdo de agéncias noticiosas pelos trés veiculos on-line aqui analisados,
observamos a temporalidade dos estudos de Adghirni (2011, p.45-47)
mencionando que questdes econémicas geram mudancas no perfil dos
jornalistas, reduzindo o nimero de profissionais nas redacdes e fazendo também

com que utilizem cada vez mais fontes de segunda e terceira mao;

Dividimos este capitulo em sete subcapitulos com o intuito de melhor discutir os
aspectos fundamentais para responder & pergunta-chave: Como é construida a imagem
geomidiatica do Brasil de 2009 a 2012 no noticiario on-line de ABC Color, Clarin e El

Pais? O que mudou nesse periodo?
Trabalhamos entdo com a seguinte diviséo:

1. Verificamos no levantamento do corpus um volume de 7.746 noticias, assim

registradas:

1.1 ABC Color—4. 122 noticias;
1.2 Clarin — 2.302 noticias;

1.3 El Pais— 1.322 noticias.

2. Categorias Predominantes: em cada um dos veiculos houve a prevaléncia de noticias

de uma das grandes categorias, de acordo com o levantamento do corpus.

3. Uso de fotografias: com base nas 72 noticias, analisadas qualitativamente,
verificamos que em 38 matérias jornalisticas foram usadas fotografias, enquanto em 34
os relatos foram feitos sem imagens. Observamos, no entanto, que ha diferencas na

utilizacdo de imagens em cada um dos veiculos analisados.

4. Analisando qualitativamente as noticias, verificamos a auséncia de jornalistas como
correspondentes ou enviados pelos respectivos veiculos. Com base nas 72 noticias,
observou-se que apenas o Clarin tem correspondente fixo no Brasil, diferentemente do
El Pais e do ABC Color.

5. Também discutimos aqui a predominancia do uso de material jornalistico produzido

por agéncias de noticias estrangeiras, bem como mostramos que em alguns casos ha a
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compilacgéo propria por cada veiculo on-line. Os trés veiculos on-line tém essa pratica.
O EIl Pais on-line ao compilar material produzido por agéncias noticiosas assina “El
Pais Digital”, sem no entanto informar as agéncias utilizadas. Os demais veiculos on-
line Clarin e ABC Color também publicam noticias produzidas de forma coletiva na

redacéo.

6. Neste subcapitulo discutimos se ha integracdo entre o Brasil, a Argentina, o Paraguai
e 0 Uruguai, segundo o noticiario dos trés veiculos on-line. Observamos as questdes
politica, econdmica e cultural, aproveitando as grandes categorias criadas para esta

pesquisa na verificacdo do levantamento do corpus.

7. Discutimos aqui a utilizacdo de mitos, estere6tipos e senso comum nos trés veiculos

no processo de construgdo geomidiatica do Brasil.

8. Detalhamos as razdes pelas quais decidimos fazer trés entrevistas semiestruturadas
com trés jornalistas que sdo correspondentes na América do Sul e que conhecem as

realidades dos quatro paises por nos analisados — Brasil, Argentina, Uruguai e Paraguai.

9.Por fim, discutimos as mudangas verificadas no processo de construcdo geomidiatica

do Brasil nos trés veiculos on-line analisados no periodo de 2009 a 2012.

1. Inicialmente consideramos o volume elevado de noticias sobre o Brasil nos
trés veiculos on-line analisados: o total de 7.746 matérias jornalisticas. Para nés, a
abundancia de noticias sobre Brasil demonstra a importancia e a relevancia que o pais
representa para 0s vizinhos. Jornalistas correspondentes, entrevistados para esta

pesquisa, foram unanimes em afirmar que ha um interesse geral sobre o Brasil.

Ex-presidente da Associacdo dos Correspondentes Estrangeiros em Buenos
Aires e correspondente do Brasil na Argentina h4d 19 anos, Marcia Carmo, da BBC
Brasil e do Clarin em portugués on-line, em entrevista para esta pesquisa, afirmou que é
abordada por estrangeiros interessados em saber sobre os mais diversos assuntos

relacionados ao Brasil.

O interesse pelo Brasil é crescente na midia internacional. No caso dos
argentinos, quase tudo relacionado ao Brasil desperta interesse —
comércio bilateral, a economia brasileira em si, futebol, politica —
praticamente todas as medidas da presidente Dilma Rousseff —, praias,
cultura. O Brasil é visto como a poténcia que deve ser acompanhada
de perto. E entre eles, argentinos, ao contrario do que muitos pensam,
a admiracdo deles pelo Brasil é visivel nos textos. Eles acham que a
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Argentina deveria seguir o exemplo do Brasil - por exemplo, na
estabilidade econdmica e na continuidade de medidas politicas.
(CARMO, 2014, APENDICE)

A hipotese aqui levantada é a de que a abundancia de noticias sobre o Brasil
pode estar sustentada tanto no interesse diversificado sobre o pais, assim como no
crescimento e desenvolvimento econdmico que acaba por influenciar a regido como um
todo, colocando os assuntos do Brasil,e tudo que € relacionado a ele,no foco das
atencdes.Nossa pesquisa demonstrou que em todos 0s meses 0s principais veiculos on-
line da Argentina, do Paraguai e do Uruguai noticiam algo referente ao Brasil. Por

opcéo, excluimos as editorias de Esportes e Cultura.

Na anélise qualitativa, observamos que ha frequentemente repeticdo de noticias.
Nos trés veiculos on-line foi identificada a repeti¢do de noticiario, por vezes no mesmo
dia e semana, a respeito de um Unico tema. A variacdao foi observada no tamanho da
noticia e na localizacdo dela no site. Observou-se também ser usual o método da
repeticdo. No entanto, analisando qualitativamente o noticiario, o que observamos
ocorrer com frequéncia é o uso de suites das noticias — matérias jornalisticas que dao
continuidade ao tema em pauta com diferentes enquadramentos -, 0 que causa a

impressdo de repeticdo.

Jorge (2010, p.230) define suite como o recurso utilizado no jornalismo para dar
continuidade ao assunto anterior, apresentando informagdes e angulagBes novas,
prolongando o tema por dias ou até meses. Strelow (2010, p. 08-09) no seu estudo sobre
0S processos jornalisticos, no qual analisa o jornalismo como ciéncia, diz que a
repeticdo é um método bastante utilizado. Para a autora, € uma técnica que contribui
para a construcdo da realidade e a confirmacdo de hipoteses, por isso sua frequente

utilizacdo entre os jornalistas.

1.1. ABC Color on-line reuniu 4.122 noticias, no
periodo de 2009 a 2012. Dos trés veiculos analisados, foi o que
registrou 0 maior numero de noticias. Observamos que houve
noticias sobre o Brasil todos os meses em todos os dias. A menor
média diaria foi de 1,3 matéria jornalistica, em 2009, mas atingiu
8,8 noticias por dia, em 2012. Em janeiro de 2011, o veiculo on-line
paraguaio publicou o maior nimero de noticias em comparagdo aos

demais meses; foram 167 matérias jornalisticas sobre o Brasil. Na
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busca pela compreensdo em torno do que desperta a atencéo sobre o
Brasil, criamos subcategorias apenas para analisar o noticiario dos
meses com menor e maior volume de matérias jornalisticas. Em
janeiro de 2011, prevaleceram as noticias da categoria Geral,
principalmente as relativas as catastrofes naturais, seguranca e
policia. O més de janeiro de 2011 reuniu 68 noticias de Politica e 13
de Economia;

1.2. Clarin on-line reuniu 2.302 noticias, de 2009 a
2012. Foi o segundo veiculo on-line, dos analisados nesta pesquisa,
com maior volume de noticias publicadas sobre o Brasil.
Observamos que houve noticias sobre o Brasil em todos os meses,
sem exce¢do, mas nem todos os dias. A menor média diaria foi de
0,85 noticia, em 2009, e a maior foi de 2,07 matérias jornalisticas,
em 2011. Em janeiro de 2011, o veiculo on-line argentino publicou
0 maior numero de noticias em comparacdo aos demais meses: 105
matérias jornalisticas. Observando as subcategorias, verificamos que
nesse més predominaram os temas de economia, particularmente os
de economia externa. O noticiario do més de janeiro de 2011, no
Clarin, registrou 25 matérias jornalisticas em Politica e 31 em
Geral.

1.3. El Pais on-line reuniu 1.322 noticias, no periodo
de 2009 a 2012. Foi o veiculo com menor nimero de noticias sobre
0 Brasil dos trés noticiarios on-line analisados nesta pesquisa. Nao
houve noticia sobre o Brasil todos os dias, nos quatro anos
observados, mas em todos os meses. A menor media diéria, no
veiculo on-line uruguaio, foi de 0,85 noticia, nos anos de 2010 e
2011, e a maior foi de 1,01 matéria jornalistica, em 2012. Apesar de
0 ano de 2012 ter reunido a maior quantidade de noticias, 0 nimero
mais elevado de matérias foi registrado em setembro de 2011,
quando o veiculo on-line uruguaio publicou 0 maior nimero (de
noticias) em comparagdo aos demais meses: 55 matérias
jornalisticas. Verificamos, com base nas subcategorias, que em
setembro de 2011 predominaram os temas de economia com 41

matérias jornalisticas: 31 de economia externa e 10 de economia
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interna. O noticiario do més de setembro de 2011, no El Pais,

registrou 8 matérias jornalisticas em Politica e 6 em Geral.

2. Observamos, a partir do levantamento do corpus, que o noticiario sobre o
Brasil apresentou diferencas entre os veiculos on-line analisados no que se refere, por
exemplo, as categorias predominantes. Ndo propusemos nesta pesquisa comparagdes
entre 0s noticiarios dos trés veiculos, mas consideramos pertinente apontar que ha
prevaléncias distintas entre eles. Na metodologia, escolhemos a anélise de contedo e
criamos trés grandes categorias: Politica; Economia e Geral, para analisar o corpus.
Definimos a categorizagdo a partir do levantamento descritivo dos grupos tematicos
predominantes no noticiario dos trés veiculos on-line aqui analisados. Verificamos que
no ABC Color on-line prevaleceu o noticiario referente a Politica; no Clarin on-
line,Economia e no El Pais on-line,Geral. No caso dos meses com maior volume de
noticias e também com menor ndmero de matérias, aprofundamos a analise ao
estabelecer subcategorias,incluidas nas trés grandes categorias, na seguinte ordem: em
Politica: politica interna e externa; em Economia: economia interna e economia externa;
em Geral: seguranca e policia; questdes indigenas; religido; catastrofes naturais;
comportamento. Assim observamos que em cada veiculo on-line predominou uma

categoria distinta. Vejamos:

2.1 No ABC Color on-line, predominou o noticiario da categoria
Politica, com 2.207 matérias jornalisticas sobre o Brasil, seguido por
Geral, com 1.311 noticias e, por fim, Economia, com 837 noticias. Na
andlise qualitativa das 24 noticias, observamos que para o veiculo on-line
paraguaio as noticias de Politica interna do Brasil interessam tanto como
as que tém relacdo com a Politica externa. Intrigas, disputas de poder e
decisbes presidenciais sdo colocadas praticamente no mesmo patamar no
ABC Color;

2.2 No Clarin on-line as matérias jornalisticas de Economia
predominaram, com 1.147matérias registradas, enquanto Politica reuniu
750 (matérias jornalisticas)e Geral englobou 405 (noticias). Observamos
que para o veiculo on-line argentino, o noticiario de Economia interna
interessa, sobretudo, no que se refere a alta da inflagéo, as variagdes no
mercado financeiro/Bolsas de Valores e as disputas relativas ao fim das
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barreiras tarifarias. Na analise qualitativa das 24 noticias, verificamos
que as questbes relativas ao comércio exterior, de modo particular os

temas referentes ao protecionismo, tém destaque no noticiario do Clarin;

2.3 No El Pais on-line, o noticiario relativo a categoria Geral
predominou, com 527 matérias jornalisticas registradas, seguido por 424
noticias de Politica e 382 (matérias jornalisticas) de Economia.
Observamos que para

2.4 O veiculo on-line uruguaio interessa principalmente o
noticiario Geral, com as questdes relativas a seguranca e policia, além
das catastrofes naturais, como as tragédias causadas pela chuva de verdo
no Brasil. Na analise qualitativa das 24 noticias, verificamos que 0s
assuntos por nés incluidos em Geral denominados de fait divers, como as
medidas de seguranca adotadas pelo governo brasileiro para prevenir e
tratar a contaminacdo da gripe suina, o Carnaval, o samba e o estilo

brasileiro aparecem com destaque no El Pais.

3 Uso de fotografias

Pela andlise qualitativa das 72 noticias, observamos que em 38 matérias jornalisticas
houve a publicacdo de fotografias, enquanto em 34 delas ndo havia imagens. Andion
(2007) menciona a importancia da fotografia como documento. A autora diz que o
fotégrafo configura-se como elemento do discurso e que esse profissional tem uma
visdo especifica sobre a representacdo do meio social. Andion alerta ainda que uma
fotografia inserida em “um livro ou exposta em uma galeria ndo pode ser desprezada
nem olhada muito rapidamente” (2007, p.130). Consideramos fundamental o uso de
imagens fotograficas nos relatos sobre o Brasil. Porém, verificamos comportamentos

diferentes nos trés veiculos on-line aqui analisados.Vejamos:

3.1 ABC Color foi o noticiario on-line, dos trés analisados,que
manteve mais equilibrio entre as noticias publicadas com imagens sobre
0 Brasil. Das 24 noticias analisadas, 12 publicaram fotografias e o
mesmo numero (12) foram veiculadas sem imagens. Algumas vezes
houve uso de imagens sem referéncia sobre o assunto de que se tratava a

fotografia. De acordo com o Manual da Folha (2006, p. 100), no
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jornalismo diario a fotografia deve vir acompanhada pelo denominado
texto-legenda, o que descreve a foto, sem ser ébvio, de forma objetiva
com 0 Vverbo no presente; no caso do veiculo paraguaio essa orientagcdo
ndo é seguida. Isso sugere que o leitor tera de adivinhar de que ou mesmo
de quem se trata a fotografia, como na noticia cujo titulo é “Corrupgao no
Brasil, mal endémico que pode se agravar com 0 boom econdémico”.
Nela, hd um homem de meia-idade, de barba, bigode e usando terno e
gravata que é o ex-ministro das Cidades Mario Negromonte, politico
brasileiro ndo necessariamente conhecido da maioria dos leitores do ABC
Color. A qualidade da imagem fotografica parece ndo ser preocupagao
para o veiculo on-line, como na noticia “Uso politico da embaixada
brasileira ¢ criticado” — nela, hd uma foto do ex-presidente de Honduras
Manuel Zelaya sem qualidade técnica. Ha situacdes em que mais de uma
imagem fotografica é publicada em uma mesma matéria jornalistica

também.

3.2 Clarin foi o noticiario on-line dos aqui analisados que menos
utilizou fotografias nas suas publicacGes sobre o Brasil. Do total de 24
matérias  jornalisticas qualitativamente analisadas, apenas oito
apareceram com fotografias. Nas noticias com fotografias, as imagens
utilizadas variam de tamanho. Na matéria “Brasil mobilizou 10 mil
efetivos as fronteiras do MERCOSUL” foi colocada uma fotografia com
um comboio militar do Exército. Na noticia “Argentina, Brasil e México
dizem que ndo correm riscos” a imagem postada ¢ de uma embarcagao
fazendo o resgate de vitimas. Na matéria “Ascensdo social: 60% dos
brasileiros ja é da classe média” hd um casal de jovens em um shopping,
segundo a noticia, em Brasilia, a capital federal. As demais 16 noticias
foram publicadas sem imagens. Nas noticias com fotografias, hd uma
sobrecarga de imagens na pagina, o que nem sempre favorece o foco
principal, que é a matéria jornalistica. O veiculo on-line também mistura
imagens relativas a outras noticias e a anuncios publicitarios na mesma
pagina em que estd a matéria principal, o que por vezes causa confusao.
Interpretamos, em razdo da pequena utilizacdo de fotografias, que a

imagem nao esta entre as prioridades desse veiculo on-line.
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3.3 El Pais, dentre os trés veiculos on-line analisados, foi 0 que
apresentou maior uso de imagens fotograficas. Das 24 noticias
analisadas qualitativamente, 14 continham fotos, dez n&o. Verificamos
também que o uso de fotos de arquivo, no caso on-line uruguaio, parece
mais evidente. Em duas noticias essa hipdtese nos pareceu clara: “Por
que sobe o real e como isso repercute no Uruguai”, na qual hd imagens
de - notas de R$ 50,00 — algo atemporal, e na matéria jornalistica “Mais
travas para o setor leiteiro”, em que ha uma fotografia de pacotes de leite
— 0 que ¢é atemporal. Também nesse veiculo ha noticias em que varias
fotografias sdo colocadas mais de uma vez. Um exemplo é o da noticia
“Sem ritmo de samba, mas fazendo-se notar, brasileiros monopolizam
Punta [Del Leste]”; nela, ha trés imagens: uma em que um navio esta em
alto-mar; turistas tomando banho de sol; um casal segurando a Bandeira
do Brasil. Nas matérias jornalisticas sobre o Carnaval ha a utilizacdo de
imagens em abundancia — tanto da festa nas ruas, como também no
Sambodromo.Em uma noticia sobre Carnaval, a referéncia é sobre o
Sambddromo, mas a imagem que aparece € de carnaval de Rio, no centro

da cidade.

4. Auséncia de jornalistas como correspondentes ou enviados pelos respectivos
veiculos: verificamos, com base nas 72 noticias analisadas qualitativamente, que apenas
o Clarin mantém correspondente fixo no Brasil, a jornalista Eleonora Gésman, que
mora em S&o Paulo de onde faz a cobertura sobre o Brasil. No caso do ABC Color, as
trés matérias jornalisticas cuja assinatura é destacada sdo da mesma jornalista:
Antonella Brignardello. As matérias produzidas por ela indicam a cidade do Rio de
Janeiro como referéncia, apesar de ela ndo ser apresentada pelo veiculo on-line
paraguaio como enviada especial nem correspondente, pois ndo had mencdo a essas
funcdes. No caso do El Pais, apenas duas matérias jornalisticas sdo assinadas por

repdrteres enviados ao Brasil.

Interpretamos que uma das hipoteses para a auséncia de jornalistas — enviados
ou correspondentes — no Brasil tenha relacdo direta com a economia de despesas. Ao
relacionar os custos da producéo jornalistica, Golding e Elliot (1974) citam os elevados
gastos com a manutencdo dos correspondentes e a crescente substituicdo desses

profissionais pelas agéncias de noticias.
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O custo dos correspondentes no estrangeiro € infinitamente mais
elevado do que a assinatura numa agéncia [...]; para os 6rgdos de
informacdo menos poderosos, as despesas com 0s correspondentes
estrangeiros ultrapassam as suas possibilidades econ6micas. Os
servicos regionais das agéncias [...] sdo a Unica fonte possivel de
noticias vindas do estrangeiro. (GOLDING e ELLIOTT, 1979, 104)

Kunczik (2002, p.205-206) aborda a situagdo do que ele chama de “jornalista de
Jjetset”, aquele que por razBes econdmicas os veiculos de comunicacdo acabam por
substituir os correspondentes: profissionais que ndo tém tempo o suficiente para realizar
um trabalho profundo de reportagem e que sdo enviados, em geral, porque “ganham” a
viagem ou tém algum tipo de subsidio. O autor alerta que esse tipo de profissional, em
geral, ndo domina o idioma do pais nem tem conhecimento da realidade local, fazendo
uma cobertura superficial e distante do que realmente interessa. Mas é importante
indicar a existéncia dele, bem como sua presenca.Nao temos condi¢des de informar se
hd algum profissional nessa situacdo em um dos veiculos on-line analisados, mas

registramos aqui a existéncia dele no mercado jornalistico.

Em entrevista para esta pesquisa, 0 jornalista Manuel Martinez (ver perfil mais
adiante, ainda neste capitulo) cita a questdo de custos e despesas para 0s veiculos
impressos, on-line, emissoras de televisao e de radio. Segundo ele, nas conversas com
os jornalistas estrangeiros, ha uma queixa constante sobre o custo de vida no Brasil,
considerado alto pelos empresarios de comunicagdo, o que implica “repensar” a
manutencdo de jornalistas no pais. Para Martinez, justifica-se a tendéncia de ndo enviar
correspondentes nem jornalistas temporéarios devido aos elevados custos de manter um
correspondente permanente no Brasil e também pelos precos também altos de uma
viagem ao Brasil. Ele diz que a “compra” pelos servigos das agéncias de noticias esta
cada vez mais frequente e ocorre até mesmo quando o veiculo se dispde a manter um

jornalista correspondente no Brasil.

Os custos estdo elevadissimos e o padrao de vida no Brasil € um dos
mais caros do mundo. Todos os correspondentes reclamam dos
aluguéis e do custo de vida em si: alimentacdo, colégios e servicos,
principalmente porque a maior parte deles tem de ficar em Séo Paulo,
Rio ou Brasilia, cidades caras. H4 uma clara tendéncia em substituir
os correspondentes pelos jornalistas ja contratados pelas agéncias de
noticias, que vendem seu produto. Um exemplo é a Gazeta Russa, que
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Denuncias sobre corrupcion preocupan a
Dilma y Lula

BRASILIA (ANSA). La presidenta brasilefia, Dilma Rousseff, y su antecesor, Luiz
Lula da Silva, analizaron denuncias de corrupcion que afectan a un gobernador del
Partido de los Trabajadores y a un importante dirigente de la oposicién, informé la
prensa.

Rousseff y Lula abordaron una serie de denuncias sobre corrupcién HERRAMIENTAS

conocidas recientemente, entre las cuales esta la que vincula al —

. I curtir (AO
gobernador de Brasilia, Agnelo Queiroz, con Carlos Ramos, uno de los —
mayores capitalistas de juego del pais 8410

£ Facebook
La trama de sobornos y contratos con organismos oficiales tejida por Twitter
Cachoeira se convirtia en “un estado dentro del estado”, segiin el _ .
Enviar por mai

titular de la Camara de Diputados, Marco Maia.
Aa Tamafio de texto

Imprimir nota
Durante el encuentro, Rousseff y Lula evaluaron la creacion de una
. Reportar error
Comision Parlamentaria de Investigaciones sobre la red de
corrupcién montada por Cachoeira, cuyo principal cémplice es, al

parecer, el senador Demdstenes Torres, del Partido Demécratas.

Grabaciones de la Policia Federal registradas en el marco del
Operative Monte Carlo revelan que Torres hacia negociaciones en el
Congreso y ante organismos oficiales a favor de las empresas del
detenido Carlinhos Cachoeira. Segiin el diario Estado de S&o Paulo,
Lula impulsa la creacién de una comisién investigadora, pues
entiende que esta afectara la imagen de la oposicién, dadas las
relaciones de Torres con el financista preso.

En cambio, Rousseff teme que esa comisién traiga al ruedo relaciones
que miembros del PT mantuvieron con el capitalista de las apuestas
Cachoeira, v esto podria perjudicar al gobierno en afio de elecciones

compra o material de todas as agéncias, mas
tem um correspondente aqui em Brasilia
(MARTINEZ, 2014).

N&o podemos afirmar que seja
essa a razdo pela qual dois dos trés
veiculos on-line analisados nesta pesquisa
escolheram néo ter  jornalistas
permanentes no Brasil, assim como foi
verificado por n6s o quanto sdo raras as
situacBes em que repOrteres vém ao pais
para apurar e produzir matérias
jornalisticas. E interessante, no entanto,
observar, segundo relatos de uma das
correspondentes entrevistadas para esta

pesquisa, que ha uma tendéncia de

municipales, sefald el canal Globo News.

movimento inverso na relacdo do Brasil

:Querés recibir las noticias naci e internaci mas i
Envia ABC al 22292 desde tu Tigo, Person Ve

com a Argentina. A correspondente da
Agéncia Estado na Argentina, Marina Guimaraes, que vive ha 18 anos no pais, afirmou,
em entrevista para esta pesquisa, que a cada ano aumenta o numero de jornalistas
brasileiros no pais representando os mais distintos veiculos em Buenos Aires, capital da

Argentina.

O numero de correspondentes brasileiros aqui, sejam free-
lancers, sejam contratados, aumenta ano ap6s ano. Quando me
instalei no pais, somente a TVE estava presente. Hoje, estdo a
TV Globo, o SBT, a TV Publica e Rede TV. Somente uma
emissora de TV, a Bandeirantes, desistiu da Argentina. Os
jornais também estdo presentes com correspondentes fixos,
assim como varias emissoras de radios,  sites,
blogs...(GUIMARAES, 2014, APENDICE 03)

Os dados desta pesquisa indicam que:

4.1 ABC Color on-line. Das 24 matérias analisadas,em apenas trés
havia assinatura de repoérter, e apontava-se 0 Rio de Janeiro. N&ao
podemos afirmar se ha coincidéncia no fato de serem de autoria da

mesma jornalista, Antonella Brignardello, mas ela ndo é descrita como
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enviada nem correspondente, pois ndo ha mencéo a essas fungdes. As trés
matérias assinadas por Antonella Brignardello séo: 4.1.1 “Toque de
recolher é implantado para proteger dos traficantes a populagao™; 4.1.2.
“Criagao de 127 milhdes de empregos no Brasil”; 4.1.3. “Muitas criancas

morreram com a chuva no Brasil”.

4.2. Clarin on-line. Das 24 matérias analisadas qualitativamente
neste veiculo, sete sdo assinadas pela correspondente Eleonora Gésman,
que vive ha mais de duas décadas no Brasil e atualmente mora em Sao
Paulo. E a unica correspondente dos trés veiculos on-line por nds
analisados para esta pesquisa. As noticias escritas pela correspondente
sdo todas de Economia. Eleonora Gosman agrega informacfes em off
(cuja fonte € mantida em sigilo), de empresarios, populares, além de
fontes oficiais. O papel da correspondente na producdo da noticia se
mostra relevante, pois indica que o material elaborado por ela é mais
profundo e contém elementos distintos do oriundo das agéncias de
noticias. Porém, a correspondente demonstra confiar e utilizar material
produzido pelos jornais brasileiros O Estado de S. Paulo e Folha de S.
Paulo. Em trés matérias jornalisticas ha assinaturas de jornalistas cuja
origem ndo € descrita, mas interpretamos que tenham produzido o
material da Argentina. S&o eles: 4.2.1.“Jovens argentinos elegem o Brasil
por causa da liberdade” — nela, o enviado especial a Floriandpolis (Santa
Catarina), Javier Drovetto, que agregou uma série de elementos
interessantes a matéria: entrevista com turistas argentinos, comerciantes e
ambulantes brasileiros; 4.2.2. “Frigorificos brasileiros ‘dancam
tango’”,da jornalista Silvia Naishat, mas ndo informa se o material foi
produzido na Argentina ou no Brasil. O texto relata as dificuldades
vividas pelo frigorifico JBS, o terceiro no mercado de aves no Brasil,
com avaliacbes de especialistas argentinos; 4.3.3. “Exportagoes
industriais: Brasil comega a desgrudar da Argentina”, de Alcado Ofia,
cuja origem ndo informa se é do Brasil ou da Argentina. No texto com
forte conteudo opinativo e analitico, o jornalista inclui informacbes em

off e em on (quando a fonte é exposta) da Secretaria de Comércio
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Exterior do Brasil, do ministro da Inddstria da Argentina (Guillermo

Mota) e do vice-ministro da Economia da Argentina (Axel Kicillof).

4.3 El Pais on-line. Das 24 matérias analisadas qualitativamente,
apenas uma foi produzida por dois jornalistas enviados ao Brasil. A
matéria jornalistica é: 4.3.1. “Sem ritmo de samba, mas fazendo-se
notar,brasileiros monopolizam Punta”, dos reporteres Vivian Ruggero e
Freddy Fernandez, que relatam com depoimentos e histdrias a presenca
de mais de 224 mil brasileiros nas praias uruguaias. O papel dos
jornalistas na producédo dessa noticia ampliou o tema, abordando aspectos
peculiares dos turistas brasileiros, como a cultura da conversa e da
paquera, assim como observagdes dos uruguaios sobre os brasileiros,
demonstrando a importancia de “um olhar” proprio sobre os temas. Dez
matérias jornalisticas surgiram do trabalho da redacéo que assina El Pais
Digital , 0 que a pratica jornalistica mostra que é resultado da compilacéo
de dados oriundos de vérias origens: agéncias noticiosas, emissoras de
televisdo e radio locais e internacionais. As demais noticias s&o oriundas

de agéncias noticiosas internacionais.

5.0bservamos,valendo-nos da anélise qualitativa das 72 noticias, que ha uma
predominancia do material produzido pelas agéncias de noticias, em geral estrangeiras,
nos trés veiculos on-line analisados. Nem sempre os veiculos informam quais sdo as
agéncias de noticias geradoras do material publicado. No Brasil, a pratica jornalistica
demonstra que se ndo ha informacdo sobre a agéncia utilizada é porque houve a
compilacdo do material oriundo de varias agéncias. Verificamos que é cada vez mais
evidente a avaliacdo feita por Crato (1992, p.95-96). Para ele, nos dias atuais, 0s
veiculos de imprensa ndo podem prescindir dos servicos das agéncias. Ainda de acordo
com Crato, € tal sua importancia que a grande maioria das informacfes de qualquer
empresa jornalistica ndo provém dos seus jornalistas ou fontes proprias, mas sim das
fontes noticiosas. Ha agéncias internacionais que cobrem um conjunto de paises e as

nacionais que asseguram o noticiario de seu pais.

As agéncias noticiosas tém como objetivo e missdo procurar, coligir e
redigir as informagdes que centralizam para oferecer e transmitir — o
mais rapidamente o possivel, mediante pagamento — as outras
empresas assinantes que em seguida as utilizam, da forma que
entendem, na elaboragdo de seus noticiarios. As agéncias montam
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uma rede de recolha e difusdo que nenhum jornal, por si, tem
possibilidade de montar. Os custos dessa rede informativa sdo
amortizados pelas centenas e milhares de assinantes, que assim tém
acesso a uma informacéo variada, pagando apenas parcela dos custos.
(CRATO, 1992, p.95).

Em termos jornalisticos os servicos prestados pelas agéncias costumam ser
definidos pela objetividade e rigor, atualidade e rapidez nas informacdes. A rapidez €
exigida porque os veiculos precisam utilizar esses servigos geralmente pela urgéncia do
tempo real, do noticirio de hora em hora, e da necessidade imposta pelos numerosos
programas de televisdo e radio, por exemplo (CRATO, 1992, p. 96-97). Observamos, a
partir dessa andlise qualitativa de 72 noticias nos trés veiculos on-line, que 37 sdo
oriundas de agéncias internacionais —Agence France-Presse (AFP), francesa;Associated
Press (AP), norte-americana; EFE, espanhola; Ansa, italiana —, sendo que ha situacdes
em que a redacdo compila o material produzido (pelas agéncias) e assina como
“reda¢ao” ou, no caso do El Pais, “El Pais Digital”. Esse dado nos levou a interpretacdo

de que se trata também de aproveitamento de material oriundo de agéncias noticiosas.

Para nos, é a confirmacgdo da analise de Wolf (2003, p.243-244),a0 afirmar que
as agéncias de noticias no “ciclo produtivo da informagdo quotidiana”constituem
indubitavelmente a fonte mais notavel” de materiais noticiaveis. O autor disse ser
impossivel ignorar ou minimizar o valor da sua funcdo e compara a importancia das

agéncias as fontes.

A informac&o quotidiana — especialmente, a radio-televisiva é cada vez mais,
e necessariamente, uma informacdo de agéncia, cujo nicleo de apoio é
constituido precisamente por essas fontes ‘andnimas’ que aparecem nos
noticiarios e nos jornais como origem efetiva de tudo o que é comunicado
(WOLF, 20031, p.244).

Wolf (2003, p.244-245) menciona ainda as facilidades proporcionadas pelas
agéncias de noticias as redaces dos mais diversos veiculos: o material chega pronto
para “consumo”, com gasto reduzido e de forma rapida. Porém, o autor alerta sobre o
que considerada ser um problema das agéncias: a falta de contato pessoal entre o
jornalista e o objeto de cobertura jornalistica. Para ele, a origem do avanco das agéncias

esta basicamente no que classifica como “légica economica”.
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Em meio ao crescimento do uso de material produzido pelas agéncias de noticia,
Golding e Elliot (1979, p.105) advertem para o risco de pasteurizagdo que ocorre com o
noticiario produzido por elas, uma vez que trabalham para o fornecimento de material
para 0s mais distintos lugares, impedindo-as de produzir algo especifico e diferenciado:
“Em nenhum outro lugar a tirania do fornecimento ¢ tao clara”. No entanto, os autores
reconhecem que ha um lado positivo na producdo das agéncias de noticias, pois é a
partir do material produzido pelas agéncias que as redagdes se organizam para suas

préprias coberturas.

5.1 ABC Color on-line— Das 24 noticias analisadas, 20 s&o
oriundas de agéncias noticiosas internacionais: Agence France-Presse
(AFP),francesa; Associated Press (AP), norte-americana; EFE,
espanhola; Ansa, italiana. Uma noticia foi produzida originalmente pela
redacdo do veiculo on-line e trés por repdrteres do préprio veiculo
paraguaio. Observamos, nos textos publicados, uma tendéncia a se
noticiar o Brasil de forma superficial, sem considerar informacdes que
podem fazer o diferencial na cobertura; diferencial esse que normalmente
ocorre quando hd um correspondente ou enviado especial. As matérias
produzidas pelas agéncias noticiosas sdo, em geral, baseadas em
discursos ou relatos de terceiros. Verificamos ser usual, por parte das
agéncias, mencionar publicacdes da grande midia brasileira de fatos que

reproduzem.

5.2. Clarin on-line. Como j& afirmamos anteriormente, é o Unico
dos trés veiculos on-line a manter uma correspondente fixa no Brasil.
Também foi o Unico que apresentou um relativo equilibrio entre o uso de
material produzido por agéncias e o elaborado por jornalistas da propria
empresa argentina. Verificamos que, das 24 noticias analisadas
qualitativamente,quatro foram produzidas por agéncias noticiosas
internacionais: Agence France-Presse (AFP), francesa; Associated Press
(AP), norte-americana; EFE, espanhola; Ansa, italiana. Também trés
noticias foram produzidas por jornalistas enviados ao Brasil. Nove
noticias foram elaboradas pela redacdo e oito pela correspondente que
vive em S&o Paulo. Dos trés veiculos analisados, € o que apresenta um

noticiario mais critico e analitico, em algumas ocasides até editorializado.
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Acreditamos que isso ocorre devido a participacdo direta, seja na
elaboracdo via redacdo, por repdrteres ou pela correspondente, do
noticiario publicado.

5.3. El Pais on-line. Depois do ABC Color, é o veiculo on-line
que mais utiliza o material produzido pelas agéncias internacionais de
noticia. Das 24 noticias analisadas qualitativamente, 13 foram produzidas
pelas agéncias internacionais: Agence France-Presse (AFP), francesa;
Associated Press (AP), norte-americana; EFE, espanhola; Ansa,
italiana.Dez foram elaboradas pela redacdo, a pratica jornalistica tem
demonstrado que isso ocorre quando os editores, subeditores e redatores
utilizam material produzido pelas agéncias internacionais e nacionais. As
matérias produzidas pela redacdo de forma conjunta nesse veiculo séo
assinadas como “Do El Pais Digital”. Apenas uma matéria jornalistica

foi produzida por jornalistas do préprio veiculo.

6.Integracdo entre o Brasil, a Argentina, o Paraguai e o Uruguai, segundo o
noticiario on-line analisado nesta pesquisa: observamos,coma analise qualitativa das 72
noticias do ABC Color, do Clarin e do El Pais, que o sonho de uma América Latina
Unica, como sonhou Simén Bolivar, no seculo XIX, ndo se apresenta nas noticias por
nos analisadas. Quintdo (2010, p.46) recorda que a proposta de uma s6 Ameérica, unida e
coesa foi difundida por Simén Bolivar (1783-1830), que comandou as lutas pela
independéncia da Colémbia, do Peru, da Bolivia, do Equador e da Venezuela e baseava-
se, sobretudo, na defesa contra a intromissdo e invasdo dos europeus na regido. Mas
essa utopia de Bolivar ndo aparece no noticiario on-line. O que se observa € que a busca
pela integracdo estd associada, sobretudo, a disputa por espacos comerciais e
econémicos, como evidenciam as noticias de Economia relativas as preocupacdes com a
adocdo de barreiras econémicas, medidas de reajuste de precos de tarifas energéticas e
alta da inflagdo. Na Politica, observamos que prevalece um interesse em relatar,
principalmente, intrigas e desavencas, e ndo a busca pela integracdo. Na categoria Geral,
nota-se a predominancia dos assuntos de seguranca, policia e catastrofe. A nossa
hipotese é que a escolha por esses temas é uma tentativa de alertar a populacdo — dos
respectivos paises representados pelos veiculos on-line — sobre os riscos e ameacas

existentes no Brasil. Vejamos:
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6.1. Integracdo Econémica e Politica —Verificamos, a partir da
analise qualitativa do noticiario on-line do ABC Color e do Clarin, que
em ambos prevalece a preferéncia por temas de ordem Politica, no caso
do veiculo paraguaio, e de Economia, no que se refere ao argentino. No
entanto, observamos que nos dois veiculos a preocupacdo se concentra
em relatar noticias que podem de alguma maneira influenciar o cenério
politico e econdbmico nos respectivos paises. N&o verificamos, em
momento algum, o esfor¢co de um ou de outro veiculo on-line, nos seus
noticiarios, em buscar a integracdo seja entre Brasil e Paraguai ou Brasil
e Argentina. O que aparece é a integracao, no sentido da América unica,
nos discursos dos politicos cujos relatos sdo apresentados parcialmente
pela imprensa. O méximo de percepcdo a integracdo observada esta na
mencdo as questdes relativas ao MERCOSUL, bloco que relne Brasil,
Argentina, Paraguai, Uruguai e mais recentemente a Venezuela. Também
observamos que, para ambos os veiculos, a discussdo sobre a constituicdo
da Comissdo da Verdade, destinada no Brasil a investigar os crimes da
ditadura, desperta interesse. Soares e D’Aratijo (1994, p.01) alertam que
0 legado dos 20 anos do periodo militar ainda esta presente na regido
(latino-americana) e, portanto, é alvo de interesse. Porém, o que
verificamos é a existéncia, mesmo que sutil, de certa animosidade,
presente no tom de competicdo e provocacdo nas matérias jornalisticas

nos veiculos on-line.

6.2. Integracdo Cultural.Verificamos que os trés veiculos on-line
analisados — ABC Color ,Clarin e El Pais — apreciam noticiar matérias
jornalisticas com um conteudo cultural sobre o Brasil, mesmo nas
editorias que se destinam ao hardnews — noticias escritas de forma mais
objetiva e informativa, visando a imparcialidade do texto por extinguir
dele qualquer subjetividade. Tém-se como exemplos politica, saude,
educacdo, seguranga, infraestrutura publica, economia, cujo contetido
trata de temas relevantes para o interesse publico (TUCHMAN, 1978,
p.198-99).Dos trés noticiarios on-line, o El Pais foi o que apresentou
maior quantidade de noticias em Geral, categoria na qual estdo presentes

varias matérias jornalisticas em que podem ser inseridos temas ligados a
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cultura. Verificamos noticias sobre o Carnaval no Brasil, o estilo do
brasileiro de receber os turistas uruguaios e os brasileiros que “invadem”
Puntadel Leste. Porém, em momento algum observamos uma intencéo,
mesmo que subliminar, de integracdo cultural. Ha, sim, o relato dos
distintos comportamentos que se aceitam mutuamente, mas nem por isso
se integram. Categorizamos essas matérias em fait divers — que permite
um texto mais leve e a inclusdo de temas ndo inseridos em Politica e

Economia, por exemplo.

7.Utilizacdo de mitos, esteredtipos, clichés e senso comum no noticiario on-line
analisado qualitativamente nos trés veiculos: verificamos que,de maneira direta ou
indireta, em vérias das 72 noticias analisadas ainda estdo presentes. Os mitos sobre o
Brasil surgem de forma pulverizada, assim como o0s esteredtipos, clichés e senso
comum. Todos sdo utilizados para descrever um ou outro detalhe sobre o Brasil, seja no
ABC Color, no Clarin ou no El Pais. Nas noticias analisadas, observamos uma
tendéncia em reforcar ideias estabelecidas sobre o Brasil a partir da selecdo até a
publicacdo das noticias. A politica é retratada como uma rede de intrigas e tradicdes em
gue 0s nomes consagrados fazem sucessores, a economia € associada a questdes que
podem influenciar na regido sul-americana e as demais noticias relatam episodios de

violéncia, de festas interminaveis, como Carnaval, ou situacdes pitorescas.

Para Chaui (2000, p. 08), ha uma responsabilidade do proprio Brasil com a
imagem externa criada sobre ele e o povo brasileiro. A autora diz que ha crenca
estabelecida no Brasil baseada em cinco principios: 1.0 Brasil é um “dom de Deus e da
Natureza”; 2. tem um povo pacifico, ordeiro, generoso, alegre e sensual, mesmo quando
sofredor; 3. os brasileiros desconhecem a discriminacdo de raca e credo; 4. é um pais
acolhedor, que repudia a vagabundagem, que ¢ “a mae da delinquéncia” e, por fim, 5. E

um pais de “contrastes” regionais devido a pluralidade econdmica e social.

A partir desses principios “vendidos” pelas autoridades € com o apoio da
sociedade brasileira, interpretamos que nada mais natural que o mito construido
internamente seja de alguma forma alvo das atencGes externas. No caso do noticiério
on-line aqui analisado ha referéncias constantes a esses “principios” elencados por

Chaui.

Porém, DaMatta (1997, p.183) alerta que a imagem externa do rito do brasileiro
como alguém “doce, meigo e gostoso” € um esforco para substituir e assumir a
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consciéncia do universo global sobre o que realmente ele é. Para o autor ha, nessa
postura do brasileiro, a busca pela fuga de conflitos e pela subserviéncia historica. N&o
aprofundamos aqui essa abordagem, mas discutimos o fato de que essa imagem externa

do “jeitinho brasileiro” ainda esta presente nos relatos sobre o Brasil e seu povo.

O uso de mitos e até esteredtipos para descrever o outro é compreendido por
Burke (2000, p.231) como um recurso para conhecer o0 que a massa pensa, sente e
deseja. Para Burke, ¢ no mito que se esconde o amago de um povo: “A produgdo dos
mitos estd mais do que nunca na ordem social”.Cardoso (1989, p.347) alerta que ¢
fundamental observar o “outro como outro”, como o faz a antropologia. Na pesquisa
qualitativa feita por nos, verificamos que no caso o Brasil e 0 brasileiro sdo observados
mais de maneira critica do que respeitosa, pois ndo ha um esforco para compreender o

aspecto cultural e social, mas sim de relatar a “estranheza” relativa ao fato.

Manuel Martinez, da Radio Espectador do Uruguay, em entrevista para esta
pesquisa, admitiu que existe uma tendéncia dos chefes estrangeiros em cobrar matérias
jornalisticas sobre o Brasil sustentadas nos esteredtipos e clichés. Presidente da
Associacdo de Correspondentes Internacionais em Brasilia, que retne 22 jornalistas de
12 veiculos estrangeiros, Martinez disse que esse tipo de cobranca ocorre ndo sé com

ele, mas com os demais jornalistas também.

E pedida uma matéria especial sobre Carnaval no Brasil. Ai, vocg,
como correspondente, propde fazer algo diferente: mostrar que no
Brasil ha vaérios tipos de Carnaval — o de Recife e Olinda, o de
Salvador, das cidades histéricas de Minas Gerais, 0 de Manaus e
assim vai...S6 que os editores estrangeiros querem apenas o “Carnaval
do Rio” com as chamadas famosas escolas de samba, as mulheres
seminuas e tudo mais. Fica dificil lutar contra isso. Ai, por falta de
estrutura, de dinheiro, o jornalista acaba optando pelo “feijao com

arroz” e fazendo o que pedem, reforgando o esteredtipo e o cliché que
existem sobre o Brasil, infelizmente. (MARTINEZ, 2014)

Vejamos como ocorre em cada veiculo on-line analisado:

7.1.ABC Color —Observamos que no noticiario on-line paraguaio,
nas 24 noticias analisadas qualitativamente, em cinco matérias
jornalisticas houve o uso de esteredtipos e do senso comum; depois do El
Pais, € o0 que mais utiliza esses recursos entre 0s aqui pesquisados. Nesse

veiculo, o texto é, de modo geral, o mais formal, mas nos titulos sédo
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também utilizados o lugar comum, o esteredtipo e até o mito,
enfim,certas imagens sobre o Brasil que de certo modo j& estdo
consolidadas.As noticias por nés identificadas com essas caracteristicas
sdo: 7.1.1. “Encontro historico de mulheres na Presidéncia” — nela, ha o
relato do encontro das presidentes Dilma Rousseff (Brasil) e Cristina
Kirchner (Argentina). Apesar de o texto ser o mais oficial possivel, o
titulo usa o esteredtipo de “mulheres lideres” para chamar a atengdo do
leitor; 7.1.2. “Presidenciaveis buscam votos no Carnaval” — nela, mais
uma vez o texto é formal, mas interpretamos que, a partir do titulo, o
leitor é levado a compreender que tudo no Brasil é festa, inclusive, com
candidatos a Presidéncia da Republica, no caso Dilma Rousseff (PT) e
José Serra (PSDB),ambos em busca de votos na maior festa do pais, o
Carnaval; 7.1.3. “Brasil quer ser lider € ndo Império” —A noticia se refere
basicamente ao discurso do presidente que afirma que o Brasil quer
mudar a imagem adverséria, como se fosse um grande império.
Interpretamos que subliminarmente hd uma insisténcia em querer fazer
crer a intencdo do Brasil em ser lider, embora a imagem de império da
regido ainda seja, de certa forma, um mito relativo ao Brasil,0 gigante;
7.1.4. “Toque de recolher € implantado para proteger dos traficantes a
populacdo” —a matéria € escrita como se o jornalista estivesse no Rio de
Janeiro, pois 0 nome da cidade aparece no alto da pagina, mas relata a
tensdo vivida pela etnia Boror6 no Mato Grosso. Compreendemos ai
também um paradoxo: o relato ndo é feito por meio de observacGes in
loco.Implicitamente, interpretamos ainda que ha o uso do estere6tipo
acerca da existéncia deindios em todos os lugares do Brasil, portanto,
mesmo a noticia ocorrendo em outro estado, € possivel descrevé-la do
Rio de Janeiro. O relato é agravado pela imposicao do toque de recolher
em uma éarea indigena, indicando que a violéncia é generalizada no
Brasil; 7.1.5. “Sarney comanda uma mafia” — nela, como ocorre nas
matérias jornalisticas anteriores, o texto é formal, embora tendencioso,
pois ndo apresenta a versdo do principal acusado. Mas a insinuagdo do
“politico corrupto” estd presente. Interpretamos que hd a intengdo de
manter o estereOtipo da corrupgdo associada a politica, mesmo sem a

apresentacdo de provas, envolvendo um dos principais politicos
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brasileiros — José Sarney — ex-presidente da Republica, ex-ministro, ex-

presidente do Senado e pai de dois politico.

7.2.Clarin — Observamos que,nesse veiculo,a busca pelo uso de
clichés, esteredtipos, mitos e senso comum aparece de forma menos
evidente no noticiario on-line. Das 24 noticias qualitativamente
analisadas, a busca por esses recursos surgem de modo mais evidente em
duas situagdes: 7.2.1 “Cristina e Lula: Escandalo por paternidade de
Lugo ndo deve afetar MERCOSUL” - nela, interpretamos que 0s
presidentes do Brasil e da Argentina sdo expostos como os latinos
compreensivos e fraternais que compreendem os equivocos de terceiros e
que ndo deixam que isso interfira nas questdes de ordem politica e
econOmica; 7.2.3. “Empresarios brasileiros sao muito mais otimistas que
argentinos” — nela, interpretamos que o esteredtipo do brasileiro alegre,
portanto, otimista, mais uma vez € reproduzido para descrever as
expectativas do empresdrio do Brasil. No noticiario argentino,
percebemos mais o0 uso de opinides inseridas nos textos informativos do
que a busca pelos recursos de mito, clichés, estereo6tipos e senso comum
para relatar os fatos relativos ao Brasil. Também utilizam em abundancia
fontes em off (preservando o anonimato da fonte) para apresentar analises

que consideram importantes.

7.3.El Pais — Observamos que dos trés veiculos on-line
analisados, é o que retine maior numero de noticias na categoria Geral, na
qual o uso de clichés, estere6tipos, mitos e senso comum aparece de
modo mais evidente. Do total de 24 noticias analisadas qualitativamente,
observamos que em dez ha algum uso de esteredtipo, cliché, mito ou
senso comum para noticiar o Brasil. Sdo elas: 7.3.1. “Uruguai ou
Paraguai? No Brasil ¢ o mesmo” — nela, ha o relato sobre o erro em um
mapa geogréafico distribuido em escolas de Sdo Paulo, com equivocos na
localizacdo de paises na América do Sul. Interpretamos que
subliminarmente houve a intencdo de colocar o Brasil como aquele que
ndo trata respeitosamente os vizinhos no que se refere as suas diferencas
e distingdes, um esteredtipo do “gigante”, devido ao tamanho fisico do

Brasil em relacdo aos demais, um pais que néo se atenta aos detalhes dos
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outros; 7.3.2. “Obama diz que Lula tem mais popularidade mundial” —
nela, os elogios do presidente norte-americano Barack Obama sdo
traduzidos para o presidente Luiz Inacio Lula da Silva por um intérprete,
relatando que o brasileiro ndo domina o inglés. O texto descreve Lula
como um dependente da ajuda externa e que mal compreende o que 0
estrangeiro diz. Interpretamos que houve a intencdo de estabelecer ai o
cliché: o presidente-operario que sé fala portugués ndo compreende
elogios do colega estrangeiro; 7.3.3. “Sem ritmo de samba, mas fazendo-
se notar, brasileiros monopolizam Punta” — nela, mostram o “jeitinho
brasileiro”: simpatico, festeiro eque gosta de barganhar. O texto foi
produzido por repdrteres enviados a cidade, entdo apresenta observactes
préprias, como entrevistas com turistas, comerciantes e moradores,
enriquecendo a reportagem; 7.3.4. “Dilma Rousseff, primeira mulher a
governar o Brasil” — nela, a presidente brasileira é descrita pela
personalidade forte e por sua biografia de ex-guerrilheira; interpretamos
que ha uma tendéncia em manter o mito de heroina que conquista o poder
de forma democratica e legitima. Ndo questionamos se é correto, apenas
a forma como se constréi o texto; 7.3.5. “Rio ja palpita seu desfile de
Carnaval” — nela, o texto e construido de tal maneira que mantém o
cliché de um “carnaval especial” no Rio de Janeiro, embora ndo
apresente elementos para tanto a ndo ser que cerca de 100 mil pessoas
participardo e serdo gastos US$ 4,5 milhdes; 7.3.6. “Rousseff de
guerrilheira a presidente” — nela, mais uma vez a busca pela biografia da
presidente brasileira para descrevé-la, indiretamente, como heroina. O
texto é repleto de clichés: militante; guerrilheira; mulher que fara historia
no Brasil; 7.3.7. “Mil pessoas deliram com as escolas de samba” — nela, a
festa brasileira € descrita com o0 uso de varias expressGes de senso
comum: magia do Carnaval, o ritmo do samba que invade as ruas;
sensualidade; o Sambddromo como lugar ‘mitico’. Interpretamos que
assim ha uma intencdo de manter o estere6tipo do Brasil como o pais do
Carnaval, da sensualidade e da magia; 7.3.8. “Aumenta para 12 o numero
de mortos, depois de tiroteio em escola no Rio” — nela, é relatada a
tragédia na escola publica em Realengo, suburbio, em que um jovem com

problemas psiquiatricos atacou alunos e professores. O texto é construido
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com base em varios clichés e senso comum: o Rio como a cidade dos
tiroteios, da guerra entre traficantes e dos bairros pobres. N&o se
considerao episodio como algo que poderia ocorrer em qualquer lugar do
Brasil e do mundo,ja que que o responsavel tinha diagndstico de doenca
mental; 7.3.9. “Uruguai e Brasil parecidos, mas ndo muito” — nela, 0
texto informativo retne observagdes de ordem basicamente econdmica,e
as semelhancas desaparecem ao aprofundar a andlise. Tal afirmacdo é
interpretada por nés como superficial, mais uma vez em busca de
consolidar o mito do Brasil como o gigante distante; 7.3.10. “Descontrole
na Bahia por greve de policiais, 82 pessoas mortas” — mais uma vez, 0
Brasil é apontado como o pais cujo Estado ndo consegue manter a ordem,
local onde a inseguranca reina. O esteredtipo de violéncia e inseguranca

reaparecem nessa matéria jornalistica.

Ao analisar esses elementos na construcdo geomidiatica sobre o Brasil nos trés
veiculos on-line ndo tivemos a pretensdo de buscar respostas sobre 0 que estimula o uso
dos mitos, estere6tipos, senso comum e clichés , mas, sim, a presenca desses recursos
no material jornalistico levantado aqui. Verificamos que a discussdo sobre o tema é
presente e necessaria para que 0 assunto ndo cai no esquecimento nem passe a ser
percebido como prética positiva do jornalismo. O debate sobre a manutencéo de certos
comportamos, ao nosso ver, é fundamental para reavaliar as circunstancias e até mesmo
a auséncia de respeito as idiossincrasias a multiplicidade existente em cada sociedade,

no caso a brasileira.

8. Optamos por entrevistar trés jornalistas experientes, que conhecem América
Latina. Havia necessidade de buscar respostas as questdes que surgiram do
levantamento feito com base no corpus: quais sao as areas de interesse sobre o Brasil;
como sdao coletados os dados e as informacdes sobre o Brasil pelos paises vizinhos; se
h& uma tendéncia em querer repetir esteredtipos e 0 senso comum; como costuma ser a
rotina de um correspondente; se ha uma propensdo ao uso cada vez maior do material
produzido por agéncias e ndo por jornalistas correspondentes ou enviados por seus
respectivos jornais; qual € o momento no mercado de trabalho do jornalismo latino-
americano. Para alguns, o numero de entrevistados pode ser considerado pequeno,mas €
que nossa intencdo foi a de agregar informacgfes a pesquisa cujo objeto principal é o
noticiario on-line, no periodo de 2009 a 2012, do ABC Color, do Clarin e do El Pais.
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Né&o tivemos a intencdo de fazer um estudo comparativo nem de aprofundar as
questdes referentes a rotina de trabalho, ao papel do jornalista como produtor da noticia
nem de avaliar a perspectiva dos correspondentes internacionais. Porém, consideramos
relevante incluir uma visdo especifica, dada pelos profissionais que estdo no mercado e
gue convivem com outros jornalistas, sobre o cotidiano da cobertura de América do Sul,

especialmente Brasil, Argentina, Uruguai e Paraguai.

Escolhemos trés sujeitos, que pela classificagdo de Duarte e Barros (2012, p.70),
sdo denominados como pessoas “profunda e diretamente envolvidas” com 0s temas em
discussdo. As entrevistas foram feitas no periodo de 27 de fevereiro a 17 de marco de

2014, por e-mail, exceto no caso de Martinez, cuja entrevista ocorreu por telefone.

1.Manuel Martinez, correspondente da Radio Espectador do
Uruguay no Brasil desde 2009. Mora em Brasilia e viaja
eventualmente pelo Brasil por determinacdo da radio para
reportagens especiais. E presidente da Associacio de

Correspondentes Internacionais em Brasilia;

2.Marcia Carmo, editora do Clarin em portugués e
correspondente da BBC Brasil em Buenos Aires, na Argentina. E

correspondente na Argentina ha 19 anos;

3.Marina Guimardaes, correspondente da Agéncia Estado em
Buenos Aires, na Argentina, e costuma fazer coberturas a paises
sul-americanos em situacBes especificas. E correspondente na

Argentina ha 18 anos.

9. Apos verificar os principais aspectos identificados ao longo desta pesquisa,
buscamos compreender 0 modo como se construiu a imagem geomidiatica do Brasil, no
periodo de 2009 a 2012, no noticiario on-line de ABC Color, Clarin e El Pais. Por
construcdo geomidiatica, vale reiterar, compreendemos o conceito relativo a préatica da
difusdo de informagdes na midia sobre a realidade social entendida, interpretada do
mundo e divulgada na imprensa. Steinberger (2005, p.17) menciona a expressao
“geopolitica” como conceito produzido na multiplicidade de discursos. A autora (2003,
p. 64-65) ainda relaciona a necessidade de compreender o conceito de geopolitica da
cultura inserida na distribuicdo do poder por meio do Dizer (discursos) e do Fazer
(préticas sociais). Para compreender a multiplicidade de discursos, Pedroso, Coutinho e
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Santi (2011, p.38)observam que a industria midiatica € aquela em que os consumidores
processam informagdes e entretenimento, a partir do processo em que as empresas
midiaticas — internet, radio, televisdo e revistas — aceleram os fluxos de contetdo para

ampliar oportunidades e atrair publicos.

A partir da criacdo de trés grandes categorias: Geral, Politica e Economia para
organizar o corpus, verificamos que a construgdo geomidiatica do Brasil, no noticiario
on-line analisado, envolve questdes que vdo desde as catastrofes naturais, com as
enchentes causadas pelas chuvas de verdo no Sul e Sudeste, as variacfes do délar e das
medidas protecionistas para os produtos de exportacao, passando pelo estilo pessoal dos
presidentes Luiz Inacio Lula da Silva e Dilma Rousseff. Também despertam interesse a
violéncia no Brasil, as possibilidades de contaminacdo da gripe suina e o Carnaval.

No ABC Color, observamos ainda que na gestdo do presidente Lula as noticias
relativas aos seus discursos e decisGes eram mais frequentes do que no governo da
presidente Dilma Rousseff. Porém, a eleicdo da primeira mulher para governar o Brasil
ganhou destaque nos trés veiculos on-line. O processo de campanha presidencial foi
apresentado, no ABC Color principalmente, considerando como principal lider o préprio
presidente Lula. A vitoria da presidente Dilma Rousseff foi apresentada pelo veiculo
on-line como se fosse a do seu antecessor. O mesmo veiculo indicou dar preferéncia na
publicacdo de noticias envolvendo a rede de intrigas na politica brasileira. O noticiario
on-line paraguaio apela para 0 uso de estere6tipos e clichés sobre o Brasil nos titulos,

porém, nos textos que sustentam o noticiario opta pela formalidade.

Compreendemos, portanto, que apesar da atencdo dispensada ao Brasil no seu
noticiario, o ABC Color publica matérias jornalisticas que tendem a pasteurizacdo, a
formalidade, as informacdes oficiais e sem um foco direcionado para as relacdes
bilaterais com o Paraguai ou de interesse das duas sociedades — paraguaia e brasileira —,
uma vez que predomina o uso do material produzido pelas agéncias de noticia. Tal
tendéncia ocorre, a0 nosso ver, porque a construcdo geomidiatica do Brasil nesse
veiculo € baseada nos dados e informacgdes coletados no material produzido por
estrangeiros para varios paises, e nao exclusivamente para o Paraguai, pois as agéncias
de noticias vendem seu produto para os mais distintos clientes no mundo. A observagao
é valida, inclusive, para os temas que mais despertam a atencdo do Paraguai, como a

questdo das tarifas de energia produzidas pela Usina Hidrelétrica de Itaipu, na fronteira
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com o Brasil. As noticias relativas a Itaipu, tanto de ordem econémica como social e

politica, sdo produzidas com base em informaces obtidas via agéncias de noticias.

Logo, verificamos que a construcdo geomidiatica do Brasil pelo ABC Color ¢
oriunda da interpretacdo de um conjunto de profissionais contratados por diferentes
agéncias de noticias internacionais para a elaboracdo de material que deve ser negociado
para distintos paises. Observamos que, na pratica, isso leva a producéo e veiculacéo de
noticias com predominancia de fontes oficiais, conforme orientacdo das agéncias

noticiosas, pouca ou nenhuma participacao de populares e textos formais.

O Clarin ¢ o veiculo on-line que mais se distingue dos trés aqui analisados, pois
€ 0 Unico que mantém uma correspondente fixa no Brasil. A presenca constante de
Eleonora Gdésman proporciona uma construcdo geomidiatica do Brasil de maneira
completamente distinta. A correspondente, embora apareca como responsavel por sete
das 24 noticias analisadas qualitativamente, produz matérias com informacdes em off
(cuja fonte ndo aparece), em on (indicando a fonte) e analiticas. Também agrega
informagdes atribuidas a jornais brasileiros, como a Folha de S. Paulo e o Estado de S.
Paulo. A correspondente escolhe temas de interesse comum da Argentina e do Brasil,

predominando as noticias com conteldo econémico.

Interpretamos que a presenga de uma correspondente fixa no Brasil acaba
gerando um numero mais elevado de noticias produzidos por uma profissional in loco.
Como efeitos na construcdo geomidiatica sobre o Brasil, identificamos matérias
jornalisticas mais interpretativas e analiticas, a utilizacdo de uma elevada quantidade de
fontes em off e uma mescla de material produzido pela prdpria correspondente e com
apoio de agéncias noticiosas e periddicos brasileiros.

Verificamos que, apesar da presenca da correspondente, hd o uso de material
oriundo de agéncias de noticias, assim como o de matérias jornalisticas produzidas pela
propria redacdo. Observamos também que houve noticias produzidas por jornalistas, da
Argentina sobre o Brasil, com um conteddo mais critico, opinativo e analitico. Ao
relatar o Brasil, o Clarin coloca-se como um observador na defensiva: o otimismo do
empresariado brasileiro € descrito de maneira irdnica, as iniciativas comerciais do Brasil
sdo interpretadas como represalias, e a escolha dos jovens turistas argentinos pelo Brasil

é atribuida a liberdade existente no pais.
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Interpretamos, pois, que a construcdo geomidiatica do Brasil para o veiculo on-line
argentino baseia-se, sobretudo, em informacdes de ordem econémica, principalmente as
referentes as disputas comerciais, a imposicdo de tarifas e de medidas
protecionistas.Observamos que o Clarin on-line, mesmo pouco utilizando os recursos
dos mitos, clichés e esteredtipos, aprecia a abundancia de adjetivos e exageros para
produzir a construgdo geomidiatica do Brasil para seus leitores. No noticiério on-line
argentino, o Brasil é apresentado mais como um adversario econémico do que como o
parceiro que seria esperado em virtude da relagdo entre membros do bloco do Cone Sul
— 0 MERCOSUL. Entre as 72 noticias analisadas qualitativamente ha varios exemplos,
como as matérias jornalisticas “Uruguai priorizara relagdo com Brasil e Argentina”, do
El Pais on-line em 18/02/2010; “UTE e Eletrobras firmardo amanha acordo energético ,
em 15/03/2010, no mesmo veiculo; e Uruguai deixara fixa cota de ingresso de frangos
brasileiros, em 06/04/2010, também no on-line uruguaio. Também aparece como 0
destino certo para as liberdades, como confirma a opgdo dos jovens pelas praias
brasileiras durante o verdo. Diferentemente da Argentina, em que a ditadura ndo foi
esquecida, com o demonstram as Maes e Avoés da Praca de Maio, no Brasil, conforme a
noticia “Lula: ‘Ndo havera caga as bruxas no Brasil’”, o tratamento dado ao assunto,
segundo a matéria jornalistica, & outro, pois leva o leitor a entender que o presidente da
Republica teria cedido aos militares eque evitaria investigacdes de crimes cometidos no

periodo ditatorial.

No El Pais on-line, o contetdo de Politica e Economia sobre o Brasil fica em
segundo plano. Predominam as noticias organizadas por n6s em Geral, com contetdo
mais humano, como as tragédias causadas pelas catastrofes naturais, a violéncia e 0s
casos pitorescos do cotidiano que acabam por desaparecer em meio ao noticiario denso.
Foi o veiculo on-line com menor nimero de noticias veiculadas no periodo analisado.
Verificamos que a exemplo do ABC Color, o El Pais utiliza bastante o material de
agéncias noticiosas e, em boa parte das vezes, compila essa producdo informando que a
noticia foi elaborada pelo El Pais Digital, uma forma de indicar que a redacdo do
veiculo on-line deu o ultimo formato para a matéria jornalistica. Para o veiculo
uruguaio, o Brasil é apresentado como um pais importador da carne e do leite do
Uruguai e, a0 mesmo, tempo como um local de festas permanentes, como o Carnaval,

de violéncia registrada no Rio de Janeiro e de diversdo constatada pelos turistas que
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viajam de férias para as praias; constata-se certa miscelanea tematica. Eventualmente, a

selecdo e producdo do material sobre o Brasil € feita por jornalistas enviados.

Observamos, portanto, que a construgdo geomidiatica do Brasil feita pelo El
Pais on-line corresponde a consolidacdo de mitos sobre o Brasil, como o pais das festas
e do Carnaval, do parceiro comercial especifico para os produtos de interesse do
Uruguai — carne e leite —, do Estado que falha na organizacdo da infraestrutura para
situacdes de risco, como no caso das tragédias causadas pelas enchentes. No entanto, a
producdo dessa realidade é baseada em informacbes que ndo sdo coletadas por
jornalistas do veiculo on-line, mais uma vez as agéncias noticiosas estrangeiras sao as
principais fontes das matérias jornalisticas que levam o leitor uruguaio a conhecer e a

compreender o Brasil.

Entendemos que o processo de construcdo geomidiatica do Brasil produzido
pelos trés veiculos on-line ao longo dos anos 2009 a 2012 praticamente manteve-se
inalterado em termos de conteldo e interpretacdo, embora o processo de narrar e relatar
jornalisticamente esteja em constante mutagdo. Verificamos que 0s grupos tematicos, as
abordagens e as contextualizacdes seguem uma espécie de roteiro definido sobre o
Brasil — disputas comerciais, intrigas politicas, dendncias de corrupcdo, problemas
causados pelas catastrofes naturais ou descaso dos governantes —, mesmo com a
mudanca de governo do presidente Luiz Inécio Lula da Silva para a presidente Dilma
Rousseff. Observamos que as mudancas expressivas ocorreram apenas nas referéncias
aos atores do noticiario on-line: novas personagens ocupam O espaco que era

frequentado pelas antigas figuras do cenério politico e econémico brasileiro.
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CONCLUSAO

Nesta pesquisa, analisamos a construcdo geomidiatica do Brasil no noticiario on-
line do Clarin (Argentina), do ABC Color (Paraguai) e do El Pais (Uruguai) no periodo
de 2009 a 2012, com excecdo das noticias relativas a esporte e cultura. Para isso,
utilizamos o método da andlise de contetdo do material coletado — no total
7.746noticias nos trés veiculos —da andlise qualitativa de 72 matérias jornalisticas e
realizamos trés entrevistas semiestruturadas. No decorrer desse percurso, abandonamos
a visdo inicial que tinhamos, a de que o lado festivo e simpéatico do brasileiro sobrepde-
se aos eventuais interesses dos paises vizinhos sobre Brasil,pois verificamos uma
abundancia de noticias relativas a Economia e Politica. Observamos ainda que o
processo de narrar e de relatar jornalisticamente estd em constante mutacdo em
decorréncia dos acontecimentos (jornalisticos) didrios, mas segue o que consideramos
um roteiro definido: é noticiado o que pode influenciar no cenério do pais envolvido.
Verificamos que ainda existe a tendéncia de descrever o “outro”, no caso o Brasil,
utilizando mitos e clichés. Recorrendo a Burke (2000),que alerta sobre a necessidade de
ter cuidado ao singularizar o que é plural, e a Gilberto Freire (1933), que faz referéncia
ao “Brasil hibrido” e a pluralidade da sociedade brasileira, trabalhamos com a
problematizagdo na perspectiva do modo ‘como ocorre 0 processo de construgao
midiatica do Brasil’.

Mais do que um levantamento descritivo de 4.122 noticias no ABC Color, 2.302
noticias no Clarin1.322 noticias no El Pais, este estudo representou uma mudanca de
abordagem para a apreensdo sobre 0s assuntos que despertam interesse e ganham espaco
midiatico no noticiario on-line dos principais parceiros do Brasil no Cone Sul.
Acreditamos, portanto, que sO é possivel compreender o processo de construcdo
geomidiatica do Brasil quando analisamos o noticiario como um todo e aprofundamos a
abordagem sobre a questdo da integragdo regional, o papel do jornalista como produtor
da noticia e a acdo das agéncias noticiosas. Se ndo abordarmos essa dimensdo
processual da construgdo em si, 0 risco maior € de adotarmos uma defini¢éo simplista e
até singela sobre as imagens reproduzidas pela imprensa sobre o Brasil nos paises

vizinhos do Sul.

Nesse caso, podemos dizer que algumas consideragdes apresentadas neste estudo

sdo aplicaveis ao nosso objetivo de pesquisa, mas também podem ser utilizadas em

255



trabalhos que pretendam estudar as questdes de geopolitica, da cobertura internacional e
da atuacdo das agéncias de noticias e correspondentes em geral. Sistematizamos nossas

conclusdes nos seguintes aspectos:

I) O volume de noticias sobre o Brasil é surpreendente nos
veiculos on-line por nds pesquisados. Noticia-se algo sobre o Brasil e
os brasileiros praticamente todos os meses. A frequéncia varia de
veiculo para veiculo,mas a quantidade de matérias jornalisticas é
elevada no geral, o que demonstra que o Brasil € foco de atencéo para
a Argentina, o Uruguai e o Paraguai;

I1) Ao criarmos trés grandes categorias para a andlise
descritiva do corpus, verificamos que em cada um dos veiculos
houve a prevaléncia de noticias de uma das grandes categorias: no
ABC Color foi Politica; no Clarin, Economia; no El Pais, Geral;

) Observamos, nas 72 noticias analisadas
qualitativamente, que em 38 matérias jornalisticas foram usadas
fotografias, enquanto em 34 os relatos foram feitos sem imagens. Ha
diferencas na utilizacdo de imagens em cada um dos veiculos
analisados;

V) A auséncia de jornalistas-correspondentes fixos no
Brasil nos chamou a atengdo. Apenas o Clarin tem uma jornalista que
é correspondente no Brasil — Eleonora Gésman. O ABC Color e El
Pais ndo tém;

V) O noticiario on-line sobre o Brasil € produzido, na maioria
dos casos, por agéncias internacionais de noticias e por uma
compilacdo desse material pela redacéo;

VI) N&o verificamos nesta pesquisa a alardeada
integracdo, presente nos discursos dos politicos. O que mais aparece
é uma disputa comercial e econémica do que a integracdo no sentido
de construir um projeto comum nos padrées sonhados porSimoén
Bolivar;

VII) Apesar de existirem estudos em defesa do respeito

ao outro e ao olhar estrangeiro, a utilizacdo de mitos, esteredtipos e
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senso comum nos trés veiculos on-line para descrever e narrar 0s
fatos referentes ao Brasil € bastante recorrente;

VIII) Nas entrevistas semiestruturadas com  trés
jornalistas-correspondentes na América do Sul, verificamos, a partir
das respostas dos sujeitos mencionados, que ndo ha substituicdo para
0 papel do jornalista-correspondente como produtor da noticia. Mas
os elevados custos de manutencdo desse profissional pdem em risco
sua atuacao;

IX) Por fim, o que mudou no processo de construcdo
geomiditica ao longo do periodo analisado? Verificamos que, exceto
pelos atores apresentados no noticiario, pouco mudou: os temas
parecem uma repeticdo de um mesmo roteiro: as disputas comerciais,

0s escandalos politicos e os casos de violéncia.

Além dessas conclusdes gerais, outras podem ser aplicadas diretamente ao
nosso objeto no modo como ocorre o processo de constru¢do geomidiatica do Brasil
no noticiario on-line em trés veiculos distintos de trés paises vizinhos ao longo de
quatro anos; é possivel observar as diferentes areas de interesse de cada um e o
espaco destinado as noticias. Por questbes operacionais, dividimos as discussées por
capitulos, articulando-os no decorrer da andlise. Assim trabalhamos com o
levantamento descritivo do corpus levantado nos trés veiculos on-line. A partir
desse levantamento, criamos as trés grandes categorias de analise do noticiario.
Trabalhamos com as categorias de Politica, Economia e Geral. Depois,
selecionamos a partir da predominancia de assuntos, por veiculo on-line, 24 noticias
em cada um deles, totalizando 72 matérias jornalisticas, para a analise qualitativa.
Na etapa seguinte, realizamos entrevistas semiestruturadas com trés jornalistas-
correspondentes na América do Sul. Pela combinacdo desses aspectos organizamos
nosso olhar sobre o processo de construcdo geomidiatica do Brasil em trés veiculos
on-line da Argentina, do Paraguai e do Uruguai, cujas consideracdes estdo

sistematizadas da maneira como apresentamos a seguir.

Volume de noticias sobre o Brasil no noticiario on-line pesquisado

Durante a investigagdo, nos deparamos com um volume elevado de noticias
sobre o Brasil, mesmo excluindo as editorias de Esportes e Cultura da pesquisa.
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Identificamos 7.746 noticias nos trés veiculos on-line pesquisados. Houve uma surpresa
também quando constatamos 4.122 noticias no ABC Color, 2.302 matérias jornalisticas
no Clarinel.322 no El Pais. Verificamos, com o levantamento de dados, a importancia
do Brasil para o noticiario on-line analisado, afinal, em todos 0os meses — o que significa
considerar inclusive 0s que apresentaram um menor nimero de noticias sobre o Brasil —

havia alguma referéncia ao pais e aos brasileiros.

A partir da primeira etapa do levantamento, verificamos a necessidade de
realizar uma investigacdo mais detalhada por ano, més e dia nos trés veiculos aqui
pesquisados. Com esses dados, observamos que, em decorréncia do volume total dos
quatro anos por veiculo, os niumeros também variavam por ano, més e dia no noticiario

on-line.

No ABC Color, observamos que todos os dias o Brasil foi noticia no veiculo on-
line. Em 2011, ano com maior volume de noticias, atingiu 9,5 noticias por dia,
registrando uma média mensal de 114,58. Em 2009, ano com menor quantidade de
matérias jornalisticas, a média diaria foi de 1,3, e a mensal, de 39,09.

No Clarin, nem todos os dias o Brasil foi noticia. Em 2009 houve o menor
volume de matérias jornalisticas, no qual identificamos uma média diaria de 0,85,e
mensal de 25,5 noticias. Assim como ocorreu no ABC Color, no veiculo on-line
argentino, 2011 foi o ano em que se publicou maior quantidade de noticias, com média
mensal de 62,33, e diaria de 2,07,

O El Pais foi o veiculo on-line com menor quantidade de noticias publicadas
sobre o Brasil no conjunto dos trés analisados, a média mensal mais baixa ocorreu em
2011, curiosamente o ano em que o ABC Color e Clarin registraram maior volume de
matérias jornalisticas. Em 2011, a média mensal foi de 25,5 noticias, e a diaria, 0,85.
Localizamos nameros semelhantes em 2010: média mensal de 25,6 noticias e média
diaria de 0,85.

Podemos concluir que o processo de constru¢do geomidiatica no noticiario on-
line do ABC Color, Clarin e El Pais segue uma tendéncia de frequéncia elevada anual,
mensal e didria, mas varidvel. Ndo ha um crescimento continuo, mas constatamos que
mensalmente existe referéncia ao Brasil ou aos brasileiros, mesmo quando a média
diaria € baixa, como no caso do El Pais. Consideramos o material jornalistico do género

informativo — portanto, notas, matérias jornalisticas, reportagens e entrevistas —,
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optamos assim, pela busca de noticias em que as opinides do veiculo e dos profissionais
de imprensa ficam, teoricamente, em segundo plano. Como ocorre no jornalismo, de
acordo com os valores-noticia, o volume de noticias varia conforme os fatos e episodios

capazes de despertar o interesse da imprensa.

Trés grandes categorias que se transformam em subcategorias em casos especificos

Para avancar nos dados sobre o noticidrio on-line referente ao Brasil, ndo
bastavam 0s numeros indicando o volume elevado de matérias jornalisticas, seria
preciso investigar quais areas de interesse despertaram a atencdo do ABC Color, Clarin
e El Pais. Criamos, entdo, trés grandes categorias de analise para agrupar os temas
relativos ao Brasil e aos brasileiros: Politica, Economia e Geral.

Verificamos que, nas grandes categorias de analise, houve predominio dos temas
categorizados em Politica, no ABC Color, Economia, no Clarin, e Geral no El Pais.
Mas consideramos necessario aprofundar as investigagbes na busca por tentar
compreender 0 que se noticiou sobre o Brasil nos meses com maior e menor volume de

matérias jornalisticas em cada um dos veiculos on-line.

Assim, criamos subcategorias de andlise, incorporadas as trés grandes
categorias: Politica, na qual incluimos politica externa e politica interna; Economia, na
qual incorporamos economia externa, economia interna e energia; Geral, agregando
noticias relativas a politica, seguranca, questbes indigenas e as catastrofes

naturais,trabalhando com o fait divers para entender esses temas.

O que nos surpreendeu é que, em alguns casos, as subcategorias predominantes
divergiam da categoria que prevaleceu no conjunto de cada um dos veiculos analisados.
Verificamos tal situacdo tanto no ABC Colorcomo noEl Pais. Se, na grande categoria,
no caso do veiculo on-line paraguaio, predomina Politica, nas subcategorias, no caso do
més de janeiro de 2011, com maior volume de matérias, o que predominou foi o
noticiarioGeral, com 86 noticias, das quais 68 relativas as catastrofes naturais. No
veiculo on-line uruguaio, no més de setembro de 2011, que registrou 0 maior volume de
noticias — 55 — diferentemente da categoria de Geral, que predominou no conjunto do
noticiario, nas subcategorias prevaleceram as noticias de Economia. Das 55 noticias, 41
estavam na grande categoria de Economia, das quais 31 em economia externa. Ja o

Clarin manteve sua tendéncia, no més de outubro de 2010, que registrou o maior
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volume de noticias — 102 —, de publicar mais matérias de Economia. Neste més, 49

noticias eram de Economia, das quais 39 de economia externa.

Os trés veiculos on-line aqui analisados tém o perfil conservador e uma historia
comum: nasceram de projetos dos jornais impressos. Interpretamos que ha uma
tendéncia em reproduzir noticias do impresso no on-line adaptando o tamanho — na
internet as matérias jornalisticas sdo0 menores — e aplicando os recursos da internet —
como hiperlinks, entre outros -, dai, entendemos, o aproveitando de maior nimero de

tematicas em cada um dos veiculos.

O que podemos entdo concluir é que ha necessidade de redobrar a atencédo
quando se menciona as areas de interesse de um dos veiculos on-line aqui analisados
quando noticiam algo sobre o Brasil. Observamos que essas areas, que chamamos de
interesse, variam de acordo com os fatos e com o modo como esses influenciam nos
respectivos paises. E leviano afirmar, em relacdo ao ABC Color, que os assuntos de
Politica se sobrepGem aos da categoria Geral, por exemplo, pois verificamos que 0s
fatos relativos a essa grande categoria também interessam ao veiculo paraguaio. Da
mesma forma é superficial dizer que o El Pais opta pelas noticias da categoria Geral em
detrimento das demais, pois na analise do més com maior volume de matérias
jornalisticas publicadas, observamos que os temas de Economia, sobretudo, os de
economia externa estdo no foco de interesse do veiculo uruguaio. E preciso verificar os
dados e principalmente a andlise qualitativa para aferir qualquer opinido sobre as

questdes aqui abordadas.

Imagens fotograficas: algo que ndo esta entre as prioridades do noticiario on-line

Quando analisada a questdo do uso de imagens fotograficas nas noticias sobre o
Brasil nos trés veiculos on-line, surpreende a variacao da utilizacdo do material em cada
um deles. Das 72 noticias qualitativamente analisadas, 38 foram publicadas com fotos e
34 sem imagens. Mas isso ndo significa necessariamente que a fotografia tenha um
lugar de destaque no noticiario on-line do ABC Color, Clarin e El Pais. Observamos
que o uso do material fotografico nos veiculos on-line ndo prima pela qualidade técnica

nem pela pertinéncia ou temporalidade. Vamos a alguns exemplos.

A noticia publicada no ABC Color sobre a presenca do ex-presidente
hondurenho Manuel Zelaya na Embaixada do Brasil em Tegucigalpa (Honduras) é um
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exemplo. Nessa matéria jornalistica, a foto utilizada, que é de Zelaya cercado por
correligionérios, ndo tem qualidade técnica, esta “granulada”, como se diz na linguagem
jornalistica. Na pratica, a foto publicada foi ampliada do tamanho original e perdeu sua
qualidade. Ainda no ABC Color, das 24 noticias analisadas qualitativamente, em 12
havia fotografias, e em quantidade semelhante houve a veiculacdo sem imagens.
Verificamos que, nas noticias com fotografias, o texto-legenda, que descreve a foto e a
associa ao conteido, ndo foi exposto.

No Clarin, observamos que a fotografia tem uma utilizacdo basicamente
ilustrativa, e ndo necessariamente factual. Notamos o uso de imagens de arquivo em
profusdo. Um exemplo é a noticia sobre as duas mulheres na Presidéncia da Republica:
Dilma Rousseff, no Brasil, e Cristina Kirchner, na Argentina. As fotos publicadas séo
de ambas com a faixa presidencial. Nao eram imagens “do dia”, mas sim fotografias
“historicas”. Das 24 mateérias jornalisticas qualitativamente analisadas no veiculo on-
line argentino, apenas oito foram publicadas com fotografias cujo tamanho e disposi¢ao

variam bastante.

Dos trés veiculos on-line, o El Pais € o que apresenta a maior utilizacdo de
imagens fotograficas: das 24 noticias analisadas qualitativamente, 14 foram veiculadas
com fotos. Apenas dez ndo. Observamos o uso abundante de imagens de arquivo. A
noticia “Avido desaparecido: Informam nacionalidades, descartam presenca de
uruguaios”, de 1°/06/2009, do veiculo on-line uruguaio, a foto é de uma aeronave da
TAM, ndo necessariamente do avido acidentado. Nas matérias jornalisticas sobre o
aumento do real, a ilustracdo € de fotografias notas de R$ 50,00 e na noticia sobre as
“travas do setor leiteiro”, a imagem é de latas de leite. Também verificamos que ha
publicagdo de varias fotos em uma mesma matéria, como no caso da noticia sobre “a
invasdo de turistas em Punta del Leste com trés imagens: uma em que um navio esta em
alto-mar,outra com turistas tomando banho de sol,e ainda um casal segurando a
Bandeira do Brasil. Nas matérias jornalisticas sobre o Carnaval também ha muitas

imagens.

Concluimos que, no caso dos veiculos on-line aqui analisados, por vezes a
fotografia € um recurso utilizado meramente com o intuito ilustrativo. Ndo ha busca
pela publicacdo da chamada “foto do dia”, aquela que representa um sentido a mais na
matéria jornalistica ou que tem relagcdo direta com o momento referido. Também nao

identificamos a preocupacdo sobre a temporalidade da imagem fotogréfica, pois ha
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situacGes em que a foto publicada é antiga, como no caso das presidentes da Republica
do Brasil e da Argentina, ndo se considerou, por exemplo, o fato de que ambas tinham
alterado o penteado. Observamos ainda que a qualidade técnica nem sempre é o
principal item para a publicacdo de uma fotografia, como no caso da imagem do ex-
presidente Manuel Zelaya. Assim, compreendemos que, no caso do noticiario on-line, a

publicacdo de fotografias ndo esté entre as prioridades nem no foco das atengdes.

Integracdo ou competicéo?

Uma das angustias que nos motivou no comeco deste trabalho foi investigar se
havia a propalada integracdo tdo presente nos discursos politicos entre Brasil, a
Argentina, o Paraguai e o Uruguai, segundo o noticiario on-line. Observamos, a partir
da analise qualitativa das 72 noticias do ABC Color, do Clarin e do El Pais,que o sonho
de uma América Latina unica, que nasceu no século XIX, ndo se apresenta nas noticias
por nos analisadas. Verificamos que a integracdo esta associada, sobretudo, a disputa

por espagos comerciais e econémicos.

O espirito competitivo, e ndo o de integracdo, é evidente nas noticias de
Economia relativas as preocupac@es com a ado¢do de barreiras econémicas, medidas de
reajuste de precos de tarifas energéticas e alta da inflacdo, assim como na Politica, no
relato de intrigas e desavencas, a buscar a integracdo. Na categoria Geral, notamos a

predominancia dos assuntos de seguranca, policia e catastrofe.

N&o verificamos, em momento algum, a tentativa de colocar em prética, por
meio de reportagens nos veiculos on-line, a busca pela integracdo tdo comentada nos
discursos de politicos dos quatro paises — Brasil, Argentina, Paraguai e Uruguai. O
méaximo de percepcdo em relacdo a integracdo esta na mencao as questdes relativas ao
MERCOSUL - bloco que relne Brasil, Argentina, Paraguai, Uruguai e mais
recentemente a Venezuela. Também observamos que para os veiculos on-line a
discussdo sobre a constituigdo da Comissdo da Verdade, destinada no Brasil a investigar
os crimes da ditadura, desperta interesse. Mas o0 que verificamos é a existéncia, mesmo
que sutil, de animosidade presente no tom de competi¢do e de provocacdo nas matérias

jornalisticas nos veiculos on-line.

Também observamos que o ABC Color, Clarin e El Pais apreciam noticiar

matérias jornalisticas culturais sobre o Brasil, mesmo que em editorias que de hardnews
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— noticias escritas de forma mais objetiva e informativa, visando a imparcialidade do
texto por extinguir dele qualquer subjetividade. Dos trés noticiarios on-line, o El Pais
foi 0 que apresentou maior quantidade de noticias com esse conteido. Nele, verificamos
noticias sobre o Carnaval no Brasil e o estilo do brasileiro de receber os turistas
uruguaios, e sobre os brasileiros que “invadem” Punta del Leste. A noticia “Sem ritmo
de samba, mas fazendo-se notar, brasileiros monopolizam Punta”, de 02/01/2010, do El
Pais on-line, retine os elementos citados, por exemplo. Porém, mesmo nessa e em outras
matérias jornalisticas nao verificamos a intencdo de integracdo cultural. O que ha é o
relato dos distintos comportamentos que se aceitam mutuamente, mas nem por isso se

integram.

Concluindo, nesse processo de construcdo da noticia sob a perspectiva da
integracdo, compreendemos que os discursos politicos ndo encontram consonancia na
publicacdo do noticiario nos veiculos on-line dos trés paises. O que empreendemos é
que as disputas comerciais, econdmicas e até as intrigas politicas prevalecem sobre a
abordagem de uma irmandade sul-americana, de paises que tém aspectos — sociais,
politicos e econdémicos — comuns. O espirito de integracdo aparece de forma bastante
sutil nas matérias jornalisticas culturais, como as que tratam de Carnaval e viagens de
turismo. Mesmo assim a interpretacdo nas noticias € de distingdo de comportamentos,

ndo exatamente de compreenséo das diferengas.

Utilizacao de mitos, esteredtipos, clichés e senso comum na narracéo dos fatos

Ao longo desta pesquisa, buscamos analisar como esses recursos foram
utilizados na construcdo geomidiatica sobre o Brasil. Ndo foi o objetivo principal do
trabalho, mas nos pareceu fundamental analisar esse aspecto e como ele aparece, por
vezes, sobrepondo-se a outros elementos. Nos distanciamos do senso comum que
insistem em consolidar essa utilizagdo como algo usual e, portanto, aceitavel pela
imprensa. Discutimos aqui 0s mitos, esteredtipos e clichés na producdo da noticia para

registro de sua utilizacao.

Verificamos que de forma direta ou indireta em, pelo menos 17, das 72 noticias
analisadas ainda estdo presentes. Os mitos sobre o Brasil surgem de forma pulverizada,
assim como as referéncias utilizando os estere6tipos, clichés e senso comum. Todos

esses elementos séo utilizados para descrever um ou outro detalhe sobre o Brasil, seja
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no ABC Color, no Clarin ou no El Pais. Nas noticias por nos analisadas, observamos
uma tendéncia em reforcar ideias estabelecidas sobre o Brasil a partir da selecdo até a
publicacdo das noticias. A politica é retratada como uma rede de intrigas e tradicGes em
que os nomes consagrados fazem sucessores, a economia € associada a questdes que
podem influenciar na regido sul-americana e as demais noticias relatam episédios de

violéncia, de festas interminaveis, como Carnaval, ou situagdes pitorescas.

No ABC Color, observamos, nas 24 noticias analisadas qualitativamente, que em
cinco delas houve o uso de esteredtipos e do senso comum; depois do El Pais € o
veiculo que mais utiliza esses recursos dentre os aqui pesquisados. No veiculo
paraguaio, o texto é formal mas os titulos utilizam o lugar comum, o estere6tipo e até o

mito, enfim, ideias ja consolidadas sobre o Brasil.

No Clarin, verificamos que o recurso dos clichés, esteredtipos, mitos e senso
comum aparece de forma menos evidente no noticiario on-line. Das 24 noticias
qualitativamente analisadas, identificamos apenas duas situa¢fes. Mas no noticiario
argentino, percebemos a frequéncia da insercdo de opinides nos textos informativos para
relatar os fatos relativos ao Brasil. Também utilizam em abundancia fontes em off(sem

revelar o nome da fonte) para apresentar analises que consideram importantes.

No El Pais, observamos que,dentre os trés veiculos analisados, este reline maior
namero de noticias, nas quais constatamos queo uso de clichés, estere6tipos, mitos e
senso comum aparece de forma mais evidente. Do total de 24 noticias analisadas
qualitativamente, observamos que em dez constam a presenca do uso de estereotipo,

cliché, mito ou senso comum para noticiar o Brasil.

Concluimos que, em termos numéricos, analisando qualitativamente o noticiario
on-line, é baixa a utilizacdo de mitos, estereotipos, clichés e senso comum na narragédo
dos fatos sobre o Brasil, pois, de 72 noticias, em 17 verificamos a presenca de um ou
varios desses recursos,mas chama a atencdo o fato de que, a despeito do crescimento
econdmico do Brasil, dos avancos tecnolégicos e sociais identificados no pais, das
conquistas no cendrio politico com a consolida¢do da democracia, persista a insisténcia
de associar 0 pais a antigas referéncias que ndo encontram correspondéncia com o

mundo real.
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Jornalistas-correspondentes: grandes ausentes

Os principais ausentes na cobertura internacional sobre o Brasil nos veiculos on-
line sdo os jornalistas-correspondentes. Verificamos que apenas o Clarin mantém
correspondente fixo no Brasil, a jornalista Eleonora Gésman, que mora em S&o Paulo,
local de onde faz a cobertura sobre o Brasil. Na analise qualitativa, observamos que no
caso do ABC Color, as trés matérias jornalisticas cuja assinatura é destacada sdo da
mesma jornalista:Antonella Brignardello. Essa jornalista escreve como se estivesse no
Rio de Janeiro. No entanto, ela ndo é enviada nem correspondente — pois ndo ha mengéo
a essas funcbes. No caso do El Pais, apenas duas matérias jornalisticas sdo assinadas
por reporteres enviados ao Brasil. No caso do veiculo on-line uruguaio, ha a prética de

produzir matérias jornalisticas da redagdo assinando “El Pais Digital”.

Interpretamos que uma das hipoteses para a auséncia de jornalistas — enviados
ou correspondentes ao Brasil — pode ter relacdo direta com a economia de despesas. Nao
podemos afirmar que essa € a razdo pela qual dois dos trés veiculos on-line analisados
optaram por ndo ter jornalistas permanentes no Brasil, assim como foi verificado que
sdo raras as situacfes em que repOrteres vEm ao pais para apurar e produzir matérias

jornalisticas.

No ABC Color, das 24 matérias analisadas, em apenas trés havia assinatura de
reporter. Ndo temos como aferir se houve coincidéncia. A assinatura das noticias é de
Antonella Brignardello. A nossa hipbtese é a de que a jornalista tenha produzido a
noticia baseada em informacdes de emissoras de televisdo, agéncias internacionais e
brasileiras, assim como de emissoras de radio. Mas ndo temos elementos para confirmar

essa hipotese.

No Clarin, das 24 matérias analisadas qualitativamente, oito sdo assinadas pela
correspondente Eleonora Gosman, que vive hd mais de duas décadas no Brasil e
atualmente mora em Sdo Paulo. As noticias escritas pela correspondente sdo todas de
Economia. Eleonora Gésman agrega informacgdes em off (cuja fonte é mantida em
sigilo), de empresarios, populares, além de fontes oficiais. O papel da correspondente na
producdo da noticia se mostra relevante, pois indica que o material elaborado por ela é
mais profundo e contém elementos distintos do oriundo das agéncias de noticias.
Porém, a correspondente demonstra confiar e utilizar material produzido pelos jornais

brasileiros O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo. Em trés matérias jornalisticas ha
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assinaturas de jornalistas cuja origem ndo é descrita, mas interpretamos que € da

Argentina.

No El Pais, das 24 matérias analisadas qualitativamente, apenas uma foi
produzida por dois jornalistas enviados ao Brasil. No veiculo on-line uruguaio dez
matérias jornalisticas foram produzidas a partir do trabalho da redacdo que assina “El
Pais Digital”; de acordo com a prética jornalistica, isso mostra que ha compilagdo de
dados oriundos de vérias origens — agéncias noticiosas, emissoras de televisdo e radio

locais e internacionais. As demais noticias sdo oriundas de agéncias internacionais.

Estudos de Adghirni, realizados em diferentes momentos e abordando distintas
praticas jornalisticas, mostram mudancas estruturais, inclusive a redugdo no nimero de
profissionais de imprensa que vao a campo em busca de noticias e informag6es. Porém,
Crato destaca que as agéncias noticiosas tornaram-se imprescindiveis. N&o
aprofundamos esses aspectos, mas, registramos, sim, que a construcdo geomidiatica
sobre o Brasil nos trés veiculos on-line é sustentada basicamente no trabalho das
agéncias de noticias.

Concluimos que, apesar do elevado volume de noticias sobre o Brasil, as
matérias jornalisticas publicadas sobre o pais no noticiario on-line aqui analisado é na
sua maioria produzido por profissionais que ndo mantém vinculos diretos com o0s
respectivos veiculos — ABC Color, Clarin e El Pais —, portanto, ha uma tendéncia a
pasteurizacdo do noticiario, sem a busca por aspectos diferenciados, um olhar préprio e
a opinido do cidaddo, por exemplo. Preocupa-nos a auséncia de jornalistas-
correspondentes no Brasil, pois pode demonstrar que embora exista um evidente
interesse em noticiar o Brasil, ndo existem investimentos na manutencdo de
profissionais capazes de realizar coberturas especiais, especificas e diferenciadas para

seus veiculos.

Agéncias noticiosas ou de noticias: as principais geradoras do noticiario

Como afirmamos anteriormente, predominam no noticiario on-line sobre o
Brasil as matérias jornalisticas oriundas das agéncias noticiosas. No ABC Color, das 24
noticias analisadas, 20 sdo produzidas por agéncias internacionais: Agence France-
Presse (AFP), francesa; Associated Press (AP), norte-americana; EFE, espanhola; Ansa,

italiana.
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O Clarin, como foi dito, € 0 Unico dos trés veiculos on-line a manter uma
correspondente fixa no Brasil. Também foi o Unico que apresentou um relativo
equilibrio entre o uso de material produzido por agéncias e o elaborado por jornalistas
da propria empresa argentina. Verificamos que, das 24 noticias analisadas

qualitativamente, quatro foram produzidas por agéncias internacionais.

O El Pais, depois do ABC Color, é o veiculo on-line que mais utiliza o material
produzido pelas agéncias internacionais de noticia. Das 24 noticias analisadas
qualitativamente, 13 foram produzidas por agéncias internacionais. As matérias
produzidas pela redacdo de forma conjunta neste veiculo sdo assinadas como “Do El

Pais Digital”.

Das 72 noticias analisadas qualitativamente, 37 sdo oriundas de agéncias
internacionais: Agence France-Presse (AFP), francesa;Associated Press (AP), norte-
americana; EFE, espanhola; Ansa, italiana. Mas ha situacdes em que a redacdo compila
o material produzido (pelas agéncias) e assina como “reda¢do” ou no caso do El Pais,
“El Pais Digital”, dado que interpretamos também como aproveitamento de material
oriundo de agéncias noticiosas. Embora existam no conjunto 35 noticias que ndo foram
produzidas pelas agéncias noticiosas, é necessario alertar que muitas vezes o material
publicado sobre o Brasil surge da juncdo de informacgfes oriundas das agéncias

internacionais.

O que nos incomoda ao verificar o predominio das agéncias noticiosas sao as
caracteristicas que prevalecem no noticiario produzido por elas: cobertura baseada,
sobretudo, em fontes oficiais; reduzida preocupacdo com enfoques humanos e
individuais; homogeneizacdo na abordagem — a mesma cobertura feita sobre o Brasil
para o Paraguai é realizada de forma semelhante ou igual para a Argentina e o Uruguai,
por exemplo; priorizacdo de temas e questbes de macro politica e macro economia;
tendéncia em repeticdo de abordagem de alguns assuntos, como o Carnaval e as
catastrofes causadas pelas chuvas de verdo. O ABC Color, por exemplo, na matéria
“Toque de recolher ¢ implantado para proteger a populagdo de traficantes”, de
30/08/2009, faz um relato sobre a ordem, mas nédo inclui depoimentos nem analises de
especialistas ou autoridades publicas.Concluimos que esse conjunto de elementos que
caracteriza o noticiario das agéncias internacionais acaba, muitas vezes, dominando a

construgdo geomidiatica do Brasil nos trés veiculos on-line aqui analisados. As agéncias
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noticiosas, segundo o material coletado, optam por sustentar sua producdo em fontes

oficiais, deixando em segundo plano as opinides de cidaddos andnimos.

Entrevistas semiestruturadas com profissionais que conhecem a América do Sul

Para agregar elementos a pesquisa, decidimos entrevistar trés jornalistas
experientes e que conhecem a América Latina no esfor¢co de buscar respostas as
questdes surgidas a partir do levantamento feito com base no corpus. Inicialmente,a
intencdo era ouvir jornalistas que trabalham nos trés veiculos on-line aqui pesquisados,
porém,embora tivessem prometido responder as perguntas, eles evitaram participar da

pesquisa.

Escolhemos trés profissionais com experiéncia na cobertura de América do Sul,
sdo eles: 1.Manuel Martinez, correspondente da Radio Espectador, do Uruguay, no
Brasil desde 2009; 2. Marcia Carmo, editora do Clarin em portugués e correspondente
da BBC Brasil em Buenos Aires, na Argentina; 3. Marina Guimaraes, correspondente
da Agéncia Estado em Buenos Aires, na Argentina, e costuma fazer coberturas a paises

sul-americanos em situacdes especificas.

Nas entrevistas semiestruturadas procuramos respostas dos jornalistas-
correspondentes sobre as seguintes questdes: 1. Quais sdo as areas de interesse sobre 0
Brasil; 2. Como sdo coletados os dados e as informacdes sobre o Brasil pelos paises
vizinhos; 3. Se ha uma tendéncia em querer repetir estere6tipos e o senso comum; 4.
Como costuma ser a rotina de um correspondente; 5. Se ha uma propensdo ao uso cada
vez maior do material produzido por agéncias, e ndao por jornalistas correspondentes ou
enviados por seus respectivos jornais; 6. Qual é 0 momento no mercado de trabalho do

jornalismo latino-americano.

Reservadas as diferencas de visdo entre o0s entrevistados, os jornalistas
afirmaram que o Brasil como um todo interessa aos estrangeiros, mas que a abordagem
dos dados e das informagOes baseia-se, principalmente, no material produzido pelas
agéncias noticiosas. Um dos entrevistados afirmou que a tendéncia em repetir
esteredtipos e senso comum ocorre porque ha um interesse dos veiculos em divulgar
aspectos ja conhecidos do Brasil, como o Carnaval do Rio de Janeiro. Os
correspondentes relataram ainda as dificuldades na cobertura didria e analisaram o

momento no mercado de trabalho do jornalismo latino-americano.
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N&o tivemos a intencdo de fazer um estudo comparativo nem de aprofundar as
questdes referentes a rotina de trabalho, ao papel do jornalista como produtor da noticia
nem de avaliar a perspectiva dos correspondentes internacionais. Mas consideramos
importante incluir uma opinido especifica, dada pelos profissionais que estdo no
mercado e que convivem com outros jornalistas, sobre o cotidiano da cobertura de

América do Sul, especialmente Brasil, Argentina, Uruguai e Paraguai.

A trajetoria da pesquisadora

Apresentadas as conclusfes sobre o objeto, discorro de forma breve sobre a
trajetéria realizada por mim nesses trés anos e meio de pesquisa, que modificaram
minha visdo como pesquisadora, jornalista e, inclusive, brasileira. O conceito inicial,
por exemplo,de que o interesse exclusivo do mundo em relacdo ao Brasil esta atrelado a
imagem do pais das festas desapareceu em meio ao levantamento do corpus e da anélise
do material coletado. O Brasil, de 2009 a 2012, vai além das esferas do Carnaval, da
praia e do samba, embora esses elementos ainda persistam, é o pais da economia

pungente e de uma politica repleta de detalhes peculiares.

Das teorias trabalhadas nesta pesquisa, principalmente, sobre o gatekeeping,
aprendi que o processo de filtragem da noticia em relacdo ao Brasil em vérias ocasides é
conduzido por canais que ndo tém relacdo direta alguma com o Brasil tampouco com 0s
respectivos paises que publicam as matérias jornalisticas, neste caso Paraguai, Uruguai
e Argentina. Essa consideracdo se baseia, sobretudo, no predominio das agéncias
noticiosas na selecdo e producdo do material jornalistico que € publicado no noticiario

on-line por nos analisado.

Dos conceitos desenvolvidos por White, Breed, Wolf, Sousa e Alsina, assim
como as opinides de jornalistas-correspondentes, especialistas em América Latina,
busquei entender o papel do jornalista na selecdo, producdo e veiculacdo do material
jornalistico. Nesse processo também foram observados a cultura que envolve os
profissionais e suas rotinas. Nao tive a pretensdo de aprofundar o debate sobre o perfil
do jornalista, o papel social nem as mudancas estruturais pelas quais passa o jornalismo,
mas quis incluir essas questdes nas discussdes. Reunir esses elementos ndo € uma tarefa

simples,mas tentei, a0 menos, com a ajuda da analise interpretativa dos dados

269



recolhidos , aprender como ocorre a constru¢do geomidiatica do Brasil no noticiario on-

line de trés grandes veiculos da Argentina, do Paraguai e do Uruguai.

Afirmo ainda que a reflexdo tedrica me levou a aprender sobre o olhar
estrangeiro a respeito do outro, no caso o Brasil e os brasileiros.Foi assim que
desconstrui conceitos que prevaleceram até o inicio deste estudo, carregados de uma
ideologia utdpica sobre a América do Sul integrada e proxima aquela sonhada por
Simon Bolivar; desde entdo passei a “aceitar” a existéncia de paises vizinhos que
competem, disputam e guardam até os dias de hoje um grau de provocacao que se repete
no noticiario ainda carregado de esteredtipos e de clichés. Posso dizer que essa reflexao
associada a paixdo pelo noticidrio internacional permitiu que eu abandonasse as

primeiras hipoteses ja ao iniciar a pesquisa, e isso aproximou-meda realidade.

Podemos concluir que o processo de construcdo geomidiatica ao longo do
periodo analisado mudou apenas naquilo que concerne aos atores apresentados no
noticiario, pois as teméticas e a abordagem mantém um mesmo enredo: as disputas
comerciais e econémicas, 0s escandalos politicos, os casos de violéncia, as catéstrofes
causadas pelas chuvas de verdo e o descaso do Estado com a populagédo carente, além
das referéncias as praias, ao comportamento dos turistas e ao Carnaval. Porém, o
elevado nimero de matérias jornalisticas produzidas por agéncias estrangeiras também
leva a elaboracdo de um noticiario caracteristico: pasteurizado, predominando o tom
oficial, poucas (ou quase nenhuma) opinides de cidaddos comuns e uma reproducdo
permanente de jornais brasileiros, como o Estado de S. Paulo e a Folha de S. Paulo. Um
exemplo é a matéria do Clarin “Forte crescimento, mas ainda com escasso
desenvolvimento social”, de 29/12/2009, de Eleonora Goésman, que reproduz
informac@es publicadas na Folha. Observando o periodo, por nés analisado, € possivel
afirmar que as agéncias noticiosas predominaram nos quatro anos. Também verificamos
que ndo houve, neste periodo, decisbes de ampliar o nimero de correspondentes nem de

enviados especiais ao Brasil.

Para alguns, a nossa interpretacdo pode levar a compreensdao de um conflito
entre o jornalismo real, que se refere ao praticado, e o ideal, aquele em que 0s
profissionais saem a campo em busca de informagOes precisas. No jornalismo real, a
construgdo geomidiatica sobre o Brasil, no noticiério analisado por nos, é sustentada por
agéncias noticiosas, com raros correspondentes e enviados especiais, poucos

depoimentos de populares e analises de especialistas. No jornalismo ideal, os repérteres
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e editores buscam dados com mais de duas fontes, inclusive as de opinides divergentes,
utilizando fontes em on e off , selecionando imagens fotogréficas com qualidade com
qualidade técnica e sentido jornalistico — no caso que acrescenta as informagGes em
texto — e mais cuidado ao compilar o material produzido pelas agéncias noticiosas,
evitando denuncias capazes de gerar duvidas, como a da reportagem, publicada no ABC
Color “Sarney comanda uma ‘mafia’”, de 31/07/2009, em que a matéria € sustentada da
denuncia do entdo senador Arthur Virgilio Neto (PSDB-AM).
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APENDICES

APENDICE 1

Transcricdo da entrevista Manuel Martinez —

Entrevistado: Manuel Martinez, correspondente da Radio Espectador do Uruguay no
Brasil desde 2009. Mora em Brasilia e viaja eventualmente pelo Brasil por
determinagdo da radio para reportagens especiais. E presidente da Associacdo de

Correspondentes Internacionais em Brasilia.

Data da entrevista:22 de fevereiro de 2014 — por telefone (por opcao do entrevistado)

Pesquisadora: Por favor, conte um pouco da sua trajetéria profissional, inclusive o

porgué de dominar tdo bem o espanhol.

MM: Primeiro gostaria de fazer uma correcdo: ndo é espanhol, é castelhano. O dialeto é
de Castelo, mas por uma questdo de politica da Espanha convencionou-se espanhol.
Desculpe-me o preciosismo, mas para nds € importante essa ressalva. Nasci em El
Salvador e vim ainda crian¢a para o Brasil, para Belo Horizonte, com a minha familia.
Dai a razdo de dominar o idioma. Desde cedo queria trabalhar com estratégia de
comunicacgdo social e, inicialmente, fiz propaganda e marketing, depois ingressei na
faculdade de jornalismo. Trabalhei em vérios veiculos de imprensa, da imprensa
mineira, como o Hoje em Dia e a Veja Belo Horizonte, também passei pela CBN, a
Federacdo do Comércio e lecionei em faculdades privadas em Brasilia. Acabei sendo
convidado para trabalhar para a Notimex [agéncia publica de noticias], do México, onde
fiqguei um bom periodo, depois a Xinhua, da China, com servico em espanhol,
convidou-me, em seguida a EFE [agéncia espanhola de noticias], da Espanha, fez um
convite e fiquei 14 de 2001 a 2005. Morei na China, mas passei por varios paises. Na
verdade o interesse pela area internacional sempre fez parte da minha vida. Pela Xinhua
[agéncia estatal de noticias] , vivi na China como correspondente, uma experiéncia

Unica.
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P: Vocé também coordena a Associacdo de Correspondentes Internacionais em

Brasilia.

MM: E a segunda vez que ocupo a presidéncia da associa¢do. A primeira foi no periodo
de 2002 a 2003 e agora, nesta etapa de 2013 a 2014. A associagdo reune 22 jornalistas
lotados em Brasilia representando 12 veiculos diferentes. Mas no Brasil, calculo que
sejam em torno de mais de 300 profissionais, entre correspondentes, freelase colunistas,
de pelo menos 60 veiculos. Em S&o Paulo, estd a maior parte. Depois, vem 0 Rio e, em
seguida, Brasilia. Com a associac¢do, tentamos organizar entrevistas e matérias especiais,

mas nem sempre isso € facil. Por sinal, esta cada vez mais dificil.

P: Onde trabalha atualmente? Que tipos de matérias sobre o Brasil interessam ao

veiculo onde esta?

MM: Desde 2009, trabalho na Radio Espectador do Uruguay. Mas com a experiéncia
de ter passado por varios veiculos estrangeiros, como correspondente, posso dizer que
tudo sobre o Brasil interessa. O problema é que o Brasil continua de costas para o
mundo. O esteredtipo ainda predomina e muito. Por exemplo, é pedida uma matéria
especial sobre Carnaval no Brasil. Ai, vocé, como correspondente, propde fazer algo
diferente: mostrar que no Brasil h4 vérios de Carnaval — o de Recife e Olinda, o de
Salvador, das cidades histdricas de Minas Gerais, 0 de Manaus e assim vai...SO que 0s
editores estrangeiros querem apenas o “Carnaval do Rio” com as chamadas famosas
escolas de samba, as mulheres seminuas e tudo mais. Fica dificil lutar contra isso. Ai,
por falta de estrutura, de dinheiro, o jornalista acaba optando pelo “feijado com arroz” e
fazendo o que pedem, reforcando o estereétipo e o cliché que existem sobre o Brasil,

infelizmente.

P: E procurado por veiculos para trabalhos como free-lancer? O que oferecem e 0
que querem de trabalho? E possivel viver de freelas (internacionais) hoje no

Brasil?

MM: Nos anos 60, 70 e até 80 era possivel sobreviver com trabalhos como freelancer.
Mas nos anos 90, as coisas comecaram a se complicar, pois surgiram 0s acordos
trabalhistas e suas exigéncias. Hoje € comum contratarem um freela por US$ 100 a

matéria. Isso & impraticavel! SO o gasto que se tem com transporte, telefone e internet ja
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supera esse valor. Mas ainda hd muita gente sem escrupulos que se dispde a pegar mil
trabalhos temporérios e faz tudo de qualquer maneira, é o que a gente classifica como
picareta: o sujeito ndo apura nada, copia de agéncias e jornais reconhecidos e assim vai.
Mas também ha os muito jovens que se submetem a um trabalho insano para ganhar
quase nada. Com o tempo adoecem e..s0 o futuro sabe o que pode acontecer.
Recentemente uma emissora de TV, do Ird, queria contratar um freelano Brasil, mas o

oferecido era insuficiente. Isso € comum.

P: Quais sdo as principais dificuldades que os correspondentes estrangeiros

encontram na atuacao no Brasil, na cobertura no pais?

MM: S&o numerosas as dificuldades e cada vez maiores. Vou aqui listar para vocé
apenas algumas. H& um imenso desconhecimento das fontes e assessores sobre a
imprensa estrangeira. Para muitos deles, o que importa € o New York Times, a BBC ou
The Washington Post. Eles esquecem que existem outros veiculos e varios paises
envolvidos no processo. H4 uma espécie de “embarreiramento das fontes”. Em quatro
anos de governo, a presidente Dilma Rousseff recebeu apenas uma vez um pequeno
grupo de correspondentes estrangeiros. Nada mais. O Brasil ndo consegue ver que ha
muitos estrangeiros querendo noticiar o pais, mas ndo ha interlocutores oficiais
interessados nisso. E como se s6 interessassem as grifes, alguns veiculos estrangeiros.
N&o interesse nem mesmo de atualizar os contatos da imprensa estrangeira no Brasil.
Recentemente, como presidente da associacdo [de Correspondentes Internacionais em
Brasilia] consegui uma entrevista coletiva na Embrapa para os correspondentes. Foi
6tima. Os colegas estrangeiros ficaram impressionados com o nivel de pesquisa
desenvolvido no Brasil e com as conquistas. Quer dizer: falta desejo de divulgar o
Brasil. No final, tudo acaba pautado pela grande midia nacional — os jornais, as

emissoras de televisdo e radio. E uma pena.

P: Na sua opinido, as grandes agéncias de noticias acabam por substituir ou
ocupar 0s espacos que antes era ocupados por repérteres correspondentes ou

enviados especiais?

MM: A crise estd enorme. Os custos estdo elevadissimos e o padrao de vida no Brasil é

um dos mais caros do mundo. Todos os correspondentes reclamam dos aluguéis e do
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custo de vida em si: alimentacdo, colégios e servicos, principalmente porque a maior
parte deles tem de ficar em S&o Paulo, Rio ou Brasilia, cidades caras. H& uma clara
tendéncia em substituir os correspondentes pelos jornalistas j& contratados pelas
agéncias de noticias, que vendem seu produto. Um exemplo é a Gazeta Russa, que
compra o material de todas as agéncias, mas tem um correspondente aqui em Brasilia.
O enviado especial € uma outra figura bem diferente do correspondente. O
correspondente conhece a realidade do local em que esta, tem acesso as pessoas, lida
bem com o idioma e os costumes. O enviado especial é o profissional que vai para um
determinado pais com uma missdo especifica e nem sempre tem familiaridade com a

cultura, a lingua e os habitos. Isso deve ser considerado também.

P: Pela sua experiéncia, a tendéncia é que cada vez mais agéncias “facam o

trabalho” dos correspondentes e enviados especiais?

MM:Infelizmente com as dificuldades atuais, de custos e manutencdo, temo que iSso
possa ocorrer. Atualmente ha uma tendéncia de um correr atrds do outro e ndo produzir
o diferencial. Falta o tempo e 0s recursos necessarios para produzir o jornalismo com

densidade e profundidade.
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APENDICE 2

—Transcricdo da entrevista de Marcia Carmo —

Entrevistada: Marcia Carmo, editora do Clarin em portugués e correspondente da BBC
Brasil em Buenos Aires, na Argentina — enviada para missdes em paises sul-americanas

pelos dois drgéos em ocasides especificas

Data da entrevista: 02 de marco de 2014 — por e-mail

Pesquisadora: Por favor, conte um pouco da sua trajetéria profissional, inclusive
como chegou a correspondente do Brasil na Argentina. HA quanto tempo vive

como jornalista estrangeira na Argentina?

Marcia Carmo:Eu era repérter do Jornal do Brasil em Brasilia, e estava na cobertura
do Palacio do Planalto, quando o jornal O Globo me chamou para cobrir Portugal,
Espanha e Italia. O JB entdo me fez uma outra proposta, que foi a de ser correspondente
para América Latina. Fiquei com essa oportunidade. Me mudei pra cd em 1995 e fiquei
até 1998 quando voltei para ser colunista do Informe JB, no mesmo jornal, morando no
Rio. Dois anos depois achei que meu melhor destino era ser correspondente e voltei pra
Buenos Aires, onde estou desde entdo. Primeiro como freelancerde varios jornais, sites,
revistas, TV. E depois fui contratada pela BBCBrasil e passei a fazer a cobertura da
América do Sul. Nesse periodo, a necessidade que senti de contar melhor como sdo 0s
paises vizinhos me levaram a escrever um livro sobre a América do Sul, outro sobre 0s
argentinos em co-autoria com a amiga Monica Yanakiew, da TV Brasil, e um guia de
Buenos Aires, em co-autoria com a amiga Claudia Trevisan, hoje correspondente do
Estaddo em Washington. Ser correspondente, na minha opinido, é ter a liberdade de
fazer vérias coberturas sobre diferentes assuntos - de politica a economia, futebol,

cinema, entre outros - e organizar 0s tempos para 0s projetos além das matérias.

P: Como correspondente do Brasil na Argentina, percebe algum tipo de
tratamento diferenciado por ser brasileira? Discriminagdo ou restricdes? Houve

alguma situacéao especifica?

MC:O brasileiro costuma ter portas abertas aqui nas diferentes esferas do pais. Mas
aqui ndo é questdo de nacionalidade, mas de que as autoridades queiram falar sobre os

temas.
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P: Onde trabalha atualmente? Ao lidar com os colegas jornalistas argentinos,o que

observa que mais interessa sobre o Brasil para os veiculos que trabalham?

Eu fui presidente da Associagdo dos Correspondentes Estrangeiros aqui durante trés
anos. Eramos mais de cem jornalistas de mais de vinte paises e o interesse pelo Brasil
era e é imenso. Cada vez que veio alguma autoridade brasileira, naquele periodo (2006-
2007-2008), e a levamos para ser entrevistada na associacdo a sala ficava lotada. Na
verdade, j& sabendo disso escolhiamos saldes maiores para que entrassem todos. Hoje,
muitos dos colegas estrangeiros que moravam aqui se mudaram para o Brasil. Colegas
italianos, americanos, indianos, entre outros. O interesse pelo Brasil é crescente na
midia internacional. No caso dos argentinos, quase tudo relacionado ao Brasil desperta
interesse - comércio bilateral, a economia brasileira em si, futebol, politica -
praticamente todas as medidas da presidente Dilma Rousseff - , praias, cultura. O Brasil
é visto como a poténcia que deve ser acompanhada de perto. E entre eles, argentinos, ao
contrario do que muitos pensam, a admiracdo deles pelo Brasil é visivel nos textos. Eles
acham que a Argentina deveria seguir o exemplo do Brasil - por exemplo, na
estabilidade econémica e na continuidade de medidas politicas. Buenos Aires mantém
indice de qualidade de vida superior aos das nossas cidades e os indices sociais
argentinos em geral costumam ser mais igualitarios que os do Brasil. Mas para 0s
argentinos o Brasil tem um norte enquanto aqui cada governo que chega quer recomecar

com medidas novas, esquecendo as do governo anterior, reinventando tudo.

P: E procurada por veiculos para trabalhos como free-lancer? O que oferecem e o

gue querem de trabalho?

MC:Atualmente, escrevo sobre a Argentina, Chile, Paraguai, Bolivia e Uruguai para a
BBCBrasil. Mas ha cerca de seis meses, simultaneamente, passei a editar o site do
Clarin em Portugués - que é voltado para o publico brasileiro. Ligam mais do Brasil do
que daqui oferecendo free-lancer e geralmente para matérias especificas. Por exemplo,
entrevistei 0 Ricardo Darin para a revista Alfa e a Playboy sugeriu que eu o
entrevistasse para a publicacdo. Mas ndo pude fazer por estar com os dois trabalhos

atuais.

P: Na sua opinido, as grandes agéncias de noticias acabam por substituir ou
ocupar 0s espagos que antes era ocupados por reporteres correspondentes ou

enviados especiais?
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MC: Acho que ndo. Acho que ndo ha nada como um olhar brasileiro - ou de outra
nacionalidade - para realizar uma cobertura para seu proprio pais. As agéncias cumprem
papel fundamental pela rapidez da noticia e ultimamente passaram a realizar
reportagens que podem interessar muito além do hardnews. Um exemplo, na semana
passada, a Bloomberg publicou uma ampla reportagem sobre o lider do trafico de
drogas preso no México, contando o comportamento das pessoas do bairro dele e de
outros pontos do pais condenando ou aprovando a prisdo. Uma matéria tipica de um
jornal ou revista, com riqueza de detalhes como as lagrimas de seus seguidores. Mas
sempre havera espaco para 0 reporter que chega e procura os vinculos na reportagem
com seu proprio pais - e consequentemente sua audiéncia. Chegar e encontrar uma
historia brasileira em qualquer lugar torna a noticia mais proxima, mais interessante e
menos "internacional”. E esse papel € o de um correspondente e ndo necessariamente da

agéncia de noticias.

P: Pela sua experiéncia, a tendéncia é que cada vez mais agéncias “facam o

trabalho” dos correspondentes e enviados especiais?

MC:Hoje é comum que alguns veiculos ndo enviem correspondentes para determinadas
coberturas, ja que o trabalho sera feito pelas agéncias. Viagens que no passado eram
tipicas para correspondentes agora sdo das agéncias. No entanto, para citar dois
exemplos, quando a Bolivia entrou em crise com o Brasil, varios correspondentes e
enviados especiais praticamente moraram em La Paz durante alguns meses. Foi 0 meu
caso. Outro exemplo sdo as viagens presidenciais. Mesmo com as agéncias, as redacdes
costumam enviar correspondentes ou enviados especiais para a cobertura. Em outras
situacdes, tudo depende também do veiculo. No caso das televisdes, mesmo com as
agéncias também enviando imagens de situacdes, como por exemplo, destes dias de
instabilidade na Venezuela, o correspondente ira pelo menos uma vez ao local - para ter
o que chamamos de "cor local" ou "realidade local". E quando podemos ouvir as
pessoas no local, entrevistar autoridades e definir o que estd ocorrendo além do que
dizem as agéncias. O chamado - e essencial - diferencial. E ele "o diferencial” é cada
vez mais importante ja que como com as agéncias, todos tém "tudo", como falamos
entre os colegas, o diferente, o que tiver link com o Brasil, é o que sera mais valorizado
pelo leitor, ouvinte ou telespectador. O que ocorreu é que o trabalho de correspondente
também mudou. Ele pode escrever, gravar reportagens para o radio e para a TV.

Trabalha mais? Talvez. Mas antes ndo havia a tecnologia que existe hoje. Acabou a era
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de acumular jornais em casa para fazer arquivos, por exemplo. E € uma mudanga na

vida do correspondente - e na profisséo - que esta em um movimento constante.
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APENDICE 3

Transcricdo da entrevista Marina Guimaraes —

Entrevistada: Marina Guimaraes, correspondente da Agéncia Estado em Buenos Aires,

na Argentina, e enviada para viagens a paises sul-americanos em situacdes especificas.

Data da entrevista:27 de fevereiro de 2014 - por e-mail

Pesquisadora: Por favor, conte um pouco da sua trajetdria profissional, inclusive
como chegou a correspondente do Brasil na Argentina. Ha quanto tempo vive

como jornalista estrangeira na Argentina?

Marina Guimaraes: Cheguei a Buenos Aires em 1996 e fui a primeira correspondente
de uma emissora de TV brasileira na Argentina a instalar-se no pais. Foi uma mistura de
oportunidade e acaso. Estava com malas prontas para fazer um curso de extensdo de
Harvard, sobre Relagdes Econémicas Internacionais. Naquela ocasiéo, trabalhava na TV
Nacional cobrindo Paldcio do Planalto e fui escalada para cobrir uma viagem
presidencial de Fernando Henrique Cardoso aos paises vizinhos: Chile, Argentina,
Uruguai e Paraguai. Seria minha derradeira viagem antes de deixar o trabalho e seguir
para Boston. Porém, a Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia da Republica fechou
um acordo com sua homologa argentina para intercambio de correspondentes das
respectivas emissoras publicas com o objetivo de ajudar a promover maior integracao
entre 0s socios do Mercosul. No caso do Brasil, a emissora era a TVE/RJ. Devido a
minha especializagdo no assunto, que sempre me despertou muito interesse, desde a
fundacdo histérica do bloco regional, fui convidada para ser a correspondente. A
decisdo de mudar os planos foi dificil, mas muito acertada. Promover a integracdo
nunca pode ser ruim e senti que cada reportagem sobre 0s paises socios era cheia de
informagdes para que os brasileiros pudessem conhecé-los melhor. Acompanhei todas
as negociacdes internacionais do Brasil. Antes da TVE e TV Nacional, trabalhei na TV
Record, TV Manchete e TV Brasilia, radio Eldorado, em Brasilia, e em emissoras de

radios e TV e jornais de Goiania, além de assessorias de imprensa no GDF.
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P: Como correspondente do Brasil na Argentina, percebe algum tipo de
tratamento diferenciado por ser brasileira? Discriminagdo ou restricdes? Houve

alguma situacao especifica?

MG: De nenhuma forma! Pelo contrario, a imprensa brasileira é muito respeitada na

Argentina.

P: Onde trabalha atualmente? Ao lidar com os colegas jornalistas argentinos,o que

observa que mais interessa sobre o Brasil para os veiculos que trabalham?

MG: Agéncia Estado. O interesse da imprensa local ¢ diversificado. H& cobertura sobre
politica, economia, cultura, masica. Ha pouca cobertura sobre comportamento e 0s
argentinos costumam pensar que conhecem bem os brasileiros e o Brasil porque vao de
férias. E muito comum ouvi-los arrastando o portunhol e achar que sabem falar

portugués.

P: E procurada por veiculos para trabalhos como free-lancer? O que oferecem e o

gue querem de trabalho?

MG: N&o, tenho exclusividade com o Grupo Estado. H& enorme oferta de jornalistas
brasileiros em Buenos Aires fazendo free-lancer. Creio que a demanda corre para o lado

destes jornalistas que ndo tem exclusividade com uma empresa.

P:Na sua opinido, as grandes agéncias de noticias acabam por substituir ou ocupar
0S espacos que antes era ocupados por reporteres correspondentes ou enviados

especiais?

MG:E possivel, na cobertura do hardnews e em paises sem tanta importancia para o
Brasil. Porém, no caso da Argentina, creio que a cobertura especializada e a experiéncia
e do correspondente € um ativo, dificilmente seria substituida pelas grandes agéncias. Se
assim for, considero um erro de gestdo empresarial dos meios de comunicagdo porque a
visdo e o interesse do Brasil sobre a Argentina ndo sdo captados nas reportagens das

grandes agéncias.
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P: Pela sua experiéncia, a tendéncia é que cada vez mais agéncias “facam o

trabalho” dos correspondentes e enviados especiais?

MG:E possivel, especialmente em outros paises de menor relevancia para o Brasil.
Mas, o correspondente ou o enviado especial marca o diferencial na cobertura, inclusive
do hardnews - o olhar brasileiro. Argentina € um pais relevante para o Brasil, embora
tenha crise e esteja passando por momentos decadentes. O nimero de correspondentes
brasileiros aqui, sejamfree-lancer, sejam contratados, aumenta ano ap6s ano. Quando
me instalei no pais, somente a TVE estava presente. Hoje, estdo a TV Globo, o SBT, a
TV Publica e Rede TV. Somente uma emissora de TV, a Bandeirantes, desistiu da
Argentina. Os jornais também estdo presentes com correspondentes fixos, assim como
varias emissoras de radios, sites, blogs... Se algum gestor decide retirar o
correspondente da Argentina, estaria cometendo um erro de estratégia, na minha
opinido. Esse pais é uma usina de noticias e a maioria repercute na relacdao bilateral.
Todo o discurso de que o Brasil j& estd em outro patamar e a Argentina ficou para tras,
na pratica da relacdo comercial é s6 discurso. Basta pegar 0os nimeros da inddstria
automobilistica brasileira: mais de 80% de suas exportacdes sdo destinadas ao mercado

argentino - e vice-versa.
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