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Resumo

Palavras-chaves:

consumo - mudanga climatica — meio ambiente — embalagem — estilo de vida

A tese problematiza o debate recente sobre a mudanca climatica como um imperativo
ecoldgico para a sociedade de consumidores. Seu objetivo € situar a problematica do consumo
nesse debate. No Brasil, a visibilidade da austeridade retérica do ambientalismo, em torno da
hipétese do aquecimento global, coincide com a afluéncia de milhdes de novos consumidores
e da prépria economia nos ultimos anos, incrementando demandas, ofertas e polémicas. A
idéia de um aquecimento global do planeta, provocado pela acdo humana, reverbera nas
“coisas do consumo” mas em que medida? A pesquisa combinou técnicas qualitativas
diversas, no registro da sociologia histérico-compreensiva (observacdo participante no
supermercado, estudo discursivo de cartilhas do consumidor e embalagens, etnografia na
internet, entrevistas semi-roteirizadas, abordagem de consumidores em Brasilia e na sua 1V
regido administrativa, Brazlandia), explorando diversas manifestacdes culturais do consumo,
simbdlicas e materiais, para compreender em que medida essa pratica social realiza o estilo de

vida urbano.

Abstract

Key words:

consumption - climate change — environment —package - life style

This thesis problemizes the climate change debate as an ecological imperative to the
consumption society. It aims drawing the main lines about the consumption debate that
emerges from it. In Brazil, the environmentalist austerity meets an emergent economy and an
aflluent consumer society joined by million people in the last years. It has incresead demands,
offers and polemics. The global warming hypothesis as a human cause provokes material and
symbolic effects in the “consumption stuff’, but in which ways? This study combines
different qualitative research tecniques (such as participative observation in the supermarket,
discourse analysis of packages and consumer guides, etnography on the internet, semi-
structures interviews, in Brasilia and its IV administrative area, Brazlandia). It approaches
many cultural expressions of consumption, symbolic and material, understanding in which

ways this social pratice works in the urban way of life.



Abstracto

Palabras claves:

consumo, cambio climéatico, medioambiente, envase, estilo de vida

La tesis analiza el debate reciente sobre el cambio climatico como un imperativo ecoldgico
para la sociedad de consumidores. Su objetivo es situar la problematica del consumo en ese
debate. En Brasil, la visibilidad de la austeridad retérica del ambientalismo, en torno a la
hipétesis del calentamiento global, coincide con la afluencia de millones de nuevos
consumidores y de la propia economia en los dltimos afios, aumentando demandas, ofertas y
polémicas. La idea de un calentamiento global, causado por la actividad humana, resuena en
las «cosas del consumo», pero ¢hasta qué punto? La investigacion combina técnicas
cualitativas diversas, en el registro de la sociologia historico-comprensiva (observacion
participante en el supermercado, estudio discursivo de folletos para consumidores y envases,
etnografia en Internet, entrevistas semidirigidas, abordaje de consumidores en Brasilia y su IV
region administrativa, Brazlandia), explorando diversas manifestaciones culturales del
consumo, simbdlicas y materiales, para entender en qué medida esa practica social realiza el

estilo de vida urbano.

Résumer

Moits clé:

consommation, changement climatique, environnement, emballage, style de vie

La these problématise le débat récent sur le changement climatique en tant qu’impératif
écologique pour la société de consommateurs. L’objectif est de situer la problematique de la
consommation dans ce débat. Au Brésil, la wvisibilit¢ de 1’austérité rhétorique de
I'environnementalisme, autour de I'hypothése du réchauffement climatique, coincide avec
l'afflux de millions de nouveaux consommateurs et de I'économie elle-méme dans
cesderniéres années, avec une augmentation des demandes, des offres et des controverses.
L'idée d’un réchauffement climatique, causé par l'activité humaine, réverbére dansles
“affaires de la consommation”, mais dans quelle mesure? Cette recherche combine dés
différentes techniques qualitatives, dans la trace de la sociologigque historique compréhensive
(observation participante dans le supermarché, étude discursive sur des brochures destines
aux consommateurs et des emballages, ethnographie sur Internet, entretiens semi-structurés,
approche des consommateurs a Brasilia et dans sa Ve région administrative, Brazlandia), en
explorant les différentes manifestations culturelles de la consommation, symboliques et
matérielles, pour comprendre la mesure dans laquelle cette pratique sociale réalise le style de

vie urbain.
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Prologo

Fui “apresentada’ ao tema da mudanga climatica nos anos 1980, embora
tenha compreendido isso apenas ao longo da presente pesquisa. 1sso aconteceu em
meio a uma desconcertante novidade: estava aumentando o buraco na capa gasosa
que envolve a Terra, a camada de ozbnio. Eu tinha uns seis, sete anos. O
apresentador no telejornal disse que uma das causas seria a emissdo do CFC,
clorofluorcarboneto, num processo que, ao longo dos anos, levaria ao chamado
efeito estufa. Ozonio, CFC, efeito estufa: essas palavras ficaram ecoando. Sobre
ozonio talvez eu tivesse ouvido falar, afinal, minha mée era professora de Geografia,
mas ndo entendi muito bem como funcionava o efeito estufa. CFC tinha um sentido
pra mim. Lembro de ter visto a sigla CFC na embalagem do spray perfumado que se
utilizava em minha casa. Naquelas latas compridas, além de CFC, estava escrito uma
mensagem de alerta: “manter longe do fogo, risco de explosdo”. Enquanto meu pai
incendiava o lixo no patio de casa, coloquei a lata de spray vazia em meio ao
entulho, s6 para assisti-la saltar como pipoca do meio do fogo, que sempre adorei ver
queimar. Dois “crimes” ambientais numa so tacada.

Apesar disso, acho que fui uma “guria do bem” e minha infancia no interior
do Rio Grande do Sul foi tao “normal” quanto a infancia de Narizinho e Pedrinho no
Sitio do Pica-pau amarelo, e olha que eles mataram uma onga, o maior animal da
floresta. Recentemente, “Cac¢adas de Pedrinho”, que conta essa historia, um dos
livros mais famosos dos personagens de Monteiro Lobato, foi alvo de polémica no
Conselho Nacional de Educagdo pelo seu conteudo “politicamente incorreto”.
Escrito em 1933, diversos aspectos da narrativa sdo atualmente criticados, como o
racismo que teria sido cometido pelo autor contra Tia Anastacia, a fiel escudeira de
Dona Benta, e a perseguicdo da turma do Sitio a onca-pintada, animal que esta em
extincdo. Hoje minha sobrinha fala em separar o lixo seco do lixo organico no
colégio e uma das suas cantigas de roda é: “ndo atiro o pau no gato / porque isso
ndo se faz/ o gatinho é nosso amigo/ ndo devemos maltratar os animais”. Ndo sei
avaliar o que é melhor, mas certamente sua infancia é bem diferente.

Quando “passou” aquela noticia na tevé eu ndo sabia, mas estava me
iniciando na dificil tarefa de compreender como estar vivo é possivel e como é

possivel a vida em sociedade — esta Ultima tarefa, alids, como eu aprenderia muito
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tempo depois, também é um dos principais desafios das ciéncias sociais. Naquela
época, tudo parecia seguro, estavel, imutdvel, previsivel. De repente surgiu um
horizonte vacilante. A imagem que me ocorre é a do globo terrestre desenhado com
meridianos e paralelos, que era uma imagem recorrente nos livros didaticos que
ensinavam sobre o sistema solar. Esses livros minha mée usava para lecionar, e eu e
minhas duas minhas irmas costumavamos folhear, curiosas, cada volume. Aos meus
olhos, o diagrama formado de meridianos e paralelos sobre o globo terrestre parecia
uma grade que envolvia o planeta, como se a Terra estivesse dentro de uma gaiola,
como se 0s seus humores fossem controlados por esses riscos imaginarios. Depois do
advento do buraco na camada de ozonio, pelo qual eu me senti diretamente
responsavel - afinal, eu “brincava com o assassino”, 0 CFC -, foi como se comecasse
a existir um astro indoméavel sob os meus pés.

Criang¢a que era, ndo me dei conta, mas a ‘“atmosfera’ da Historia também
estava se transformando, e muito. Com tantas mudancas, por dentro e por fora,
nunca mais o chdo em que pisei foi 0 mesmo. Aos poucos, as noticias também falaram
de um novo “clima”. Em 25 de janeiro de 1984 aconteceu o historico comicio pelas
“Diretas Ja” na Prag¢a da Sé em Sdo Paulo, quando pela ultima vez um presidente
seria eleito pelo voto indireto no Brasil. Tancredo Neves, indicado pelo PMDB, como
se sabe, nunca tomou posse. A nova Republica comecou em 1985 com o governo do
vice, José Sarney, que teria criado naquele ano o entdo Ministério do
Desenvolvimento Urbano e do Meio Ambiente (Decreto no. 91. 145). Também foi
firmada a Convencéo de Viena para a Protecdo da Camada de Oz6nio; e, assim, foi
chegando a ultima década do século XX: um cometa passou no céu (o Halley);
explodiu reator nuclear (em Chernobyll, 1986); o caso do Césio 137 em Goiania
chocou o pais; houve o enfrentamento dos garimpeiros com a Policia Militar em
Serra Pelada (1987); caiu o Muro de Berlin (1989). Se as donas-de-casa “fiscais do
Sarney” controlaram os precos no Plano Cruzado, o recém nascido movimento pelos
direitos do consumidor ampliou a compreensdo do consumo sob o signo do
empoderamento, com a fundacdo do Instituto de Defesa do Consumidor (ldec),
lutando para reparar as perdas. No ano seguinte, 1988, a Constituicdo brasileira
“mais ecologica de todas” foi promulgada, a0 mesmo tempo em que o Painel
Intergovernamental sobre Mudanca Climética (IPCC) era instituido no ambito das
Nacdes Unidas, reunindo pesquisadores do clima de diversos paises. Em 1989, o

cineasta gaucho Jorge Furtado langou um curta-metragem narrando a trajetéria de
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um tomate, da plantacdo ao supermercado, até chegar ao aterro sanitario de “Ilha
das Flores”, que da nome ao filme. Em 1990, o Partido Verde brasileiro completou
dez anos. E o ponto-de-virada da cronologia “verde” e dos movimentos sociais
aconteceu ma Eco 92, Rio 92, Cimeira de Terra ou Conferéncia das Na¢6es Unidas
sobre 0 Meio Ambiente e o Desenvolvimento (CNUMAD); com a decisiva e inédita
presenca de lideres mundiais, realgando a dimensdo econémica e politica do debate
em torno do tema do “desenvolvimento sustentavel .

A problematica ambiental e a probleméatica do consumo foram ganhando
forca a partir de entdo, ainda que seguindo rumos paralelos. Repercutiram fora do
Brasil as transformacdes ambientais em Cubatdo, o “vale da morte”, a devastagio
da Amaz6nia, “pulmdo do mundo”, e o assassinato do seringueiro e lider sindical
Chico Mendes — tudo isso em um tempo em que 0 acesso a internet ndo existia nos
termos em que se conhece hoje. No mesmo periodo, foi criado o Codigo de Defesa do
Consumidor (Lei 8.078), que fundou o Departamento de Protecdo e Defesa do
Consumidor, no ambito da Secretaria de Direito Econdmico do Ministério da Justica.
Expressdes culturais comecaram entdo a ganhar visibilidade articulando consumo e
meio ambiente. No entanto, talvez nenhuma dessas expressdes, até hoje, tenha
atribuido tanta visibilidade ao par consumo e meio ambiente quanto o debate recente
sobre a mudanca climatica, e a hipotese de uma elevacdo na temperatura media do
planeta Terra como consequiéncia da acdo humana. Se posso dizer que o interesse
pelo assunto se colocou na minha infancia, quando o préprio tema também ganhava
o mundo, hoje, no amadurecimento do seu debate, também amadureco a
compreensdo da sua dimensao.

Tentar compreender a repercussdo da ideia de uma mudanca climatica em
curso, a partir do consumo, me motivou a voltar a estudar, cerca de sete anos apos a
defesa da dissertacdo de Mestrado em Comunicacgdo, na qual pesquisei campanhas
de prevencdo a aids. A vivéncia como Doutoranda na Sociologia da UnB me trouxe
um novo tema, uma nova area de interesse, novos interlocutores e, sobretudo, novas
perguntas... que esta tese ndo teve a pretensdo de esgotar; mas que pretende,
repercutir a partir e para além destas tantas folhas impressas - em papel reciclado,
modo rascunho, frente e verso, fixas por um espiral de plastico e de agudo impacto.

Subjetivo.
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Introducéo

A temperatura média na superficie do planeta estd aumentando e as causas
dessa alteracdo ndo sdo somente “naturais”. De acordo com os pesquisadores do
Painel Intergovernamental sobre Mudanca Climéatica das Nagées Unidas (IPCC* na
sigla em inglés), um aquecimento global estaria em curso, consequéncia,
principalmente, dos gases de efeito estufa que vém se acumulando na atmosfera.
Esses gases seriam oriundos do manejo do solo e de residuos industriais que
remontariam ao século XVIII, periodo da Revolucdo Industrial inglesa. A tendéncia
seria irreversivel. Se ndo for cumprido um controle rigoroso de emissdes, a
temperatura podera atingir até 6 graus centigrados a mais, numa projecdo radical. Para
controlar esse aquecimento global, a medida de 350 ppm? (partes por milh&o) seria a
quantidade de “seguranca” de CO2 na atmosfera, mas o nimero estaria aumentando a
razdo de 2 ppm/ ano®. Isso comprometeria a continuidade do ciclo da vida na Terra,
como se conhece...

Outros cientistas argumentam que estaria em curso um processo de
resfriamento e ndo de aquecimento. Outros ainda discordam do que chamam de
abordagem alarmista; e ha quem néo vislumbre esse horizonte de possibilidades. Para
os chamados “céticos do clima”, os “negacionistas”, ndo haveria nenhuma dinamica
singular na temperatura média do planeta; e adventos como o furacdo Katrina, a
tsunami no Japdo, as enchentes na Amazbnia, o aumento das chuvas e a tragédia
ambiental na regido serrana do Rio de Janeiro, a longa estiagem no Rio Grande do
Sul, entre outros, seriam equivocadamente compreendidos sob o signo do
aquecimento global. A idéia de um planeta que estaria ficando mais quente € um

engano, um engodo que serviria a interesses econdmicos e politicos, dizem. Um

! Intergovernmental Panel on Climate Change.

2 A organizacdo ndo-governamental ambientalista “350” alude a esse limite no seu proprio nome.
Definindo sua atuacdo como um movimento global para resolver a crise climatica, vem mobilizando
acdes que chamam a atencdo para a necessidade de reduzir em 80% as emissfes de gases de efeito
estufa (carbono) até o ano de 2050. E liderada pelo educador ambiental e autor Bill McKibben, que
escreve sobre o tema da mudanga climatica para “leigos”. Um dos seus livros mais famosos, o best
seller End of Nature (“Fim da natureza”) (McKIBBEN, 1989), ¢ pioneiro na abordagem mais ampla da
questdo climatica, e teria inventado o segmento editorial que “explica” o aquecimento global em
linguagem mais acessivel.

® Durante a revisdo final desta tese, o Artico teria registrado, pela primeira vez, 400 ppm de carbono na
atmosfera e a média mundial estaria em torno de 390 ppm. Antes da Revolucdo Industrial no século
XVIII, esse nivel estaria em 280 ppm. As informaces foram divulgadas pela agéncia norte-americana
de oceanos e atmosfera no Alasca, Estados Unidos — NOAA.
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estudo divulgado pela Nature Climate Change Journal, uma das publicagdes mais
importantes na area, teria demonstrado que as duvidas em torno da questdo do clima
tenderiam a se constituir em “polarizagdes culturais” ¢ ndo em um debate sobre
modelos explicativos: no ambito técnico-cientifico, a tendéncia seria o0
reconhecimento da hipétese do aquecimento global de causa humana (KAHAN,
2012). Quem tem razdo?

*kkkk

O objetivo da presente tese é situar esse debate. O objeto deste estudo,
portanto, é o prdprio debate recente sobre a hipotese da mudanca climatica de causa
antropogénica (do grego anthropos, humano, anti-plano, e gennan, producéo,
origem). Buscou-se elucidar seus eixos argumentativos, desdobramentos simbolicos e
materiais da sua repercussdo, implicaces sociologicas da sua configuragdo socio-
historica, atores, discursos. Entre as diversas possibilidades de foco tematico para
realizar o trabalho, optou-se por compreender os termos pelos quais o debate sobre a
mudanca climéatica vem se colocando como um problema da ordem do consumo. A
pesquisa ndo teve carater administrativo, nem pretendeu averiguar a efetividade de
ajustes nas dindmicas da sociedade de consumidores para cumprir metas de gestéo,
que vém buscando dar conta desse estado de coisas. Buscou-se compreender o
processo social de atribui¢do de valor “ambiental” aos gestos cotidianos de consumo,
que vem ganhando visibilidade e postulando prescricdes individuais, classificacdes,
critérios, codigos de conduta por meio das coisas e das relacfes que constituem o que
se convencionou reconhecer como sociedade de consumidores.

O estilo de vida contemporaneo, baseado no consumo, vem sendo
centralmente problematizado no ambito desse debate, a partir de um conjunto de
indices que problematizariam aspectos como: esgotamento dos recursos naturais, em
oposicdo a afluéncia de milhdes de novos consumidores, sobretudo nos paises de
economia em transicdo; as diferencas nos padrdes de consumo entre paises
desenvolvidos e em desenvolvimento; as distintas responsabilidades dos paises mais
ricos - e mais poluidores - e 0s paises mais pobres, as principais vitimas; e entre
grupos sociais com maior e com menor acesso aos bens de consumo; o volume de
producdo de lixo e as condicBes limitadas (tecnoldgicas, politicas, financeiras) para

resolver o problema do seu escoamento e reaproveitamento; o consumo de carne e 0
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impacto desse consumo no aumento das areas desmatadas e, por decorréncia, no
acumulo de gases de efeito estufa na atmosfera; as consequéncias ambientais nao-
previstas de materialidades que compdem diversos objetos de uso cotidiano, como o
plastico e o mercurio, que se revelaram degradadores no curso do tempo; excesso e
desperdicio; acimulo e escassez, entre outros. Tal vinculagdo entre consumo e clima
vem ganhando ampla visibilidade nos Gltimos anos, destacando um paradoxo: a nogado
de uma humanidade “consumidora”, como chaga do planeta, e o gesto individual de
consumo como cura. A mensagem central dessa inflex&o foi sintetizada em um slogan
do Instituto de Defesa do Consumidor (Idec): “Mude seu consumo para nao mudar o
clima™.

A importancia das consequéncias negativas supostamente acumuladas pela
civilizacdo na atmosfera, eixo argumentativo central no debate sobre a mudanga
climéatica enquanto uma questdo do consumo, vem sendo proposta como 0 marco do
que seria uma nova era geologica. A degradacdo ambiental, que seria irreversivel e
teria como causa o consumo como estilo de vida, se desdobraria em consequéncias
pelos proximos 50 mil anos, dizem, o que justificaria nomear essa “nova era” como
Antropoceno. Segundo o pesquisador geoquimico holandés Paul Crutzen (2000),
Nobel de Quimica, “seria mais do que apropriado enfatizar 0 papel central da
humanidade na geologia e ecologia e prop6r o uso do termo “antropoceno” para a
atual época geologica™. O impacto das atuais atividades humanas, afirma o
pesquisador, continuardo a se desdobrar por um longo periodo, e por causa das
emissdes antropogénicas de gases CO2, o clima ja estaria se alterando, se afastando
do seu padréo natural, o que demarcaria essa nova era, cujo marco seria a Revolucéo
Industrial. A “era do Antropoceno”, portanto, ecoa a hipdtese antropogénica da
mudanca climatica, nos termos propostos no Quarto Relatério Periodico (AR4) do
Painel Intergovernamental sobre Mudancas Climaticas:

Mudanga climatica no uso do IPCC se refere a qualquer
mudanga no clima no curso do tempo, em decorréncia ou da
variabilidade natural ou como resultado da atividade
humana. Esse uso difere daquele da United Nations

Cenawork Convention on Climate Change, no ambito da
qual a mudanca climética se refere direta ou indiretamente a

* O referido slogan integra uma agdo educativa do Idec que problematiza consequéncias
ambientais do consumo como estilo de vida.

® Traduzido do inglés para o portugués por mim, a partir de texto disponibilizado pelo préprio autor em
seu site pessoal na internet, referente a Newletter 44 do Comité do International Geosphere-Biosphere
Programme (IGBP) de maio de 2000.
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atividade humana que altera a composicdo da atmosfera
global num periodo comparavel de tempo. (IPCC, 2007)

O IPCC, formado por pesquisadores do clima de mais de 100 paises, existe
desde 1988 e atua por meio de grupos de trabalho teméaticos, no &mbito do Programa
das Nacbes Unidas para o Meio Ambiente (Pnuma). O Brasil integra o Pnuma e,
portanto, corrobora sua hipdtese da mudanca climatica de causa antropogénica. Tal
afirmativa inédita — da responsabilidade humana — vem repercutindo mais fortemente
desde que o Quarto Relatério Periédico (AR4%) do IPCC foi divulgado, ao longo do
ano de 2007, a partir do més de fevereiro. Embora pesquise as diferentes causas da
mudanca climatica, o IPCC vem demonstrando que a principal causa da elevacdo na

temperatura média do planeta tem origem humana:

A concentragdo atmosférica global de diéxido de carbono e
Oxido de nitrogénio tém aumentado marcadamente como
resultado das atividades humanas desde 1750 e agora se
expandiu além dos niveis pré-industriais registrados nos ice
cores (inlandis) ao longo de milhdes de anos (...). O
aumento global da concentracdo do diéxido de carbono é
decorrente primariamente do uso de combustivel féssil e a
mudanca no uso da terra, enguanto metano e éxido de
nitrogénio sdo primariamente decorrentes da agricultura.

(..)

O entendimento sobre o aquecimento antropogénico e as
influéncias no resfriamento no clima foram aprimoradas
desde o TAR [Terceiro Relatério Periodico], seguidos de
uma alta convic¢do de que o efeito das atividades humanas
desde 1750 tem provocado esse aquecimento (...)" (IPCC,
2007)

Na elaboracdo da presente, “aquecimento global” e “mudanca climatica”

foram adotados como sinénimos, uma vez que se usou o0s termos tendo em vista um

® Fourth Assessment Report Forth na sigla em inglés.

" IPCC. Climate Change 2007: The Physical Science Basis. Contribution of Working Group | to the
Fourth Assessment Report of the Intergovernmental Panel on Climate Change [Solomon, S., D. Qin,
M. Manning, Z. Chen, M. Marquis, K.B. Averyt, M.Tignor and H.L. Miller (eds.)]. Cambridge
University Press, Cambridge, United Kingdom and New York, NY, USA. (p. 2-3). Os dois trechos
citados foram traduzidos do inglés para o portugués por mim, a partir do documento Summary for
Policymakers.
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suposto processo de elevacdo na temperatura média do planeta, mas definices

técnicas pontuam diferencas:

a) aquecimento global é o resultado do lancamento excessivo de gases de efeito

estufa (GEEs, na sigla em inglés) na atmosfera, como o diéxido de carbono (CO2); na
medida em que se acumulam, esses gases formam uma camada que torna o planeta

mais quente, bloqueando a saida de radiacéo solar;

b) efeito estufa seria conseqliéncia do aquecimento global; porém, também é um
fenbmeno natural que mantém o planeta aquecido e colabora para as condicdes
climaticas que permitem o surgimento da vida; o excesso de gases de efeito estufa,

entretanto, pode, na contramao desse efeito, levar a extin¢do da vida na Terra;

¢) mudancas climaticas, em geral, sdo outro nome para 0 aquecimento global, mas o

movimento de aquecimento € um dos tipos de mudanca climatica, sendo uma
conseqliéncia do excesso de gases de efeito estufa alem da capacidade de absorcédo

das florestas e dos oceanos;

d) gases de efeito estufa sdo oriundos da queima de combustiveis fosseis (petroleo,

carvao, géas natural) e do mau uso do solo (desmatamento);

e) consequéncias desse estado de coisas seriam 0 aumento dos chamados eventos de

extremos climaticos (furacdes, tempestades tropicais, inundacdes, ondas de calor, seca
ou deslizamentos de terra), 0 aumento do nivel do mar por causa do derretimento das
calotas polares e da temperatura média do planeta em 0,8° C desde a Revolugéo
Industrial — sendo que acima de 2° C, efeitos potencialmente catastroficos poderiam
acontecer, comprometendo seriamente os esforcos de desenvolvimento dos paises
(alguns, poderdo ser engolidos pelo aumento do nivel do mar e comunidades terdo

que migrar devido ao aumento das regides aridas) (WWF Brasil 2010; 2012).

A pesquisa que esta tese agora apresenta vem sendo realizada, se pode dizer,
desde 2006. No primeiro semestre daquele ano, paralelamente a atividade

profissional, cursou-se a disciplina “Sociologia Urbana” como aluna especial, na qual
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0s primeiros esbogos do pré-projeto de tese foram desenhados. No final do segundo
semestre, obteve-se a aprovacdo na selegéo para o curso de Doutorado em Sociologia
na UnB, como aluna regular. A qualificagcdo do projeto de tese ocorreu em junho de
2009 e o “doutorado sanduiche” foi realizado ao longo do ano de 2010. O cronograma
da defesa precisou ser flexibilizado em fungéo do atraso no cumprimento dos prazos
da Capes, com a anuéncia dos 6rgdos competentes, e a conclusdo do processo, que
aconteceria em 2012. Se a indesejada demora para a defesa da tese, de um lado,
certamente sinalizou para desafios que ndo foram vencidos na “vida académica”, de
outro, o prolongamento da experiéncia permitiu que o tema, pela proximidade cada
vez maior, se confirmasse como relevante também para as outras ‘“vidas” da
pesquisadora, pessoal e profissional.

A justificativa para iniciar esse percurso académico foi a motivacdo pela
relevancia e atualidade do tema, para diversas areas do saber, e a oportunidade
singular desse exercicio de compreensdo das novas dinamicas sociais do Brasil, tanto
no que se refere ao tema do meio ambiente, quanto ao tema do consumo. A realizagédo
do estudo no campo sociolégico levou a compreender a mudanga climatica enquanto
um debate na sociedade e suas implicacbes, no ambito do qual determinadas
concepcOes ganham visibilidade e legitimidade em detrimento de outras, em um
processo dinamico; e ndo como uma verdade estabelecida. Assumindo tal ponto de
vista, entendeu-se que, a despeito das polémicas em torno da sua hipdtese, a mudanca
climatica “existe” no ambito da cultura de consumo ¢ seus “efeitos” simbolicos e
materiais ja estdo “afetando” diversas instancias no cotidiano urbano da sociedade de
consumidores e as vidas de seus individuos, oriundos de diferentes grupos sociais.
Assumindo essa perspectiva, a tese foi realizada no marco tedrico-metodologico da
sociologia historico-compreensiva.

O texto da tese se apresenta sob formato enxuto, no qual buscou-se articular a
teoria sociolégica com a dimensdo empirica, tentando evitar a justaposicdo. Ainda
assim, cada uma das partes da tese resultou em uma énfase distinta, numa abordagem
que foi do mais geral para 0 mais especifico. Como etapas de pesquisa, o trabalho
foi organizado em trés momentos principais, que resultaram na estruturacdo da tese
em trés partes, além desta Introducao. Na primeira parte, que corresponde ao Capitulo
1, situou-se em que medida os escopos do consumo e do meio ambiente se articulam
na configuracdo do debate sobre a mudanca climatica de causa antropogénica. Para

isso, abordou-se recortes no campo socioldégico que sdo definidos — ndo sem
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polémicas - como “sociologia do consumo” e “sociologia ambiental”. O debate sobre
mudanca climatica e consumo se realizaria na confluéncia desses dois escopos.

Na segunda parte, Capitulo 2, ponderou-se sobre as expressdes culturais na
sociedade de consumidores que aludem ao valor ambiental do consumo, engendrando
feicbes e normatizagdes que, sob nomes diversos, materializariam a nogdo de um
consumo que pode e deve “esverdear-se”. Sob esse ponto de vista, compreende-Se 0
consumo como expressdo privilegiada da cultura material contemporanea. Essa
atribuicéo de valor ambiental ao consumo e a suposta liberdade individual de escolha
do consumidor (entre produtos “amigos” ¢ “inimigos” do meio ambiente) também se
realizam como ideérios de modelos de sociedade e suas implicagdes. Raymond
Williams (1980) [1961] criticava a popularidade do termo “consumidor” ja nos anos
1960, como um modo de descrever o membro ordinario da moderna sociedade
capitalista. A expressao teria se espalhado de modo tdo rapido que se tornou comum,
quando tal uso, na opinido do autor, deveria ser repugnante. Sua critica é para o
reducionismo do humano ao termo de vendas e comércio. Na fantasia econémica,
alerta ele, as escolhas sdo realizadas pelas corporagdes, mas sdo abordadas como
escolhas individuais. Isso aconteceria, sobretudo, na publicidade, que celebraria a
circulagao de mercadorias enquanto “escolhas das pessoas”. Nessa atmosfera, grandes
decises seriam tomadas®.

Na terceira parte da tese, Capitulo 3, por sua vez, priorizou-se a observacao no
cotidiano da sociedade de consumidores, identificando os termos pelos quais no¢oes e
feicdes de um “consumo verde” se realizam objetivamente, afetando as relagdes entre
individuos e objetos. O foco da terceira parte da tese foi, portanto, a pesquisa
empirica, na qual combinou-se um conjunto de técnicas qualitativas, com o objetivo
de favorecer a contemplacdo das diversas manifestacbes culturais do consumo
“verde” as quais se teve acesso. Dessa forma, utilizou-se analise discursiva,
entrevistas semi-estruturadas, observacdo participante, etnografia na internet - ainda
que a observacdo participante tenha sido o procedimento metodolégico mais
importante na realizacdo do campo.

Para a analise discursiva, selecionou-se vinte exemplares de embalagens,
entre tantas coletadas, durante a observacdo participante no supermercado. A

elaboracdo de critérios para essa coleta partiu das observacdes realizadas em torno das

® Traduzido do inglés para o portugués por mim.
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préprias embalagens observadas: mensagens verbais e ndo-verbais indicando a
procedéncia da materialidade da embalagem ou instruindo o individuo a descarta-la
de determinado modo; a atribui¢cdo de valor ao gesto individual daquela escolha de
consumo como algo maior e mais importante que a troca de dinheiro por mercadoria,
entre outras diversas expressoes elencadas durante a pesquisa. Chegou-se, assim, a
cinco estratégias discursivas mais frequentes, inscritas nas embalagens - 1) presenca-
auséncia; 2) atributos de origem; 3) elogio do consumidor e do consumo; 4) garantias;
e 5) agenda -, como explicitado mais adiante. Também coletou-se “cartilhas” de cinco
enunciadores cujo objetivo é prescrever a urgéncia de “novos” gestos individuais na
sociedade de consumidores, tendo em vista a questdo climética. As cartilhas foram
obtidas através de download na internet e de impressos distribuidos gratuitamente por
diferentes instituicGes: governo federal - Ministério do Meio Ambiente; movimento
ambientalista e do consumidor World Wild Foudation - WWF Brasil, Instituto de
Defesa do Consumidor (Idec); setor empresarial: Pdo de Acucar; Instituto Akatu;
além da publicagéo do organismo internacional, Programa das Nagdes Unidas para o
Meio Ambiente (Pnuma). Embora sejam referidas no texto como “cartilhas”, nem
todos os textos assumem forma editorial de cartilha: essa definicao se refere mais ao
seu contetido e abordagem, de carater normativo. Por isso, as leituras de Norbert Elias
(2004, 2006, 1994, 1996, 1998, 1982) realizadas nas disciplinas do curso de
Doutorado foram se tornando importantes. Se num primeiro momento a pesquisa do
autor sobre a “etiqueta cortesd” serviu a reflexdo sobre a agenda ambiental do
consumo, ao longo do trabalho seu projeto interpretativo de modo mais amplo se
tornou importante. Os termos pelos quais o autor situa o0 que haveria de especifico na
condicdo humana, seus gestos, sua producdo material, bem como o refinamento de
praticas cotidianas frente a exploracdo da natureza, também se colocaram como guias
na reflexdo proposta, embora esta tese ndo se proponha como “elisiana”. Natureza
aqui entendida ndo sé como meio natural, mas as estratégias discursivas de alusdo ao
meio natural, ndo sO textualmente, mas também graficamente. Se em um primeiro
momento natureza pode se referir ao que tem e 0 que ndo tem vida, em circunstancias
outras também pressupde formas de compreensdo do meio em que se vive e de uma
totalidade (CARVALHO, 2003). Nesse sentido, o debate homem-natureza, que
percorre a historia das ideias no Ocidente, se atualizaria no debate sobre a mudanca
climatica de causa antropogénica, ecoando no¢oes hobbesianas (HOBBES, 1974), sob

a qual o homem teria a disposi¢do “natural” para a guerra; € rousseaunianas
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(ROUSSEAU, 1973), que pondera sobre o que seria a sua “tendéncia natural” a
sociacao.

Para a realizagdo da andlise discursiva dessas embalagens e cartilhas
selecionadas, lancou-se mao do esquema interpretativo-analitico da Ecocritica, a
partir do pesquisador britdnico Greg Garrard (2006), a cujo trabalho qual se teve
acesso no percurso da pesquisa. Na perspectiva Ecocritica, Além das embalagens e
cartilhas, essa leitura do tipo ecocritica também foi utilizada na compreensdo de
interacbes na internet, uma vez que se baseia na problematizacdo dos tropos
ambientalistas, isto &, os construtos retoricos que configuram e caracterizam a
abordagem retérica do tema do meio natural. Sua proposta de leitura remonta aos
estudos culturais ingleses (JOHNSON et alli, 2004) e, embora seja frequentemente
utilizada para analise de textos literarios, também é abordada como instrumental
analitico de textos culturais diversos, que aludem ao tema do meio natural e a questao
ambiental. Dai a pertinéncia de contemplar embalagens e cartilhas como textos que
materializam a inflexdo do debate ambientalista na sociedade de consumidores. A
opcdo por uma abordagem ecocritica justificou-se na medida em que essas expressoes
materiais da sociedade de consumidores — embalagens e cartilhas, mas sobretudo as
embalagens -, foram elaboradas tendo em vista a repercussao de conteudos e formas
para guiar o individuo, supostamente conduzindo-o para um determinado modo de
agir diante de uma crise ambiental. Sendo um instrumental analitico “de dentro” do
debate ambientalista, entendeu-se que poderia contribuir significamente para situar
em que medida esse idedrio se realiza mercadologicamente, realgcando o que haveria
de “verde” nos textos e imagens estudados, identificando as “embalagens” discursivas
(retdricas) em uso.

Sobre o destague atribuido a embalagem, uma vez que a tese ndo se propos
como um estudo de embalagens, exclusivamente, se deu em fun¢do da compreensédo
da embalagem tanto como objeto quanto como conceito da sociedade de
consumidores. Ao longo da pesquisa, compreendeu-se que o destaque ao objeto
embalagem permitiria vislumbra-lo como a materialidade que viabiliza os fluxos na
sociedade de consumidores, a partir das etapas de armazenamento, conservacao,
transporte, informacdo; e também como conceito fundamental na cultura de consumo,
no sentido de apresentacdo, persuasdao. O que diz respeito a sociedade de
consumidores pressupOe atribuicdo de valor a uma visibilidade interessada,

estrategicamente elaborada, que lanca mao de formas verbais e imagéticas para a
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institui¢do de um “clima” favoravel a circulacdo das pessoas e das mercadorias, e das
pessoas em torno das mercadorias. Portanto, a tese contemplou a embalagem nessas
duas acepc¢0es: objeto e conceito.

Tragando uma linha do tempo, Pedro Cavalcanti e Carmo Chagas (2006, p.
13), em A historia da embalagem no Brasil, chegam a dizer que: “Ja houve quem
apontasse a propria natureza como a primeira inventora de embalagens,
providenciando a vagem para proteger o feijdo e a ervilha, a palha para envolver a
espiga de milho, a casca de ovo e da noz”. A embalagem, na proposta que fazem os
autores, estaria para a vida em sociedade assim como o homem pré-historico para o
consumidor, pois a historia da odisséia humana poderia ser contada da passagem de
uma paisagem natural para uma paisagem das embalagens naturais. No Brasil, essa
historia poderia ser contada “acompanhando uma tropa de mulas carregadas com
acucar descendo pela Serra do Mar em Cubatao” (CAVALCANTI; CHAGAS, 2006,
p. 22) até chegar a adogdo do sistema de cogido de barras adotado no Brasil na década
de 1980 (CAVALCANTI; CHAGAS, 2006, p.222):

O homem comegou por lancar mao das folhas de
plantas, do couro, do chifre e da bexiga dos animais,
passou para a ceramica e o vidro, para o0s tecidos e a
madeira, chegou ao papel, ao papeldo e a folha-de-
flandres, até atingir a atualidade do aluminio e do
plastico nas suas varias modalidades (idem).

Todos os dias, milhdes de individuos realizam escolhas de consumo,
manuseando objetos, suspendendo crencas ou desconfiando das informacgdes
apresentadas mas, invariavelmente, estabelecendo dialogos silenciosos com as coisas
que se avolumam ao seu redor. Em espacos como supermercados, nos quais
mercadorias sdo comercializadas pelo esquema logistico do auto-servico, as cores
padrdo de segmentos de produto, displays’, a disposicéo dos elementos, a atuacdo dos
funcionarios, tudo se apresenta como embalagem. Nessa perspectiva, entende-se que
coisas e gestos estdo sempre “embalados” na sociedade de consumidores, sendo a

publicidade uma embalagem maior, a “embalagem do sistema”, como sugere Maria

® O termo é do jargdo do publicitario e se refere a suportes materiais cuja funcdo é apresentar,
persuasivamente, marcas e produtos, geralmente no ponto-de-venda (SAMPAIO, 2003). Em alguns
casos, estdo anexo folhetos e amostras gratis dirigidas ao potencial consumidor (take-one). Nos estudos
de primatologia, caracteriza aspectos da aproximagao para o acasalamento, como a producédo de odores
corporais (MIRANDA; HIRANO, 2011).
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Arminda do Nascimento Arruda (2007). Junte-se a isso a centralidade da embalagem
no debate especifico que vincula clima e consumo, destacadamente em torno de
questdes como: coleta seletiva, reciclagem de lixo, certificagdo de origem dos
produtos, identificacdo de ingredientes, a polémica sobre a utilizacdo de sacola
retorndvel, o banimento da sacola plastica de supermercado, entre outros.

Elegeu-se, assim, o supermercado para a realizacdo do trabalho de campo
prioritario. Isso permitiu uma aproximacdo do dia-a-dia daqueles cujo cotidiano
institui a dindmica desse espaco e € instituido por ela (gerentes, caixas de
supermercado, empacotadores, atendentes, usuarios que frequentam as lojas - 0s
“consumidores”). Durante dois turnos de quinze dias em novembro e dezembro de
2011, mediante autorizagdes formais das empresas'®, foram realizadas visitas
sistematicas a duas redes de supermercado: P&o de Aclcar e Pra Vocé. Nessas duas
redes, realizou-se observacéo participante. Assim elegeu-se duas lojas na rede Pao
de Acucar, nas areas urbanas (bairros) Asa Norte e Asa Sul em Brasilia, € em trés
lojas da rede de supermercados Pra Vocé, na regido administrativa 1V de Brasilia,
Brazlandia, lojas Centro, Vila e Veredas. A observacdo participante muitas vezes €
também definida como trabalho de campo, mas “caracteriza-se pela ‘insercdo do
observador no grupo observado’. (...) E a situagdo do etnélogo que vai viver uns
tempos com a tribo que vai estudar.” (LAKATOS, MARCONI, 1993)

Durante a realizagdo da observacdo participante no supermercado, numa das
lojas da rede Pra Vocé, notou-se um cartaz logo a entrada: “Proibido entrar sem
camisa”. A mensagem pressupOe a atribuicdo de valor ao refinamento no modo de se
comportar naquele espaco e o controle de determinada pratica, que seria recorrente,
ainda que ndo desejavel. N&o se visualizou cartaz similar na rede de supermercados
Pao de Aclcar. No entanto, numa das lojas do Plano Piloto em Brasilia, também
havia um cartaz, este proximo ao Caixa eletronico de um Banco, que dizia: “Senhores
clientes, pedimos encarecidamente que respeitem a faixa amarela para melhor
organiza-los”. A mensagem pressupunha o ajustamento das condutas individuais a um
espaco que, por definicdo, elenca, classifica, organiza objetos. O entendimento desses

cddigos pelos individuos que freqlientam as lojas de supermercado como a indicacdo

90 periodo de realizacdo da observacéo participante nas duas redes de supermercado compreendeu
periodos alternados de trabalho, mas concentrou-se no periodo entre 1 de novembro a 23 de dezembro
de 2011, embora anteriormente a esse periodo observacfes pontuais, durante 0 meu cotidiano como
consumidora, também tenham ocorrido.
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de préticas que devam adotar, a tal ponto que se tornam rotineiras, se deu no curso do
tempo, a longo prazo.

Nessa dinamica, as “novas” prescricdes individuais que ddo conta de um
“consumo verde” também teriam em vista esse horizonte de médio e longo prazo e
seriam compostas por diversas mensagens indicativas de valores e condutans. Como
menciona o pesquisador Edson Farias (2007, p. 311), “nesse sentido, concordo com
Mike Featherstone (FEATHERSTONE, 1995 apud FARIAS, 2007, p. 311)”, diz ele,
“quando articula a superprodugdo de bens simbolicos nas sociedades contemporaneas
ao longo do processo civilizatério da modernidade”. Farias (2007) alude a categoria
de civilizacdo de Norbert Elias (1994), que da conta do gradual refinamento dos

costumes no curso do tempo historico.

Figura 1 — Cartaz no supermercado P&ao de Aclcar

Certamente, a atribuicdo de valor ao que é da ordem do consumo e,
pontualmente, ao consumo “verde” como pratica social que se torna parametro
cultural, pressupde o refinamento dos costumes como indice de estagios civilizatorios.
Dessa forma, um consumidor que ndo frequenta o supermercado sem camisa e que
aguarda a sua vez na fila para sacar dinheiro no caixa eletrénico seria tdo melhor

quanto o consumidor que leva em conta critérios ambientais para realizar o seu gesto
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de consumo, durante e depois de levar a mercadoria para casa. No entanto, ndo se
pode perder de vista que tudo isso se daria, necessariamente, em um contexto cuja
dindmica e arquitetura se volta para o curtissimo prazo das vendas, do lucro, da
circulagéo de dinheiro e de mercadorias.

Como parte da pesquisa, também foram realizadas observacdes participantes
exploratorias durante o “doutorado sanduiche” no Reino Unido. A experiéncia foi
decisiva para as defini¢cbes do campo realizadas posteriormente no Brasil, ainda que o
estudo ndo tenha carater comparativo. Naquela oportunidade, ao longo do ano de
2010, realizou-se observacdo participante em duas lojas do supermercado The Co-
operative (lojas West Bridgford e Sneinton na cidade de Nottingham, Inglaterra),
situadas em contextos socio-culturais distintos. Nessas oportunidades, interagiu-se
com Caixas de supermercado e alguns individuos consumidores, bem como realizou-
se andlise discursiva de embalagens do segmento de produtos fairtrade (comércio
justo) de marca propria do supermercado (PAZ, 2010). Além disso, realizou-se
observacdo participante como voluntaria de duas mobiliza¢cdes em torno do debate
sobre consumo e mudanga climatica, ambas promovidas pela organizagcdo ndo-
governamental Greenpeace.

Acompanhou-se uma intervencdo de rua como “voluntaria”, numa agdo de
denuncia do uso de déleo de palma nos chocolates Kit Kat, o que estaria causando o
desmatamento nas florestas da Indonésia e ameacando a sobrevivéncia dos
orangotangos; e uma intervencao pelo denegrimento de imagem da marca BP, British
Petrol, em fungdo do vazamento de petréleo no Golfo do México'. Numa etapa
intermediaria de preparacdo para a observacdo participante nos supermercados em
Brasilia e em Brazlandia, foi realizada uma visita exploratoria circunstancial a uma
loja do supermercado Nacional, em Santa Maria (RS)*.

Durante essas observacdes, realizou-se coletas de produtos no ambito do
supermercado, retirando os objetos das prateleiras e colocando-os no carrinho de
compras sob os critérios que foram se definindo ao longo da experiéncia. Aos olhos
dos demais individuos que circulavam com seus carrinhos, parecia mais um gesto de

compra, mais uma consumidora também escolhendo produtos. Ao final desse

! Tais vivéncias se somaram s visitas exploratorias as lojas dos supermercados Tesco e a uma loja do
supermercado The People’s Supermarket, ambas localizadas na cidade de Londres.

2 Cidade em que se residiu temporariamente no retorno ao Brasil. Contou-se com a
colaboracdo técnica da designer de Jéssica Bertol na sistematizagdo dessa observagao,
que serviu de base as demais.
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deslocamento, porém, pelos corredores do supermercado, o carrinho de compras
continha produtos das mais diversas categorias, cujas embalagens sinalizavam, em
alguma medida, para mensagens de cunho ambiental. Chegou-se, assim, a um
conjunto de produtos sinalizados graficamente com algum tipo de mensagem que, ou
direta ou indiretamente, sob critérios definidos na pesquisa, se relacionava a questdo
climatica. Ndo sé embalagens, mas também o contexto de venda no supermercado foi
contemplado nesse procedimento metodoldgico, no qual se lancou méo da nogdo de
“ambiéncia” de Jean Baudrillard (2006). De acordo com as mensagens textuais e
imagéticas inscritas nessas embalagens coletadas, aqueles produtos reunidos no
carrinho de compras poderiam “salvar o mundo” dos problemas ambientais,
dependendo apenas de gestos individuais dos consumidores. Surgiu assim a alcunha
“super carrinho”. A noc¢do de um “super carrinho” materializou a ideia que vem
aproximando o consumo do debate ambiental. Nesse sentido, essa alcunha foi
utilizada durante a realizacdo da etnografia na internet.

A etnografia na internet - ainda pouco recorrente nos estudos de campo
socioldgicos - se tornou uma possibilidade metodoldgica pertinente e produtiva para
esta pesquisa pela importancia que a internet demonstrou ter na configuracdo na
inflexdo do debate sobre a mudanca climatica enquanto uma questdo do consumo.
“Na sua forma bésica, a etnografia consiste no pesquisador que dedica um extendido
periodo de tempo imerso em um trabalho de campo, levando em conta
relacionamentos, atividades e entendimentos nos quais se situa e participa dos
processos”, afirma a pesquisadora britanica Christine M. Hine (2000, p. 4)*. Uma
etnografia da internet poderia, portanto, diz ela, olhar em detalhe os meios pelos quais
a tecnologia seria experimentada no momento mesmo do seu uso.

Para a realizacdo da etnografia na internet, além da referéncia de Hine (2000),
sobretudo sua obra Virtual etnography, tomou-se como base as pesquisas da brasileira
radicada no Reino Unido, Olga Bailey et alli (2007), e do inglés Daniel Miller et alli
(2000), em cujas obras situam essa possibilidade metodologica — respectivamente,
Understanding alternative media; e The internet: an etnography approach e
“Etnografia on e off-line: cibercafés em Trinidad” (MILLER, 2004). Tendo como
referéncia essas leituras aplicadas sobre a possibilidade de utilizar a abordagem

etnogréfica para a internet, foram, entdo, elaborados perfis virtuais com o nome Super

3 Traduzido do inglés para o portugués por mim.
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carrinho no microblog Twitter (http://twitter.com/supercarrinho) , na plataforma

Blogspot, com a cria¢do de um blog (http://supercarrinho.blogspot.com), e na pagina

no site de relacionamentos Facebook (http://www.facebook.com/supercarrinho).

Mas, no entanto, é necessario ressaltar que a realizacdo da etnografia virtual
foi um dos procedimentos utilizados como meio e ndo como fim. Seu exercicio foi
fundamental para a aproximagdo com os termos do debate em curso, sobretudo no que
se refere as interacbes com jornalistas, técnicos, autoridades, pesquisadores,
informantes de instituicbes. Essa dindmica caracterizou principalmente a utilizagdo do
chamado microblog Twitter e do blog na plataforma Blogspot, duas formas de
interacdo na internet que se caracterizam por mensagens marcadamente verbais, e que
giram em torno de conteGdos de interesse comum, de viés informativo e
argumentativo. Os usudrios se vinculam em torno dos contetdos que partilham. Séo,
portanto, diferentes das interagdes que caracterizam o0s chamados sites de
relacionamento como Facebook, no qual a afetividade dos vinculos (amigos, familia,
colegas...) tende a determinar a conex&o, e o compartilhamento de conteudos se da a
partir desses vinculos existentes. Obviamente, tais observacbes destacam
caracteristicas distintivas, mas que nao sdo excludentes.

No levantamento realizado para a pesquisa, identificou-se perfis no Twitter de
interlocutores relevantes vinculados ao debate sobre consumo e clima, 0s quais se
tornou importante acompanhar no curso mesmo do trabalho, tanto pessoas quanto
instituicbes; mas nem todos tinham perfis no Facebook, embora haja mais usuarios
brasileiros no Facebook que no Twitter. Acredita-se que isso se deva a uma
caracteristica da adesdo ao Twitter, marcada pela presenca de formadores de opinido,
jornalistas, pessoas publicas, instituicdes.

Em fevereiro de 2012, o nimero de usuérios do Twitter no Brasil colocava o
pais como o segundo maior numero (33,3 milhdes), o que seria uma quantidade maior
que a do Japdo (29, 9 milhdes), embora menor que a dos Estados Unidos (107
milhdes) (SEMIOCAST, 2012). O Brasil tambén seria 0 segundo em usuarios no
Facebook (46 milhdes de cadastrados), mais que a india (45 milhdes), atras apenas ds
Estados Unidos (157 milhdes) (SOCIALBAKERS, 2012). O namero de brasileiros
com acesso a internet no pais chegaria a 79, 9 milhGes (IBOPE NET RANKINGS,
2011), dos quais 43,3 a acessam regularmente — 38% todos os dias e 81%
semanalmente (DATAFOLHA, 2008), sendo que cerca de 31% a acessam de lan
houses e 27% da prépria casa (ANATEL, 2009).
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Figura 2 — Tela principal do blog “Super carrinho”
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Figura 4 — Pagina no Facebook do “Super carrinho”

Certamente, tal acesso e utilizagdo da internet remontam a uma

anterior da pesquisadora, usuéria desses recursos de comunicagdo. Tais

insercao

recursos
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tinham o objetivo, inicialmente, de sistematizar o grande volume de informagdes que
Se passou a ter acesso sobre o tema, evoluindo para a realizagdo de uma etnografia.
Também assinou-se listas de emails, newletters e clippings diarios de noticias sobre o
tema ambiental (Ambiente Brasil, Coluna Zero, Ecodebate, Envolverde, Mercado
Etico, entre outros) e acompanhou-se postagens em diferentes sites e paginas, ao
longo de todo o trabalho. Foram priorizados trés grupos de interlocutores nesse
acompanhamento, na medida em que o préprio “super carrinho” se tornava também

interlocutor**:

a) instituicdes diretamente vinculadas ao debate sobre politicas
publicas ambientais, nacionais e internacionais: organizacdes nao-
governamentais, organismos internacionais, governo federal,
representantes politicos, lideres representativos, instituicbes de
pesquisa, empresas (Ministério do Meio Ambiente, Programa das
NacOes Unidas para o Meio Ambiente, WWF Brasil, Instituto de
Defesa do Consumidor, Instituto Akatu, Racismo Ambiental, eentre
outros);

b) comentadores e articulistas que repercutem noticias sobre
consumo e mudanga climatica: jornalistas, celebridades,
pesquisadores (Andrea Vialli, André Trigueiro, Ricardo
Abramovay, Carlos Ritl, Bill McKibben, entre outros);

c) usudrios diversos cuja performance virtual, embora nem sempre
diretamente envolvida com o tema, se manifestaram diante de
assuntos relacionados ao tema ambiental, sobretudo questdes
polémicas como a proibicédo da distribuicdo de sacolas plasticas nos

supermercados.

Além da andlise discursiva de cartilhas e embalagens, observacdo participante
em supermercados e etnografia na internet, foram realizadas duas observacdes
participantes complementares: o acompanhamento de duas reunifes da Comissdo

Interministerial para a Mudanca Climatica (CIM), no Palacio do Planalto, Brasilia,

14 Até julho de 2012, 83 leitores acompanhavam o Super carrinho no Facebook, 758 seguidores no
Twitter, entre os 1.825 perfis que eram acompanhados (seguidos), e foram 26.181 acessos ao blog, no
ar desde 2011, com 940 postagens, entre noticias arquivadas e reproducdo de conteldos de outras
fontes e contetidos proprios.
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DF, e da realizacdo da coleta seletiva em Brazlandia pelo Servigo de Limpeza Urbana
(SLU) e pela Associacao de Recicladores e Catadores de Brazlandia.

Nos dias 23 e 25 de setembro de 2008, as vésperas da divulgacdo da versdo
para a consulta publica do Plano Nacional sobre Mudangas Climaticas (PNMC),
acompanhou-se reunibes do Comité Interministerial para a Mudanca Climatica
(CIM)*, bem como a troca de emails entre os integrantes em funcéo da agenda dos
encontros finais. A observagdo dessas reunibes certamente ndo contemplou a
dindmica de trabalho do grupo, periodo em que foram realizadas muitos encontros e
muitos debates. Ainda assim, o contexto da realizacdo desses dois encontros
observados, nos momentos preparatorios para a divulgacéo do texto para a sociedade,
foi extremamente produtivo para a pesquisa, para evidenciar as questdes que estavam
no horizonte da tomada de decisdo.

Ja no dia 23 de novembro de 2011, mesma data em que o Plano de Producéo
e Consumo Sustentaveis do Ministério do Meio Ambiente era aprovado, acompanhou-
se a realizacdo da coleta seletiva do lixo em Brazlandia. Com o apoio da
administracdo regional RA 1V, acompanhou-se 0 percurso um dos trés caminhdes
destinados a coleta de seletiva de lixo, desde a sede do SLU até o “despejo” dos
residuos na Associacdo. Depois, permaneceu-se na Associacdo, observando e
interagindo com os catadores de material reciclavel, enquanto realizavam o seu
trabalho, manuseando os “residuos do dia”.

Brazlandia, cerca de 53 mil habitantes, € a regido administrativa mais distante
geograficamente do Plano Piloto, produtora de morangos, onde se pratica ecoturismo
e esportes de aventura, cuja paisagem € marcada por propriedades rurais: 2.638
hectares de producdo de hortalicas, 417 hectares de producao de frutas e 14 hectares
de producdo de grdos. Foi a primeira localidade a realizar a coleta seletiva além da
area do Plano Piloto, depois das asas Norte e Sul. A coleta ja havia sido realizada
durante o governo Cristovam Buarque nos anos 1990 e foi retomada em julho de
2011, durante o governo Agnelo Pacheco e a realizacdo desta pesquisa. A

coincidéncia se tornou uma oportunidade para a aproximag¢do com a “outra ponta” do

15 As referidas reunides foram acompanhadas em funcéo da coincidéncia das atividades profissionais a
época com o interesse de pesquisa. Inevitavelmente, a experiéncia dessa participacdo se realizou sob
um duplo sentimento: como profissional e como doutoranda envolvida pelo tema. Dessa experiéncia,
se compartilhou na tese observagdes que ratificaram conclusfes a que se chegou ao longo da pesquisa a
partir de outras vivéncias.
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consumo, em um contexto em que o debate se colocava com mais énfase, em torno de
uma intervencdo da administragdo publica.

Também se colocou a oportunidade de realizar a observacgéo participante na
rede de supermercado, Pra Vocé, situado em um contexto socio-cultural diferente do
Plano Piloto em Brasilia, ainda que, obviamente, vinculado a ele. Além do vinculo
administrativo, mais de 60% da agua que abastece a regido de Brasilia advém dessa
regido. O rio Descoberto nasce dos corregos Barracdo e Capao da Onga, na regido de
Brazlandia, e desdgua no rio Corumbd, separando o Distrito Federal do estado de
Goiés, pelo lado oeste, e tem 35.588 hectares. Criado no final dos anos 90, pela lei
88.940, é protegido pela Area de Protecdo Ambiental (APA) do Descoberto. O
acumulo de residuos afetaria os lencdis freaticos, o que tornaria a questdo do lixo
realmente importante, como explicou a assessora de comunicacdo Leilane, da
administracdo regional do Governo do Distrito Federal, com a qual se conversou em
18 de novembro de 2011.

A partir desse contato, se obteve acesso aos desdobramentos da acdo da coleta
seletiva naquela comunidade, a partir da mobilizacdo realizada pela administracao
local. Diversas entidades foram mobilizadas para a ado¢do da coleta seletiva em
Brazlandia, com a distribuicdo de material informativo em residéncias, sobretudo as
escolas e os técnicos do SLU — 50 deles teriam abordado diretamente os moradores,
de casa em casa. Nos dias 18 e 23, conversou-se também com um dos gestores da
administracdo de Brazlandia, Paulo Humberto, diretamente responsavel pela
mobilizacdo nas escolas, para a qual compds voluntariamente a letra de um jingle,
cantado por um grupo de alunos e seus professores, que utilizaram o teatro como
estratégia de envolver os moradores. Se cada uma das areas administrativas que se
vinculam ao Plano Piloto é singular, certamente Brazlandia tem singularidades ainda
mais distintivas.

Entre os procedimentos de pesquisa complementares, também foram
realizadas entrevistas semi-estruturadas. A importancia dessas entrevistas foi situar
questdes especificas, que foram surgindo ao longo da pesquisa; portanto, cumprindo
funcdo similar a da etnografia virtual. De acordo com Lakatos; Marconi (1993,
p.107), a entrevista semi-estruturada é composta por um roteiro previamente
elaborado pelo pesquisador, que torna a abordagem do entrevistado mais flexivel e
permeavel a insercdo de novas perguntas, dentro dos grandes pontos ja previstos,

tornando a atuacdo do pesquisador mais dindmica. Para as entrevistas, foram
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selecionados alguns interlocutores que, ao longo da pesquisa, identificou-se como
fundamentais na vinculagdo entre consumo e clima: jornalistas, representantes de
governo, do setor empresarial e do movimento social.

Entre os entrevistados, priorizou-se liderangas reconhecidas como autoridades
no debate sobre consumo e mudanca climética, em diferentes areas de atuagdo:
Professor Mike Hulme, um dos principais pesquisadores internacionais sobre
mudanca climatica, vinculado & Universidade de East Anglia, Inglaterra’®; Fernanda
Altroe Daltro'’, Gerente da Secretaria de Articulacdo Institucional e Cidadania
Ambiental do Ministério do Meio Ambiente do Brasil (SAIC), do entdo recém-
aprovado Plano de Producdo e Consumo Sustentaveis”; Isabela Vitalli, especialista
em comunicagdo ambiental, entdo vinculada & organizacdo ndo-governamental World
Wild Foundation - WWF Londres'®; Adriana Charoux, pesquisadora do Instituto de
Defesa do Consumidor (lIdec); Andrea Vialli, jornalista especializada em meio
ambiente; Washington Novaes, um dos primeiros jornalistas a cobrir o tema do meio
ambiente na imprensa brasileira; Ana Paula Betti, gerente de supermercado do grupo
P30 de Aclcar®®; Giancarlo Summa®, Diretor do Centro de Informacéo das Nacdes
Unidas, escritorio do Rio de Janeiro, durante a realizacdo da Conferéncia Rio+20 em
junho de 2012 — Washington Novaes e Giancarlo Summa atuaram na cobertura
jornalistica da Rio 92°*. Na utilizacio dos depoimentos dos entrevistados na tese, nem
sempre identificou-se seus nomes reais, sobretudo quando avaliou-se, sob pena de
critica metodoldgica a esse procedimento, que o conteudo critico da sua fala, uma vez
exposto num documento publico como a tese, poderia também expor,
desnecessariamente, a sua identidade. Nesses casos, entendeu-se que, em alguns
casos, a identificacdo do seu nome nao era tdo relevante quanto a sua fungédo e o

conteddo da sua fala. Principalmente, no que se refere aos jornalistas.

16 Entrevista realizada parcialmente por email e presencial, em conjunto com o pesquisador Souvik
Mukherjee, durante a realizac¢do do “sanduiche” na Inglaterra, em 2010 (HULME, 2011).

7 Entrevista realizada na sede do Ministério do Meio Ambiente em Brasilia no dia 18 de novembro de
2011, as vésperas do lancamento do Plano de Acédo para Producdo e Consumo Sustentaveis.

'8 Entrevista realizada em Londres, durante o doutorado “sanduiche”, em 15 de novembro de 2010.

19 Entrevista realizada em 17 de novembro no supermercado P4o de Aclcar, em Brasilia.

20 Realizada através do Skype, a entrevista ocorreu no dia 15 de fevereiro de 2012.

21 Contatou-se pessoalmente e por email, também, Estanislau Maria, editor de contetido do Instituto
Akatu, organizacdo nado-governamental oriunda do setor empresarial paulista, mas a conversa informal
ndo se caracterizou como entrevista, uma vez que as perguntas ndo foram respondidas por email
posteriomente, como acertado. Também ndo houve retorno do jornalista Dal Marcondes, especializado
em meio ambiente e editora da agéncia de noticias Envolverde, embora tenha confirmado por email sua
colaboracéo a pesquisa.
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Entrevistas semi-estruturadas foram realizadas também com designers
profissionais de Sdo Paulo e Brasilia, a partir da problematizacdo do tema da
embalagem. As interagcdes foram realizadas virtualmente (listas de discussdo Design
na Brasa e Desenho Industrial UnB e blogs Embalagem Sustentavel, além de troca de
emails com os entrevistados) e os tdpicos abordados foram: percepg¢do individual da
relagdo entre design, embalagem e meio ambiente; proximidade individual (pessoal
ou profissional) com o debate sobre a questdo climatica e da reciclagem; percepcao do
mercado profissional de design em meio ao debate sobre a questdo climatica. Obteve-
se quatorze respostas.

Circunstancialmente, foram realizadas ainda trés entrevistas com moradores
de Brazléandia, clientes dos supermercados Pra Vocé, pois surgiu a oportunidade de
dar continuidade a conversa iniciada nos corredores do supermercado. Embora ndo
prevista, uma vez que a prioridade era a realizacdo da observacdo participante, a
experiéncia foi decisiva. Alguns moradores abriram suas residéncias (dona de casa,
desempregada e casal e filhos); outro disp6s-se a responder algumas perguntas em um
ponto de Onibus (dona de casa); outros dois conversaram enquanto trabalhavam
(mulheres garis). Nas lojas da rede P&o de Acucar, ao contrario, essa possibilidade
ndo surgiu e as interacdes com os individuos ocorreram efetivamente somente durante
a sua permanéncia nas lojas. Foram interacdes geralmente mais pontuais que as
realizadas em Brazlandia e que frequentemente giraram em torno de dois temas

especificos: as sacolas retornaveis e o consumo de produtos organicos.

*kkkk

“Nem esta garantido que essa mudanca climdtica esteja mesmo acontecendo”,
me disse um professor, a época do projeto de qualificacdo da tese, problematizando a
escolha do tema para a tese. Certamente, ha incertezas e divergéncias quanto aos
termos de uma correspondéncia empirica da hipdtese da mudanca climatica; portanto,
a observacao daquele professor ¢ pertinente: ndo ha garantias sobre a “realidade” do
aquecimento global; mas isso ndo representaria um empecilio para a objetividade da
pesquisa. Na presente tese, entendeu-se que o carater supostamente “vacilante” e
“escorregadio” atribuido & hipotese da mudanga climética de causa antropogénica
poderia ser compreendido como aspecto constitutivo da sua condicdo de objeto

socioldgico, destacamente pela dimensdo cultural da sua repercussdo. Na contramao
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do comentério daquele professor, a mudanca climética foi compreendida enquanto um
debate “quente” em curso: € na forma de polémicas e acordos, incertezas e discursos
de garantia, em meio a disputas de autoridade que a mudanga climéatica vem se

colocando como questdo no cotidiano da sociedade de consumidores.
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Abordagem tedrico-metodologica

Como decorréncia da énfase analitica, que foi se definindo ao longo do
trabalho, a pesquisa foi realizada no marco tedrico-metodoldgico da sociologia
compreensiva. Nas ciéncias sociais, essa linha de pesquisa remonta ao contexto da
Alemanha na passagem do século XIX para o século XX; e a perspectiva fundadora
de Max Weber (WEBER, 1992, 1989; COHN, 1989; 2004), que definiria essa
abordagem na contra-mao do positivismo. Sob o recorte que se tornou caracteristico
desse linha, o proposito da disciplina sociolégica — ainda que ndo Unico - seria
compreender os sentidos e conexdes que constituem as agdes sociais; e na contra-mao
dos conceitos coletivos, o realce da figura do ator, o que levaria ao chamado
individualismo metodologico.

A agdo social seria, assim, o “ato ultimo” da Sociologia, que se ocuparia da
sua compreensao interpretativa. No entanto, as diferentes acdes sociais implicariam
diferentes sentidos, conforme os seus diferentes contextos: acdes sociais poderiam ser
atreladas a costumes arraigados (acéo tradicional); poderiam nédo observar a tradicao,
por serem mais fieis & uma idéia individual (ac&o racional); e poderiam redundar em
uma ordem sentimental (acdo afetiva) ou que emergeriam da contemplacdo de fins e
meios para uma determinada relacdo social (agdo racional com relacdo a um fim)
(WEBER, 2009, p. 16). Acdo social seria, portanto, movimento de um individuo em
relacdo a(os) outro(s) individuo(s), em funcdo dos diferentes sentidos, implicando o
“comportamento dos outros, seja este passado, presente ou esperado como futuro”
(WEBER, 2009, p. 14). Sob a matriz weberiana da sociologia histérico-compreensiva,
a acdo social, embora ndo implique necessariamente reciprocidade, é orientada para o

outro. No entanto, nem toda interacdo social poderia caracterizada como agéo social:

Nem todo tipo de contato entre pessoas tem carater social,
sendo apenas um comportamento que, quanto ao sentido, se
orienta pelo comportamento de outras pessoas. Um chogue
entre dois ciclistas, por exemplo, é um simples
acontecimento do mesmo carater de um fenémeno natural.
Ao contrario, ja constituiriam “agdes sociais” as tentativas
de desvio de ambos e o xingamento ou a pancadaria ou a
discussdo pacifica ap6s o choque.
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Na medida em que o sentido da acdo for compartilhado, isso caracterizaria
uma relacdo social. Essa compreensdo embasou as decisdes analiticas sobre como
abordar o gesto individual do consumo, a no¢do de uma sociedade de consumidores e
0 que se compreende como um imperativo ecoldgico a essa sociedade que o debate
sobre o0 aquecimento global de causa antropogénica implicaria.

O socidlogo norte-americano Fritz K. Ringer (2004, p. 105) enfatiza que
Weber em “A ética protestante e o ‘espirito’ do capitalismo moderno” se voltou para
0 sentido ou a intencdo da acdo individual e para a compreensdo da acdo significativa
em geral (das relagdes sociais). Nessa perspectiva € que teria realizado sua obra
classica, buscando compreender em que medida nas formas prévias ao capitalismo a
acdo afetiva e tradicional, que seriam menos ‘“racionais”, atribuiam sentido ao mundo,
e em que medida, com o processo de racionalizagdo do mundo ocidental, a acéo social
com relacdo a valores teria criado as condi¢fes socio-histéricas para a formacao do
capitalismo, no ambito do protestantismo. Por sua vez, para Raymond Murphy (2002,
p. 73)%, vinculado & Universidade de Ottawa, que |é a obra weberiana na abordagem
da “sociologia ambiental”, a sociologia compreensiva, a partir da influéncia
weberiana, seria promissora na pesquisa sociologica sobre a questdo ambiental, na
medida em que contempla “a complexidade da vida e estd aberta aos seus diferentes

elementos”. Na sua opiniao:

Weber enfatiza a importancia da organizacdo burocratica
sem perder de vista a relevancia do mercado capitalista, do
status do grupos sem esquecer das classes sociais, das
intencdes sem negligenciar as causas, da cultura sem
subestimar os interesses, e do social sem negligenciar o
significado de fatores ndo-sociais para o processo social.

O ambientalismo surgiu falando em encantamento justamente para um mundo
racionalizado, desencantado, no sentido de racionalizado, pela producdo de
mercadorias. Para Weber (2004, p. 96), desencantamento do mundo se refere a um
processo histérico-religioso em que a magia passou a ser negada como via de

salvacdo, isto é, sem deuses, 0 homem passou a responsabilizar-se pelo seu destino:

Aquele  grande  processo  histérico-religioso  do
desencantamento do mundo que teve inicio com as
profecias do judaismo antigo e, em conjunto com o

22 Traduzido do inglés para o portugués por mim.
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pensamento cientifico helénico, repudiava como supersticéo
e sacrilégio todos os meios méagicos de busca da salvacéo,
encontrou aqui sua conclusdo. O puritano genuino ia ao
ponto de condenar até mesmo todo vestigio de cerimdnias
religiosas funebres e enterrava 0s seus sem canto, nem
masica, s6 para ndo dar trela ao aparecimento da
superstition, isto é, da confianca em efeitos salvivicos a
maneira magico-sacramental. (p.96)

Weber (2004, p. 107) enfatiza que “s6 com uma transformacgdo radical do

sentido de toda a vida, a cada hora e a cada acdo, o efeito da graca podia se

comprovar”. E o ordinario e ndo extraordinario que passa a nortear a conduta humana.

Uma “revelagdo continuada” que resultaria na certeza “do testemunho interior do

Espirito na razao e na consciéncia”. (WEBER, 2004, p.133):

A vida do ‘santo’ exclusivamente voltada para um fim
transcendente, a bem-aventuranga, mas justamente por
isso ela era racionalizada [de ponta a ponta] em seu
percurso intramundano e dominada por um ponto de
vista exclusivo: aumentar a gloria de Deus na terra
(...). E s6 uma vida regida pela reflexdo constante
podia ser considerada superacdo do status naturalis: foi
com essa reinterpretacdo ética que 0s puritanos
contemporaneos de Descartes adoram 0 cogito ergo
sum. Essa racionalizacdo conferiu a piedade reformada
seu traco especificamente ascético e consolidou tanto
seu parentesco intimo quanto seu antagonismo
especifico com o catolicismo. (WEBER, 2004, p.107)

No livro que dedicou ao conceito de desencantamento do mundo, Ant6nio

Flavio Pierucci menciona que a expressdo “desencantamento do mundo” teria

aparecido em “A Etica protestante” na sua versdo de 1920. Comenta Pierucci (2003,

p. 205) que o impacto desmagificador da doutrina calvinista forcou o homem a seguir

em seu proprio caminho:

Weber na verdade estd procurando mostrar que com essa
coincidéncia (sistematica e baseada em principios) entre a
atividade profissional e a certeza interior da salvacdo da
alma adquirida no ato mesmo de trabalhar racionalmente, o
protestantismo  ascético  produziu uma  unidade
inquebrantavel e singular entre acdo racional referente a fins
[Zweckrationalitdt] e a acdo racional referente a valores
[Wertrationalitét]
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Para Pierucci (2003, p. 208), que prioriza uma leitura muito especifica do
desencantamento do mundo, ele poderia ser definido como “uma forma especifica de
racionalizacdo religiosa, a qual, por sua vez, constitui, também, uma forma especifica
de racionaliza¢do”. Sua critica ¢ enderecada a traducdo de Weber realizada por
Parsons, a primeira fora da Europa, e referencial para toda uma geracdo de
socidlogos, que teria tomado desencantamento por racionalizagdo. O autor também
reitera que se trata de um conceito histérico, embora desencantamento seja utilizado,
no mais das vezes, como desencanto do mundo, mais para lamentar o mundo do que
para explica-lo:

Quem pensa que a expressao “desencantamento do mundo”
tem a ver com nosso eventual “desencanto” diante do
mundo moderno, com a “desilucdo” de vivermos numa
roda-viva sem o0 menor sentido subjetivo, esta
redondamente enganado; nada a ver também com a nossa
sensa¢do de “desalento” ante a persisténcia invencivel da
miséria e o alastramento irresistivel da maldade.
Desmagificagdo — e, se me permite o leitor uma
redundancia a mais, desmagificacdo em sentido literal -,
este é na escrita de Weber, do inicio de seu uso ao fim de
seus dias, e a revisdo d ‘A ética protestante em 1919-20 ndo
me deixa mentir, o sentido literal de desencantamento do
mundo. (PIERUCCI, 2003, p.214)

O ambientalista Serge Moscovici (2007, p. 86) problematiza o famoso
conceito weberiano de desencantamento do mundo, demonstrando sua forca
explicativa e o aborda como o efeito da modernidade pelo qual qual a sociedade
contemporanea mais se ressente, “dando as costas a um mundo pleno e animado, para
entrar num mundo onde os corpos celestes e terrestres sdo reduzidos a serem somente
corpos materiais, girando no vazio”. O autor questiona: “existiria, no pensamento de
Weber, um pessimismo profundo tanto a respeito do destino de seu pensamento
quanto o da humanidade em geral? “(MOSCOVICI, 2007, p.98) “Weber leu a historia
do Ocidente”, afirma Moscovici (2007, p. 102), “como um esgquecimento da natureza,
do seu elo carismatico conosco”. Mas o verdadeiro incomodo da civiliza¢do, continua

ele, ¢ “o véu de ignorancia jogado ndo sobre suas origens, mas sobre o seu fim”:

E agora o que fazer? Seguir a via do desencantamento e,
confiante em sua razdo, deixar os homens se precipitarem
sobre a natureza? Nem Adorno, nem Horkheimer, nem
Weber tinham uma tal certeza, e eles terminaram sem
concluir.
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Moscovici (2007, p. 100) sugere que o que nomeia de as “rebelides da
natureza” se opde “frontalmente” a esse desencantamento e chama a atenc¢do para o
movimento contraditorio que se d& em meio a ode a tecnologia. Sua abordagem do
desencantamento do mundo, de certa forma, realiza o que a critica de Pierucci
enfatizou: toma o desencantamento do mundo em Weber como sindnimo de
racionalidade e desmagificacdo como sinbnimo de desalento, para expressar uma

linha argumentativa do movimento ambientalista:

Ora, eis o paradoxo: esse naturalismo que se apGia no
passado para se defender do presente, apelando para a
tradicdo sobre a inovacdo, ao homem pré-histérico antes do
homem histérico, para uma forma de vida primordial
aparentemente incompativel com as condicbes e as
necessidades da vida atual, revela-se porém o mais eficaz e
por vezes irresistivel, numa civilizacdo modelada pela
ciéncia e pela técnica, urbana e mecanizada.

Raymond Murphy (2002, p. 74), por sua vez, tenta desmontar o estéreotipo
que situaria a abordagem historico-compreensiva ou cultural como oposta ao
materialismo, sobretudo o de Marx. Ele destaca que, embora a obra weberiana seja
marcada pelo realce dos valores e do agenciamento individual, ndo haveria um
reducionismo ao social. Destacando a critica ambiental, argumenta que na analise
empreendida por Weber, ha énfase no papel interativo da geografia, clima, recursos
naturais e 0s aspectos materiais da tecnologia na estrutura e na mudanca das estruturas
sociais historicas, e que a sua hostilidade as interpretacdes idealistas da vida social
eram mais intensas que a sua rejeicao da vida material. (MURPHY, 2002, p. 75). Para
ele, as concepcdes de natureza ndo podem ser reduzidas a concepgdes humanas, ainda
que a acdo social e a estrutura social estejam intimamente relacionadas com o0s
processos naturais (MURPHY, 2002, p. 76), e seria necessario ver além da restricdo
teérica de uma construcdo social da natureza. Sua critica contribui para a
compreensdo das consequéncias ambientais ndo-intencionais do consumo como eixo
argumentativo no debate sobre a mudanca climatica de causa antropogénica:

..Humanos afetam seus ambientais naturais talvez mais
fortemente por agBes ndo-intencionadas e com freqiiéncia
perversas do que pelas suas consequéncias intencionais, e

eles sdo afetados de volta por essas forcas naturais como,
por exemplo, efeitos imprevistos da poluicao.
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O que ¢é pertinente reter da problematizacdo do autor, no que se refere ao
marco da sociologia histérico-compreensiva, € em que medida contrapfe o
agenciamento humano a realidade material — o que incluiria 0 meio natural - as bases
fisicas nas quais as acOes sociais se realizam. Sua abordagem da obra weberiana a
partir do debate ambiental se soma a um conjunto de comentadores de vulto que vém
trilhando similar percurso, ndo sé em relacdo ao classico weberiano. Um exemplo é a
coletdnea que repercutiu internacionalmente, Sociological theory and the
environment: classical foundations, contemporary insights, organizada por autores
cujos nomes se vinculam a fundacédo da sociologia ambiental, como Riley E. Dunlap e
Frederick H. Buttel (DUNLAP, 2002). Nao se identificou iniciativa similar no
mercado editorial brasileiro. Embora seja mais um importante autor, entre outros, a

3

repensar os classicos da teoria sociologica em termos ‘“verdes”, o comentario de
Murphy (2002, p. 75) sobre Weber enfatiza um aspecto singular da sociologia
compreensiva: em que medida tal perspectiva socioldgica, na contra-mdo do
idealismo e do materialismo, contempla aspectos materiais:
...Teorias socioldgicas da reproducdo cultural tém falhado
em dar conta das implicacdes de um fendmeno elementar:

vocé ndo pode estudar Hegel na universidade se vocé nao
pode usar o banheiro.

Raymond Murphy (2002, p. 83) chama a atencéo para o sentido de acdo social
nesse contexto. 1sso significaria ter em conta que 0s muitos momentos de mudanca na
sociedade advem da manipulacdo da natureza. Estados-nacdo e o surgimento das
corporagdes seriam “produtos” da manipulacdo humana da natureza, lembra ele. A
manipulacdo dos recursos naturais ao longo do tempo se constrangeria em meio as
“esferas de valor”, das quais fala Weber, esferas que, de um lado, se autonomizam
pelos seus distintos valores e critérios (ética, religido, estética, economia...), de outro,
sdo envolvidas numa tensdo crescente entre especializa¢do e autonomia, passando a
implicar, em meio as ambiguidades da modernidade, outro olhar sobre as maquinas e
as tecnologias: enquanto producdo material (humana), as “coisas” também seriam
compreendidas como “dinamicas da natureza”. Nesse marco interpretativo para
compreender o debate ambientalista, Murphy (2002, p. 73) propde trés momentos
distintos da Revolucdo Industrial, situando a 0 momento atual como o tempo de um

guarto momento dessa Revolucdo, ainda em definicdo. Nessa quarta Revolucéo
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Industrial atual, a dindmica entre as escolhas humanas, a natureza e a dimenséao
material do cotidiano exigiriam novas possibilidades de compreensdo — dai a
importancia da abordagem historico-compreensiva. Nesse sentido, sua perspectiva
contribui decisivamente para a reflexdo a atribui¢do de valor ambiental ao consumo,
proposta nesta tese. Murphy (2002, p. 81) sugere um “outro Weber” para pensar os
problemas ecoldgicos, um Weber diferente daquele apresentado por Parsons, Collins
e Parkin.

Sob esse raciocinio, a “primeira revolugdo industrial” € descrita por ele como
a descoberta dos caminhos para liberar e usar a energia estocada na natureza na forma
do carvéo, para alimentar as maquinas a vapor, produzir tecidos e outras mercadorias
anteriormente realizadas apenas por maos humanas. A “segunda revolucao”, que iria
aproximadamente de 1880 até a Segunda Guerra Mundial, teria aproveitado as
dindmicas da eletricidade e liberado a energia estocada na natureza através do 0leo e
da gasolina para prover luz e transporte, para acionar motores e desenvolver meios de
comunicagdo instantaneas. Depois da Segunda Guerra, com a “terceira revolugdo”,
humanos teriam desenvolvido meios de se sobrepor aos processos do elétron e
controlar esses processos eletronicos para produzir “maquinas pensantes”, capazes de
performatizar fungdes conceituais e coordenar a producdo. Métodos foram elaborados
para liberar a energia do 4&tomo e seu nticleo em reatores nucleares ¢ bombas. “Agora,
numa talvez quarta revolucdo industrial em que nds teremos as mais extensivas
conseqiliéncias de todas”, diz o autor, processos genéticos foram descobertos e
componentes genéticos t€ém sido combinados “em amalgamas ndo encontrados na
natureza para criar novas formas de vida para satisfazer necessidades humanas e seus
caprichos”. (MURPHY, 2002, p. 81)

Para Dunn (2008, p. 3), o surgimento e a propriedade das distintas formas
modernas de consumo, tanto quanto a evolucdo da cultura de consumo, séo
inseparaveis do amadurecimento do sistema de trocas de mercadorias assentado pelo
capitalismo industrial; e que “a sobreposi¢dao do valor de troca pelo valor de uso,
contribuiu decisivamente para a idéia de modernidade como uma nova formacéo
cultural baseada na expansdo e racionalizagdo do mercado”. Colin Campbell (2001, p.
31), como mencionado, explica a revolu¢do do consumidor na Inglaterra do século
XVIII destacando em que medida o tom do debate dos historiadores sobre a
Revolugdo Industrial, “seguindo de perto a orientacdo dos economistas classicos”,

atribuiu-lhe excessiva énfase no fator de abastecimento; pois “as analises da
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Revolucdo Industrial tenderam a se concentrar mais nas mudancas das técnicas de
producdo do que nas mudancas da natureza da procura”. Isso teria provocado um
reconhecimento tardio de que “a solu¢do para o problema de justificar o crescimento
da procura ndo pode ser encontrada numa consideracdo quer de superioridade
numérica, quer de poder aquisitivo apenas” (CAMPBELL, 2001, p. 33). Com isso,
“os historiadores econdmicos foram obrigados a aceitar que a resposta devia ser
buscada em alguma mudanca daqueles valores e atitudes que presidem o consumo”.

Fazendo referéncia a diversas pesquisas que se alinham por essa hipdtese,
Campbell (2001, p. 41) destaca as caracteristicas do consumidor do século XVIII:
pertencia ao mercado de renda mediana — artesdos, comerciantes, agricultores de mais
recursos, pequena nobreza rural, engenheiros, funcionarios publicos, negociantes da
cidade; consumia itens considerados de luxo ou supérfluos como espelhos, broches,
cartas de baralho, bonecas, romances, plantas ornamentais, roupas da moda; e
consumia para o lazer. No entanto, “o que continua obscuro”, ressalva o autor, “¢
como a revolucdo da procura foi relacionada com esses desenvolvimentos mais
amplos, ou mesmo qual das muitas inovagdes ocorridas nessa epoca devia ser
considerada qure como parte da revolucdo do consumo, quer a ela estreitamente
ligada” (CAMPBELL, 2001,p. 43).

No caso brasileiro, o pesquisador Edson Farias (2006) chama a atencdo para o
desejo de se tornar uma “nagdo atualizada” em relagdo a civilizacao, com as estradas
de ferro e as melhorias urbanas, apesar da permanéncia do regime escravista, no
processo que levou as primeiras definicbes do espaco urbano do Rio de Janeiro, no
século XIV. No processo de transferéncia das autonomias regionais agrarias para a
cidade, acelerado com o translado da familia real, a contrapartida teria sido a
transformacéo dos costumes, novos valores e formagoes subjetivas, contexto no qual a

importancia do consumo como estilo de vida teria se firmado:

Jbias, roupas, perucas, cabelereiros, barbeiros, revistas,
cafés, livros, confeitarias, sedes de jornais e prostitutas de
“luxo”, aos poucos foram sendo dispostos, segundo o
modelo parisiense, ou seja, vitrines, variedades, lazer e
elegancia combinado; a maisor de nouveautés francesa vai
tomando formato ali. O prazer quanto ao exibir-se e a
interiorizacdo dessa mesma disposicdo acompanham o
despertar da cidade, entre seus segmentos aquinhoados, do
ethos do consumo. Utilidade e fantasia fundem-se na
mercadoria; consumir ja implicava uma opgao de estilo de
vida, banhado no imaginario da civilizacdo européia e da
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elegancia aristocratica. Quando, em 1870, as lojas de
departamento surgem no Rio, ancoradas no aumento do que
poderiamos chamar dos segmentos sociais médios e, ainda,
no incremento da produgdo manufatureira nativa, a
atmosfera do consumo ja decidia 0 jogo de sedugdo e o
constrangimento ideoldgico que as perfazem, definidos pela
transferéncia dos valores de sofisticacdo e bem-estar a
coisa possuida (FARIAS, 2006, p. 40).

Edson Farias (2006) se ocupa do objeto carnaval-espetaculo, sua configuracao
como produto cultural a partir da festa popular que Ihe engendra. Recorrendo a
sociologia processual elisiana, ele afirma que o surgimento do carnaval como
espetaculo sintetizaria a transformacdo nas novas modalidades de comunicacéo-
expressao na metropole. O controle das emocdes € central na teoria dos processos de
civilizacdo de Norbert Elias (1994), a qual Farias (2006) alude. Sua nogédo de
civilizacdo esta baseada na idéia de controle das paixdes e das condutas que, por sua
vez, seria consequliéncia da interdependéncia entre as pessoas. O autor vincula as
transformagdes nas estruturas sociais (sociogénese) com a transformagdo nas
estruturas de personalidades dos individuos (psicogénese), sem atribuir a esse
processo um “ponto zero”, uma intencionalidade e a certeza das conseqiiéncias. Sua
énfase € no processo social civilizatério que se desdobra no curso do tempo,
envolvendo geragdes. Para Farias (2006), o processo mais amplo de racionalizagdo/
civilizacdo da sociedade urbana e a estruturacdo de uma esfera cultural especifica —
que faz surgir, por exemplo, a figura do “carnavalesco” como especialista cultural —
explicaria o advento do carnaval-espetaculo. O consumo do carnaval ou o carnaval
que se oferece como bem na sociedade de consumidores aludiria, portanto, a uma
“produgdo simbolica cada vez mais concentrada na dimensao do lazer-entretenimento
e tendo nas atitudes de controle-descontrole a contrapartida do jogo com as emogoes,
proposto pelos bens culturais modernos” (FARIAS, 2006, p. 311). A realizagdo da
festa do carnaval, tdo importante como bem cultural no Brasil, se realizaria na tenséo
controle-descontrole. Aproximando o exemplo mencionado pelo autor do tema desta
tese, se observa que os sambas lamentam a ‘“natureza” destruida pelo mesmo
“progresso” cuja racionalidade constitui o carnaval (espetdculo) como bem cultural
moderno. Suas letras repercutem o ideario da preservacdo, mais conservador, que

marcou os fundamentos do movimento ambientalista.
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A critica a degradagdo do meio natural se apresentaria como um “freio” a
celebracdo exaltada do carnaval e do progresso material, pela dentncia de efeitos
negativos e irreversiveis. Em 1979, enquanto a crise do petroleo assolava os Estados
Unidos e a chamada “segunda onda ambientalista” se formava, os compositores Jodo
Nogueira e Paulo César Pinheiro cantavam no Brasil o samba “Chorando pela
natureza”: “A natureza esta clamando/ de tanto lutar, ndo resistiu/ e a poesia esta
chorando/ sobre o corpo do Brasil”. Também 0 samba “Forgas da Natureza”, de
autoria da dupla, abordou a critica do progresso: “Quando o Sol se derramar em toda
a sua esséncia/ desafiando o poder da ciéncia/ pra combater o mal/ e 0 mar com suas
4guas bravias/ levar consigo o pé dos nossos dias/ vai ser um bom sinal”?. Dez anos
depois, o tema do lixo seria abordado pela escola de samba Beija-Flor®, com o
enredo “Ratos e urubus, larguem minha fantasia”.

O samba, composto por Betinho, Glyvald, Zé Maria e Osmar, ndo fez uma
alusdo direta ao tema da “natureza”, porém, deu visibilidade inédita a debates
ambientais urbanos como a materialidade do consumo, seus residuos (lixo) e a
reciclagem desses residuos, numa mensagem de cunho existencialista:: “Reluziu/ ¢
ouro ou lata?” e “Sou na vida um mendigo/ na folia eu sou rei”. A época do desfile, os
coletores de lixo, “garis”, que geralmente surgem na avenida Sapucai no Rio de
Janeiro varrendo a rua para a proxima escola de samba se apresentar, ganharam
destaque como parte do desfile. O préprio carnavalesco Jodosinho Trinta desfilou

vestido de “gari”.

Diferentemente desses sambas “criticos”, o enredo da Estagdo Primeira de
Mangueira de 1970, elogiava as belezas naturais do Brasil, sem temer por elas. “Um
cantico a natureza” chega a atribuir a exploragdo do petroleo 0 revigoramento da

paisagem:

Brilhou no céu o sol oh! que beleza
Vem contemplar a natureza

Vem abrasar a imensidao, imensidao...
Onde na pesca ou na plantacéo

Pedras preciosas ou mineragao

Rios cachoeiras e cascatas

23 Conforme post no blog Supercarrinho, instrumento utilizado nesta pesquisa para a etnografia na
internet, como se vera mais adiante. 0 link esta disponivel em:
http://supercarrinho.blogspot.com/2011/03/0-samba-ja-chorava-pela-natureza-artigo_04.html

2 De acordo com post no blog Supercarrinho, realizado durante a etnografia na internet, disponivel em:
http://supercarrinho.blogspot.com/2011/03/carnaval-1989-beija-flor-do-lixo-ao.html
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Frutos passaros e matas
Enobrecem a nagdo

Oh! lugar... oh! lugar...

Tudo que se planta d&

Terra igual a esta ndo ha

(...) E o petroleo te deu mais vida
Solo de vultos imortai

Direi teu e ndo esquecerdo jamais
Oh, pétria querida

De natureza tdo sutil

Tens belezas mil

Isto é Brasil, isto é Brasil, isto é Brasil

Jodosinho Trinta como garl, na ala dos mendigos do desfile "Ratos @ Urubus, Larguem Minha Fantasia®, de 1888

Figura 5 - Jodosinho Trinta no desfile da escola de samba Beija-flor em 1989

Seria necessario uma reflexdo a parte que ndo cabe nesta tese sobre os
contextos sécio-politicos dos diferentes periodos aos quais remontam 0s sambas
mencionados. Todos remontam ao contexto da ditadura militar — inicio e final da
década de 1970 e final da década de 1980 -, no entanto, a periodos distintos desse
periodo. Certamente a internacionalizacdo da Amazdnia como problematica
ambiental, as redes internacionais dos movimentos ambientalistas — que ganhariam
mais visibilidade ao longo da década de 1980 - formam nexos causais. Ainda assim, a
festa do carnaval, a partir do samba, parece implicar a visibilidade do argumento
ambientalista com algum pioneirismo. Sem pressupor a linearidade dos fatos e
compreendendo o curso do tempo histérico numa perspectiva processual, mais
proxima daquela referida por Farias (2006), a partir de Elias (1994), entende-se que a

mais para o final da década de 1970 no par progresso versus natureza remontaria a um
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movimento de abertura politica, embora ainda sob o regime de ditadura militar, que
desembocaria na década de 1980, quando a prépria questdo ambiental passou a se
colocar como mais evidéncia, pela proximidade com a realizagdo da Rio 92.

Assim, a compreensdo da inflexdo da mudanca climatica no &mbito desta tese,
como questdo do consumo, implicou a articulacdo dos dois escopos, do meio
ambiente e do consumo, no ambito das chamadas “sociologia ambiental” e
“sociologia do consumo™; a partir de referéncias bibliograficas correspondentes a
esses sdao dois recortes tematicos. “Sociologia do consumo”, porém, implica
pressupostos bastante distintos daqueles que teriam levado ao recorte “Sociologia
Ambiental”. Se os dois se constituem em recortes tematicos, certamente a “Sociologia
do consumo” se organizaria com mais evidéncia em fun¢do de um tema comum,
ainda que sob enfoques distintos — dos estudos criticos aos estudos de marketing -;
enquanto a “Sociologia Ambiental” remontaria a uma reflexdo fundada no movimento
social ambientalista. No ambito da tese, entendeu-se que o debate que aproxima
consumo e mudanca climatica esta na confluéncia desses dois escopos.

Para Edson Farias (2010), aludindo a definicdo da prece proposta por Marcel
Mauss, “o consumo ¢ uma questdo notavel pela convergéncia de aspectos socialmente
significativos na sua, a principio, corriqueira caracteristica de ‘ato de dispor de coisas
e servigos para a satisfacdo de necessidades humanas’. (MAUSS, 1981, P. 229-230
apud FARIAS, 2010, p. 13) O autor comenta que a prece, atitude de reveréncia ao
sagrado, teria se tornado central na “vida religiosa advinda de baixo”, da mesma
forma que o consumo teria se deslocado do lugar secundario que ocupou na
compreensdo da modernidade (FARIAS, 2010, p. 14). Essa relevancia teria como

indice, por exemplo, ao destaque recente do tema nas Ciéncias Socialis:

Ja que aproxima e até mesmo faz cruzar questbes e planos
analiticos heterogéneos, além de consistir em verdadeira
miriade de facetas temdticas - mas com sérias implicacGes
no imaginario sociolégico — o consumo sensibiliza novos
interessados e, ndo poderia ser diferente, suscita polémicas.

Farias (2010, p. 35) destaca, ainda, em que medida a reflexdo sobre o consumo
impde uma reflexdo sobre a pratica cultural, uma vez que se tenha em vista os fazeres,
“que sdo reveladores das disposi¢cdes com suas respectivas e complexas trajetorias
pessoais e institucionais”. Para o autor, “a dimensdo da pratica d4 abertura, assim, as

condigdes de possibilidade circunstanciais e historico-estruturais para a realizagdo das
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expressoes e dos objetos”. Partilhando da sua compreensdo, entende-se 0 consumo
como um gesto que institui o cotidiano na sociedade de consumidores e a sua
materialidade. Embora a histéria da humanidade seja a historia das coisas, no &mbito
da sociedade de consumidores essa dindmica se tornaria singular, pela sociabilidade
que se constitui na relacdo entre individuos e objetos, consumidores e mercadorias,
homem e natureza (DE CERTEAU, 1998, MILLER, 2010, APPADURAI, 2008,
KOPYTOFF,2008, GELL, 2008, DANT, 1999 WOODWARD, 2007). E em torno das
relacGes entre pessoas e coisas, a partir de acdes corriqueiras, que a sociedade de
consumidores se tornaria uma realidade sécio-histérica. Sob tal ponto de vista, 0 que
o individuo v€ ao seu redor sdo coisas “naturais” e ‘“ndo-naturais” (parques e
automoveis, céu e arranha-céus, alimentos industrializados e frutas, organicos e livres
de agrotoxicos, corpos e avatares), que desenham concomitantemente a “paisagem”
urbana na qual se desloca e vive a sua vida. A condi¢do de objeto “natural”, “ndo-
natural” seria, portanto, elaborada culturalmente.

Compreender a pratica social do consumo, as “coisas do consumo”?

que
passam a aludir ao tema do natural em funcdo do debate sobre a mudanca climatica,
implicaria compreender em que medida a dindmica de mercadologizar a natureza ndo
¢ recente, mas certamente ganhou tintas mais “verdes”, que vem sendo inscritas em
diversas manifestacGes da cultura material do consumo. Tavares; Irving (2009) se
referem a uma “natureza S/A”. A no¢dao de “consumo verde” implicaria, na
perspectiva dos autores, um indice da importancia que a questdo ambiental vem
ganhando na contemporaneidade, se tornando um tema estratégico diante do
alardeamento do esgotamento dos recursos naturais ndo-renovaveis. O que seria uma
questdo “apenas” ambiental, no sentido de um debate sobre recursos naturais, teria
se potencializado na medida em que, historicamente, o consumo, sob o protagonismo
do mercado, vem assumindo a funcdo de producdo de desejos permanentes e
insaciaveis:

O consumo verde — ou “responsavel” ou “sustentavel” ou “ético”

—, no Brasil, vem politizando a vida, e nessa articulacdo novos

modos de ser emergem como o de “ser” ecologicamente correto,
do “prazer de viver a vida”, do “agir socialmente responsavel” e

% A expressdo “coisas do consumo” foi utilizada para se referir a diversidade de expressdes culturais
materiais que constituem as dinamicas cotidianas na sociedade de consumidores, e sdo constituidas
como tais por elas. O orientador da tese, Professor Edson Farias, observou que, efetivamente, o termo
estava sendo utilizado & guisa de uma categoria de analise. Portanto, € nessa perspectiva que se fala em
“coisas do consumo” no 4mbito da presente tese.
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de uma infinidade de “identidades prét-a-porter”. (TAVARES;
IRVING, 2009, p. 223)

A reflexdo proposta pelos autores sobre essa dindmica, diferente daquela que
se priorizou nesta pesquisa, aborda o consumo “verde” sob a otica de Gilles Deleuze e
Félix Guattari, para destacar em que medida as relacbes sociais entre sociedade e
natureza seriam atravessadas por um rizoma — categoria central no pensamento dos
autores —, colorido de “verde”, que deslocaria o “biopoder” para um “ecopoder”: a
vida, que ndo era “capitalizavel” por meio de um ethos ambiental, se tornaria agora
objeto de preservacédo, tendo em vista interesses de mercado escamoteados na faceta
“socioambiental”. Embora a perspectiva analitica assumida nesta tese ndo tenha a
mesma linha dos autores, sua reflexdo, publicada na forma de livro no periodo de
concluséo desta tese, complementou as referéncias da pesquisa. Sua pergunta central
ecoa, de certa forma, nesta tese: “em que medida somos protagonistas deste rizoma
como cidaddos ou como atores alienados de um processo global que nos automatiza e
nos faz acreditar em desejos multicoloridos e permanentemente inalcancaveis?”
(TAVARES, IRVING, 2009)

O chamado “consumo verde” cada vez mais se realiza sob diversas formas
materiais no cotidiano da sociedade de consumidores. Numa perspectiva mais
proxima daquela que se compreende o consumo nesta tese, o socidlogo inglés lan
Woorward (2007, p. 5)*° afirma que o material da cultura leva em conta que as
pessoas constroem universos de significado em torno dos bens e esta seria a chave
para compreender o consumo moderno. Na sua opinido, o interesse recente das
ciéncias sociais nessa abordagem poderia ser explicado pelo proprio aumento do
interesse no tema do consumo, a partir de diversas disciplinas, e a maior visibilidade
da teoria pos-estrutural e interpretativa. Embora alguns pesquisadores tenham
colocado historicamente a preocupacdo com a dimensdao material da cultura — o autor
destaca Erving Goffman (1951), Marcel Mauss (1954), Georg Simmel (1957) e
Thorstein Veblen (1934) —, o recente interesse sobre os objetos teria se desenvolvido
em torno da problematizacdo dos seus deslocamentos em diferentes contextos sdcio-
culturais, em diferentes “paisagens sociais”’, dindmicas certamente favorecidas pelas

demandas decorrentes da globalizacdo da economia.

% Traduzido do inglés para o portugués por mim.
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Para o antropdlogo indiano, radicado nos Estados Unidos, Arjun Appadurai
(2008, p. 54), “a demanda [de consumo] ndo ¢ uma rea¢cdo mecanica a estrutura e ao
nivel de produgdo, nem uma ansia natural insondavel. E um complexo mecanismo
social que intermedeia padroes da circulagdo de mercadorias”. As “mercadorias
representam formas sociais e partilhas de conhecimento muito complexas”
(APPADURAL, 2008, p. 60). Se as mercadorias tém “carreiras” ou “historias de vida”
num sentido significativo, diz ele, “entdo torna-se Util observar a partilha de
conhecimento em diversos momentos de suas carreiras” nos deslocamentos entre as
esferas de producgao e consumo. O “grau mais alto de uniformidade” significativa se
realizaria mais para o p6lo da producdo, uma vez que é provavel que a mercadoria
“mal tenha tido oportunidade de acumular uma biografia idiossincratica ou de
desfrutar uma carreira peculiar”’; mas na dimensdao do conhecimento do mercado, do
publico consumidor, do destino da mercadoria, esse processo se realizaria de modo
mais irregular e incompleto, na medida em que fosse maior a escala de uma
sociedade.

Observa-se que essa abordagem de Appadurai (2008) se aproxima, em certa
medida, da compreensdo das relagdes sociais em termos de interdependéncia, que
marca a perspectiva de Norbert Elias (2006, 1998, 1994), ao abordar as interacdes
numa sociedade complexa. O préprio conhecimento sobre mercadorias €
mercantilizado, o que seria “parte de um problema mais amplo da economia politica
da propria cultura (COLLINS, 1979 apud APPADURAI, 2008, p. 75), em que
expertise, o credencialismo e o esteticismo intelectualista (BOURDIEU, 1984 apud
APPADURAI, 2008, p. 75) desempenham, cada um, papéis diferentes”.
(APPADURAIL, 2008, p. 75).

Sob tal enquadramento, o valor ndo seria ele mesmo, a razdo da troca, mas se
realizaria na troca, que envolveria todos esses aspectos, em meio a tensdo decorrente
“do fato de nem todas as partes compartilharem os mesmos interesses em qualquer
regime especifico de valor, nem serem idénticos os interesses de qualquer uma das
duas partes em uma determinada troca”. (APPADURAI, 2008, p. 78). As mercadorias
circulariam sob diferentes “regimes de valor”. Esse aspecto da sua andlise se colocou
como perspectiva fundamental para a compreensdo da inflexdo do debate sobre a
mudancga climatica em termos de consumo, a partir da nocao “consumo verde”. Sua
leitura também afetou as decisdes de campo desta pesquisa, na medida em optou-se

por dar conta de diferentes regimes de valor, problematizado alguns momentos da
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cadeias produtiva do consumo (da embalagem ao supermercado, do supermercado aos
manuseios individuais e ao descarte, e do descarte ao aterro sanitario). A critica do
autor é para a influéncia da abordagem marxista na percepcao (ou a falta de) dessas
questdes na dindmica cultural do consumo:
Desde Marx e 0s primeiros economistas politicos, ndo
houve muito mistério sobre as relagbes entre politica e
producdo. Estamos, agora, em uma posi¢do melhor para

desmistificar o aspecto da vida econbmica relativo a
demanda. (APPADURAI, 2008, p. 79)

Para lan Woodward (2007, p.36), a concep¢do marxista de mercadoria teria
blogueado o significado do objeto. Para ele, a compreensdo de Marx (2005a [1857],
2005b [1867], 2004 [1844]), a despeito da forca que a sua analise exerceu e ainda
exerce na critica social, sinalizaria o seu desinteresse no objeto como elemento da
cultura material, nas relacGes entre pessoas e objetos e nos usos culturais dos objetos.
“Os objetos eram importantes para Marx por que eles eram as unidades de
representacdo dos processos fundamentais da sociedade capitalista: alienacéo,
exploracao e estranhamento” (WOORDWARD, 2007, p. 36). As grandes questdes da
qual se ocupou o pensador alemdo, portanto, teriam atravessado a materialidade,
ainda que sua teoria se volte para ela:

Portanto, mesmo n’O Capital, Marx desenvolve um
formidavel modelo do materialismo, base da sociedade
capitalista que comeca com a mercadoria como sua unidade
fundamental de analise, de modo que isso ablitera
completamente a possibilidade de uma conta cultural ou
interpretativa do significado dos objetos. O legado
intelectual de Marx leva em conta uma mercadoria que esta
no foco nas relacBes e dos meios de producdo, as expensas

do consumo. Quando o consumo foi estudado, a abordagem
desenvolvida era geralmente redutiva e determinista.

Em Introducdo a critica da economia politica (Grundrisse), Marx (2005a
[1857], p. 25) aborda diretamente o que define como “produgdo material” -
“Individuos produzindo em sociedade, portanto, a producdo dos individuos
determinada socialmente” - e, sob esse olhar, critica 0 consumo no pensamento
econémico, como uma etapa da produc¢do, uma decorréncia da producdo material. Na

critica que realiza, ao diferenciar producdo e consumo, aborda a diferenca que haveria
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entre o “consumo produtivo” € o consumo “propriamente dito”, mas apresenta os dois
termos sem referir-se a uma dimensao cultural da experiéncia cotidiana das pessoas
com as coisas:
..essa determinacdo do consumo produtivo s6 €
estabelecida para separar o consumo, idéntico a producéo,
do consumo propriamente dito, concebido, ao contrario,

como antitese destrutora da producdo. (MARX, 2005
a[1857], p. 31)

Marx (2005a[1857], p. 31) caracteriza 0 consumo produtivo, segundo o
pensamento econdmico do seu tempo, “do mesmo modo que na natureza o consumo
dos elementos e das substancias quimicas ¢ producdo da planta”. As forgas vitais
constituiriam o consumo produtivo, assim como os meios de produgdo. O “consumo
propriamente dito”, no entanto, diria respeito a agdo individual, mas ainda
privilegiando a dimensdo da producgéo. Na concepgdo do consumo propriamente dito
“uma estrada de ferro em que ndo se viaja nao se consome”, diz ele (MARX, 2005, p.
32); portanto, o autor ndo faz a critica dessas nogdes, entdo vigentes, sob numa
perspectiva cultural. Ao longo das primeiras paginas das Grundisse, Marx deslinda as
categorias producdo, distribuicdo, consumo, mas embora aborde aspectos que
apontam para contingéncias do consumo, acaba mais pressupondo do que
problematizando o que diria respeito a dindmica de valores no polo do consumo. Em
O Capital, pondera sobre equivaléncias em torno de diferentes qualidades materiais
como ferro, trigo, ouro, tendo como medida de valor o trabalho social, porém, sem

problematizar os critérios de atribuicédo de valor as diferentes materialidades:

Nessa série de equacg0es, o ferro, o trigo, o café, a potassa
etc, aparecem uns aos outros como encarnacao de trabalho
uniforme, a saber, trabalho materializado em ouro, no qual
toda a particularidade dos trabalhos efetivos, representados
nos seus diferentes valores de uso, esta completamente
apagada. Como valores sdo idénticos, sdo a encarna¢do do
mesmo trabalho ou a mesma encarnacéo do trabalho. Como
encarnacdo uniforme do mesmo trabalho, apresentam
apenas uma diferenga — quantitativa -, ou seja, aparecem
como diferentes grandezas de valor porque seus valores de
uso contém tempo de trabalho desigual. (MARX, 2005b, p.
88) [grifos do autor]
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Para Woodward (2007, p. 36) o objeto aparece na sua teoria, em diversos

textos (MARX, 2005a, 2005b, 2004), restrito a duas fungdes: primeiro, como produto

do trabalho humano, que se realiza no capitalismo, incorporando as relagdes de

exploragdo do trabalho; depois, como aquilo que engendra a “falsa consciéncia’:

Nas ruas mais movimentadas de Londres, as lojas se
espremem, uma ao lado da outra, e atras de seus cegos olhos
de vidro [ N. Do T. — Vitrinas antigas, pequenas e de vidro
fundido] brilham todas as riquezas do mundo: xales da
india, revolveres americanos, porcelana chinesa, espartilhos
parienses, peles da Russia e especiarias tropicais, porém
todas essas coisas mundanas trazem bem visiveis os fatais
rétulos esbranquicados, em que estdo gravados algarismos
ardbicos com caracteres laconicos £ s., d. Tal € a imagem
que a mercadoria oferece ao aparecer em circulagéo.
(MARX, 2005, p. 105-106)

E nesse sentido que as nogdes de “mercadoria”, “valor de uso” e “valor de

troca” bloqueariam o seu esquema analitico em relacdo a cultura material e, como

consequiéncia, em relacdo a compreensé@o do consumo, afirma Woodward (2007):

O mais préximo que Marx chega de um antropolégico ou
profundo entendimento ‘cultural’ da cultura material é seu
reconhecimento de que as pessoas aprendem sobre elas
mesmas e a humanidade, num sentido mais amplo, ao
contemplar 0 mundo objetivo que criaram. A mais alta
forma desse aprendizado poderia ser desenvolver uma
consciéncia da prépria alienacdo e entender como a cultura
material, enquanto mercadoria, incorpora essa alienacao.

Com a mesma linha argumentativa, Tim Dant (1999, p.45-46)*', cientista

social britanico, comenta que:

A dificuldade com a andlise de Marx é que obscurantiza o
processo de consumo e as ligagdes entre valor de uso e
valor de troca. Troca envolve consumo e os julgamentos
sobre a qualidade relativa de produtos similares (por
exemplo, sua forma para um determinado propdsito, sua
substitutibilidade) o que levaria a uma atribuicdo de valor as
mercadorias que determinaria seu valor econémico. (...) Os
objetos com alguma forma complexa de valor social
(beleza, funcionalidade, longevidade) é negligenciado por
Marx para enfatizar a base do valor econémico no trabalho
humano.

?" Traduzido do inglés para o portugués por mim.
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Woodward (2007) e Dant (1999) abordam um trecho das Grundisse que se
tornou emblemético dessa abordagem marxista, em que o consumo é apresentado
como uma decorréncia tedrica da producdo, sob uma determinada énfase materialista.
O comentéario de Marx sobre interacdo producdo-consumo nesse trecho também é
referido pelo antropol6logo norte-americano Marshall Sahlins (2003, p.155) como
“brilhante” e, a0 mesmo tempo, “um simbolo condensado da decepcao antropoldgica
de Marx”, pois deixaria evidente a auséncia de uma abordagem cultural na sua teoria
da producéo:

Do mesmo modo que o consumo dava ao produto seu
acabamento, agora é a producdo que da o acabamento do
consumo. Em primeiro lugar, o objeto ndo é um objeto em
geral, mas um objeto determinado que deve ser consumido
de uma certa maneira, esta por sua vez mediada pela propria
producdo. E fome, mas a fome que se satisfaz com carne
cozida, que se come com faca ou garfo, € uma fome muito
distinta da que devora a carne crua com unhas e dentes. A
producdo ndo produz, pois unicamente 0 objeto de
consumo, mas também o modo de consumo, ou seja, hao sé

objetiva, como subjetivamente. Logo, a producdo cria o
consumidor. (MARX, 20054, p. 32)

Essas leituras criticas ponderam sobre as auséncias na abordagem cultural e
material do consumo no pensamento marxista, uma vez que 0 momento da producdo
seria dominante. Numa problematizacdo complementar a esse tom da critica, o norte-
americano Robert G. Dunn (2008, p. 24) destaca que Marx, a despeito de eventuais
limitagdes nesses aspectos, “proveu os fundamentos de uma antologia da sociedade de
consumo e da cultura ao revelar as dinamicas fundamentais e sociais da
transformacao estrutural”. Na sua opinido, a abordagem de Marx se torna relevante na
medida em que examinaria, em termos concretos e abstratos, as conseqiiéncias da
separacdo das necessidades praticas humanas. Ele teria posicionado a desconexao
entre as esferas da producdo e do consumo como um problema generalizado da
alienacdo humana, que se realiza na mercadorizacdo e alienacdo do trabalho. Numa
avaliacdo mais positiva, o pesquisador pontua que também foi na perspectiva marxista
gue consumo e producdo foram apresentados como um processo interrelacionado, ao

conceituar produgdo e consumo como inseparaveis, apesar da sua énfase na producdo.
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Outro ponto ainda destacado pelo autor (DUNN, 2008, p.25) é que Marx teria
reconhecido momentos néo-econdmicos do consumo, aludindo as dimensdes
bioldgicas, socioculturais e mesmo seus elementos psiciolégicos, embora
“implicitamente”. Isso sugeriria, diz ele, que a compreensdao do consumo em Marx
“estaria longe de ser simples e que ele talvez tenha negligenciado o topico ndo
meramente como algo fora das suas preocupacdes com a teoria da producdo, mas pelo
desafio analitico colocado pelo tdpico no esquema maior das coisas™:

De fato, ele parece inabil (ou relutante) para ir além de
obscuras formulagdes como “a pessoa objetiva a si mesma
na produgdo, a coisa subjetiva a si mesmo na pessoa” (em
outra parte, “consumo” ¢ o substituto de “pessoa”). Sua
discussdo € confinada as mais gerais, abstratas e auto-
evidentes observacgdes sobre a indispensavel mutualidade na
relacdo entre producdo e consumo. Mesmo assim, o poder
l6gico dessas formulagBes servem como uma importante
lembranca das conexdes internas entre consumo e produgéo

na formacgdo de uma cultura de consumo (DUNN, 2008, p.
25-26).

No campo sociolégico, na trilha aberta pelas abordagens “classicas” como a
de Marx, outros textos foram pavimentando o debate sobre o consumo, como as
criticas de Simmel (1990 [1907]; 1991 [1896], 1950); Veblen (1965); Gailbraith
(1958); Packard (1957, 1960); Marcuse (no ambito das herancas intelectuais da
Escola de Frankfurt) (1964), Bell (1978), mas a leitura dessas contribui¢des enquanto
uma “sociologia do consumo”, vislumbrando no seu conjunto alguma unidade, foi
realizada a posteriori. Ponderando sobre esse legado, Tim Dant (1999, p. 38) propde
oito tendéncias como chave-de-leitura das contribuicdes sociolégicas que teriam
advindo desses autores: a abordagem do consumo como signo de status e identidade;
como veiculo de significado e equivaléncias no ambito de uma cultura e entre
diferentes culturas; consumo como portador de valor estético; como componente de
ritual; como indicador do estilo de vida e identidade; como idéia e conhecimento;
como potencialmente “inaliendvel”; como discurso em torno de valores. Hoje, a
pluralidade de usos do termo “consumo” envolveria desde a troca de dinheiro por
objetos até a narrativa de imaginarios e desejos. Robert G. Dunn (2008) destaca ainda
que a nogdo “consumo” implica uma diversidade de praticas humanas e estados

mentais e afetivos, que envolvem relacdes complexas em torno de uma variedade de

62



experiéncias, perspectiva que estaria presente em muitas andlises, ainda que nem

sempre diretamente:
Consumo, como todas as praticas sociais, ¢ formado e
condicionado por uma multiplicidade de fatores materiais e
ndo-materiais. Mas comparado com outras praticas sociais,
0 consumo forma agora a ligagdo mais poderosa entre 0s
reinos econdmico e sociocultural. O consumo vincula troca
de valor e a satisfacdo e desejo de necessidade material com

a producdo de sentido para identidade e o sentimento de
pertencimento local e social. %

Na medida em que muitas praticas sociais passaram a ser lidas sob o signo do
consumo, “a expansdo material e a proliferagdo de novas formas de consumo
tornaram as idéias econdmicas dominantes sobre consumo obsoletas”, afirma Dunn
(2008, p. 2), numa énfase que ndo pressupoe linearidade. Argumentos “obsoletos”
numa determinada perspectiva, se colocam nos diferentes debates, “convivendo” com
distintas visibilidades. Assim, o debate sobre o consumo foi acomodando, no curso do
tempo, novas compreensdes. Da mesma forma que o tema do consumo, o tema do
meio ambiente também foi se colocando de modo diferente no debate, a partir da
critica da sua abordagem no materialismo-histdrico: a critica marxista, fundadora, se
inflexionou o debate sobre o consumo, também o fez no debate sobre questdes

ambientais.

*kkkk

Para Charles C. Mueller (2007, p. 126-127), a economia do meio ambiente se
desenharia a partir da superacdo do modelo neoclassico, mas muito antes das
abordagens mais recentes, que vém sendo identificadas como tais. Entre esses autores,
destaca o pensamento de Frederick Soddy (inicio do seculo XX) e Serjei Podolinski
(segunda metade do século XIX). Sobre o primeiro, 0 autor menciona gque sua critica
econbmica teria sido apresentada numa palestra na London School of Economics em
1921, e posteriormente estendida e transformada em livro (SODDY, 1926). Apesar do
prestigio académico, sua analise e adverténcias teriam sido ignoradas pelos

economistas:

% Traduzido do inglés para o portugués por mim.
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No seu trabalho, Soddy ressaltou o fato de que a partir da
Revolucdo Industrial o desenvolvimento econdmico global
se fez com uma dependéncia cada vez menor do fluxo de
energia solar e de um uso cada vez maior de energia de
estoque finitos de recursos energéticos acumulados no
globo terrestre. (...)

Soddy criticou a economia convencional por elaborar
concepgOes distorcidas de crescimento econdmico, de
acumulacdo de capital, de geracdo de riqueza; para ele,
essas concepcdes estariam escondendo 0s impactos
negativos sobre o meio ambiente e o risco de esgotamento
de recursos naturais vitais associados a expansdo da escala
da economia mundial. (MUELLER, 2007, p. 127)

No que se refere ao segundo autor, Serjei Podolinski, Mueller (2007, p. 128)
que sua critica se baseia na ‘“computagdo dos retornos, em termos de energia, das
atividades humanas na agricultura”, tentando estabelecer relagdes entre a producao na
agricultura e os insumos basicos empregados em termos fisicos de energia. “Sua
analise “se apoiou nas duas primeiras leis da termodinamica — com énfase na lei da
entropia -, que sO viriam a ser objeto de interesse de economistas quase um seculo
depois”(MUELLER, 2007, p. 129). A partir da termodinamica, teria demonstrado que
“se as relagdes entre insumos e a producdao podem ter expressao fisica, para
entendermos como se efetua a distribuicdo da producdo € necessario analisar as
relagdes entre as classes sociais” (idem, ibidem), propondo um nog¢ao de “mais-valia
energética”, apropriada pelo capital. Mueller (idem, ibidem) menciona que Podolinski
teria se correspondido com Marx e, principalmente, com Engels, para apresentar sua
tentativa de combinar a teoria do valor-trabalho com uma teoria do valor-energia, sem
sucesso: “a pouca importancia que, em 1822, Engels deu a economia ecologica de
Podolinski, fez com que perdesse a oportunidade de elaborar um marxismo ecologico
(MARTINEZ-ALIER, 1987, p. xviii, apud MUELLER, 2007, p. 129). Uma das linhas
atuais da critica ambientalista da economia segue a tendéncia oposta dessa critica, ao
propor uma leitura “verde” da obra de Marx e Engels (FOSTER, 2005; DICKENS,
2002). Tais leituras atribuem aos dois autores classicos preocupacGes que nao
estariam evidentes e apontariam neles questionamentos que seriam embrionarios dos
estudos que hoje sdo apontados como de consumo ou do meio ambiente. Embora se
tenha encontrado criticas ambientalistas na perspectiva weberiana (MURPHY, 2002)
e durkheimniana (CATTON Jr., 2002) foram as “leituras ambientalistas” de Marx as

mais expressivas no escopo ao qual se teve acesso.
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Em alguns casos, o tom dessas leituras é de correcdo da intepretacao realizada,

como € a perspectiva de Bellamy Forster (2005), cuja leitura ambientalista de Marx é

uma resposta as criticas feitas ao seu suposto silenciamento sobre o desgaste do meio

natural e o0 esgotamento dos recursos. Invertendo a critica, 0 autor procura demonstrar

que um sistema capitalista ndo poderia levar a uma sociedade em que a preocupacao

com o meio natural fosse central, reconhecendo, assim, na critica de Marx ao cerne do

capitalismo, um evidente argumento ecolégico. No ambito da economia, uma das

principais “criticas verdes” feitas a Marx é que, ao contrario dos poetas e artistas

romanticos, ele ndo teria denunciado a degradacdo do meio natural, argumento que o

socidlogo norte-americano Paul Burkett (1999) refuta. Seu texto, “Marx and nature: a

red and green perspective”, ¢ um ponto de inflexdo na sociologia ambiental. Além de
Burkett, outros “ecomarxistas” vao refutar esta tese, como Forster (2005, p. 7):

Marx tem sido freqlientemente caracterizado como

pensador antiecoldgico. Mas a minha familiaridade com os

escritos dele sempre foi grande demais para que eu levasse

a sério tais criticas. Em muitos pontos da sua obra Marx

havia demonstrado, como eu sabia, uma profunda
consciéncia ecoldgica.

Forster (2005) e Burkett (1999) estdo entre os primeiros, no ambito académico
no final dos anos 1990, a estabelecer uma leitura ambientalista do marxismo. Forster
(2005) escreveu A ecologia de Marx: materialismo e natureza, discutindo o classico
autor a partir de sua tese sobre Epicuro e revisitando toda a obra do autor para
identificar em que termos Marx poderia ser lido para discutir as questdes relacionadas
ao meio ambiente. Seu artigo, do mesmo periodo, The Canonization of Environmental
Sociology, em uma publicacdo especial da Sage Inc. sobre o tema, identifica as
tendéncias tedricas da sociologia do meio ambiente. Para Forster (2005, p. 22), o
autor teria reconhecido ‘caracteristicas anti-ambientais” do capitalismo, com a
producdo de bens desnecessarios e 0 incremento tecnoldgico constante para ampliar a
sua produgdo. “O capitalismo”, afirma, “levaria a ‘alienacdo da natureza da
sociedade’ e ao desenvolvimento de uma “rela¢do unilateral, egoista com o mundo”
(FOSTER, 2005, p.31); portanto, o desvelamento dessa alienacdo implicaria uma
critica de matriz ambiental.

Outra linha nesse “resgate ecologico” dos classicos ¢ a referéncia a A

condicdo da classe trabalhadora na Inglaterra, que traz uma descrigdo vigorosa de
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Friedrich Engels (1987) fez esse registro aos 24 anos, num depoimento privilegiado
de dentro da fabrica e da rotina dos trabalhadores — em funcdo do seu namoro com a
operaria irlandesa Mary Burns, afirma Boyle (2006, p.24) -, deixando no texto um
olhar que, anos mais tarde, impressionaria Marx e influenciaria a classe politica,

trazendo o problema da pobreza urbana. Engels (1987, p.70-71) diz que:

Todas as grandes cidades tém uma ou mais favelas, onde a classe trabalhadora esta
amontoada. E verdade que a pobreza as vezes vive em passagens escondidas dos
palécios dos ricos; mas em geral, um territério separado tem sido reservado para isso,
onde, removidos da visdo das classes mais felizes, lutam como podem. Essas favelas sdo
arranjadas nas grandes cidades da Inglaterra nas piores casas nos piores quarteirdes da
cidade. (...) Amontoados de lixo e restos estdo em todas as dire¢des, e como os liquidos
despejados em frente as portas se acumulam em fedorentas pogaszg.

Ainda, outros dois textos de Engels (1996) vém sendo recuperados na critica
ambiental da economia: Dialéticas da natureza e A parte jogada pelo trabalho na
transicdo do macaco para o homem. Em Dialéticas, hd& uma discussdo que se
aproxima da problematizagdo da “super popula¢dao”, pois ele situa em que medida as
relacGes de trabalho poderiam compor a escala evolutiva da humanidade. No outro
texto, um manuscrito, Engels dialoga com a teoria evolucionista, afirmando o
trabalho, categoria central para a economia politica, como “manufatura” do proprio
homem, como da condicdo humana. Abaixo, a citacdo do dltimo trecho do

manuscrito, que permaneceu inconcluso:

A classica Economia Politica, a ciéncia social da burguesia,
examina principalmente apenas os efeitos nas acOes
humanas no campo da producéo e das trocas gque sao de fato
intencionadas. Isso corresponde inteiramente a organizacédo
social que é a sua expressdo tedrica. Como individuos
capitalistas estdo comprometidos com a producéo e a troca
pelo lucro imediato (...) A mesma coisa se aplica aos efeitos
naturais das mesmas acgbes. Quem se importa com 0s
plantadores espanhdis em Cuba, que queimam as florestas
nas montanhas e obtém das cinzas fertilizantes para um
geracao de pés de café altamente lucrativos (...) Em relacéo
a natureza, como & sociedade, o presente modo de producao
é predominantemente ocupado somente com o imediato (...)

# Na emblematica citagdo original, em inglés: “Every great city has one or more slums,
where the working class is crowed together. True, poverty, often dwells in hidden alleys
close to the palaces of the rich; but in general, a separate territory has been assigned to it,
where, removed from the sight of the happier classes, it may struggle along as it can.
These slums are pretty equally arranged in all the great towns of England, the worst
houses in the worst quarters of the towns (...)(...) Heaps of garbage and ashes lie in all
directions, and the foul liquids emptied before the doors gather in stinking pools
(...).”(ENGELS, 1987, p.70-71)
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Em abril de 2008, a edicdo 58/59 da revista teodrica da Quarta Internacional,
“A verdade”, foi tematizada com o assunto sob o titulo “O ecologismo contra a
ecologia”; publicacdo que seria ela mesmo um indice da importancia atribuida e da
visibilidade recente do debate ambientalista em torno da questdo climéatica. Em um
dos artigos, “O marxismo e¢ o ‘desenvolvimento sustentavel’”, Pierre Cise (2007,
p.39) discute a idéia de natureza de Engels na perspectiva do ambientalismo,
retomando a discussdo sobre a centralidade do trabalho e, assim, realizando uma
critica da abordagem da nocdo de humanidade feita pelos defensores do
desenvolvimento sustentdvel, na qual seriam “todos culpados, e ndo exploradores e
explorados”. Esse entendimento de uma “humanidade” sem classes, diz Cise (idem,
ibidem), é o que justificaria “deixar de lado qualquer forma de organizacao
independente dos explorados para a conquista dos seus direitos”. Entre outros
autores®®, Walt Sheasby em Anti-Prometheus, Post-Marx: the real and the myth in
green theory (p.5), reconsidera o significado de toda a critica feita a0 marxismo por
ndo ter problematizado a destruicdo da natureza, supostamente ao contrario dos poetas
e artistas romanticos do seu tempo, colocando a necessidade de uma teoria marxista
voltada para o ambientalismo livre da tradicdo de esquerda (free from left traditions),
que recoloque Marx, superando a no¢do de uma natureza em que 0S recursos estao
dados como garantidos sob a qual, diz o autor, a critica a Marx teria sido feita desde
meados dos anos 1950.

Mas a tese de um marxismo verde ndo é consensual e a argumentacdo desses
autores se da em tom de defesa, 0o que levou outra pesquisadora norte-americana,
Martha E.Gimenez, a perguntar explicitamente em seu artigo, Does ecology need
Marx? e responder que sim, a ecologia precisa de Marx como lastro tedrico, na
perspectiva de um “dialogo verde-vermelho” (red-green dialogue), resgantando na
teoria de Marx o fundamento da coletividade, tdo necessario para pensar 0 problema
da ecologia, diz.

A perspectiva desta tese, no entanto, se da no ambito da sociologia historico-
compreensiva, no recorte da linha de pesquisa Sociologia Urbana. No que se refere a

essa abordagem socioldgica, 0s “temas ecologicos”, como lembra Mike Savage et alii

% Os artigos referidos foram pesquisados no banco virtual da Sage Inc., editora inglesa,
na temporada de acesso livre anual do acervo em junho de 2008
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(2003, p. 13), remontam & Escola de Chicago, embora a questdo ecoldgica tenha sido
apropriada como forma e ndo como contetdo. Apesar da influéncia dos modelos
bioldgicos, a “ecologia humana”, modelo que a caracterizou, foi uma apropriacdo do
esquema da biologia para as ciéncias sociais e ndo a definicdo do meio ambiente
como questdo de pesquisa — em parte para superar as dicotomias que vinham sendo
marcadas nesse debate. Ao problematizar o urbanismo como modo de vida na teoria
de Louis With, R. N. Morris (1972, p. 144-145), descreve 0s processos ecologicos da
teoria sobre a cidade identificando o0s processos classicos de segregacdo e
especializacdo; que ddo contam da distribuicdo da populacdo no espago urbano e do
crescimento da &rea central em torno da industria e do comércio. Portanto, o que diz
respeito ao processo ecolégico é abordado em termos espaciais, como se 0
pesquisador social observasse uma coldnia de laboratorio.

Savage et alii (2003, p. 14) sublinha a fragilidade do referido modelo para
pensar as questbes urbanas, mencionando o exemplo de Robert Park, de uma
“ecologia humana para indicar a importancia dos processos de conflito e competi¢ao
nas cidades diante da escassez de recursos’(p.14). No primeiro e mais importante
artigo de Park, diz Savage (2003, p. 15), The City: suggestions for the investigation of
human behaviour in the urban environment, (“A cidade: sugestdes de investiga¢ao do
comportamento humano no ambiente urbano”), de 1915, foi agendada a pesquisa
etnogréafica urbana nas ciéncias sociais, mas Park menciona a abordagem ecoldgica
apenas no inicio, rapidamente” e, sobretudo, como mero modelo formal.

Ainda assim, define-se que é com o debate socioldgico sobre os impactos
sociais da Revolucdo Industrial que o meio natural na vida urbana é problematizado
com singular énfase, ndo s6 como matéria-prima para a producdo da riqueza das
nacles — questdo maior da Economia Politica que pode ser exemplificada pelos seus
classicos textos, mas também como lugar a ser preservado. A Revolugdo Industrial,
portanto, esta para o escopo do consumo, assim como esta para o0 escopo do meio
ambiente e para a tensdo entre eles. Simbolo disso, é que o modelo urbanistico da
cidade-jardim foi elaborado no século XIX inglés e remonta as questdes de
urbanizacdo que surgiram em meio ao debate sobre o impacto da cidade industrial.
Essa relacdo entre economia e meio natural se constituiu como eixo estruturante do
movimento ambientalista, nos diferentes momentos histéricos da expansao capitalista,
mas as cidades industriais é teriam imposto, com énfase, a paisagem urbana como

questao social.
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O projeto arquitetonico das cidades-jardim de Ebenezer Howard teria surgido
como resposta as condicdes de vida da classe trabalhadora, na medida em que ela se
constituia como tal. Seu livro, Tomorrow: a peaceful path for true reform de
Ebenezer Howard, foi originalmente publicado em 1898, e em 1902 teria recebido o
titulo de “Garden Cities of tomorrow”, de acordo com a editora brasileira , Maria
Irene Szmrecséanyi (2002), pesquisadora de arquitetura e paisagismo que realizou o
prefacio a segunda edicdo em portugués do livro. O projeto da garden city era uma
proposta de Howard para que 0s espacos urbanos se mantivessem arborizados, belos,
saudaveis, no mesmo século que viu acontecer a Revolucdo Industrial. Mas isso ndo
teria sido uma estratégia para o resgate da abalada harmonia entre homem e natureza,
e sim uma solucéo para os efeitos da degradante condigcdo social da classes pobres na
Inglaterra.

Szmrecsanyi (2002) registra a atualidade do pensamento de Howard
Ebenezer e de alguns pensadores classicos europeus do século XIX para o Brasil do
século XXI, “pois aqui, no decorrer do século XX, o trato desses problemas
praticamente se resumiu a cuidados com o ambiente de bairros planejados para
residéncia das classes de maior poder aquisitivo, deixando-se ao deus-dard a
preservacdo de areas publicas e aparentemente doando-se ao diabo 0s prazeres de
destruir a natureza ou de alojar os mais pobres” (p.7). Os bairros Higienopolis e
Perdizes, em Sao Paulo, seriam exemplos dessa influéncia no Brasil.

Em sua dissertacdo de Mestrado no Departamento de Ciéncias Exatas da
Universidade de Sdo Carlos, Ricardo Trevisan (2003) apresenta a influéncia do
ideario da garden-city inglesa na urbanistica moderna brasileira, atribuindo ao
protagonismo da cidade no novo momento econémico do pais a busca das referéncias
estéticas funcionais e a chegada de urbanistas europeus para realizar os projetos,
como Le Courbisier que, de passagem a Argentina, teria discutido o projeto da nova
capital do Brasil, a entdo chamada Planaltina, que mais tarde viria a ser
Brasilia.(p.115-116)

*kkkkx

Hoje, em meio aos recentes deslocamentos nesse debate, nocGes como
“economia verde” e “PIB verde” vém ganhando cada vez mais visibilidade. Desde as

primeiras repercussdes na midia, a recente e ampla polémica sobre a questdo do clima
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vem “aterrissando” a partir de no¢des como essas no dia-a-dia da sociedade de
consumidores enquanto escolhas individuais. Todo o ideério sobre as vinculagdes
entre consumo individual e aquecimento global partem dessa vinculagdo direta: ao
retirar 0o produto da gbndola o individuo do consumidor estaria interferindo
diretamente nos destinos do planeta. Certamente, essa abordagem nédo se materializa
nas embalagens dos produtos, exclusivamente; ela também é narrada por todo o
contexto do supermercado, sob diferentes formas materiais. Para dar conta dessa
dindmica na observagéo participante langou-se mao da nogdo de “ambiéncia” de Jean
Baudrillard (2006). A partir de Baudrillard (2006), prop0e-se destacar a maior
visibilidade a expressdo material do apelo “verde” ao consumo. Sdo embalagens,
expositores, cartazes, etiquetas, selos, secdes inteiras, gdbndolas, entre coisas e praticas
sociais diversas, que passam a enfatizar conexdes de toda ordem entre o gesto
individual do consumo e a problematica ambiental. A combinagdo desses elementos
extrapolaria ofertas mercadologicas especificas, compondo uma “orquestragdo” que
envolveria o cotidiano no supermercado num “clima” que aludiria, acredita-se, direta
ou indiretamente, ao atual debate sobre a mudancga climatica de causa antropogénica.
Esse sentido “verde” do consumo ndo adviria de um objeto ou de um determinado
discurso, tampouco de uma pratica social especifica. A “ambiéncia” adviria de todas
essas coisas, num circuito material-significativo no qual seria impossivel identificar o
ponto-de-partida:
Todo o meio ambiente moderno passa assim em bloco ao
nivel de um sistema de signos: a AMBIENCIA, que nédo
resulta mais do tratamento particular de cada um dos
elementos. Nem de sua beleza nem da sua fealdade. (...) No
sistema atual é ao nivel das coercfes da abstracdo e da

associacdo que se situa o éxito de um conjunto.
(BAUDRILLARD, 2006, p. 46)

A inflexdo “ambiental” do consumo diz respeito, porém, a uma compreensao
de sociedade que tem nos limites do consumo a sua condicdo de realidade socio-
histérica, mas o planeta que a sociedade de consumidores se propde a “salvar” do
aquecimento global extrapola seus proprios limites. Ainda assim, 0 consumo ¢ situado
no debate sobre a questdo do clima como parametro e possibilidade de intervencéo:
comprar, reduzir o consumo, deixar de comprar, reutilizar o que foi comprado,

reciclar, equiparar padrdes de consumo nos diferentes paises do mundo. Nessa
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dinamica, o “c” de consumo se torna o mesmo “c” de clima. Foi essa conexao direta,
forjada em meio a esses dinamicas, que chamou a atencdo e motivou o desafio de

realizar esta pesquisa.
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Capitulo 1 - Sobre consumo e meio ambiente

hoje comi mcdonald’s

(..)

eram mordidas crocantes como isopor
croq! dando a consciéncia um sumico
visual colorido, como vocé pode supor

(...)
E hoje, antes de dormir, pedirei perdao
a amazOnia, a mim mesma e & nagao

(..)

O McDonalds me comeu.
Poeta Marina Mara, 2011

O consumo ¢ uma “natureza” que se ergue e se ramifica a partir da profusao
de objetos, que sdo apresentados ao individuo como “mana e beneficio do céu”. A
experiéncia do consumo se realiza como um milagre, a